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RESUMO

Este presente relatorio foi desenvolvido com o objetivo de explicar todo o processo de elabora-
¢do do blog Jampa Esportes, produto desenvolvido para o Trabalho de Concluséo de Curso em
Jornalismo. Utilizando os elementos tradicionais da produc¢do jornalistica, aliados com as fer-
ramentas da internet, o blog conta com materiais jornalisticos e teve como principal objetivo
publicizar esportes pouco conhecidos ou midiatizados na cidade de Jodo Pessoa. O projeto ofe-
rece uma nova opcao de cobertura esportiva a um publico carente de espaco na midia tradicio-

nal.

Palavras-chaves: Jornalismo Esportivo. Webjornalismo. Blog. Esportes. Jampa Esportes. Jodo

Pessoa.



ABSTRACT

This report was developed with the purpose of explaining the whole process of the creation of
the blog Jampa Sports, a product developed for the course completion work in journalism. Us-
ing the traditional elements of journalistic production, allied with the tools of the internet, the
blog relies on journalistic materials and its main objective is to publicize little known or medi-
ated sports in the city of Jodo Pessoa. The project offers a new option for sports coverage to an

audience lacking in traditional media space.

Keywords: Sports Journalism. Web journalism. Blog. Sports. Jampa Sports. Jodo Pessoa.
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1 INTRODUCAO

O blog Jampa Esportes € um projeto de Trabalho de Conclusao de Curso que serve como
requisito parcial para a conclusdo da graduacdo em Comunicacdo Social, com habilitacdo em
Jornalismo, da Universidade Federal da Paraiba (UFPB). Este espaco midiatico teve como prin-
cipal objetivo dar vez e voz para esportes pouco conhecidos ou pouco midiatizados, mas que
possuem praticantes, atletas, treinadores e dirigentes na cidade de Jodo Pessoa.

Dentro de uma plataforma ja popularizada e de facil acesso na internet, que é um blog,
foi possivel publicar entrevistas, noticias e reportagens sobre esportes que a principio ndo ha
tanto conhecimento da realidade deles na capital paraibana. Nesse contexto, foi possivel apre-
sentar ao publico os trabalhos desenvolvidos dentro dessas modalidades, a situacdo estrutural
delas, as dificuldades enfrentadas, os avancgos conquistados, entre outras vertentes que podem
ser abordadas, assim buscando gerar conhecimento sobre esses esportes com o objetivo de ten-
tar despertar o interesse dos internautas sobre essas praticas esportivas. Além disso, foi possivel
tracar um historico de cada esporte no mundo, no Brasil e na cidade de Jodo Pessoa, o que € de
fundamental importancia para contextualizar a pratica de cada esporte.

Em resumo, o Jampa Esportes supre a caréncia de um blog na web que disponibilize um
espaco jornalistico para esportes pouco conhecidos ou midiatizados em Jodo pessoa. Assim
sendo, o Jampa Esportes é uma importante ferramenta para quebrar uma regra de cobertura
jornalistica baseada na ampla divulgacdo e noticiamento de um Unico esporte, criando uma
monocultura esportiva onde o futebol é o centro das noticias esportivas na televisdo, no radio e
na internet. Assim sendo, este projeto se coloca como um novo canal de comunicagao para 0s
amantes dos esportes que nao veem as suas modalidades tdo presentes na midia pessoense,
devido a uma série de fatores que regem o mercado jornalistico esportivo brasileiro e que, por
consequéncia, afetam também a Paraiba.

O blog Jampa Esportes foi estruturado seguindo todos os passos do processo jornalistico
tradicional, ou seja, possuiu pesquisa prévia sobre os esportes que foram abordados, elaboragéo
de pautas, busca por fontes, agendamento de entrevistas, apura¢do em sua grande parte presen-
cial, producdo de imagens, elaboracdo de textos usando os géneros jornalisticos mais adequa-
dos, e a edicdo de textos e fotos.

Aliado aos elementos tradicionais do jornalismo, e com 0 objetivo de atingir a sua
grande finalidade que é: publicizar esportes pouco conhecidos ou midiatizados em Jodo Pessoa,
0 Jampa Esportes utilizou as ferramentas disponiveis na internet para viabilizar isso. Com uma

plataforma intuitiva e de facil navegacdo, com manchetes que atraiam o leitor para as postagens,
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com disponibilidade de compartilhamento dos contetdos em redes sociais e com um texto de

linguagem simples e adequado para a grande rede de computadores, o Jampa Esportes tem

postagens diarias e se constitui como um meio eficaz para alcancar o objetivo deste projeto.
Este relatdrio apresentara um apanhado completo de todas as etapas de producdo deste

projeto, desde a escolha do tema até a publicacdo do material no blog.



2 REFERENCIAL TEORICO

A formulacdo desta etapa do relatdrio esclarecerd as ideias centrais desenvolvidas neste
projeto, onde serdo usadas teorias e abordagens de estudiosos nas areas abordadas dentro deste
trabalho.

Para um melhor entendimento do blog Jampa Esportes, torna-se necessaria uma deta-
Ihada abordagem sobre o jornalismo esportivo no Brasil, a internet, o webjornalismo e a ferra-

menta dos blogs.

2.1 Século XIX: imprensa e esporte no Rio de Janeiro

Para entender a formacdo do jornalismo esportivo no Brasil € necessario investigar
como a tematica esportiva foi introduzida na imprensa e quais as relagdes entre midia e entida-
des esportivas.

A primeira informac&o publicada sobre esporte em um jornal brasileiro aconteceu em
1814, com a Gazeta do Rio divulgando uma nota sobre as corridas de cavalos realizadas na
Praia de Botafogo. Mais tarde, em 1825, o Diario Fluminense também noticiou as corridas. Em
1847, no Jornal do Commercio, uma carta foi publicada mostrando que uma turma organiza-
dora de corrida de cavalos queria estruturar oficialmente o turfe brasileiro. S6 em 1849, a pri-
meira corrida foi disputada se adequando aos moldes oficiais da modalidade, e também foi
noticiada no Jornal do Commercio. Apesar disso, a competicdo foi um fracasso de publico.
Apds quase dois anos, a agremiacao Prado Fluminense realizou outro evento e esse foi sucesso,
sendo também noticiado no Jornal do Commercio. Aos poucos, o turfe e outras modalidades
esportivas comegaram a ganhar espago em jornais e revistas da época.

O esporte na primeira metade do século X1X nos periodicos foi noticiado de dois jeitos.
A primeira em alguma sessdo ndo especifica de esportes e sem tanto detalhamento das ativida-
des esportivas. Ao longo dos anos, e com os jornalistas estando mais preparados para informar
sobre as modalidades, 0s jornais e revistas abriram mais espacos para 0s esportes e passaram a
noticiar as modalidades de forma mais aprofundada. A imprensa tinha como interesse ndo so
informar a esses torcedores, como também se aproximar de pessoas da elite que compunham a

organizagdo das modalidades.
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A imprensa no Rio de Janeiro do século XIX possuia relagdes com os 6rgdos esportivos,
servindo assim como um poder mediador com entre os esportes e o publico. De acordo com
Hollanda e Melo (2012), os valores mostrados pela imprensa sobre os esportes eram definidos
pelos interesses de trés setores: 0 empresarial, o jornalistico e o publico, sendo o interesse pu-
blico ligado ao que era importante para a alta sociedade.

Com a aproximagcdo de jornalistas e integrantes de organizacGes esportivas, as midias e
as entidades responsaveis por varios esportes possuiram desde o comeco fortes relacdes. Esses
Orgdos tinham a midia como uma grande parceira para gerar visibilidade aos esportes e também
para despertar o interesse dos mais variados setores sociais por alguma pratica especifica. J& a
imprensa se beneficiava dessa relagédo vendendo os seus produtos, e sendo bem reconhecida
pela elite social ligada as modalidades. Para Hollanda e Melo (2012), as relac@es eram tdo es-
treitas que os jornalistas tinham um espaco especial dentro dos eventos, ficando no mesmo local
de personalidades da alta sociedade, tendo uma boa visdo da competicdo e usufruindo alguns
confortos.

Apesar de parecer uma relacdo harmoniosa e que atendia o interesse de todos, havia

conflitos entre a imprensa e 0s 6rgdos esportivos.

[...] Os jornais ndo publicavam apenas as informacdes que as agremiacdes considera-
vam adequadas para forjar os sentidos e significados que desejavam para o esporte.
Fofocas, escandalos e problemas diversos também eram comunicados, por vezes ins-
tados pelo préprio pablico (atendido para que se cumprisse uma fungdo publica a qual
se arvoram jornalistas) ou tendo em vista aumentar a repercussao dos conflitos junto
ao leitor, 0 que incrementava a venda de exemplares. Além disso, sabendo de seu
poder de influéncia, os jornais chegavam a interferir no funcionamento de provas,
sugerindo mudancas de data e horario (HOLLANDA; MELO, 2012, p.30).

Além de publicar informacgdes que nem sempre iam de encontro aos interesses de enti-
dades, a midia também passou a abrir espaco para opinides sobre esportes. Um marco para
firmar essa posicdo opinativa foi a introducdo do elemento esportivo dentro das crénicas. A
cronica permitia uma ligacdo do esporte com diversos fendmenos sociais e culturais, apresen-
tando uma visdo do autor sobre o assunto. Entre 0s autores que apresentaram textos desse tipo
estdo nomes como Machado de Assis, Olavo Bilac, José de Alencar, Visconde do Rio Branco,
Francisco Antdnio Picot, entre outros.

As imagens também exerceram importante papel na consolidacdo das diversas repre-
sentacdes do esporte perante a sociedade. Através de charges, que utilizam alguns componentes
da prética esportiva, era possivel satirizar 0 meio social ou até mesmo o esporte. J& as fotos

espalhadas pelas paginas sem estar ligada a uma noticia especifica, serviam para a elite social
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mostrar os seus valores e influenciar a populagdo. Apesar disso, as fotos representavam muito
bem o conflito entre imprensa e esporte; apesar de construir uma viséo de esporte pautada no
interesse das elites, a midia também mostrava o povo nas suas publicacdes, cumprindo assim
uma funcdo mediadora.

Segundo Hollanda e Melo (2012), a midia deu espacgo para 0s esportes porque ele pas-
sava a ser valorizado socialmente, e o esporte ganhou valor social por ser frequentemente mi-
diatizado. O crescimento da valorizacdo das préaticas esportivas e uma crescente cobertura mi-

diatica fez com que o chamado jornalismo esportivo pudesse surgir.

2.2 Jornalismo Esportivo no Brasil

Para compreender o modelo de cobertura vigente na imprensa esportiva brasileira é fun-
damental apontar a origem do jornalismo esportivo no nosso pais, como foi introduzido o fute-
bol no Brasil e 0 consequente crescimento da midia esportiva.

O nascimento do jornalismo esportivo no Brasil aconteceu em meados do século XIX.
Esse surgimento esta ligado ao periddico O Atleta, fundado em 1856, e que dava dicas de apri-
moramento fisico aos cariocas. Seguindo a mesma logica jornalistica, em 1885, surgia O Sport
e O Sportsman. No ano de 1891, aparecia A Platea Sportiva, suplemento de A Platea. Em 1898,
surgia a revista O Sport e o jornal A Gazeta Sportiva, na cidade de Sdo Paulo. Os principais
veiculos esportivos da época era a Semana Esportiva e Vida Sportiva, no Rio de Janeiro e em
Sdo Paulo, respectivamente. Apesar da criacdo de um jornalismo voltado para esportes e com
periddicos proprios, esse tipo de informacéo ainda nao era tdo valorizada e popularizada, mas
a introducdo de um esporte, em especial, foi fundamental para o crescimento do jornalismo
esportivo no nosso pais.

Em 1894, desembarca no litoral de Séo Paulo, o inglés Charles Miller, trazendo na sua
bagagem equipamentos que seriam essenciais para ele seguir jogando o esporte que tanto
amava, que era o futebol. Ao chegar em S&o Paulo, viu que a pratica do futebol era pequena na
sociedade paulistana, ao contrario da Inglaterra, onde o esporte era bem conhecido e estava
presente até nos noticiarios da imprensa. Nessa época, a imprensa paulistana era dominada por
modalidades esportivas como o criquete, o turfe e o remo. Vendo essa realidade, Miller realizou
0 primeiro jogo oficial de futebol, em um duelo entre S&o Paulo Railway Team x Gas Work

Team. Apesar da organizacdo dessa partida, nenhum repdrter foi cobrir 0 acontecimento, mas
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o futebol ja comecava a ganhar forca dentro da cidade, principalmente entre a jovens da alta
sociedade.

Ap0s seis anos da introducédo do esporte, a cidade de Sdo Paulo ja possuia cinco times e
o futebol se tornava cada vez mais popular. Um fato marcante para a construcao e popularizacédo
do futebol na imprensa foi quando Miller conheceu o jornalista Mario Cardim, que trabalhava
no jornal O Estado de S.Paulo e pouco tempo depois viria a se tornar o maior jornalista espor-
tivo do inicio do seculo XX.

Cardim nutria uma grande admiragéo pelo futebol e inclusive fundou, junto com amigos,
em 1900, o Club Athletico Paulistano. De acordo com Ribeiro (2007), apesar de toda essa pai-
x&0 e a rapida expansdo do futebol, Cardim enfrentava dificuldades para introduzir pautas re-
lacionadas a modalidade e os jornais ndo ligavam para o crescimento do futebol, principalmente
nas varzeas.

A primeira cobertura esportiva sobre o futebol foi realizada em S&o Paulo, em outubro
de 1901, no amistoso interestadual entre times de S&o Paulo e do Rio Janeiro. No jornal O
Estado de S.Paulo, Cardim noticiou os dois empates entre equipes dos dois estados e, através
de amigos seus, a noticia também repercutiu na imprensa carioca; com isso 0 esporte também

ganhou visibilidade no Rio de Janeiro. O sucesso desse jogo levou a um fato marcante.

O sucesso do primeiro encontro entre cariocas e paulistas e a repercussao nos princi-
pais jornais das duas cidades acelerou o processo de criacao da primeira Liga de Fu-
tebol de S&o Paulo. E assim 0 ano de 1902 tornou-se um marco na imprensa esportiva.
A partir desse momento, o futebol virou noticia importante nas paginas dos principais
jornais, pelo menos em S&o Paulo (RIBEIRO, 2007, p.25).

Embora ja conhecido e bastante praticado nesse inicio do século XIX, o futebol presente
nas paginas dos jornais era essencialmente factual, sem qualquer aprofundamento. O Gnico jor-
nal que apresentava reportagens mais completas era O Estado de S.Paulo devido ao grande
conhecimento que Mario Cardim tinha sobre o esporte. Contudo, a cada dia surgiam novos
jornais e revistas, que ndo abordavam os jogos em si. Segundo Ribeiro (2007, p.27), “o tema
futebol servia como manobra para cronistas imporem sua visdo de sociedade e expor 0 antago-
nismo entre as equipes, o pobre e o rico, o colonizador e o colonizado”. Dentro dessa visao, os
ricos representavam a nova modalidade, enquanto os pobres ndo seguiam as regras do jogo e
apresentavam um péssimo futebol.

Em 1906, o esporte ja ndo era mais so organizado em S&o Paulo. No Rio de Janeiro foi
criada a Liga Metropolitana. Devido a isso, e a realizacdo do primeiro campeonato carioca de

futebol, o jornal Gazeta de Noticias criou um espaco fixo para o futebol dentro da publicag&o.
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O futebol crescia cada vez mais tanto entre os ricos quanto entre os pobres, dai surgiram 0s
primeiros clubes de “massa” como o Corinthians ¢ o Flamengo. Em 1912, o Jornal do Brasil,
0 mais vendido do Rio de Janeiro, ja dedicava uma pagina aos esportes em decorréncia do
sucesso do futebol.

Apesar de ja estar popularizado entre os ricos e os pobres, o futebol ainda sofria com
uma viséo elitista, criada por jornalistas e os organizadores das competicGes. Essa realidade
comecgou a mudar através do periddico italiano A Fanfulla, fundado em 1893, e que na década
de 1910 dava espaco em suas paginas para os clubes varzeanos. Essa publicacdo também foi
responsavel pela fundacéo, no ano de 1914, do clube Palestra Italia, atual Sociedade Esportiva
Palmeiras.

A grande massificacdo do futebol aconteceu apds a entrada dos negros na modalidade.
O marco para isso foi o titulo da segunda divisdo conquistado pelo Vasco, em 1923. Repleto de
negros e pobres, o time também conquistou a primeira divisdao em 1924. A partir de entdo, o
futebol deixava de ser noticiado como algo apenas elitista, mas também como um esporte dos
negros e dos pobres. Com todo esse engajamento a modalidade, mais espagos na midia eram
criados para tratar do esporte. Em 1928, surgia A Gazeta Esportiva, suplemento do Jornal A
Gazeta. Em 1931, nascia no Rio de Janeiro, o Jornal dos Sports, primeiro veiculo de comuni-
cacdo exclusivamente de esportes e dedicado principalmente ao futebol.

Na década de 1930, o radio ja viva sua era de ouro, mas faltava uma grande divulgacéao
esportiva que veio através do futebol. O esporte foi responsavel pelas primeiras transmissoes
radiofénicas esportivas tanto no Rio de Janeiro como em S&o Paulo. Nicolau Tuma e Amadeu
Santos foram os profissionais pioneiros nessas transmissdes. O radio foi o primeiro veiculo de
comunicacdo a enviar repérter para fazer a cobertura de uma Copa do Mundo. Tudo isso fez
com que radio e futebol andassem juntos, gerando grandes lucros paras as empresas.

A relacdo entre futebol e imprensa esportiva também esteve presente no audiovisual.
Fundado no ano de 1957, por Carlos Niemeyer, o canal 100 era um cinejornal exibido antes dos
filmes nos cinemas. Esse meio cobriu diversas copas do mundo, transmitiu inimeros jogos de
campeonatos nacionais, e exibia conteddos documentais ligados ao futebol. Tudo era contado
de forma dramatica, sempre aproximando o futebol e o torcedor, fazendo aflorar suas emocdes.
Em 2000 o canal foi fechado, mas a sua importancia para o jornalismo esportivo é reconhecida
ateé os dias atuais.

Apesar de existir tantos meios ligados aos esportes, ndo era facil manté-los funcionando.
Para Coelho (2009), os apaixonados pelos esportes por terem baixo poder aquisitivo, consu-

miam menos 0s jornais, revistas e tinham como prioridade por exemplo, ir a estadios. Por isso,



14

muitas publicacdes foram sendo fundadas, passaram por sérias crises e acabaram fechando. Foi
s0 partir do fim da década de 1960 que o Brasil passou a ter cadernos esportivos em quase todos
os jornais e em 1970 foi criada a revista Placar, dedicada aos esportes.

Como podemos constatar, o crescimento da imprensa esportiva brasileira e sua massifi-
cacdo sempre esteve ligada ao futebol. A imprensa foi uma das grandes responsaveis por tornar
o futebol uma paixao nacional e, por conseguinte, este esporte foi motivador da criagédo de um
jornalismo esportivo no Brasil. Devido a isso, dentro dos meios de comunicacao esta impreg-
nada a cultura da cobertura quase que exclusiva do futebol em detrimento de outras modalida-
des pois, assim, 0 esporte bretdo gera audiéncia e proporciona grandes quantias de dinheiro para
as empresas midiaticas.

Em Jodo Pessoa, a l6gica da imprensa esportiva segue o modelo nacional. O futebol € o
principal tema no radio, na televisdo e na Internet, tudo isso por uma questdo mercadoldgica,
uma vez que este é o esporte com maior publico; consequentemente uma grande cobertura dele

gerara grandes lucros.

2.3 Internet, webjornalismo no Brasil e a democratizacdo da cobertura esportiva

Com os avancos tecnoldgicos conseguidos desde o inicio da década de 1970 foi possivel
realizar grandes mudangas dentro dos meios comunicacionais. O surgimento da grande rede
mundial de computadores, mais conhecida como a internet, que teve seu primeiro embrido no
ano de 1969, através do ARPANET?, fez com que as pessoas passassem a integrar uma grande
aldeia global. Esse termo foi trabalhado pelo filésofo canadense Marshall Mcluhan, anos antes
do surgimento dessa ferramenta de unido mundial de informacdes e interacBes. De inicio, 0
conceito de aldeia global estava ligado a televisao e aos satélites, quando este autor analisou 0s
seus efeitos provocados dentro da sociedade. Para Mcluhan, esses meios de comunicacédo de
massa quebrariam as barreiras do tempo e espaco, gerando uma sociedade homogeneizada, cri-
ando uma grande aldeia global, ou seja, uma sociedade interligada econdmica, cultural e soci-
almente. Essa sua teoria seria ainda melhor visualizada durante as décadas seguintes com o

surgimento dos computadores, celulares e da internet, onde se viu pela primeira vez na historia

! Segundo Castells (2003), a ARPANET foi uma rede de computadores montada pela Advanced Research Pro-
jects Agency (ARPA), em 1969, nos Estados Unidos. A ARPANET teve origem dentro do Departamento de De-
fesa dos EUA, primeiramente o grande objetivo era gerar uma interconexao entre computadores, mas apos ser
construida a ferramenta também foi usada para aplicaces militares. O maior uso dessa rede foi na utilizacéo de
correio eletronico.
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da humanidade, uma grande e real interagéo entre pessoas do mundo todo, sem que 0s obstacu-
los do espaco e do tempo pudessem interferir nesse processo. A grande diferenga desses meios
para a televisdo, por exemplo, é que neles ha a possibilidade de interacdo entre duas ou mais
pessoas e com isso a informacéo pode circular de maneira multidirecional.

O conceito de aldeia global é diversas vezes aplicado a globalizacdo, onde as relagdes
sociais sdo estreitadas devido a facilidade de comunicacdo e transmissdo da informagéo. Se-
gundo Ortiz (2000), a globalizacéo esta ligada a série de transformacdes econdmicas e tecnolo-
gicas do século XX, mas ndo poderiamos estender totalmente esse termo para a area cultural
das nacgdes. A globalizacdo gerada pelas novas tecnologias criou, de fato, uma padronizagao do
que é produzido dentro da industria cultural. Apesar disso, mesmo com o padrdo cultural em
voga, as civilizacdes ndo sdo uniformizadas, existindo tensdes, conflitos e interesses difusos.
Vivemos uma mundializacdo de culturas, ou seja, exportacdo de padrdes sociais e culturais de
determinadas sociedades para outros espacos sociais, mas isso ndo vem formando uma homo-
geneidade de costumes sociais.

Todo esse processo de mundializacéo de culturas e globaliza¢do dos meios tecnoldgicos
gerou, como consequéncia, uma série de mudancas nas formas de producéo, transmisséo e con-
sumo da informagédo. O advento da internet modificou a forma de se fazer jornalismo e trouxe
a possibilidade da uni&o de elementos comunicacionais como a jungdo do que era usado na
televisdo, no radio e nos jornais, ou seja, 0 som, a escrita e a imagem, tudo podendo ser inte-
grado na grande rede mundial de computadores.

Para entender as mudancas ocorridas na forma de se fazer jornalismo no Brasil, todavia,
€ necessario tracar um historico da internet e consequente implantacdo de sites no pais. Por
aqui, a rede mundial de computadores surgiu no fim da década de 1980, através de parcerias
entre universidades publicas e instituicdes de pesquisa. Mas foi sé a partir da década de 1990
que a internet se popularizaria e surgiriam 0s primeiros sites.

No ano de 1988, no Rio de Janeiro, aconteceu a primeira conexao brasileira a internet
quando o Laboratorio Nacional de Computacédo Cientifica (LNCC) estabeleceu conexdo em
parceria com a Universidade de Maryland, localizada nos Estados Unidos. Nos primeiros anos,
0S acessos eram restritos a 0rgaos governamentais e educacionais, mas o jornalismo nesse meio
ja dava os seus primeiros passos. Em 1992, a Agéncia Estado, ainda usando o ARPANET, foi
pioneira na transmissdo em rede de noticias, fazendo a cobertura da Eco-92 e distribuindo in-
formacao para trés mil instituicGes académicas de varios paises. No ano de 1995, o jornal Folha
de S.Paulo criou a sua pagina na web e, no mesmo ano, o Jornal do Brasil, do Rio de Janeiro,

realizou a sua primeira cobertura online. Ja com 16 milhdes de internautas e bem conhecida,
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foi em 1996 que a internet se expandiu bastante em solo brasileiro, devido o surgimento de
novos provedores de dados e a melhoria dos servigos prestados. Segundo dados do IBGE, em
2015, o numero de brasileiros com acesso a internet era de 102,1 milhGes; o que cada vez mais
coloca a internet como um meio de democratizar a informacao.

O inicio do jornalismo na internet brasileira foi bastante timido com empresas temendo
que 0 novo experimento pudesse prejuizos gerar em termos comerciais. Devido a isso, a infor-
macao era processada e ainda ligada a meios ja existentes. De acordo com Prado (2011), a
principio as principais noticias da versao impressa era colocada na internet, ou seja, a informa-
cao passava de uma midia como o jornal, e ia para a grande rede de computadores. Outro fator

que ndo existia era a chamada noticia em tempo real.

No principio, os jornais ndo tinham sua versdo integral transposta; veiculavam
pela internet apenas o que consideravam as principais matérias, e ainda ndo
atualizavam informagdes ao longo do dia, que é a definicdo maior do webjor-
nalismo, ou seja, aquele que publica noticias em tempo real [...] (PRADO,
2011, p.32).

Foi so a partir de 2000, através do portal iG e do Ultimo Segundo, que o webjornalismo
ganhou forca. O noticiario publicado no portal iG era feito por uma equipe de jornalistas dedi-
cada a producéo de conteido para a internet, o que foi uma grande novidade a época. Para Prado
(2011, p.31), a partir dai, “[...] O webjornalismo e seus portais eram considerados um novo
negocio”.

Com o aumento de internautas e o surgimento de sites de noticias, o segmento do jor-
nalismo especializado em esportes também foi afetado pela internet. Comecava entdo, a ter suas
plataformas préprias responsaveis por informar os seus aficionados. Ainda que timidamente, o
primeiro site esportivo brasileiro foi lancado no ano de 1997; era o Lancenet proveniente do
diério carioca Lance!. J4 em 2000, um site de grande porte era criado; tratava-se da PSN, do
canal norte-americana Pan American Sports Network, o veiculo quebrou paradigmas e conse-
guiu contratar profissionais renomados de jornais, televisdes e revistas. Outros veiculos espor-
tivos também surgiam como o Pelé.net e 0 Sportsya. Entretanto, a maioria dos portais acabaram
passando por graves crises, perderam anunciantes e acabaram saindo do ar. Apenas o Lancenet
se manteve online por ter investidores e por gastar pouco dinheiro com material humano.

Em 2005, outro grande site, e hoje a maior referéncia em cobertura de esportes na inter-
net, foi fundado. O globoesporte.com, pertencente as Organizac6es Globo, rapidamente se con-
solidou no mercado devido a grande equipe envolvida no projeto e uma grande divulgacdo em
todos os meios de comunicacao do grupo Globo. Hoje, o site possui divisdes estaduais por todo
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0 pais, que ficam responsaveis pela cobertura do esporte local. Segundo pesquisa do Ibope, em
2012, o globoesporte.com possuia a lideranca no seguimento de noticias esportivas na internet,
com 11 milhdes de visitantes por més.

Em Jodo Pessoa, um dos mais acessados sites de esportes € justamente o globoes-
porte.com/pb, que é responsével pela cobertura de esportes por todo o Estado. Apesar do cres-
cimento do webjornalismo tanto nacional como localmente, a cobertura esportiva na web segue
a légica dos outros meios, sendo em sua grande parte voltada para o futebol, apenas sendo
expandida geralmente em grandes competicdes como os Jogos Olimpicos ou disputas de re-
nome internacional.

Nesse contexto, 0s esportes que ndo estdo incluidos na l6gica mercantilista da venda de
noticias acabam por ndo ter grandes espacos na midia tradicional e precisam desenvolver seus
préprios espacos de comunicacdo. Em Jodo Pessoa, por exemplo, o badminton tem como prin-
cipal ferramenta de comunicacgdo o seu site, que ndo € trabalhado por jornalistas. O jiu-jitsu, o
kendd, a luta olimpica, o hoquei em linha e o tiro com arco usam principalmente as redes sociais
(facebook e instagram) como principal ferramenta de divulgacdo das modalidades. As artes
marciais mistas (MMA), e o ténis de praia, por exemplo, ndo possuem nenhum meio oficial de
propagacdo de informagéo, na cidade Jodo Pessoa. Vale destacar que o produto trabalhado nes-
ses sites e redes sociais ndo sdo jornalisticos; geralmente sdo datas e resultados de competicdes,
rankings de campeonatos, ou seja, sdo informes voltados mais para atletas ou dirigentes do que
para o publico em geral. Sé timidamente, esses esportes aparecem na TV, com matérias rapidas
e sem muito aprofundamento, sendo o webjornalismo muito pouco praticado dentro desses es-
portes, que geralmente aparecem na internet atraves de matérias transferidas da televisdo para
a web.

O uso de jornalismo voltado para a web ainda é uma ferramenta considerada nova e se
desenvolve cada vez mais com o avanco tecnoldgico. De acordo com Silva e Guimardes (2012),
0 webjornalismo é uma ferramenta de reconhecida importancia na democratizacao da cobertura

esportiva no Brasil.

Com a facilidade de se produzir contetdo, criar blogs e expor opinides, 0 webjorna-
lismo é mais do que apenas uma ferramenta. E por meio dele que as demais modali-
dades esportivas tem a possibilidade de serem divulgadas e mantidas ao alcance do
publico que tem preferéncias por outros esportes que ndo seja o futebol. O webjorna-
lismo é um instrumento poderoso na democratizagdo esportiva do pais, colaborando
na desconstrugdo da monocultura esportiva vigente ha mais de um século no pais
(SILVA; GUIMARAES, 2012, p.9).
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O webjornalismo é uma das maneiras mais eficazes e importantes de se democratizar a
cobertura esportiva, ndo sé por ser desenvolvido na rede mundial de computadores, mas por
ser, também de facil acesso. Para Palacios (2002), o jornalismo em rede possui seis caracteris-
ticas que o tornam ainda mais diferenciado. S&o elas: hipertextualidade, instantaneidade, inte-
ratividade, memdria, multimidialidade e personalizacdo. Vejamos, agora, como é descrito um
pouco de cada um desses conceitos.

Hipertextualidade — Segundo Canavilhas (2014), esse conceito se encaixa na introducdo de
links dentro do produto noticioso, trazendo ainda mais informac&o e conteudo para o publico
leitor.

Instantaneidade — Ndo é uma caracteristica apenas da web, ja que radios e TV’s ja possuem
cobertura ao vivo, atualizando instantaneamente informacdes. O que diferencia a web é a ra-
pidez na atualizacdo da noticia, o que possibilita 0 acompanhamento continuo dos assuntos sem
que o leitor perca os detalhes do fato.

Interatividade — Refere-se ao caréater interativo presente no produto jornalistico produzido na
web. O internauta pode enviar e-mail para o jornalista, opinar nos conteddos postados, ha a
interacdo maquina/homem e a interatividade muitas vezes também acontece atraves de links
que levam a outras plataformas.

Memoria - Ao contrario de outros meios de comunicacdo, o webjornalismo ndo precisa de um
espaco fisico de armazenamento de informacgdes. Tudo é armazenado dentro dos bancos dos
préprios sites e blogs, o que configura uma mudanca significativa com relacdo a televisdo, o
radio e as revistas. Essa forma de acumulacdo de informacao é tecnicamente e financeiramente
mais vantajosa.

Multimidialidade — Essa caracteristica esté ligada a unido das diferentes formas de informar.
A imagem, o som, o texto e o video podem figurar no fato jornalistico publicado na web.
Personalizacdo — Trata-se da forma com que o jornalista e a empresa pode personalizar o seu
produto dentro da web. N&o € uma caracteristica exclusiva da internet, mas geralmente diferen-
ciam os meios e fazem com que o site ou blog tenha uma identidade propria. Os sites possuem
visual especifico, as noticias possuem formatagéo especial, tudo caracterizando um produto.
Além desses conceitos, a ubiquidade é um novo elemento que vem sendo considerado como
um diferencial para o jornalismo na era da internet. Confiramos, agora, uma descri¢do dessa
mais nova definicao inserida na era digital.

Ubiquidade — Para Pavlik (2014, p.161), “[...] No contexto da midia, ubiquidade implica que
qualquer um, em qualquer lugar, tem acesso potencial a uma rede de comunicagdo interativa

em tempo real [...] ”. Ainda segundo ele, na era digital com a presenca dos modernos celulares,
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por exemplo, e com a conectividade movel representada pelo wi-fi, as pessoas podem consumir
informacg&o e também fornecé-las.

Com a facilidade de acesso, o crescente nimero de internautas e as suas caracteristicas
especiais, 0 webjornalismo configura-se como um espaco democratico da informacéo.

No Jampa Esportes (o produto de comunicacao esportiva que aqui € apresentado) serdo
utilizados diversos conceitos do webjornalismo como: a hipertextualidade, a interatividade, a
memoria, a multimidialidade e a personalizacdo. Desenvolvendo esses conceitos, o projeto sera
composto por reportagens, noticias e entrevistas escritas que irdo informar sobre alguns esportes

pouco abordados na midia tradicional pessoense.

2.4 Blogs: plataforma inovadora para o webjornalismo

Além dos sites tradicionais e seus conglomerados, outras plataformas digitais estdo
sendo fundamentais no processo de acesso a comunicagdo, transmissdo de informacao e produ-
cdo de conteudo dentro da internet, e uma delas € o blog. Os blogs sdo ferramentas que servem
para publicacdo de contetdos de forma regular, tendo os leitores uma importante ferramenta
para interacdo através de comentarios nas postagens feitas.

Nos seus primordios, ainda em meados da década de 1990, o modelo de um blog era
usado por engenheiros de software e designers devido a facilidade de publicacdo de paginas na
web. So6 a partir de 1999, contudo, surgiram servicos de blog para o publico como o Pitas e 0
Blogger, entre outros. A funcdo inicial dos blogs era ser um diario pessoal, substituindo os
diarios escritos em papel, e com a possibilidade adicional de interacdo entre produtor de conte-
udo e leitor. O surgimento dos blogs foi um marco na producéo de contetdo para internet, ja
gue esse espaco nao dependia de profissionais para o colocarem no ar; os blogs ja tinham hos-
pedagem automatica, layouts, criacdo de enderecos, entre outras facilidades.

Pelas facilidades encontradas no seu manuseio, esse espago passou a ser mais que um
diario pessoal e ganhou espago em diversos meios, inclusive no jornalistico. O grande marco
para o jornalismo em blog foi o ataque as torres gémeas do World Trade Center, em Nova York.
Através dessa ferramenta, as pessoas puderam praticar o jornalismo cidaddo, onde o leitor pro-
duz a informacdo e a divulga em espacos proprios dentro da web. Foi pelos blogs que se espa-
Iharam relatos, textos e fotos do atentado de 11 de setembro de 2001. Foi a partir dai, portanto,

que a audiéncia desse novo espaco disparou e comegou a disputar espago com sites jornalisticos.
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Com essa disputa entre blogs e empresas jornalisticas, os conglomerados comunicacio-
nais se viram obrigados a também entrar no mundo da blogosfera. Diversas midias tradicionais
do mundo todo passaram a alimentar conte(ldo também nesses espacos e 0s jornalistas passaram
ater blogs onde contam com um fiel pablico de seguidores e podem noticiar fatos, postar artigos
de opinido, produzir contetdo de forma mais livre e independente. Além de uma producao jor-
nalistica mais independente, os blogs constituiram uma nova fonte de renda para jornalistas,
empresas e pessoas que produzem conteudo para internautas pelo mundo todo.

Com a democratizacdo na producdo de conteddo informacional, as discussGes aumen-
tam sobre o que é um blog jornalistico e o que ndo é producdo jornalistica. Para Escobar (2007),

um blog para ser jornalistico tem que atender algumas caracteristicas.

Consideramos que blogs jornalisticos sdo aqueles cujos enderegos sdo publi-
cos, estando acessiveis a qualquer pessoa com acesso a internet; que se desti-
nem, na totalidade ou na maior parte do tempo, a divulgar acontecimentos
dotados de atualidade, novidade, universalidade e interesse; e ainda cujos blo-
gueiros tenham a preocupagéo e se esforcem para:

a) disponibilizar frequentemente contetdos novos, ainda que sem periodici-
dade fixa ou determinada e

b) divulgar seus blogs/lugares, tornando-os espacos na web amplamente co-
nhecidos com o intuito de atrair um nimero expressivo de internautas, ou seja
uma grande audiéncia (que na internet é expressa por nimero de page Vviews).
(ESCOBAR, 2007, p. 67-68).

No Brasil, os blogs jornalisticos crescem a cada ano e se aproveitam da segmentacdo
constante feita no jornalismo. Blogs de moda, economia, saude, policial e esportes tomam conta
da web, sejam eles feitos por profissionais da area ou por leitores que também produzem con-
tetdo. Entre o segmento que vem se destacando esta o de jornalismo esportivo uma vez que,
diversos profissionais se renderam aos blogs e usam essa ferramenta como uma forma adicional
de comunicacdo com o publico leitor, tendo a facilidade de interacdo como um dos principais
componentes.

Para diversos autores e estudiosos, o blog ndo € um género jornalistico propriamente
dito, mas sim um suporte aos verdadeiros géneros como a reportagem, a noticia, a entrevista.
Este suporte também é atribuido a televis&o, ao jornal, entre outros meios de comunicacao.

Por ser uma ferramenta intuitiva, sem exigéncias de conhecimento em programacao, de
facil manuseio e livre acesso na web, o blog foi escolhido para ser a ferramenta de divulgacao
do produto jornalistico desenvolvido neste projeto. Englobando as caracteristicas de um blog

jornalistico e os preceitos éticos que norteiam o exercicio da profissdo de jornalista, 0 Jampa
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Esportes tera a funcdo de trazer ao pablico, atraves de uma plataforma de fécil acesso e dispo-
nivel a todos, informac&o de qualidade, com veracidade, e que possam atender a uma demanda
de publico carente de informacdes sobre seus esportes, na cidade de Jodo Pessoa. Assim sendo,

0 blog desempenha importante papel na busca pela democratizacdo da cobertura esportiva.
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3 METODOLOGIA

O Jampa Esportes foi elaborado a partir do uso de técnicas jornalisticas aliadas com as
ferramentas da web e de um blog. Para atingir seu objetivo foi necessario que o projeto passasse

por trés etapas, sdo elas: a pré-producéo, a producéo e a pds-producao.

3.1 Pré-producéo

A vontade de ser jornalista e de seguir a &rea esportiva entrou na minha vida através da
paixdo pelo futebol, foi a partir dai que resolvi fazer o vestibular para ingressar no curso de
Jornalismo e acabei sendo aprovado. Apds a entrada na universidade, muita coisa mudou na
minha visdo do jornalismo e do esporte uma dessas mudangas se deu devido a cobertura jorna-
listica esportiva desenvolvida nos meios de comunicagdo. Essa cobertura voltada essencial-
mente para o futebol me incomodou, ja que eu estava avido por ampliar o meu conhecimento
sobre os mais diversos esportes. Com a internet, a busca por conhecimento se tornava mais
facil, mas a grande dificuldade era conhecer a fundo alguns esportes dentro da cidade de Jodo
Pessoa. A partir dai, desenvolvi a ideia de fazer um trabalho que aliasse internet, webjornalismo
e esportes, podendo proporcionar conhecimento a mim e a outras pessoas sobre modalidades
gue tem a sua realidade pouco conhecida ou pouco midiatizada, na cidade de Jodo Pessoa.

Para aliar esses trés pontos e trazer informacéo de qualidade ao internauta, o primeiro
passo da producdo deste blog foi buscar ainda mais conhecimento sobre a origem de alguns
esportes, tanto no ambito mundial como nacional. A busca por toda essa gama de entendimento
foi feita através da consulta a sites de federacdes e confederacdes, sites variados, livros sobre
historia dos esportes e artigos. A partir desse ponto, eu estaria pronto para elaborar pautas e
entrevistas de qualidade, o que renderia reportagens, noticias e entrevistas de excelente conte-
udo informativo abordando o esporte local.

O passo seguinte foi escolher o nome do blog sobre o qual eu desenvolveria o projeto.
O nome do espaco ja tinha sido pensado e elaborado desde o final de 2016 e ja era uma ideia
firmada. Apesar das controvérsias e polémicas existentes relacionadas ao termo Jampa, escolhi
essa alcunha para identificar que o blog era uma producéo local e abordava, sobretudo, o esporte
na cidade de Jodo Pessoa. Para complementar o nome, escolhi a palavra esportes para identificar

0 assunto do projeto.
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Além do conhecimento esportivo e do nome do espago, também era necessario escolher
a plataforma ideal para desenvolver o Jampa Esportes. Para hospedar o blog, foi usada a plata-
forma Wordpress. Por ser de facil utilizacéo, possuir uma grande quantidade de personalizacdes
e um bom espaco gratuito de armazenamento para postagens, hoje o Wordpress é usado em
27% da internet, abrigando sites e blogs. A principio, a ideia inicial seria comprar um dominio
proprio, mas ndo foi possivel devido a dificuldades financeiras. Entéo, o blog foi desenvolvido
com as ferramentas gratuitas oferecidas na internet e teve como endereco de uso: jampaespor-
tes.wordpress.com.
Assim, é necessario explicar o conceito estrutural e a definicdo de cada escolha feita no blog,
seja em questdes de design, ferramentas ou contetido. O blog esté estruturado da seguinte forma:

Tema — Formatado pelo design Anders Norén, o tema Rowling foi escolhido por ser otimizado
para todos os dispositivos e uma Otima tipografia para manter o texto legivel. Ele é indicado
para varios tipos de blog desde revistas online até blogs pessoais.

Cores —As partes personalizaveis do tema eram a superior, inferior e as categorias que ficam
abaixo das fotos das manchetes. Por ser gratuito, ndo havia muitas opcGes de cores para perso-
nalizacdo. As cores escolhidas foram o preto, azul e branco. O preto é utilizado por sua neutra-
lidade, permitindo o destaque de outros elementos visuais e um tom sofisticado ao blog. O
branco permitiu o realce do nome do blog na parte superior e inferior. O azul foi usado para
diferenciar as categorias e a barra que contém a home, sobre e o contato do site.

Sec0es: Inicio — A qualquer momento que o leitor quiser voltar a pagina inicial do blog, basta
clicar nessa funcdo. A funcdo Home é imprescindivel para um fécil acesso a informacao pois
na pagina inicial estardo dispostas as manchetes das noticias, reportagens e entrevistas postadas
no espaco.

Sobre — Possui uma descri¢do do blog, contendo nome do autor, do orientador. Nesse espaco,
o leitor pode identificar qual a proposta do espaco.

Contato — Atraveés dessa funcgéo, o leitor pode entrar em contato com o autor do blog. Para isso,
basta preencher o0s dados e enviar 0 comentario com sugestdes, criticas ou elogios.

Manchetes — Abaixo da barra com trés se¢des, temos as chamadas das postagens. As chamadas
sdo compostas por imagem, categoria e manchete. A imagem fica acima da categoria por ser
uma questdo de layout do tema, na categoria temos 0 nome do esporte presente na postagem e

a manchete é uma chamada que aborda de forma geral o que o leitor vai encontrar.
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Categoria — Posicionado abaixo das fotos das manchetes, essa op¢do é um marcador de conte-
udo que ao clica-la o leitor terd acesso aos conteudos relacionados que ja foram postados no
espaco.

Cronologia - A primeira postagem no topo a esquerda € a mais recente e no sentido da leitura
vem as mais antigas.

Postagens — Ao clicar na chamada da manchete ou na foto da matéria, o leitor tem acesso ao
conteddo jornalistico. As postagens sdo assinadas, datadas e possuem no fim da pagina um
espaco para comentarios.

Compartilnamento - Antes do espaco para comentarios temos botdes que permitem o facil
compartilhamento nas redes sociais, nos e-mails e no wordpress. Além disso, temos opcdes que
possibilitam a impressdo, o reblogar e o curtir.

Navegacao - Apds os botdes de compartilhamento temos as opcdes anterior e avancar. Ao clicar
em anterior, o leitor acessa postagens mais antigas do blog seguindo uma ordem cronélogica a
partir da noticia que ele esta lendo. Ao escolher avancar, ele vai para postagens mais recentes
tendo como ponto de partida a data da postagem que ele esta navegando. Essa opcao é impor-
tante caso o leitor queira acessar rapidamente postagens mais recentes ou mais antigas. Além
disso, o leitor ao acessar o contetdo, continua podendo acessar facilmente qualquer area do
site, ja que elas ficam mantidas também dentro das postagens.

Tags — As tags também foram usadas ao final das postagens, elas sdo uma espécie de etiquetas
que facilitam que o internauta encontre assuntos do seu interesse ao digita-los em sites de buscas
como, por exemplo, o Google.

Widgets — Posicionado do lado direito das manchetes ou das matérias temos os widgets, ou seja,
elementos usados para facilitar a navegacao do leitor pelo contetdo do blog, o acesso e direci-
onéa-los a algumas funcionalidades. Os widgets sdo:

Posts — Nesse widget o leitor vera uma sequéncia em ordem cronoldgica das postagens feitas
no blog. Da mais recente, no topo, a mais antiga. Identificando os posts ha a manchete e a data
da postagem. Essa ferramenta permite um facil acesso do leitor ao arquivo do blog.

Esportes — Em formato de nuvem, temos todos os esportes abordados até 0 momento no site.
Ao clicar no nome do esporte, o leitor tem acesso a todas as postagens relacionadas a determi-
nada modalidade de seu interesse.

Social — Nesse widget temos os logotipos das redes sociais (facebook e instagram). Ao clicar
em um deles, o leitor € redirecionado para a pagina pessoal do autor do blog. Ferramenta im-

portante caso o internauta queira um contato rapido e direto com o autor.
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3.2 Producéo

Ap0s buscar conhecimento sobre esportes, escolher e desenvolver a plataforma mais
adequada para o blog, era chegada a hora de partir para a escolha das modalidades que seriam
abordadas e comecar a produzir contetdo. As modalidades escolhidas foram aquelas de que
ndo se tem muito conhecimento sobre o inicio, o desenvolvimento e a realidade da pratica em,
Jodo Pessoa, apesar do publico ja poder conhecer o esporte de forma genérica. Além disso,
essas préaticas esportivas ndo possuem espagos jornalisticos préprios com producgdo de conte-
udo. A maioria desses esportes ja apresentam resultados importantes em @mbito regional, naci-
onal e até mundial, para a nossa cidade. As praticas escolhidas foram: as artes marciais mistas
(MMA), o badminton, o jiu-jitsu, o héquei em linha, o kendd, a luta olimpica, o ténis de praia
e o tiro com arco.

Apds a escolha dos esportes, 0 primeiro passo foi fazer uma pesquisa através da internet
e buscar informacdes sobre as modalidades na capital. Por meio dessa busca de informacdes,
foi possivel elaborar pautas, ou seja, tracar assuntos que poderiam ser abordados dentro das
entrevistas, definir quais fontes seriam ouvidas, quais as abordagens que deveriam ser feitas e
quais imagens poderiam entrar nos produtos.

A seguir, veremos uma descri¢do histérica de cada esporte escolhido, seu surgimento

em Jodo Pessoa e as pautas tracadas:

Badminton

Popularmente conhecido no Brasil como “peteca”, o badminton surgiu no fim do século
XI1X, sendo originario do esporte indiano poona. Na época, a India era dominada pelos britani-
cos, sendo assim os oficiais do exeército inglés presentes no pais conheceram o poona. Por ndo
entenderem tanto do novo esporte conhecido, os militares ao retornarem a Inglaterra criaram o
badminton, misturando alguns elementos do poona e do ténis, mas com regras proprias e outras
inovagdes. O primeiro campeonato da nova modalidade aconteceu em 1899. Em 1934, foi fun-
dada a Federacéo Internacional de Badminton (IBF). Em 1992, na cidade de Barcelona, o bad-
minton estreou nas olimpiadas. Hoje, o esporte é jogado em 179 paises, sendo considerado o

segundo mais praticado no mundo.
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Em solo brasileiro, o badminton comegou a ganhar espago a partir da realizagdo da pri-
meira edi¢do da Taga S&o Paulo da modalidade, no ano de 1983. Em 1993, foi fundada a Con-
federacdo Brasileira de Badminton (CBBd), que atualmente conta com 21 estados federados.
Em competicdes internacionais, o principal resultado do Brasil é a medalha de bronze nos Jogos
Pan-Americanos de 2007, conquistada pela dupla Guilherme Kumasaka e Guilherme Pardo.
Em Olimpiadas, a primeira participagdo brasileira foi em 2016, com os atletas Ygor Coelho e
Lohaynny Vicente que ndo conquistaram medalhas. Hoje, a maior promessa brasileira é Ygor,
figurando na 47° posicdo no ranking mundial.

Na cidade de Jodo Pessoa, 0 esporte surgiu através de iniciativa do empresario Franklin
Martins. No ano de 2007, Franklin fundou a Federacdo de Badminton da Paraiba (FEBAPB), e
comecou a desenvolver a modalidade. Hoje, a nossa cidade ja tem importantes conquistas em
jogos escolares e campeonatos regionais.

Uma das pautas definidas teve como proposta definir como o esporte surgiu na capital,
quais foram os avangos conquistados, as dificuldades enfrentadas para o desenvolvimento da
modalidade e os seus resultados importantes. A principio, a primeira fonte a ser procurada foi
o0 presidente da FEBAPB, Franklin Martins. ApGs conseguir o contato com ele, seria possivel
buscar outras fontes como treinadores e atletas, podendo assim melhorar o material da reporta-
gem.

No decorrer da producgéo, outra pauta surgiu e tratava-se do centro de alto rendimento
de badminton, que sera feito em Jodo Pessoa, ainda esse ano. Nessa pauta foi tracado alguns
apontamentos sobre a obra como: orcamento, quem fard, quando sera concluida, e também os

beneficios para o crescimento da modalidade.

Hoquei em linha

O hoquei sobre patins em linha ou simplesmente hockey inline, tem sua origem no inicio
da decada de 1990. Em agosto de 1988, um fato foi marcante para o surgimento do esporte. O
Los Angeles Kings, time da elite do hoquei norte-americano, contratou o maior jogador de
hoquei no gelo da histéria: o canadense Wayne Gretzky.

Nesta época, 0 hoguei no gelo era visto essencialmente como um esporte de regides
frias, sendo pouco praticado em cidades quentes como Los Angeles, na Califérnia. Com a con-
tratacdo de Gretzky, o esporte ganhou popularidade numa regido que até entdo ndo tinha tanta

visibilidade. N&o demorou para criangas e adultos passarem a praticar o hoquei nas ruas com o
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recém-criado patins. A partir dai, surgiu o hoquei em linha, com regras proprias, espagos pro-
prios com quadras de cimento ou madeira.

No Brasil, o hoquei em linha ganhou reconhecimento oficial no ano de 1995. A princi-
pio, diversos clubes e agremiacgdes adotaram o esporte, mas a realidade mudou drasticamente.
Devido & mé administracdo da modalidade por parte da Confederagdo Brasileira de Hoquei e
Patinacdo (CBHP), o hdquei perdeu espaco e hoje € um esporte ndo tdo praticado como no seu
inicio. Os principais centros do hoquei em linha no Brasil estdo na regido sul, sudeste e centro-
oeste.

Em solo pessoense, o hoquei foi iniciado no ano de 1995, com a fundagdo do Rhinnos
Hockey. No inicio, a equipe teve muito sucesso, mas as dificuldades para disputar competicdes
e ter locais préprios de treino fizeram com que o esporte perdesse adeptos. Hoje, 0 Rhinoos
permanece em atividade, mesmo enfrentando uma série de adversidades.

A pauta definida para esse esporte contou com a pesquisa na internet para descobrir em
que local o esporte estava sendo praticado na cidade. Essa pesquisa me levou até a fanpage do
Rhinoos Hockey, e 1a descobri que o responsavel pela modalidade em Jodo Pessoa era Eduardo
Oliveira. Através dele, foi possivel entrevistar atletas da modalidade. Na pauta ficou definido
que iria ser elaborada perguntas sobre o historico do esporte na cidade, seus beneficios para a
saude, resultados importantes, dificuldades enfrentadas, uma abordagem especifica sobre a po-

sicdo de goleiro, entre outros aspectos.

Jiu-jitsu

No inicio do século XVI, no Japdo, o jiu-jitsu surgiu e era uma luta mortal, onde se
usava espadins e valia pontapés, estrangulamentos e joelhadas. Apenas no seculo XI1X, o jiu-
jitsu passou a ser praticado esportivamente, contendo elementos de defesa pessoal. As disputas
esportivas logo comecaram, e encantaram muitas pessoas. Além da competitividade, o jiu-jitsu
é conhecido por buscar uma integragdo entre corpo e espirito através do esporte.

No Brasil, o jiu-jitsu surgiu na cidade de Belém, capital do estado do Para. Em 1910,
cinco japoneses desembarcaram em solo paraense, e comegaram a promover desafios de luta
contra estivadores, conseguindo assim mostrar a efetividade do esporte. Dentre os cinco ele-
mentos, 0 mais famoso era Yomato Maida, que passou a ministrar aulas do novo esporte. Um
dos alunos de Maida era Carlos Gracie, que viria a desenvolver o hoje conhecido mundialmente

jiu-jitsu brasileiro.
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Na cidade de Jodo Pessoa, 0 jiu-jitsu comecou a ser praticado em 1990. Nesse ano, 0
professor Luis Barbosa fundou a sua academia e implantou a modalidade. Contando com o
auxilio de Gleidson “Dudu”, Key Pessoa, Mario Sukata ¢ Evaldo André, o professor conseguiu
difundir o jiu-jitsu. Atualmente, a cidade de Jodo Pessoa tem inumeras academias da modali-
dade e tem campe0es nacional, sul-americano e mundial.

Dentro dessa pauta foi definido que a pessoa a ser entrevistada seria Key Pessoa, presi-
dente da Federacdo Paraibana de jiu-jitsu e lider regional da Gracie Barra. Nessa entrevista
seriam abordados temas como a origem do esporte em Jodo Pessoa, seus avancos, dificuldades,
beneficios e opinides pessoais sobre violéncia no esporte e participacdo feminina.

A segunda pauta elaborada foi desenvolvida com o objetivo de tracar a participacédo
feminina nesse esporte em Jodo Pessoa. Para isso, era necessario entrevistar Tatyana Keyser-
ling, primeira faixa preta mulher da modalidade, e também ouvir outras mulheres que praticam
0 jiu-jitsu. Nas entrevistas, teriam que ser abordados temas como: o preconceito no esporte, 0

crescimento da participacdo feminina, os beneficios da préatica, e outros assuntos pertinentes.

Kendd

De origem japonesa, 0 kend6 é um esporte ligado a técnica e manejo de espadas feitos
por samurais. Com um histérico milenar, o kend6 durante muito tempo foi bastante militarizado
e ligado ao nacionalismo japonés. Apos a derrota na segunda guerra mundial, os japoneses
foram proibidos de praticar o kendd devido o seu cunho militar. Apenas em 1950, o kendd
ressurgiu modernizado e sendo disputado esportivamente. Praticado com espada de bambu, ar-
madura e roupas tradicionais japonesas, a modalidade visa moldar o carater dos praticantes
através da atividade esportiva.

No Brasil, o kend6é chegou por meio de imigrantes japoneses que desembarcaram no
pais ha pouco mais de 100 anos. Atualmente, a Confederacdo Brasileira de Kendd (CBK) é a
entidade responsavel pela modalidade. Apesar de ser um esporte pouco conhecido no Brasil, 0
nosso pais tem resultados expressivos em mundiais e € a maior poténcia na América do Sul.

No ano de 2001, o kend6 foi introduzido em Jodo Pessoa pelo sensei carioca Osvaldo
Santos. Residente no Rio de Janeiro e dono de um espaco para treinamento de kendd, Osvaldo
precisou morar em Jodo Pessoa, e para ndo parar de praticar a arte resolveu montar uma turma
na cidade. A iniciativa foi um sucesso e o esporte esta firme até hoje na capital paraibana.

Atualmente, o responsavel pelo kendd na capital paraibana é o sensei Marcio Medeiros. Os
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atletas pessoenses ja colecionam titulos em campeonatos regionais e Jodo Pessoa figura como
uma das referéncias nordestinas na modalidade.

Para esse esporte, a pesquisa feita definiu que o ideal seria procurar o sensei Marcio
Medeiros, responsavel pela modalidade na cidade Jodo Pessoa. A ele seriam feitas perguntas
sobre a introducgéo do esporte em Jodo Pessoa, a filosofia dessa arte marcial, sua evolugéo na
cidade, dificuldades para a prética, entre outros assuntos. Através de Marcio, foi possivel chegar
aos atletas, e a eles foram feitos questionamentos sobre como comecgaram e se interessaram pela
modalidade, o que j& conquistaram, quais 0s beneficios dela para a mente e o corpo, e outras

questdes importantes.

Luta Olimpica

A luta olimpica é praticada desde a Grécia Antiga e ja fazia parte dos Jogos Olimpicos
da antiguidade, no ano de 776 a.C. Com o passar do tempo, a luta deixou a truculéncia de lado
e passou a ser competida sem trazer riscos aos praticantes. Desde 1904, o esporte participa
ininterruptamente das Olimpiadas da Era Moderna. Atualmente, a luta existe em dois estilos: o
greco-romano e o livre. O dominio da modalidade pertence aos norte-americanos, russos e ira-
nianos.

No Brasil, a luta olimpica foi introduzida no Rio de Janeiro, na década de 1940, quando
o hingaro “Tatu” comecou a estimular a pratica do esporte. S6 em 1970, o esporte passou a ser
praticado com regras oficiais e de forma mais profissional. A partir dai, a modalidade cresceu
e hoje é gerida pela Confederacdo Brasileira de Wrestling (CBW). Hoje, o principal destaque
da luta olimpica no Brasil é Aline Silva, atleta que ja foi vice-camped mundial.

Na capital paraibana, a luta olimpica comecou a ser praticada dentro do MMA, ainda na
década de 1990. Em 2007, o atleta pessoense Tassio Lima foi vice-campedo do campeonato
brasileiro de luta olimpica, na categoria janior. Esse fato fez com que o esporte crescesse €, em
2008, a Federacédo Paraibana de Luta Olimpica e Associadas (FPBLOA) foi fundada. A enti-
dade cumpre papel importante na organizacao e difusdo da luta. Atualmente, Jodo Pessoa ja
tem atletas campedes nacionais e de jogos escolares como: Fabio Rodrigues e Pedro Soares.

Dentro da pauta da luta olimpica, foi definido que a entrevista principal teria que abordar
aspectos histéricos da modalidade em Jodo Pessoa, quais as dificuldades para a prética, os re-
sultados importantes, entre outros fatores. A principio a entrevista teria que ser feita com Ad-
jailson Fernandes, presidente da FPBLOA, mas por falta de espaco na agenda dele, a entrevista

teve que ser realizada com o vice-presidente da federacédo, o professor Walter Junior. Através
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do representante da federagdo, foi possivel chegar aos atletas. Aos praticantes seriam abordados

temas como o inicio da carreira, treinamentos, dificuldades, e outros aspectos relevantes.

MMA

A historia das Artes Marciais Mistas (MMA) comecou na década de 1920, no Brasil,
quando ainda era chamado de vale-tudo. Na época, ndo existiam regras definidas para o esporte,
ou seja, tudo era valido dentro do combate. Com o passar dos anos, o vale-tudo comecgou a se
tornar extremamente popular e surgiram atletas de renome como: Carlson Gracie, Hélio Gracie,
Ivan Gomes, entre outros. Até entdo marginalizado, em 1997 0s norte-americanos renomearam
0 esporte para Mixed Martial Arts. Esse passo foi importante para tirar o esporte da marginali-
zacdo, o outro foi a adocao de regras especificas que preservam a integridade fisica dos atletas.
Hoje, o MMA é um esporte que gera uma grande quantia de dinheiro para as organizagdes que
0 promove, e também possui atletas que sdo idolos em seus paises. No Brasil temos atletas de
destague como: Anderson Silva, Junior dos Santos, Vitor Belfort, Wanderlei Silva.

Em Jodo Pessoa, um dos responsaveis pela introducdo do vale-tudo, que depois viraria
MMA, foi o mestre Milton Pessoa. Em especial, na década de 1990, Milton formou grande
parte dos atletas pessoenses que brilharam no vale-tudo, um desses casos é o de Mario Sukata.
Atualmente, Milton continua formando atletas de MMA, apesar do cenario ser dificil para esse
esporte na capital paraibana.

A primeira pauta relacionada ao MMA foi elaborada para tracar um histérico da moda-
lidade em Jodo Pessoa, seus avancos, as dificuldades enfrentadas, as conquistas, entre outros
assuntos. Para isso era necessario procurar representantes oficiais da modalidade e atletas ama-
dores. O representante escolhido foi o presidente da Federacdo Paraibana de MMA, mestre
Milton Pessoa. Através dele, o contato seria feito com atletas iniciantes ou que ainda estdo
buscando o seu espago no esporte.

A segunda pauta feita indicava procurar o mestre Eduardo Machado, responsavel pelo
Eduardo Machado Team, uma das principais equipes de MMA de Jo&o Pessoa. A pauta definida
pedia para tracar um historico da equipe, quais atletas importantes passaram por 14, quais 0s
diferenciais da equipe e outros assuntos que surgissem. Além disso, era necessario entrevistar
atletas do time para enriquecer ainda mais o material.

A terceira pauta escolhida foi entrevistar um atleta de destaque do MMA pessoense. O

escolhido foi Giovanni Soldado, atleta que ja participou do The Ultimate Fighter (TUF), reality
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show produzido pelo Ultimate Fighting Championship (UFC) em parceria com a globo. A en-
trevista tinha que abordar o comeco da dele na modalidade, a participa¢do no TUF, os préximos
desafios, entre outros aspectos.

A Ultima pauta foi elaborada pensando na participacdo das mulheres em um esporte
visto como de homens. Eu teria que buscar entrevistar mulheres que estdo comegando na mo-
dalidade e que querem se tornar atletas. Os contatos das atletas seriam conseguidos através de
Eduardo Machado, que também desenvolve 0 MMA feminino na sua equipe. A elas seriam
feitos questionamentos como o inicio no esporte, as perspectivas, o que elas buscam, o precon-
ceito que poderiam enfrentar, e 0 que surgisse de interessante para incrementar o material jor-

nalistico.

Ténis de praia

Juncéo do badminton, do frescobol, do volei de praia e do ténis convencional, o beach
tennis ou simplesmente ténis de praia surgiu no fim da década de 1970, na cidade de Ravenna,
na Italia. No seu inicio, a modalidade era praticada de forma recreativa, mas logo se tornou
competitiva. A criacdo de regras e a fundacdo da Federacdo Internacional de Beach Tennis
(IBFT), fez com que o esporte se profissionalizasse. Hoje, o esporte possui cerca de um milh&o
de praticantes no mundo e é regulamentado pela Federagdo Internacional de Ténis (ITF).

No Brasil, o ténis de praia surgiu nas areias das praias do Rio de Janeiro, por iniciativa
de Leopoldo Corréa e Addo Chagas. O Brasil ja é a segunda maior poténcia da modalidade,
perdendo apenas para a Italia. Atualmente, a melhor posicéo brasileira no ranking mundial é da
carioca Joana Cortez, figurando na terceira colocagéo.

Em Jodo Pessoa, o ténis de praia foi introduzido pelo carioca Guilherme Faulhaber, no
ano de 2009. Apo6s conhecer a modalidade no Rio de Janeiro, Guilherme veio passar férias na
capital paraibana, e trouxe todos os materiais para a pratica do esporte. Chegando aqui, convi-
dou alguns amigos tenistas para jogar e difundir o ténis de praia. Hoje, Jodo Pessoa ja possuli
atletas de destaque como é o caso de Airton Rodrigues, melhor atleta nordestino e oitavo colo-
cado no ranking nacional.

Em uma das pautas foi definido a procura por uma fonte especifica responsavel pela
organizacdo do ténis de praia em Jodo Pessoa e a procura por atletas que sdo destaques na
modalidade. Essas pessoas seriam: Igo Braga, diretor de ténis de praia da Federacdo Paraibana

de Ténis (FPBT), e as atletas Clénia Ribeiro e Carol Mendonca, nomes de destaque do esporte.
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A eles, seriam feitos questionamentos sobre a origem do esporte na capital, sua realidade, seus
principais resultados, suas dificuldades.

Ainda no contexto do ténis de praia, também foi elaborada uma pauta especifica sobre
o0 atleta Airton Rodrigues, o pessoense vem se destacando nacionalmente. A ele seriam feitas

perguntas sobre sua carreira, suas conquistas, suas dificuldades e seus objetivos.

Tiro com Arco

Mais conhecido como arco e flecha, o tiro com arco surgiu como método de caca ha
cerca de 30 mil anos. Além desse intuito, o arco e a flecha também ja foi utilizado como arma
de guerra. Com o surgimento das armas de fogo, essas finalidades foram abandonadas e o tiro
com arco caiu em desuso. Como pratica esportiva, sua origem é inglesa e remete ao ano de
1864, quando foi disputado o primeiro campeonato nacional. O esporte € mantido no calendério
olimpico desde 1972, com provas femininas e masculinas, tanto individuais como em equipe.
O dominio da modalidade pertence aos sul-coreanos.

Em meados da década de 1950, o tiro com arco desembarcou no Brasil, através do co-
missario de bordo, Adolpho Porta. Em 1955, foi disputada a primeira competicdo na cidade do
Rio de Janeiro. Desde entdo, 0 esporte tem crescido a cada ano e o Brasil ja possui resultados
expressivos em competicdes internacionais. O principal atleta brasileiro na atualidade € o cari-
oca Marcus Vinicius D’Almeida, que ja faturou o segundo lugar na Copa do Mundo da moda-
lidade.

Em Jodo Pessoa, o tiro com arco foi oficialmente introduzido no ano de 2012. O Bana-
neiras Arco Clube transferiu sua sede da cidade de Bananeiras para Jodo Pessoa, e foi pioneiro
na préatica do esporte na capital. Ap0s essa iniciativa, os praticantes aumentaram e foi necessario
fundar a Federacdo Paraibana de Tiro com Arco (FPBTARCO). Atualmente, Yasmin Durand
é o principal nome da modalidade na cidade de Jodo Pessoa, a atleta é campea brasileira infantil
e uma das grandes promessas brasileiras do esporte.

Por ter uma federagdo propria no nosso estado, a busca por contatos do tiro com arco
foi facilitada. A primeira entrevista teria que ser feita com o presidente da Federacdo, Thiago
Lima, e apds entrar em contato com ele, seria possivel conseguir o contato de atletas da moda-
lidade. Para Thiago seriam feitas perguntas sobre a origem do esporte na cidade, como esse

esporte vem crescendo, quais as dificuldades para praticar, atletas de destague entre outros
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apontamentos. Aos atletas, 0s questionamentos seriam relacionados ao inicio na modalidade,
objetivos, resultados conquistados, beneficios da pratica.

Além dessa, foi elaborada outra pauta que mostrava a importancia de entrevistar Yasmin
Durand, atleta campea brasileira infantil de tiro com arco, e o seu treinador Christian Barbé. Os
questionamentos levariam a um conhecimento sobre a carreira da atleta, seus objetivos, recor-
des, conquistas e dificuldades.

Ap0s fazer essas pautas, o segundo passo foi entrar em contato com as fontes definidas.
Essas fontes, dentro do processo jornalistico, sdo de fundamental importancia porque sao elas
que entrardo na composi¢do do produto jornalistico. O contato era feito explicando a proposta
do projeto e era feito 0 agendamento da entrevista presencial.

Com o objetivo de produzir textos jornalisticos informativos, as entrevistas foram ela-
boradas pensando em pontos definidos na pauta, como: a histdria de cada esporte em Jodo Pes-
soa, seus avangos, suas dificuldades, resultados importantes, beneficios para a saude, participa-
cao feminina em algumas modalidades, desmistificacdo de preconceitos, entre outros aponta-
mentos. As entrevistas foram produzidas semanalmente respeitando essa pauta elaborada na
pré-producéo e grande parte delas foi feita de forma presencial, com a gravacdo de adudio com
as respostas dos entrevistados. Apesar de uma pauta pronta, os questionamentos ndo ficaram
presos ao que ja estava posto e muitas vezes as entrevistas se alongaram por surgir outros ques-
tionamentos. O trabalho ficou apenas em oito modalidades devido a escassez de tempo durante
a semana para fazer as entrevistas, sendo a maioria delas realizadas a noite ou nos fins de se-
mana.

Além de gravar audios, o projeto trabalhou a questdo das imagens. Pensadas durante as
pautas, as imagens dentro do jornalismo séo essenciais como registro de uma situacéo ou de
pessoas e serve como um elemento a mais de informacdo dentro do produto jornalistico. As
fotos deste produto, em sua maioria, apresentaram os personagens presentes dentro do material

postado.

3.3 Pos-producéo

Apos a realizacdo das entrevistas, era necessario separar todo o material que iria entrar
nas postagens. A selecéo foi feita através de trechos importantes de audio e sua posterior trans-
crigdo para a elaboragdo dos produtos jornalistico. Feito isso, era a hora de reunir todo material

bibliogréafico e de entrevistas para escolher os géneros jornalisticos que mais se adequavam ao
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blog. Por ter uma mistura de tom informativo e factual, os géneros jornalisticos que mais se
encaixaram dentro do projeto foram a reportagem, noticia e a entrevista. A reportagem foi es-
colhida por explicar situacdes e fatos através de histdrias de pessoas e como elas se relacionam
com determinado contexto. Além disso, dentro da reportagem poderia ser introduzido elemen-
tos histdricos das modalidades no Mundo e no Brasil, conseguindo assim fazer um apanhado
completo das modalidades. A noticia por ser algo mais factual foi trabalhada em matérias que
se encaixam nesse aspecto. Ja a entrevista, foi feita por permitir ao leitor entender a visao do
entrevistado sobre alguns assuntos em especifico e também por através dela introduzir elemen-
tos como historicidade, factualidade, entre outros.

Feito todo esse processo, parti para a elaboragéo dos textos e a sua edi¢do. A juncao do
material bibliografico e das entrevistas dos personagens, permitiu a escrita de um texto que em
sua maioria primeiro descreveu um contexto histérico dos esportes ou de atletas, e depois in-
troduziu a reportagem para o contexto local. Buscando deixar um texto leve e de facil leitura
para a web, foram escritos paragrafos mais curtos e em uma linguagem de facil compreenséo.
A edicdo dos textos foi feita primeiramente por mim, visando excluir certas imprecisdes e pos-
siveis erros, e buscando acrescentar elementos que seriam de relevancia para o conteudo infor-
mativo e, posteriormente, a edicdo foi feita pelo orientador deste projeto.

Feito isso, era necessario a selecdo das fotos que entrariam na manchete e no corpo das
postagens. Todas creditadas e, a maioria feitas por mim, as imagens em sua maioria identifica-
vam 0s personagens presentes dentro dos produtos jornalisticos, podendo assim identificar para
o leitor as pessoas que estavam presentes nas matérias. Feita a elaboracdo dos textos e selecdo
de fotos, era a hora de definir a periodicidade e realizar as postagens no blog.

A respeito da atividade do blog, ele foi alimentado em um espago de nove dias, com
uma ou duas postagens sobre os esportes abordados. Essas postagens variaram entre entrevistas,
noticias e reportagens, todas contendo texto e imagem. Os textos foram produzidos exclusiva-
mente por mim, ja as imagens foram em grande parte producdes proprias e algumas foram de
arquivo pessoal dos entrevistados.

A divulgacdo do blog foi feita através do compartilhamento do endereco do site e con-
tetdos postados para as fontes entrevistadas, o que levou a uma ajuda da propagacdo do pro-

duto. Além disso, também foi feita divulgacédo nas redes sociais do autor.
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2016.2

Atividades

Janeiro

Fevereiro

Margo

Abril

Maio

Junho

Levantamento bibliografico e
leituras sobre os esportes a se-
rem abordados.

X

Producdo de pautas, elaboracao
do blog e agendamento de en-
trevistas.

Realizagéo de entrevistas e pro-
ducéo de fotos.

Selecdo de material e producéo
de textos.

Correcao e edicdo do material.

Elaboracéo do relatorio sobre o
projeto.

Postagem dos produtos jornalis-
ticos no blog.

Apresentacdo do produto e do
relatério a banca avaliadora.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Muito mais do que apurar noticias, possuir uma boa escrita e ter o compromisso com a
verdade e a ética, acredito que o dever social do jornalista é democratizar a comunicacéo através
da socializacéo da informacdo. Foi isso que o Jampa Esportes se propds a fazer quando resolveu
dar visibilidade a esportes pouco conhecidos ou midiatizados na imprensa pessoense.

Ao aliar as novas tecnologias, a internet e o jornalismo ético, de apuracdo minuciosa e
atualizada, o projeto, que utilizou o webjornalismo, proporcionou ao publico leitor um novo
espaco de conhecimento, informacédo e divulgacdo de modalidades que estdo fora da I6gica de
mercado praticada pelos conglomerados midiaticos presentes na cidade de Jodo Pessoa.

O processo de trabalho foi dificil e cheio de percalcos, o principal deles foi a questéo da
falta de tempo. Por questes de trabalho, eu so tinha disponivel o horario da noite nos dias Uteis,
0 que dificultava as apuracdes necessarias. Em muitos momentos, a frustracdo apareceu por
saber que mais esportes poderiam estar presentes no projeto, mas o tempo que eu tinha ndo era
suficiente para fazer uma cobertura de qualidade de todas as modalidades. Outro fator dificul-
tante foi a impossibilidade de usar recursos de video nas postagens, devido a plataforma usada
ter sido gratuita.

Eu considero que a frustracdo e os obstaculos foram minimos perante a importancia
dessa forma diferenciada de se fazer jornalismo. A cada entrevista realizada, a cada noticia e
reportagem escrita, tive ainda mais convicc¢do da importancia social deste trabalho. Devido a
isso, pretendo dar continuidade a esse projeto mesmo apos concluir essa etapa da minha vida
académica.

O projeto foi de extrema valia para atletas, dirigentes e praticantes das modalidades
abordadas. O feedback passado a cada entrevista foi muito positivo e todos elogiaram a proposta
do Jampa Esportes. O retorno dado pelo publico leitor também foi bastante satisfatério, com
uma série de avaliagdes positivas com relagéo a inovadora proposta desenvolvida.

Por essa série de fatores acima descritas, o blog Jampa Esportes foi mais que um traba-
Iho jornalistico para obteng@o de um diploma de bacharel em Jornalismo, foi uma experiéncia
enriquecedora para a minha vida pessoal e profissional. Levarei comigo importantes ensina-
mentos do que é fazer jornalismo, desligado da busca por lucros e venda de noticias, mas sim
atrelado a sua funcéo de proporcionar informacéo para publicos pouco alcancados. Posso afir-
mar com toda certeza que, apos a realizacéo desse projeto, saio da UFPB muito mais preparado

para os desafios futuros da profisséo.
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