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RESUMO

Esse trabalho aborda o jornalismo esportivo da TV Cabo Branco, analisando o material
jornalistico produzido pelo Globo Esporte Paraiba. O objetivo € fazer um perfil do
contetdo jornalistico deste programa de televisao, tendo como base elementos das teorias
do jornalismo e os valores-noticia adotados na escolha dos diferentes formatos exibidos.
Para isso, analisamos os contetidos veiculados no més de agosto de 2019. Para a
realizacdo dessa fase foram utilizadas, como metodologia: observacGes e entrevistas
semi-estruturadas e estruturadas com profissionais envolvidos no processo de produgéo,
além de analise de contetdo. Frente ao exposto é possivel concluir que a producéo de
noticias do Globo Esporte, esta seguindo um modelo longevo e ainda muito em uso no
Pais, principalmente no Globo Esporte da rede, que € direcionar, em sua maioria, a
producéo de material relacionada ao universo do futebol e dividir o restante do tempo para
0s demais esportes. Ha4 também um esfor¢o de buscar nas pautas temas curiosos, marcas
importantes, situacoes inusitadas, caracteristicas também herdadas do Globo Esporte nacional.

PALAVRAS-CHAVES: Televisdo; Jornalismo Esportivo; Valores-noticia. Globo
Esporte Paraiba.



ABSTRACT

This assessment surrounds the sports journalism of Cabo Branco TV, analyzing the
journalistic footage produced by Globo Esporte Paraiba. The aim is make a profile of
the journalistic content of this TV show, having as a base elements of journalism
theory and the value news adopted in the choose of the many different formats
displayed. For it, we analyze the content aired on August 2019. For the realization of
this step we use as methodology: observation and interviews semi-structured interviews
with professionals involved in the production process, beyond the content analyzed. In
view of the spoused is possible conclude that the production of the Globo Esporte new,
is following a model longevous and still very much use in the country, principally in the
Globo Esporte of the network, that is directed, in your major, the content production
related in the soccer universe and split the rest of the time for other sports. There is also
an effort to search the topics for curious topics, important achievements, unusual
situations, characteristics also inherited from Globo Esporte national.

KEYWORDS: Television; Sports Journalism; News Values. Globo Esporte Paraiba.
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1. INTRODUCAO

Todas as afiliadas da TV Globo recebem das “cabegas de rede”, denominagao
dada a emissora que gera o contetido para todas as demais, espacos maiores ou menores
na grade para veiculacdo da programacéo local. No caso do Globo Esporte, da TV Cabo
Branco, que também é exibido pela TV Paraiba, a “cabega” € 0 Globo Esporte Nacional,
produzido no Rio de Janeiro, e o tempo de duracdo do Globo Esporte, da TV Cabo
Branco, fica entre 10 a 12 minutos.

E nesse espaco de tempo, a producao local deve condensar as principais noticias
de cunho esportivo que meregcam relevancia no ambito regional e estadual e exibi-las.
Nesse processo de filtrar e definir quais fatos se tornardo reportagem se aplicam 0s
valores-noticias, processo que norteia cada organizacao jornalistica. Tais valores podem
ser estabelecidos como perspectiva que permitem a identificacdo de algo como potencial
fato noticiavel, vidvel de ser noticiado, passivel de despertar interesse do publico
(GUERRA, 2014). Assim sendo, valores-noticias e critérios de noticiabilidade séo
mecanismos utilizados por jornalistas com o objetivo de detectar e comecar o processo
construcao de fatos em noticias.

De acordo com Silva (2014), o que €é considerado trivial possui pouco valor
informativo. Ele enumera que fatos que merecam ser noticiados séo o0s de cunho prodigios
e monstruosidades, as obras e situac@es insélitas da natureza e também da arte, assim
como os desastres naturais e as descobertas recentes.

Walter Lippman, em 1922, em obra inaugural, Opinido publica, elege
como atributos: clareza, surpresa, proximidade geogréfica, impacto e
conflito pessoal. Em 1959, Fraser Bond publica Introducdo ao

jornalismo, no qual destaca entre as caracteristicas sua capacidade de
despertar o interesse da aten¢do do publico (SILVA, 2014 p.60).

Qualquer empresa, sendo ela jornalistica, comercial ou de outra area, tem como
objetivo atrair um publico que permita sua sustentabilidade financeira. E no caso da
televisdo, os anunciantes miram a fidelidade e nivel de audiéncia de cada canal ou
programa para melhor anunciar seu produto. Nesse contexto, o interesse do publico é de
suma importancia. Guerra (2010) diz que, através dos tempos, 0 interesse presumido das
pessoas sobre determinados tipos de acontecimentos tem orientado a producdo
jornalistica.

E assim como qualquer outra empresa, as de jornalismo, tém custos como salarios,

contratacdo (de jornalistas e de outros profissionais), investimento e manutengdo em
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melhorias de equipamentos. Por isso, tais custos interferem no produto final.

Diante do exposto, o objetivo central desta pesquisa é fazer um perfil das
reportagens exibidas pelo Globo Esporte, da TV Cabo Branco. Temos como objetivo
especifico entender quais sdo os critérios de noticiabilidade e valores-noticias das rotinas
produtivas, os critérios para selecdo das noticias, os temas locais tratados e saber qual o
processo produtivo das noticias desde a selecdo do acontecimento até a exibicdo no
programa de TV. Apos a identificacdo desses dados, nds analisamos e interpretamos 0s
resultados para obtermos um retrato desse processo. Nesse sentido, a dissertacdo foi
organizada em cinco capitulos.

Na primeira parte desta pesquisa foi realizado um levantamento teérico da relacéo
entre jornalismo e valores-noticias, a importancia e tipos de entrevistas usadas numa
pesquisa, a analise de conteldo, para que assim possamos entender quais os fatores,
critérios e mecanismos tornam um acontecimento do cotidiano numa noticia. E dentre
desse contexto, iremos diferenciar 0s conceitos de valores-noticias e os critérios de
noticiabilidade.

No capitulo seguinte, falamos sobre como o jornalismo esportivo surgiu no Brasil,
desde seus primeiros passos ocupando as lacunas vazias dos jornais impressos, onde 0s
primeiros acontecimetos esportivos foram elevados a categoria de noticia impressa
apenas para preencher os espacos vazios dos jornais quando ja nao havia contetdo
necessario das demais editorias para preencher todo o espaco das folhas do jornal.
Fizemos ainda uma explanacdo da chegada ao das noticias esportivas no radio, além de
um historico do inicio do jornalismo esportivo na televisdo com caracteristas que
reverberam até os dias atuais, como por exemplo, uma postura ndo muito formal, em
busca uma aproximagdo com o publico, programas com leves toques de humor,
irrevéncia ao narrar as partidas de futebol.

No terceiro capitulo fizemos um recorte das vinte e quatro edigdes do més de
agosto de 2019 do Globo Esporte, da TV Cabo Branco, para assim analisarmos o
conteudo do programa, bem como os formatos de sua producédo e as modalidades de
esportes abordados. Identificamos os critérios de noticiabilidade e valores-noticias que
direcionam a escolha das reportagens. Ainda no mesmo capitulo, fizemos um
levantamento histérico do Globo Esporte nacional e o da Paraiba.

O material que colhemos para esta pesquisa foi submetido a analise de contetdo,
esta metodologia foi apresentada no capitulo quatro. Levamos em conta que esta

metodologia é a mais apropriada para nos indicar quais temas estdo sendo agendados,
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quais formatos sdo utilizados e quais esportes aparecem com maior frequéncia,
tracando, assim, o perfil do contetdo jornalistico que é exibido no Globo Esporte
Paraiba.

Por fim, ap0s apresentar a metodologia, tratamos de todo o material analisado e
dialogamos com o que foi obtido por meio de entrevista semi-estruturada e presencial
com o Expedito Madruga, e com Lucas Barros e Mario Aguiar usamos o metodo de
entrevista estruturada e online. Os trés profissionais desempenham papéis importantes na
construtacdo do material produzido pelo Globo Esporte Paraiba, pois Expedito Madruga
é coordenador de esportes da Rede Paraiba e editor-chefe do Globo Esporte, Lucas Barros
é o reporter das pautas de Jodo Pessoa e Mario Aguiar o responsavel pela cobertura do
acontecimentos em Campina Grande, respectivamente as duas maiores cidades da
Paraiba, tanto no aspecto econémico quanto no aspecto esportivo.

Afinal, o que é exibido no Globo Esporte Paraiba? O que determina que um
evento esportivo se torne noticia? E se foi noticiado, como foi e quais os motivos? A
partir das teorias de jornalismo foi possivel buscar respostas para estas questoes. Assim,
iremos percorrer os critérios jornalisticos adotados na producéo do Globo Esporte da TV
Cabo Branco para entender quais 0s mecanismos usados e quais as fases existentes da

captacdo a transmissao das noticias.
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2. JORNALISMO E VALORES-NOTICIAS

O que torna um acontecimento mais atrativo para o jornalismo? Quem decide o
que é noticia? S&o questdes que norteiam a pratica jornalistica desde os primeiros tempos.
O jornalismo é considerado um meio de conhecimento e uma importante via de acesso a
realidade. A pratica jornalistica se firma como uma forma social de conhecimento e o
jornalista assume a funcdo de contar e contextualizar o mundo no qual esta inserido.
Logo, o fazer jornalismo ndo apenas constrdi as narrativas sobre uma determinada
realidade social, mas se insere nas transformac6es dessa mesma sociedade que a registra
e a interpreta. Para Traquina (2012), o jornalismo é um conjunto de estdrias de vida e que
os jornalistas sdo os contadores destas estorias da sociedade contemporanea.

Podemos entender por jornalista, o profissional que atua entre o leitor e o
acontecimento, selecionando e minimizando a distancia entre 0s mais importantes
acontecimentos do dia a dia e a sociedade. Segundo Sousa (2002), vérias definicGes
certificam o jornalismo sendo um produtor e circulador de sentidos; uma esfera de
conhecimento comum; uma rede informacional na construcéo social da realidade; um
agente institucionalizante da sociedade como realidade objetiva; um elemento
constituido e constituinte da esfera pablica; um canal de mediacdo da historia e cultura
da vida cotidiana; um lugar de compartilhar saberes e mobilizar consensos. A defini¢éo
de jornalistas, para Traquina, € que eles “sdo participantes ativos na definicdo e na
construgdo das noticias, e, por efeito na construcdo da realidade” (TRAQUINA, 2012, p.
26).

Entdo, em méos com tamanho poder e responsabilidade, o jornalista se torna um
dos profissionais que teria condic¢des privilegiadas de interferir na dindmica da sociedade.
N&o que sua atuacdo Sse resuma apenas a isso, viver neste dilema, mas enumeramos uma
das maneiras possiveis de compreender a fungdo e importancia do jornalista, que pode
ser desempenhado na pratica ou nao, de acordo com 0s constrangimentos empresariais,
editoriais e de producéo que cada profissional esta inserido.

Essa visdo de que o jornalismo faz a interlocucéo e didlogo com a sociedade
existe, pois, 0s produtos jornalisticos se tornaram um dos mais importantes fontes de
referéncia, informacdo e debate de questdes sociais relevantes. Por isso, a sociedade
pressupde que a credibilidade do jornalismo esta na maneira ética e fiel de reproduzir os

fatos, de sua construcdo da noticia.
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O produto do jornalista, a noticia nasce da interac¢do entre a realidade
perceptivel, os sentidos que permitem ao ser humano “apropriar-se” da
realidade, a mente que se esfor¢ca por apreender e compreender essa
realidade e as linguagens que alicercam e traduzem esse esforco
cognoscitivo. A noticia contenta-se em representar parcelas da realidade,
independentemente da vontade do jornalista, da sua intengédo de ver. “O
papel central do jornalismo, na teoria democratica, é informar o publico
sem censura” (TRAQUINA, 2012, p. 22).

Numa definicdo de noticia dada por Sousa (2002), o autor afirma que uma noticia
é um artefato linguistico que representa determinados aspectos da realidade, resulta de
um processo de construcdo onde interagem fatores de natureza pessoal, social,
ideoldgica, histdrica e do meio fisico e tecnoldgico, é difundida por meios jornalisticos e
comporta informacéo com sentido compreensivel num determinado momento histérico
e num determinado meio sociocultural, embora a atribuicdo ultima de sentido dependa
do consumidor da noticia.

E para um acontecimento, numa determinada localidade, se tornar uma noticia
divulgada por um determinado meio de comunicacgdo, seja uma empresa de radio, portal
de noticias ou televisdo, ha o processo de procura por tais acontecimentos e uma
filtragem, por parte dos jornalistas, para saber quais fatos irdo ganhar destaque, e se tornar
uma noticia, e quais acontecimentos serdo esquecidos. Para esse processo, da-se 0 nome
de critérios de noticiabilidade.

Conhecer os métodos e procedimentos dos critérios de noticiabilidade nos faz
entender como ocorre esse processo de inclusdo e exclusdo dos acontecimentos pelos
jornais e jornalistas. Assim, os critérios de noticiabilidade exercem a funcéo de distinguir,
na rotina das empresas de comunicagdo, a importancia dos 0s acontecimentos e eleva-los
a categoria de noticia.

“os valores-noticia de selecdo referem-se aos critérios que os jornalistas
utilizam na sele¢do dos acontecimentos, isto é, na decisdo de escolher um
acontecimento como candidato a sua transformacéo em noticia e esquecer
outro acontecimento” (TRAQUINA, 2012, p. 75).

Entdo, a atividade do jornalista se baseia em parametros de relevancia, os quais
vdo depender de uma série de condigBes, “sejam elas culturais, institucionais,
organizacionais ou qualquer outra, que se combinam numa determinada forma, a dos
valores-noticia de referéncia” (GUERRA, 2014, p.47). Logo, noticiar um acontecimento
significa apresentar fatos Uteis, com critérios de selecdo. O leitor também avalia que a

informacdo requer atributos: deve ser imparcial, objetiva, antecipada, completa, clara e
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verdadeira. Por isso,

“o ‘interesse do leitor’ passa a orientar a producao considernado aqui ndo como
a mera concessao dos editores ao ‘gosto do publico’. O que se pretende afirmar
é que essa adequacdo é uma condicdo necessaria para que se estabeleca o
vinculo entre produtores de informacéo jornalistica e sua audiéncia, sem o qual

nenhum outro tipo de relagdo poderia se estabelecer, seja la de que tipo for”
(GUERRA, 2014 p .42).

Autores como Wolf e Traquina usam o valor-noticia como caracteristica dos
acontecimentos, e usam o critério de noticiabilidade quando se referem ndo s6 aos fatos,
mas também a elementos e condi¢fes em que sdo percebidos e analisados. O valor-
noticia é um dos critérios envolvidos na noticiabilidade. (MOREIRA, 2006).

Segundo Wolf (2008), os estudos de critérios de noticiabilidade e valores-noticia
surgiram na busca do entendimento do que é noticia. Paraiss o, 0os pesquisadores
desenvolveram teorias, e estudaram fatos para tornar a resposta mais fidedigna a

realidade possivel.

As vezes nos perguntamos qual o motivo de um programa jornalistico possuir
sempre 0 mesmo tempo de duracdo, visto que a cada dia surge um acontecimento
diferente do dia anterior, em maior ou menor importancia para aquela determinada
populacédo que o programa se dirige.

Assim, o espaco disponivel para informacao, ou seja, as noticias, é, antes
de mais nada, determinado pela publicidade. Na televisdo, a publicidade
impde, sobretudo, a logica das audiéncias, seguindo a ldgica “mais
audiéncias, mais receitas publicitarias”. Assim sendo, sendo o contetdo

noticioso do jornal televisivo pode ser influenciado pela dimensdo
econbmica (TRAQUINA, 2012 p. 158).

Antes de um acontecimento se tornar uma noticia, um jornalista analisa e filtra
diariamente uma quantidade indefinidade de fatos ocorridos e faz a sele¢do do que se
tornard noticiavel. Para isso, esse profissional faz uso de uma série de critérios e
ferramentas que Ihe foi passado tanto na academia, por outros profissionais e tambéem
pela empresa emue trabalha, ja que esses critérios e ferramentas sdo diferentes em cada
empresa. Os critérios de escolha também sao definidos pelos acontecimentos do
cotidiano.

E sempre necessario lembrar que o jornalismo é uma préatica coletiva, que
funciona também com uma diversidade de atores ndo-jornalistas. Cada um deles,
jornalistas ou ndo, compartilha parte do sistema de convencdes do mundo dos jornalistas,

onde inclui-se os critérios de noticiabilidade, o que permite estabelecer as bases de sua
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cooperacdo com a processo de producéo do noticiario.

Para Silva (2005), os critérios de noticiabilidade vdo mais adiante do conjunto de
atributos associados a um acontecimento capaz de ser noticiado. Porém ndo se pode ater-
se 0 entendimento deste conceito a capacidade de selecdo e julgamento dos jornalistas.
Enquanto parte do sistema de convencdes, os critérios de noticiabilidade baseiam-se
na materializacdo de uma série de acordos, mais ou menos estaveis, que concordam em
estabelecer e coordenar os alicerces de colaboracgdo entre os mais variados participantes
do mundo dos jornalistas na escolha do que é noticiado.

E no percurso dessa longa cadeia produtiva da noticia que devemos investigar a
rede de critérios de noticiabilidade, compreendendo noticiabilidade como todo e qualquer
fator potencialmente capaz de agir no processo da producdo da noticia. (SILVA, 2005)

Cada acontecimento possui uma relevancia distinta para quem tem acesso a
informacdo, por isso, durante todo o processo de construcdo de uma reportagem, por
exemplo, da producdo a apresentacdo ao publico, os valores-noticias, que fazem parte do
critério de noticiabilidade, estdo espalhados em todo o processo de construgdo para que
avalie 0 acontecimento e mensure se deve ou ndo ser noticiado e quais 0s pontos devem
ganhar destaque ou devem ser diminuidos. Por assim dizer, os valores-noticias sdo as
referéncias de qualidade de um acontecimento.

Mauro Wolf (2008), Golding; Elliott (1979) e Gans (1979) defendem a ideia que
a noticia é construida com a juncdo dos critérios de noticiabilidade, que sdo formados
pelos denominados valores-noticia. Assim, para que um determinado acontecimento se
torne uma noticia, é fundamental que a sua construcdo em noticia seja trilhada
determinados requisitos, e consequentemente, possua noticiabilidade. E comum que
muitos autores fagam uma desordem entre os critérios de noticiabilidade de valores-
noticia.

Os autores que trabalham com critérios de noticiabilidade tendem a uma
visdo mais objetiva do processo produtivo da noticia, como se fosse
possivel uma nitida separacdo entre o fato e o jornalista. (...) J& 0s autores
que tratam a selecdo de noticias a partir da nogao de valor-noticia tendem
a admitir o pertencimento mutuo entre o jornalista e o fato (...)
(MOREIRA, 2006, p. 39).

A noticia é resultante de procedimentos complexos que se utilizam de critérios de
escolha e selecdo, que sdo os critérios de noticiabilidade. A noticiabilidade é definida
pela convergéncia de valores agregando fatores que tornam o fato suscetivel a tornar

noticia. Esses critérios ndo trabalham de maneira isolada no processo de selecdo das
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noticias. Mas de forma conjunta e combinadas para classificar um acontecimento como
uma noticia, sendo assim, os valores-noticias sdo parte da rotina de trabalho de um
jornalista.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exigem
para os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas —,
para adquirir a existéncia publica de noticia (WOLF, 2008, p.195).

Durante os primeiros passos do jornalismo, no século de XVII, o jornal,
evidentimente, ndo era da forma como é concebido atualmente. Na Europa existiam as
chamadas “folhas volantes”, que ndo possuiam nenhuma regularidade em suas tiragens,
e que em sua grande maioria era dedicada a noticiar os discursos do rei, homicidios,
tercos, fatos milagrosos e guerras. O valor-noticia dessa época era 0 que destoava da
realidade. O critério de notoriedade a época, era levando em consideracdo quem
sofreu/causou a noticia. 1sso se justifica pois grande parte do que era noticiado tratava de
pessoas detentoras do poder.

Os critérios de noticiabilidade, apesar de as mudancas ao longo da histéria do
jornalismo, percorrem uma linha quase que idéntica, pois fazem uso das noticias que
atraem um poder de disseminacao e decorréncia maiores para a populacdo. Dentre essa
linha quase idéntica, sdo utilizados valores tais como governabilidade, crimes, escandalos
e entretenimento.

Os critérios de noticiabilidade sdo os principais mecanismos usados pelos
jornalistas no momento de adotar os fatos sociais que irdo alcancar a condicao de noticia,
e de que maneira deverao ser apresentados ao publico. Segundo Wolf (2008) o conceito
de noticiabilidade, pode ser entendido como

0 conjunto de critérios, operacdes e instrumentos com 0s quais 0s aparatos
de informacdo enfrentam a tarefa de escolher cotidianamente, de um
namero imprevisivel e indefinido de acontecimentos,uma quantidade finita
e tendencialmente estavel de noticias (WOLF, 2008, p.196).

Wolf argumenta que os principais critérios para analisar a capacidade de um
acontecimento quanto a sua noticiabilidade sdo os critérios substantivos, disponibilidade
do produto, caracteristicas do meio de informacdo, caracteristicas do publico e
concorréncia.

Para Wolf os critérios substantivos sdo divididos entre a importancia do
acontecimento e o interesse da noticia. O primeiro € o nivel hierarquico dos individuos
envolvidos no acontecimento, que para ele se refere ao nivel de repercussdo de

acontecimentos em torno de personalidades como artistas, esportistas e politicos, que
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referencia a importancia do acontecimento. O segundo nivel é a comog&o sobre um pais
sobre um fato que causaria, como desastres naturais, conflitos, tragédias e outros. O
terceiro nivel fala que quanto maior o nimero de pessoas envolvidas num acidente ou
quanto maior for a presenca de pessoas “importantes” numa ocasido formal, maior sera

a visibilidade desses acontecimentos e, consequentemente, maior serd o seu valor-

noticia. Ja o quarto fator apontado por Wolf fala sobre a importancia de um
acontecimento quanto aos seus desdobramentos futuros. Como por exemplo a
convocacdo de um jogador té entdo desacreditado por parte da imprensa especializada e
do publico em geral e num futuro ele ser o responsavel pela conquista de um titulo.

Quanto ao interesse da noticia, Wolf afirma que esse é um critério que avalia se a
noticia interessa ao publico a quem se dirige. Se o fato € peculiar, Unico ou inédito, é
muito provavel que a informacéo interesse ao publico. Um exemplo, sdo os casos de
pessoas que pagam cursinho preparatérios para o vestibular vendendo jujubas em 6nibus
ou nas paradas dos semaforos.

A disponibilidade do produto, quase que autoexplicativa, se refere a acessibilidade
da equipe de jornalismo tem com fonte do acontecimento. O fator caracteristicas do
publico leva em consideracdo a imagem que o jornalista, produtor ou a equipe de
jornalismo tem do publico a quem ele se dirige.

No fator da concorréncia, a empresa analisa se as empresas concorrentes terdo o
mesmo assunto em seus respectivos jornais. Wolf diz que quando uma emissora tem
acesso a uma entrevista exclusiva, isso a torna um grande valor-noticia. Quanto ao fator
relativo ao meio, Wolf enumera valores-noticias referentes ao tipo de midia. Esse critério
é muito usado em telejornais, pois o primordial nessa modalidade de noticiario € a
disponibilidade de material visual a ser utilizado nas reportagens.

E importante entender que ao usar esse modelo, o jornalista faz uso de um leque
variavél e adptavel conjunto de elementos que sdo formados pelas opinides pessoais dos
jornalistas, constrangimentos organizacionais; qualidade do material a disposi¢do do
reporter; a relacdo do meio de comunicacdo com as fontes e com o publico, além de
circunstancias econdmicas, politicas e sociais.

Todos os elementos agem de forma conjunta no processo de producdo das
noticias, e sdo colocados na balanca dos jornalistas, participando da incluséo ou excluséo
dos acontecimentos a "prateleira" de noticias ou ndo. Um dos elementos colocados na

balanca dos jornalistas no momento de alcar os acontecimentos em noticias sdo 0s
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valores-noticia. Em sintese, os valores-noticia dizem respeito a qualidade que o0s
acontecimentos possuem para se tornarem noticias.

Assim, ao selecionar e tornar noticia um determinado acontecimento, 0s
jornalistas realizam essa tarefa tendo em mente certos significados que, possivelmente,
sdo compartilhados por toda uma determinada sociedade, seu publico alvo. Sendo assim,
0s jornalistas necessitam apresentar as noticias, dentro desses significados
compatilhados, aquilo que ¢ “certo” ou “errado”, o “criminoso” e a “lei”, o “bem” e o

“mal”, a “celebridade” e 0 “cidaddo comum?”, e assim por diante (WOLF, 2008).

Os valores-noticia agem dentro desse processo como férmulas que déo assisténcia
aos jornalistas vislumbrarem e transformarem os acontecimentos em noticias nas quais o
publico elegeu como de seu interesse. Para cumprirem tal tarefa, as empresas jornalisticas
sdo obrigadas a elaborarem estratégias que tornem possivel a execucdo do seu trabalho.
Afinal de contas, “sem uma certa rotina de que se possa valer para fazer frente aos
acontecimentos imprevistos, as organizacfes jornalisticas, como empreendimentos
racionais, faliriam” (TUCHMAN, 1983, p.163).

Vaérios estudiosos de comunicacédo ja debateram sobre o0 assunto. O que ocasionou
uma série de teorias que funcionam como explicacdo para o fendmeno da
transubstanciacdo do fato real em fato jornalistico. A teoria do Gatekeeper pde sob
responsabilidade dos jornalistas essa decisdo. Assim, é o jornalista o responsavel por
decidir se deixa uma informacdo passar ou ndo por esse filtro. Apo6s essa fase, 0s
acontecimentos se tornam noticia. Mas segundo Traquina (2012), esta teoria expde apenas
uma visdo parcial do processo, uma vez que

A teoria do Gatekeeper analisa as noticias apenas a partir de quem as
produz: o jornalista. Assim, é uma teoria que privilegia apenas uma
abordagem micro socioldgica, ao nivel do individuo, ignorando por
completo quaisquer fatores macrossocioldgicos, ou mesmo micro

sociol6gicos como a organizacdo jornalistica (TRAQUINA, 2012,
p.151)

Com isso tudo dito, podemos afirmar que a noticiabilidade esta ligada com os
modelos de rotinas das praticas jornalisticas. E por meio da noticiabilidade que empresas
de comunicacdo monitoram e fabricam a quantidade e o tipo dos acontecimentos. Os
valores-noticias estdo presentes por todo o percurso de producdo da noticia, ndo estando
presentes apenas na selecdo dos acontecimentos, por isso, Sa&0 um componente da
noticiabilidade. Além disso, os valores-noticias também estdo presentes apds a selecéo e

construgdo da noticia, pois uma noticia que ndo ganhard muita reverberagdo junto ao
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publico dificilmente serd apresentada com destaque no impresso, radio, televisdo ou
portal.

Por isso, devemos expandir as possibilidades para assim vislumbrarmos os demais
fatores que transformam um acontecimento numa noticia. Os critérios de noticiabilidade
sdo construidos com base em aspectos tais como valores-noticias, audiéncia, rotina de
producdo, constrangimentos profissionais e organizacionais, como ja dito. Pena (2008)
explica que a noticiabilidade é um dos objetos de estudo da teoria do Newsmaking

Ela é um conjunto de critérios, operacdes e instrumentos para
escolher entre inUmeros fatos uma quantidade limitada de noticias.
A noticiabilidade é negociada por repdrteres, editores, diretores e
outros atores do processo produtivo na redacdo. Sua aplicacdo
baseia-se nos valores-noticia, que sdo os tais critérios e operagdes
sdo significativos e interessantes para serem transformado (PENA,
2008, p. 130; 131).

Os valores-noticias servem para organizar o trabalho dos jornalistas no processo
de construcdo do que sera utilizado ou ndo em um determinado noticiario. Pois cada
acontecimento possui seu grau de importancia. I1sso ndo quer dizer que a construgéo de
noticias siga uma receita de bolo ou uma férmula em que se encaixa um determinado
acontecimento e de 14 se tira uma reportagem, mas serve como norte de principios que
provavelmente atendera a demanda do que é mais relevante para o pablico-alvo.

“Os valores-noticia sdo qualidades dos acontecimentos, ou da sua
construcao jornalistica, cuja presenga ou cuja auséncia os recomenda para
serem incluidos num produto informativo. Quanto mais um
acontecimento exibe essas qualidades, maiores sdo as suas possibilidades
de ser incluido” (WOLF, 2008, p. 196).

Ao descrevermos 0s critérios de noticiabilidade que guiam a sugestdo e o
aproveitamento do material produzido pelo Globo Esporte da TV Cabo Branco, iremos
usar como referéncia o quadro de valores-noticia elaborado por Marcos Paulo da Silva
segundo a perspectiva de Mauro Wolf e Nelson Traquina. (DA SILVA, 2014 p. 82).
Assim, os valores-noticias auxiliam para tornar executaveis as rotinas de trabalho do
jornalistas. Nessa conjuntura, as atividades produtivas ganham definicéo, executam a sua

funcionalidade e se tornam componentes tidos como certo.

Figura 1: Ordenacao dos valores-noticia encontrados no jornalismo segundo a

perspectiva de Mauro Wolf e Nelson Traquina
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Valores-noticia de Valores-noticia de Valores-noticia de
selecdo: critérios selecdo: critérios construgdo
substantivos contextuais

Notoriedade Disponibilidade Simplificacdo
Proximidade Equilibrio Amplificagéo
Morte Visualidade Relevancia
Relevancia Concorréncia Personalizagio
Notabilidade Dia Noticioso Consonancia
Tempo

Fonte: Elaborado por Marcos Paulo da Silva a partir de Traquina (2012) e Wolf (2008)

Traquina (2012) pontua que existem dois polos jornalisticos: o primeiro é o
ideoldgico, que atua como prestacdo de servico publico, e 0 segundo € o econdmico, que
valoriza os interesses comerciais das empresas jornalisticas. Quando o produto prioriza
os valores comerciais, a tendéncia € que o conteido, ou seja, as noticias busquem apenas
satisfazer a curiosidade do publico, atendendo o interesse da audiéncia e ndo o que o
espectador ou leitor precisa de fato saber.

O valor-noticia faz parte de uma construcdo cognitiva que prevé quais 0s eventos
entrardo para midia e como serdo cobertos. E importante reconhecer que os eventos nio
possuem um valor inerente. Os critérios de noticiabilidade de cada jornalista podem ser
influenciados e determinados pelos valores que eles mesmos criam das noticias atraves do
tempo nas redacdes. De acordo com Silva (2014), esses critérios podem envolver:

Caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista, cultura
profissional da categoria, condigdes favorecedoras ou limitantes da
empresa de midia, qualidade do material (imagem e texto), relacdo com as
fontes e com o publico, fatores éticos e ainda circunstancias historicas,
politicas, econdmicas e sociais (SILVA, 2014, p. 52).

Assim, a noticia sera construida através do caminho percorrido da informacéo
primaria que atravessa os “portdes” de selegdo até chegar ao publico como noticia. Os
jornalistam avaliam e decidem o grau de relevancia do acontecimento para a sociedade
por meio de seus critérios, e/ou por meio dos critérios das empresas em que trabalham,

que colaboram com a selecdo ou ndo das reportagens “construc¢do” da noticia.

Os valores “constituem a resposta a pergunta seguinte: quais os acontecimentos

que sdo considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes para



22

serem transformados em noticias?”(WOLF, 2008, p. 173). O processo de gatekeeping
comecga quando um profissional da comunicacdo transforma a informacdo sobre um
evento em uma mensagem.

A seguir, iremosconhecer um pouco da trajetoriado jornalismoesportivo no Brasil. Desde
sua chegada ao impresso, para preencher espagos vazios, até sua afirmacdo com a chegada de
diversos programas esportivos nas radios, televisdes e de canais de TV por assinatura voltados em

sua totalidadeparanoticiasesportivas.
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3. JORNALISMO ESPORTIVO

Para falarmos sobre o telejornalismo esportivo brasileiro, antes temos que abordar
brevemente a trajetdria de todo o processo que permitiu a existéncia da editoria, para que
assim possamos entender o surgimento de alguns de seus padrdes e de suas caracteristicas
que direcionam as coberturas esportivas até os dias de hoje.

Stycer (2009) afirma que a imprensa brasileira comeca a tomar forma no final do
século XIX, e j& nas primeiras décadas do século XX, juntamente com a popularizagdo
do futebol, a imprensa esportiva comega a ganhar seu proprio estilo, diferenciando-se das
demais editorias.

N&o demorou muito para que as noticias esportivas chegassem as ondas do radio.
E no rédio, houve uma série de experimentos na maneira em que a noticia era tratada e
transmitida, seja mais informativa ou mais proxima em aspectos que aflorassem o lado
humano dos atletas (paixdes, escandalos, vicios). Assim, a imprensa esportiva brasileira
construiu seu proprio repertorio, suas estratégias de aproximacdo com o publico, que
foram se transformando ao longo das décadas.

Este capitulo ird mostrar a trajetoria e a influéncia que o jornalismo esportivo
brasileiro sofreu no jornalismo impresso, no radio e na sua chegada a televisdo. Serdo
levantados aspectos presentes em cada veiculo, levando em conta as naturais adaptagdes
e peculiaridades, dentro do contexto temporal, e que podem ser verificadas até hoje.

De acordo com Bahia (1990), o surgimento do jornalismo esportivo brasileiro
ocorreu em 1856, com o jornal O Atleta, que informava métodos para o aprimoramento
fisico dos habitantes do Rio de Janeiro. Ap6s o marco do surgimento do jornal O Atleta,
surgiram O Sport, em 1885, e O Sportsman, em 1891. J& em 1898 nasceu a revista O
Sport e o jornal A Gazeta Sportiva, periddico de distribuicdo gratuita que circulava
somente aos domingos, na cidade de S&o Paulo.

Antes da popularizagdo do futebol, eram o turfe e remo, principalmente, os
principais destaques esportivos nos jornais. A época, em meio ao processo da chegada
das novidades industriais, economia em mudanca, elevadas taxas de urbanizagdo, 0s
jornais de S&o Paulo ndo viam o futebol como prioridade.

Emplacar pautas relacionadas ao futebol naquele cenario de Sdo Paulo
era muito dificil. Mas fechar os olhos para o crescimento do futebol nas
varzeas parecia um grave erro de avaliagdo dos responsaveis pelos

principais jornais da época. Porém, como a elite também imperava nas
redacdes, a criagdo da primeira Liga do Futebol Paulista, no final de 1901,
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com apenas cinco clubes da elite, virou noticia (RIBEIRO, 2007, p.23).

Néo que isso fomentasse uma difuséo das noticias, visto que eram poucos 0s que tinham
condicdes de adquirir um jornal, financeiramente, e a Ié-lo. E foi apenas no ano de 1922 que 0s
grandes jornais deram espaco as noticias esportivas sobre lances de futebol. Somente cinco anos
mais tarde, fora criada, em S&o Paulo, a Associac¢ao dos Cronistas Esportivos, um demonstrativo
de que o jornalismo esportivo crescia e que os agentes desta editoria j& pensavam em se
organizar.

Né&o se tratava de periddico voltado para as elites, ndo formava opiniao,
mas atingia um publico cada vez mais numeroso na Séo Paulo da época:
os italianos. Um aviso ndo muito pretensioso de uma das edi¢des
chamava-os a fundar umclube de futebol. Foi assim que nasceu o Palestra

Italia, que se tornaria Palmeiras, décadas mais tarde (COELHO, 2003, p.
08).

A medida que a imprensa esportiva se desenvolvia, tornou-se necessaria a criacio
de um vocabulo nacional, principalmente sobre o futebol, ja que se ela usava muitas
expressdes em inglés. Tal iniciativa ndo foi ao acaso. Com isso, buscou-se primeiramente
anacionalizacdo do esporte. E por tabela, conquistar leitores dentre a parcela de brasileiros
alfabetizados. Para Guerra (2008), essa nova mentalidade permitiu e atraiu o torcedor de
classes sociais menos favorecidas a entender o jogo e comecasse a frequentar os estadios
de futebol, mesmo ficando apenas no alambrado, ja que as arquibancadas eram reservadas
a elite.As préprias matérias que noticiavam 0s acontecimentos esportivos davam
destaguem a distin¢do e a elegancia das senhoras e dos cavalheiros que iam apreciar, da
arquibancada, as partidas de futebol. De acordo com Ribeiro (2007, p.27), “o tema futebol
servia como manobra para cronistas imporem sua visdo ideal de sociedade e ‘expor o
antagonismo entre as equipes’, 0 pobre e o rico, o colonizador e o colonizado”.

O proprio futebol estava inserido nessa visao dualista entre 0 bem contra o mal,
rico contra pobre.

Pelos primeiros artigos publicados sobre futebol nos jornais e revistas,
ficava clara a diviséo do esporte em dois grupos. De um lado, os filhos
de boa familia, e do outro, os varzeanos humildes. Os primeiros eram
considerados dignos representantes do foot-ball, importado da Europa, e
0s outros vistos como “brutos, incapazes de seguir as regras de conduta,

ridicularizados muitas vezes pelos jornalistas como um bando de

jogadores que davam chutdes para o alto”, sendo chamados de “canelas
negras” (RIBEIRO, 2007, p. 27).

Segundo Stycer (2009), o jornalismo esportivo cresce a medida que explode a
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popularizagio do futebol pelo Brasil. E bom ressaltar, que embora o cenario fosse de
crescimento da editoria esportiva, ela ainda era vista, dentro dos proprios jornais, como
uma modalidade menos importante, principalmente em comparagdo as editorias de
politica e econdmica.

Ainda segundo relatos da época, embora ja houvesse o trabalho de os repdrteres
irem aos clubes para acompanhar os treinos das equipes, ndo existia nenhuma estrutura
por parte dos jornais a eles, sendo esses primeiros reporteres, reposaveis pelo transporte,
alimentacdo e levar a informacéo ao jornal. E evidentemente, eles ndo recebiam nenhum
salario pela prestacdo de servi¢o, como troca, recebiam vales.

Com o surgimento de O Jornal dos Sports, criado em 1931, que foi o primeiro
jornal diario do Brasil, voltado exclusivamente as noticias esportivas, aconteceram as
primeiras inovacgBes no texto jornalistico. O veiculo foi criagdo do jornalista Argemiro
Bulcdo e se mante em funcionamento até 2007. O jornalista Méario Filho fez parte da
equipe do Jornal dos Sports e ele foi o responsavel por implantar um novo estilo de
reportagem.

Em suas méos, o jornalismo esportivo ganharia novas dimensdes. Na
forma, quase tudo mudava: titulo, subtitulo, legendas. O contetdo abria
espaco para a vida dos personagens que faziam o espetaculo. Jogadores
passaram a ser endeusados, especialmente 0s negros. Nos bastidores,
Maério criava uma rede de informacdes poderosa (RIBEIRO, 2007, p. 74
e 75).

Devido ao tamanho sucesso, Mario Filho foi convidado a ter um alto cargo no O
Globo. “O jornalista abriu espaco para as opinides, emocdes e expectativas de atletas e
torcedores, os detalhes coOmicos ou tragicos dos treinos e jogos, os bastidores dos clubes
e a vida privada dos atletas” (STYCER, 2009, p. 76). Sob sua direcédo, o jornal deu inicio
a publicacdo de fotos, ilustracdes, charges, realcando momentos e determinados
personagens.

A linguagem também foi modificada, pois o texto tornou-se mais simples,
coloquial, fazendo uso de dialogo e depoimentos, formas narrativas ndo usadas pelo
jornalismo esportivo até entdo. Foi também nessa leva de novidade que deu-se inicio as
noticias da vida privada das estrelas esportivas. O que forcava ainda mais a
profissionalizacdo da imprensa, no tocante a separar o profissional do jornalismo dos
antes amigos das agremiac0es que escreviam nos espagos vazios dos jornais

Antes de tudo, teria que acabar com a figura do reporter “amigo do clube
e do jogador”. Uma nova profissdo estava nascendo, e o jornalista
esportivo passara a fazer parte do dia-a-dia das redac¢fes dos principais
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jornais do Brasil. Sua presenca era ainda mais fundamental no momento
em que a presenca de jogadores famosos nas redaces virava rotina
(RIBEIRO, 2007, p.85).

Foi a partir de 1930 que comegaram as transmissdes esportivas nos radios, bem
distintas daquelas que conhecemos hoje, onde os locutores apenas relatavam os placares
das partidas, lances importantes e o resultado final. Mas mesmo assim, ja foi umavanco,
visto que antes desse momento o radiojornalismo esportivo se dava apenas pela leitura
das reportagens dos jornais impressos. Foi oficialmente no dia 19 de julho de 1931 que
aconteceu a primeira transmissdo radiofonica de uma partida. Os responsaveis foram
Nicolau Tuma e a equipe da Radio Educadora, diretamente do estadio de Floresta, na
regido central de Sdo Paulo, 0 jogo entre os estados de S&o Paulo e Parang, vélida pelo
Campeonato Brasileiro de Sele¢des Estaduais de 1931.

Diante de tamanho sucesso e busca da populacdo para acompanhar esse fenémeno
dos jogos de futebol, foi dificil até mesmo para os radialistas encontrarem espago nas
argquibancadas para a realizagdo da cobertura dos jogos.

Faltando poucos minutos para o inicio da partida, ansioso, 0 jovem
locutor anunciava para 0s ouvintes: “Como repdrter, vou transmitir daqui
tudo aquilo que for acontecendo no campo... Como vocés sabem, 0
campo de futebol é um retdngulo. Entéo vocés fagam um retangulo ai na
sua frente, numa cartolina... Ou entdo, peguem uma caixa de fosforos. A
caixa de fésforos € um retangulozinho, ndo é? Agora, sim, a caixa de

fosforos é o campo. Do lado esquerdo véo jogar os paulistas, do lado
direito, os paranaenses (RIBEIRO, 2007, p. 76).

O narrador Nicolau Tuma ao optar por nao deixar a transmissao silenciosa, ficou
descrevendo durante todo o jogo quaisquer a¢des do jogo. Segundo ele, ao fazer isso, ele
ndo dava brecha ao ouvinte de mudar de estacdo, pois até entdo as narracdes de partidas
de futebol era a cada acontecimento importante durante a partida, como uma falta, um
gol, uma leséo.

As transmissdes ndo contavam com a tecnologia de hoje e dependiam, a época, de
linha telef6nica para a transmissdo ir do estadio a estacao da radio e de la ser propagada.
Mas diante dessa inovacdo, as radios ainda ndo tinham todo o aparato necessario e
dependiam de linhas telefonicas. O problema € que as vezes eles tinham que improvisar
com as linhas de casas proximas ao estadio, fazendo valer o jeitinho brasileiro. "Surgiram
as ligacdes clandestinas dos postes de energia. O que importava era ndo deixar de
transmitir o jogo” (GUERRA, 2014, p.19).

José Augusto Siqueira, comandante técnico das transmissdes, recebia



27

telefonemas dos reporteres que acompanhavam os jogos nos estadios e
os colocava no ar. (...) Pode parecer simples hoje, mas na época o
primeiro plantdo esportivo do réadio brasileiro, batizado de Esportes nas
Antenas, foi uma revolucdo (RIBEIRO, 2007, p. 78).

Com o passar dos anos a transmissdo em radio foi se profissionalizando, e
automaticamente, se transformando. Surgindo as inser¢des dos jingles, patrocinadores,
melhorias na estrutura para transmissao das partidas na integra, na disputa pela audiéncia
e a preferéncia do ouvinte. Nessa leva de novidades, surge a figura do comentarista,

geralmente sendo exercido por jornalista do impresso.

O radio crescia em quantidade nos lares e em influéncia. Fascinando tanto os
profissionais da imprensa como os atletas. “O radio ndo fascinava apenas os profissionais
que queriam praticar a arte do jornalismo. Jogadores e dirigentes sabiam que 0 novo
veiculo de comunicacdo seria um importante instrumento de divulgacdo de suas
conquistas e realizagdes” (RIBEIRO, 2007, p.90).

Um dos nomes que obteve éxito nos primordios do radio foi o narrador Ary
Barroso, que ganhou o apelido de “homem da gaitinha”, porque ao invés de gritar ou
anunciar o gol preferia soprar uma gaita. "A estratégia era compreendida pelo ouvinte:
Ele ndo gritava gol, tocava repetidamente sua gaitinha. Isso era sinal de gol para o
torcedor, que também ouvia ao fundo a vibracdo dos torcedores” (GUERRA, 2014, p.23).
Ainda de acordo com Guerra (2014), o uso da gaitinha deu origem as vinhetas que
acrescentaram a descricdo e a narracdo das partidas. A forma apaixonada de narrar fazia
de Ary Barroso um espetaculo a parte, atraindo a audiéncia do torcedor. No mesmo
periodo, Ary ganhava um forte concorrente chamado Erick Cerqueira, que a época
ganhou notoriedade por ter “o demdnio do futebol na gargante”.

Nesse inicio das transmissdes dos jogos pelo radio, os jornais exerceram
importante papel no auxilio a compreensdo das partidas. Guerra (2010) diz que os
impressos publicavam um esquema de campo de futebol, cheio de quadros, indicando
localizagéo de cada jogador em sua posi¢do no campo de futebol. Tal recurso foi usado
até o campo de jogo estar memorizado pelas pessoas.

O sucesso da selecéo brasileira masculina na Copa do Mundo de 1936, na Franga,
onde conquistou o terceiro lugar, impulsionou ainda mais a imprensa esportiva brasileira,
tanto no impresso e como no radio, assim também como fez aumentar o interesse da
populacdo pelo esporte que comegara a dar gloria em nivel mundial aos brasileiros.

Diante disso, o mercado pedia novos atrativos. E foi na Radio Panamericana, pela
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primeira vez na historia do réadio esportivo brasileiro, que uma equipe esportiva foi
responsavel por segurar uma programacao inteira de uma radio. Comandada por Pedro
Luiz, foi implantado o formato aplicado até hoje nas transmissGes de radio: um
profissional para abrir o plantdo esportivo, outro para narrar, dois repdrteres de campo
(cada um cobrindo uma equipe) e um comentarista de arbitragem. Apos o0 encerramento,
informavam e entrevistavam os personagens principais do espetaculo e finalizavam o um
plantdo esportivo.
Com esse cardapio a Panamericana ganhava fama de “emissora dos esportes”.
Para atrair estrelas da concorréncia, do radio e jornais, criou o programa oz
do Esporte, comandado por Hélio Ansaldo e com participagdes especiais de
Oduvaldo Cozzi, do historiador Leopoldo Santana, do jornalista Thomaz
Mazzoni e do capitdo Silvio de Magalhaes Padilha. Para atrair a audiéncia do
povéo, equipes da emissora se posicionavam nos cinemas, restaurantes e bares

movimentados da cidade para ouvir o torcedor nas vésperas dos grandes
classicos (RIBEIRO, 2007, p.115).

Ja no comeco da década de 1940 houve uma importante mudanca na narragdo. O
grito de gol que sempre foi curto deu lugar a um estilo longo, criado pelo narrador Rebello
Junior. Estilo esse que perdura até hoje tanto no radio como na televisdo. Em 1946, o
jornal Mundo Esportivo adotou a estratégia da polémica criada por cronistas para
aumentar a paixdo do torcedor: “era panfletario, fazia sensacionalismo e tinha como
publico-alvo o povao das arquibancadas” (RIBEIRO, 2007, p.116). Medida essa ainda

bem presente em diversos programas esportivos da atualidade.

As vésperas da Copa do Mundo masculina de 1950, realizada no Brasil, 0s jornais
assumiram uma campanha em prol da selecdo brasileira visando o titulo mundial, onde
0 objetivo era a unido de toda a populagdo em apoio aos atletas nacionais para que assim
eles conseguissem vencer a competi¢do. O ufanismo deu lugar a qualquer possibilidade
de cobertura impacial da selecdo brasileira na copa.

Participar da cobertura da primeira Copa do Mundo de Futebol realizada
no Brasil significava garantir, no futuro, um lugar na histéria da imprensa
esportiva. Ganhando ou perdendo, todos os veiculos de comunicacao e
profissionais da imprensa sairam lucrando (RIBEIRO, 2007, p. 130).

Quase mil jornalistas presenciaram o Uruguai ser campeéo diante o Brasil, num
Maracana com 200 mil pessoas. Dois meses ap0s a decepgéo, surgia um novo veiculo de
comunicagdo que iria revolucionar o Pais e atrair ainda mais 0s amantes do esporte: a

televisao.
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3.1 O JORNALISMO ESPORTIVO NA TELEVISAO

Herddoto Barbeiro e Patricia Rangel afirmam que “jornalismo € jornalismo, seja
ele esportivo, politico, econdbmico ou social”. Ainda de acordo com o0s autores, a
definicdo de esporte é: uma competicdo entre seres humanos e suas habilidades. Eles
destacam que os principais itens do esporte sdo a presenca de regras definidas,
desenvolvimento fisico e competicdo entre os participantes. Os autores também
defendem que o jornalismo esportivo tem por principio as mesmas regras gerais de
qualquer outro género jornalistico, tais como a busca pela informacédo, isencdo no
tratamento com as fontes, critérios de noticiabilidade e criatividade para encontrar
diferentes angulos da noticia.

E bom salientar que quando a televisdo surgiu na década de 1950 era um
equipamento caro e bem pouco difundido em detrimento ao radio. A qualidade das
transmissOes da televisdo ndo era das melhores e os chuviscos eletrénicos eram partes
constantes. A linguagem da televisao é caracterizada por texto, som e imagem, sendo esta
o grande diferencial deste veiculo, que é herdeiro natural do radio.

Sebastido Squirra diz o telejornal vem exercendo um importante papel na
producdo e divulgacdo de informacgdes no Brasil. Squirra fala que telejornalismo do
Brasil nasceu com a prépria televisdo. O primeiro telejornal brasileiro se chamava
Imagens do Dia e era exibido pela a PRF-3 TV, a primeira emissora brasileira de
televisdo. Squirra explica que, “ao contrario da televisdo norteamericana, que se
desenvolveu apoiando-se na forte industria cinematogréfica, a brasileira teve de se
submeter a influéncia do rédio, utilizando inicialmente sua estrutura, 0 mesmo formato
de programacgdo, bem como seus técnicos e artistas” (1992, p. 104). Por isso, no
primoérdio da histéria dos telejornais brasileiros, eles eram basicamente um exemplar de
radiojornal na TV, onde o apresentador apenas narrava 0s principais acontecimentos dia
aos telespectadores.

Nos primeiros anos da televisao brasileira, cada estacdo de TV procurou criar seus
proprios conceitos, estilos, para ndo serem apenas coépias dos telejornais
norteamericanos. Do ponto de vista estético, os 0s telejornais eram bem parecidos, pois
ndo possuiam grande aparato técnologio, onde eram compostos basicamente por uma
cortina ao fundo, uma mesa e a cartela com o nome do patrocinador. Nessa época surgiu
um dos mais populares telejornais que foi o Repdrter Esso, da TV Tupi.

O Reporter Esso foi transmitido pela TV Tupi, do Rio de Janeiro, a partir do ano
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de 1952. O telejornal seguia basicamente o mesmo perfil do ja famoso radiojornal
Repdrter Esso, que era exibido desde agosto de 1941 pela Radio Nacional, do Rio de
Janeiro, e que noticiava 0S mais importantes acontecimentos locais, nacionais e
internacionais de todas as esferas.

Seguindo praticamente o roteiro do programa do radio, O Seu Reporter Esso
narrava as noticias de aproximadamente trinta segundos de duracdo fazendo uso do
mesmo padrdo de entonacdo dos apresentadores radiofonicos. As reportagens eram
agrupadas por temas semelhantes e assim eram noticiadas em blocos, onde a principal
noticia do dia era a ultima a ser apresentada em cada edicdo.

Esse estilo fez muito sucesso e foi um parametro usado pelos demais telejornais
a época, até o aparecimento do Jornal Nacional, telejornal diario da Rede Globo de
Televisdo, que trouxe consigo uma nova maneira de jornalismo na televisdo brasileira.
Squirra afirma que o Jornal Nacional deu inicio a era do telejornal em rede no Brasil,
consagrnado um estilo de apresentacao requintado, de alcance a questdes internacionais,
e consolidou um modelo de reportagem no Brasil bem préximo do que era praticado nos
Estados Unidos. Para Squirra, esse padréo de jornalismo na TV, compendiado no manual
Normas Basicas de Redacdo do Jornal Nacional, é, ainda hoje, modelo para os telejornais
das principais emissoras brasileiras.

Por isso, toda e qualquer fato escolhido que vai ser noticiado, os enquadramentos,
0s temas das reportagens, a forma de narrar os acontecimentos, todos esses elementos da
construcdo da noticia expressam um olhar Unico de mundo, um discurso direcionado a
um determinado publico, a audiéncia presumida.

“Ao jornalismo, seja ele de radio ou de jornal, ndo basta informar. Ele
precisa chamar a atencdo, precisa surpreender, assustar. Os produtos
jornalisticos s&o produtos culturais e, nessa condigdo, fazem o seu proprio
espetaculo para a platéia. Como se fossem produtos de puro
entretenimento, buscam um vinculo afetivo com o fregués. Mas o que se
d& na televisdo € mais que isso — e na televiséo brasileira é duas vezes mais
(BUCCI, 1997, p.29)".

Se pensarmos que toda maneira de contar os acontecimentos do cotidiano é
construida também uma narrativa a partir dela, ou seja, cada fato pode ser encadara de
uma maneira Unica, olhar Unico, a depender da percep¢do do jornalista ou jornal,
podemos afirmar que o lado que recebe a noticia, a audiéncia, ha pessoas interessadas em
acompanhar a historia, a se inteirar daquela determinada versdo dos fatos, seja para

assimilé-la ou refuta-la. Uma audiéncia, que com o passar dos anos, passou da posi¢ao
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passiva, e que nos dias atuais também se converteu em audiéncia participativa.

Silverstone (1996) entende que a televisdo é “lugar de familiaridade e de
tranquilidade” no cotidiano das pessoas. E quando ¢ onde a sua audiéncia para para
absolver e assimilar os acontecimentos mais importantes de sua realidade e do mundo
todo. E para isso, o jornalismo, por meio da televisdo, ndo apenas enumera e narra 0s
fatos, mas o interpreta ao anuncia-lo. Por meio desse mecanismo, onde mostra as noticias
de maneira categorizada, causa uma sensacao de pertencimento, controle e seguranca a
sua audiéncia.

Dito isto, podemos afirmar que a midia ndo é apenas um mero transmissor de
informacdo, mas vai além, ao entrar dentro da casa de sua audiéncia, ela mostra uma
perpepcdo da realidade com base nas regras do jornalismo. Por isso,

“o que os jornalistas fazem diariamente é ‘organizar 0 mundo’ procurando
torna-lo mais compreensivel. Por isso, ha uma preocupacéo pedagogica no
jornalismo que se legitima como o lugar de ‘poder mostrar’, de ‘poder
dizer’ e de ‘poder analisar’” (VIZEU, 2008, p. 79).

Com tamanha intimidade com seu publico, o telejornalismo brasileiro acabou
ocupando um espago, um “lugar” parecido com o da familia, dos amigos, da escola, da
religido (VIZEU, 2008). Onde, numa sociedade cada vez mais profunda e com suas
complicacdes, o telejornalismo fornece meios de que ela, a sociedade, consiga se
compreender e se inserir em sua complexidade e possua uma sensacdo de seguranca e
compreensao.

E com o surgimento da TV, e logo em seguida, o0 seu dominio como o veiculo de
comunicagdo mais popular e abrangente, uma novo modelo de comunicagdo, de
linguagem foi se instaurando devido as novas maneiras de informar, agora fazendo uso
de ndo apenas sons, mas também fazendo uso de imagens. Com isso, houve alteracdes
na maneira de se comunicar estabelecida entre jornalista e audiéncia.

Essa mudanca nas relacGes de comunicacéo, de linguagem, foram baseadas pelo
uso das imagens em movimento nas noticias, algo revolucionador. Pois tais imagens
foram transformadas na maneira preferida de conhecimento pela na sociedade. As
imagens, com a adi¢do das narragdes, tomaramm o lugar das palavras, nimeros e demais
arterficios dos quais os meios de comunicacdo faziam uso anteriormente antes de serem
suplantadas pela imagem, tornando-se, fonte de informacé&o e fascinio

Reconhecer o papel ou funcdo da televisdo como narradora ou contadora de

estorias do cotidiano seria uma forma de estabelecer contextos mais aprofundados como,
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por exemplo, avaliar a televisdo como um sistema ou instituicdo de consenso narrativo,
como o narrador central, onipresente, da sociedade. A unido entre televiséo e o
telejornalismo apresentaram, assim, novas maneiras de narrar 0s acontecimentos com
charme e elegéncia, dadas as dimensdes de espetaculo e o ritual dos eventos noticiados.
Embora haja pompa e distingdo aos jornalistas de televisdo, ndo lhes é permitido
fantasiar, aumentar e glamourizar suas reportagens.

A televisdo, por ser um veiculo de comunicacdo de massa com forte penetragao
na vida de sua audiéncia, tem como principal poder, no ambito do telejornalismo, nao
apenas a transmissdo de informacdo, mas a transmissdo de experiéncias, por meio do
consumo das estdrias apresentadas em cada noticiario. E para que isso aconteca, além do
momento de captacdo de imagens e depoimentos, 0 processo de edi¢cdo e montagem das
noticias seria a esséncia do jornalismo televisivo. A linguagem audiovisual incorporada
pela televisdo e, antes dela, pelo cinema e pelo teatro, aproxima o publico daquilo que
esta sendo noticiado de uma maneira nunca vista antes.

Entre os diversos termos da linguagem da televisao, cabe aqui explicar os termos
especificos que serdo utilizados nas analises, com base nos conceitos de
PATERNOSTRO (1999):

a) Reportagem na televisdo, segundo Vera Iris Paternostro (1999), é a noticia
mesclada de informacdes sonoras e visuais, feito por um reporter, que conta, geralmente,
com participacdes de personagens definidos durante a pauta ou no decorrer da gravacao
das imagens;

b) Nota coberta é um informativo cuja informacdo é lida pelo apresentador
enguanto o texto seguinte é coberto com imagens. Esta nota pode ser gravada ou ao
Vivo;

c) Sonoras sdo gravacdes de entrevistas realizadas por reporteres, que
posteriormente sdo utilizadas para criacdo de reportagens ou de forma isolada. As
sonoras diversificam a programacao jornalistica, pois tiram da voz dos apresentadores
as falas importantes, que sao identificadas diretamente com a voz dos envolvidos;

d) Vivo, de maneira quase autoexplicativa, sdo as participacfes de reportéres,
durante a exibicdo do programa, onde o repdrter participa sozinho trazendo alguma
informacao de um acontecimento que esta se desenrolandou ou a participacdo de algum
convidado.

O esporte esteve presente desde os primordios da televisao no Brasil.
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Walter Sampaio conta que foi em 1950 que o jornalismo esportivo teve a
sua primeira reportagem registrada na televisdo. Era a cobertura feita
pelos cinegrafistas Jorge Kurkjan, Paulo Salomé&o e Alfonsas Zibas. Este
Gltimo, segundo Sampaio, provocou uma situacdo inusitada logo na
estreia da televisdo com a cobertura esportiva. Zibas entrou em campo,
com a bola rolando, achando que assim poderia registrar as imagens mais
de perto. SO restou ao juiz expulséd-lo de campo. Na arquibancada,
Kurkjan filmou também esses momentos (GUERRA, 2014, p.97).

A primeira transmissdo de um evento esportivo realizada por um canal de
televisdo do Brasil aconteceu no dia 15 de outubro de 1950, onde no estadio do Pacaembu
jogaram S&o Paulo e Palmeiras, onde registou-se a audiéncia de no maximo 200
telespectadores (RIBEIRO, 2007).

A partir de esse momento, que hoje nos parece banal, surge o fenbmeno da
seducdo pela televisdo para com os profissionais esportivos do impresso e do radio. E
com isso, se o0 impresso influenciava o radio, o radio comecava a influenciar a televiséo.

Em sua grande maioria, todos os profissionais de destaque dos radios, assim como
os formatos de programas, foram migrando para a televisao. Por isso e devido a falta de
equipamentos e tecnologias que pudessem valorizar ainda mais a imagem, o primordio
da televisdo brasileira foi recheado de caracteristicas oriundas do radio.

Jano fim da década de 1950 a televis&o estava bem firmada com 10 emissoras em
pleno funcionamento. E com o advento da televisao nos jogos de futebol, segundo Felice
(1981), vérios cronistas tiveram sua credibilidade colocada em duvida, ja que a imagem
permitiu aos telespectadores acompanhar ao mesmo tempo a transmissdo do radio e da
televisdo de um mesmo jogo de futebol, permitindo ao publico tirar suas proprias
conclusdes em relacdo a narracGes e comentarios por parte dos jornalistas.

A imagem permitiu ao torcedor constatar que o locutor irradiava lento
demais (a bola ja tinha entrado nas redes muito antes dele gritar o
manjado gol) ou entdo que o autor do tento ndo fora aquele anunciado

pelo narrador ou ainda que a jogada se desenrolara de forma diferenteda
que fora apresentada (FELICE, 1981, p. 84).

Devido as limitacfes tecnoldgicas imporem, a época, o0 padrdo preto e branco,
guando duas equipes com uniformes de cores fortes se enfrentavam, gerava uma confuséo
visual para os telespectadores, pois ficava muito dificil a diferenciacdo das equipes.
Diante disso, Paulo Machado de Carvalho, fundador da TV Record, encontrou a solucéo.

Quando dois times de camisas de cores fortes como Palmeiras (verde) e

Portuguesa (vermelha) se enfrentavam, a transmissdo em preto e branco
tratava de tornar todos os uniformes absolutamente iguais. Na primeira
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partida entre os dois times pelo Campeonato Paulista, a Record conseguiu
a magica: a transmissao continuava em preto e branco, mas com um
efeito, que ninguém sabia qual, permitia a identificagdo perfeita das duas
equipes. Alguns técnicos da Tupi ndo aguentaram de curiosidade e
ligaram para a Record. Tuta, filho do Paula Machado, dava sempre a
mesma resposta: usamos um filtro importado dos Estados Unidos,
chamado “Triple Flex Clair”. O filtro, de nome pomposo, ndo passava de
uma invencdo de Tuta. Jamais existiu. O que o técnico usava poderia ser
comprado em qualquer loja de fundo de quintal: um filtro laranja,
grudado na lente da cAmera (GUERRA, 2014, p. 99).

Nessa corrente de novidades que a televisao trouxe, aconteceram 0s surgimentos
dos programas de debate esportivos, algo mais uma vez adaptado do radio. De acordo
com Guerra (2014), os programas, apresentadores, musicos e diretores do radio, todos
migram para 0 novo Veiculo. “Apresentado por Raul Tabajara e Geraldo José de
Almeida,o programa ‘Mesa Redonda’ fez escola na televisdo, com discussdes acaloradas
entre cartolas e cronica esportiva” (GUERRA, 2014, p.98).

Com o tamanho sucesso das transmissdes de jogos de futebol, os dirigentes das
federagdes e dos clubes acusaram a televisao de “roubar” o publico do estadio, e por
tabela, o dinheiro que entrava no caixa dos clubes e das federacGes. O caso mais
emblematico dessa situacdo foi a briga pela transmissdo do Campeonato Carioca de 1958,
onde a TV Tupi e a TV Rio venceram as reclamacdes e imposi¢cdes dos dirigentes dos
clubes e das federagdes e transmitiram todo o campeonato.

O campeonato foi um estrondoso sucesso, 0 que representou retorno
financeiro para os cofres das duas emissoras. Quase 2,3 milhdes de
torcedores lotaram o Maracand durante o campeonato, que terminou
somente no inicio de 1959. Nesse mesmo ano, as previsdes pessimistas
dos dirigentes de clubes tornaram-se realidade. Por causa do nimero
excessivo dos jogos transmitidos pela televisdo, o publico presente aos
estadios no ano anterior caiu pela metade (RIBEIRO, 2007, 170).

Influenciados pelo titulo mundial da Copa do Mundo de Futebol de 1958, e na
expectativa de vencer a Copa de 1962, que mais tarde se confirmara, a Copa do Mundo
realizada no Chile, foi a primeira em que os brasileiros puderam acompanhar, mesmo
com atraso de dois dias, 0s jogos da selecdo brasileira na televisdo. Se hoje nos parece
inacreditavel, ja foi um excelente avango em comparagéo ao apresentado durante a Copa
do Mundo de 1958, onde 0s jogos s6 eram assistidos ap6s uma semana nos cinemas. Foi
nesse ano, que pela primeira vez, de acordo com Ribeiro (2007), que os canais de
televisdo obtiveram mais verbas publicitarias do que o radio e o impresso.

Em 1963, numa manobra para continuar o dominio sobre os demais veiculos, e
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aumentar a audiéncia angariado pelo futebol, surgiu o primeiro formato de “mesa
redonda”, na televisdo, apos os dias de jogos. Seria um processo de retroalimentacgéo,
tendo como maiores bandeiras os clubes mais populares do Rio de Janeiro, cada um dos
quatro (Botafogo, Flamengo, Fluminense e Vasco) representados por uma figura de
destaque. O programa, da TV Rio, foi batizado como Grande Revista Esportiva até 1966,
mas alterado para Grande Resenha Facit (apds a empresa de maquina de escrever Facit
patrocinar o programa), mesmo ano em que foi para a TV Globo, apresentado por Luis

Alberto, porque Luiz Mendes ficou na TV Rio.

O time estava montado, cada jornalista escolhido representava uma
paixdo do torcedor carioca. Saldanha, o Botafogo; Nelson, o
Fluminense; Scassa, o Flamengo; como Armando Nogueira também
tinha uma queda pelo Botafogo, estava faltando um vascaino para
completar a equipe. Foi entdo que surgiu a indicacdo de Vitorino Vieira,
vascaino e funcionéario da Facit. Com o tempo, novos feras foram
incorporados ao time, como o produtor Augusto Melo Pinto, Alain
Fontan, francés que trabalhava na agéncia de noticias France Press no
Rio de Janeiro, Hans Henningsen, jornalista espanhol radicado no Rio
de Janeiro, que Nélson Rodrigues apelidou de “o marinheiro sueco”,
Mario Vianna, Abrahim Tebbet e 0 médico da selecéo brasileira, Hilton
Gosling (RIBEIRO, 2007, p. 191).

E o esporte encontra na televisdo um espago importante para sua divulgacdo. E
como 0 esporte consegue excitar o imaginario cultural de seus aficcionados, as equipes
de jornalismo esportivo, desde suas primeiras aventuras, como ja relatado nessa
pesquisa, faziam uso de diversos recursos para enriquecer a cobertura esportiva, e assim
atrair e manter a audiéncia fidelizada.

Se nos primdrdios das primeiras coberturas de jogos esportivos pelo radio toda
essa magia era transmitida pela voz e imaginacdo do narrador, com o advento da
televisdo, esse universivo foi ganhando cada vez mais signos e poesia aos olhos e mentes

da audiéncia esportiva.

“Vale ressaltar que o esporte sem linguagem torna-se apenas um
movimento biomecénico e fisioldgico, ndo sendo levado em conta seu
aspecto simbolico, cultural, social. A partir desta perspectiva, 0
jornalismo esportivo colabora para um melhor entendimento do
movimento humano de forma geral e ajuda ainda a compreender o esporte
em sua totalidade. O esporte s6 ganha existéncia social porque passa por
procedimentos técnicos, tedricos e por uma grande conversacao
empreendida no cotidiano, seja pela construgcdo da agenda midiatica ou
pelas falas dos atores sociais - da opinido publica. Sem o empreendimento
da linguagem sobre o esporte, ele passa a ser apenas uma atividade
regrada, praticada pelos seus atores, ficando limitada a experiéncia
daqueles que o vivenciam” (BORELLI, 2002, p. 2-3).
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A Copa do Mundo de 1970, realizada no México, onde a selecdo se tornou
tricamped mundial, foi a primeira Copa do Mundo transmitida ao vivo no Brasil. Na
década de 70, Silvio Luiz, ainda hoje presente na televisao brasileira como narrador da
RedeTV!, comandava o programa o Clube dos Esportistas, na TV Record, onde a
descontracdo ja fazia parte do telejornal.

A informalidade era o principal ingrediente da produgdo — a comecar
pelo cenario, que reproduzia uma casa, com campainha, cozinha,
empregada e até mesmo um cachorro, que latia para anunciar de um
convidado do programa. N&o havia roteiro predeterminado para nada,
tudo tinha de funcionar na base do improviso. Os entrevistados eram
levados pelos jornalistas convidados do programa, esportistas de varias
modalidades podiam opinar sobre outros temas (RIBEIRO, 2007, p.
255).

Quase no final da década de 70, o programa Show de Esporte que tinha como
apresentador o jornalista Luciano do Vale, era transmito aos domingos e incentivava
modalidades como vdlei, basquete e atletismo. “Com essa ampla cobertura, além do
tradicional futebol, a TV Bandeirantes criou um novo slogan, passando a ser tratada
como o Canal do Esporte” (RIBEIRO, 2007, p.256).

Em 31 de mar¢o de 1989 surge o Canal+, primeiro canal de esporte por assinatura
no Brasil. Posteriormente, em 1991, foi mudado de nome para TVA Esportes, e em 17
de junho de 1995 passou a se chamar ESPN Brasil, nome que leva até hoje. Em 19 de
outubro de 1991 foi criado o canal Top Sport, do Grupo Globo, que em 1994 passou a
se chamar SporTV. O canal teve como comandante o jornalista Armando Nogueira, que
esteve presente na Grande Resenha Facit.

Mesmo com os dois canais transmitindo os jogos da Copa do Mundo de 1994
dos Estados Unidos em que a selecéo brasileira se tornaria tetracamped, nenhum chegou
dos dois canais chegou préximo ao sucesso da cobertura da Rede Globo, tendo como
locutor Galvdo Bueno e com o ex-jogador Pelé como comentarista.

Na Copa de 1998, realizada na Franca, onde o Brasil terminaria na segunda
posi¢do, houve uma revolugdo tecnoldgica nos bastidores da informacdo devido a
internet. As maquinas de escrever e de fax foram substituidas por notebooks. Além disso,
surgiram as fotos digitais. Assim, as formas sonoras, visuais e imagéticas da cultura
midiatica passaram a exigir novas maneiras de conhecer e de decodificar.

Podemos afimar que, de acordo com Kellner (2001), a cultura da midia
abastecem imagens, discursos, narrativas e espetaculos capazes de gerar prazer,

entidades e posicOes de sujeitos de que o publico apodera-se e aplica a construcéo de
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identidades e mostram novas formas de identidade onde a aparéncia, o jeito de ser e a

imagem d&o lugar a coisas como a a¢do e 0 compromisso na construcao da identidade,
daquilo que alguém é.

Houve um tempo em que identidade era aquilo que se era, aquilo que se

fazia, o tipo de gente que se era: constituia-se de compromissos,

escolhas morais, politicas e existenciais. Hoje em dia, porém, ela é

aquilo que se aparenta, a imagem, o estilo e 0 jeito como a pessoa se

apresenta. E é a cultura da midia que cada vez mais fornece material e

recursos para a constitui¢do das identidades (KELLNER, 2001, p.333).

Kovach e Rosenstiel (2003) corroboram que o papel do jornalismo na vida das

pessoas €: “fornecer aos cidaddos as informacbes de que necessitam para serem livres e

se autogovernar” (2003, p.31). Eles também atestam ainda que cada sociedade,

geracdo e/ou época cria seu proprio jornalismo com caracteristivas unicas. No

entando, sem modificar a sua finalidade. Por isso, de acordo com os autores, atualmente,

houve uma mudanca na atividade do profissional.

O novo jornalista ndo decide mais o que o publico deve saber. Ele ajuda o
publico a pdér ordem nas coisas. Isso nao significa simplesmente acrescentar
interpretacdo ou analise a uma reportagem. A primeira tarefa dessa mistura de jornalista
e “explicador” ‘’é checar se a informagao ¢é confiavel e de forma que o leitor possa
entendé-la (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003)

Pecenin (2007) fala que o jornalismo esportivo depende de sua relacdo com o
publico, para que assim, apds estabelecer uma fidelizacdo ao consumo da noticia

veiculada pelo veiculo/emissora.

E importante dizer que hé o exercicio de uma relagio de poder entre a
imprensa e a torcida brasileira: para controlar a subjetividade dos
torcedores, transformando-os torcedores leitores/consumidores de
informagGes e comentarios esportivos, e também para atender, assim,
aos interesses econdmicos do jornal, a cronica futebolistica manifesta,
em seu discurso, um saber que se identifica com o que os torcedores
brasileiros querem ler, com o que acreditam, com a imagem que fazem
de sua selecdo: que ela é a melhor do mundo. E isso faz os torcedores
sentirem-se ocupando o lugar de melhores do mundo também. (...)
Segundo Foucault (1995), poder e saber sdo elementos que transformam
em sujeitos, os individuos (PECENIN, 2007, p.86).

A fase de maior transformacdo em toda as pracas do Globo Esporte se deu a
partir de 2009 (NETO e MEIRELES, 2012), com a chegada de Tiago Leifert ao Globo

Esporte Sdo Paulo, como apresentador e editor-chefe até 2015, ele provocou mudancas
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no modo de se apresentar e fazer as reportagens que chamou a atencao do publico e
critica, que depois tais mudangas se disseminaram as demais pracas do Globo Esporte.

Atualmente o Globo Esporte nacional é apresentado por Alex Escobar e tem
como substituta Carol Barcellos. O programa tem em média duracdo de 25 minutos de
producdo. Entre seus principais quadros, atualmente se destaca o Cafézinho com
Escobar, onde o apresentador sai as ruas para saber a opinido das pessoas a respeitos
dos mais diversos temas esportivos, em especial 0os acontecimentos do mundo do
futebol.

3.2 GLOBO ESPORTE NACIONAL

O Globo Esporte, também conhecido como GE, é um programa telejornalistico,
apresentado de segunda a sabado, que vai ao ar por volta das 12h50 até 13h20. Sua
estreia aconteceu no dia 14 de agosto de 1978 tendo Léo Batista como primeiro
apresentador do programa. Ninguém melhor do que ele para explica como e 0s motivos
do programa ser batizado de Globo Esporte.

“Ah, a historia ¢ simples. Havia um torneio chamado Copa
Brasil, ndo é a Copa do Brasil, Copa Brasil, que a Globo cobria
e tinha um programa aqui, né, nesse mesmo horario e tal , pouco
antes do almoco ou na hora do almoco, enfim. Ai o
Bonireunido, falou “N&o, vamos fazer melhor”. O programa era
Copa Brasil, mas era s6 o futebol, era s6 a Copa. “Nos vamos
fazer um programa, um pouquinho maior cobrindo todos os
esportes, mas basicamente o futebol”. “Entdo, a partir de
amanha, ja...” Entdo, falei “opa, todo mundo empregado, vamos
trabalhar”. E como ¢ que vai ser o nome do programa e tal?
Tinha que ter o nome. Ai pensa daqui, pensa de |4 mil
sugestdes, tal, nada emplacou. Ai o Boni falou “Bota ai Globo
Esporte e depois a gente vé” (LEO BATISTA 80 anos. In
SPORTV REPORTER, 10/11/12).

O primeiro evento mundial que recebeu cobertura do Globo Esporte foram as
Olimpiadas de Moscou, em 1980. Segundo 0 MEMORIA GLOBO, as TVs Globo e
Cultura foram as unicas emissoras nacionais que cobriram a competigdo. As reportagens
do Globo Esporte deram énfase aos resultados dos atletas brasileiros e aos momentos
marcantes da competicéo.

Dois anos depois, na cobertura da Copa do Mundo da Espanha, em 1982, o Globo
Esporte sofreu uma mudanca, pois ele foi substituido por um bloco dedicado a Copa,
dentro do Jornal Hoje, com matérias produzidas na Espanha, por Léo Batista e Fernando

Vannucci.
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No ano de 1983 ocorreram duas grandes novidades no Globo Esporte. A primeira
foi o surgimento do bloco local que ficou reservado as noticias regionais de cada praga,
ficando assim como dois blocos em rede. Em 1986 o Globo Esporte comegou a fazer
uso da interacdo com seu publico mesmo que nos pareca estranho, visto ndo existéncia
de Internet e redes sociais.

Em 1986, o Globo Esporte comecgou a explorar a interatividade
com o telespectador através do quadro Tele-Resposta, em que
as pessoas podiam dar suas opinides (escolhendo as opg¢dessim
ou ndo) pelo telefone. Nesse ano, o radialista José Carlos Aradjo
passou a apresentar as tercas, quartas e sextas um quadro onde

dava seus palpites e dicas sobre o futebol carioca (MEMORIA
GLOBO, acesso pela internet).

A cobertura de grandes eventos esportivos, mundiais ou nacionais, tem grande
responsabilidade nesse processo evolutivo de conceber o esporte como uma noticia que
possa ser tratada de maneira mais descontraida, pois aos poucos o Globo Esporte foi
abrindo seu leque de cobertura e comecou a adotar uma linha mais irreverente,
possibilitando uma interacdo maior com a &rea de criacdo e edigdo. As reportagens
comecaram a fazer uso de gréaficos e animacdo. Nesse mesmo momento de novidades,
podemos destacar as reportagens realizadas pelo jornalista Marcio Canuto, onde sempre
inseria descontracdo e humor nas matérias.

O pesquisador espanhol Antonio Alcoba, em artigo publicado na revista Deporte
y Comunicacion, em 1984, ja destacava que o noticiario esportivo brasileiro era reservado
em 90% a registrar resultados ou prévias de partidas de futebol. Ou até mesmo dedicar
parte de sua producdo a acompanhar a vida pessoal de atletas de destaque no mundo do
futebol, fenbmeno que vem crescendo ao longo dos anos.

Segundo dados do IBOPE de 2011, o futebol é o esporte mais consumido nédo
apenas na televisdo, mas em todas as demais plataformas (internet, impresso e radio). Um
total de 92% dos pesquisados disse que assiste a partidas de futebol pela televisdo, em
segundo lugar vem o volei com 24%, automobilismo com 13% e basquete com 12%
completam os esportes mais Vistos.

Em 1999, a TV Globo Internacional passou exibir o GE nos Estados Unidos, no
Japdo, no Chile, na Colémbia e na Argentina. E foi um dos programas enviados para
os militares brasileiros da for¢as de paz da ONU em Timor Leste, em 1999. “Os
soldados recebiam fitas VHS enviadas regularmente pelo Exército com o Globo

Esporte e outros programas produzidos pela TV Globo, como Esporte Espetacular,
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Globo Reporter, Fantastico e o humoristico Casseta e Planeta” (MEMORIA GLOBO,
acesso pela internet).

O jornalista Sidney Garambone assumiu a funcéo de editor-chefe no ano de 2001
e fez alteracbes no programa para ele se adaptar a estética e agilidade que eram
necessarias.

O cenério do Globo Esporte foi modificado para atualizar a
linguagem visual e ganhar mais agilidade. Quarenta quadros
eletronicos, criados pela Editoria de Arte da Central Globo de
Jornalismo, passaram a ser utilizados de acordo com o assunto
abordado pelo apresentador. O estudio ganhou também painéis
e iluminagdo especial. Outra novidade foi a movimentagédo da
logomarca do Globo Esporte, que deixou de ter um lugar fixo
na tela, passando a aparecer em diferentes posi¢des. A frente
dessas mudancas estava Delfim Fujiwara, diretor de arte do
programa. O figurino dos apresentadores também passou por
reformulagdes, spb 0 comando da consultora de moda Regina
Martelli (MEMORIA GLOBO, acesso pela internet).

Em meados de 2006 as manchetes de diversos sites anunciavam que o Globo
Esporte de Sdo Paulo enfrenta sua maior crise. Tal instabilidade permaneceu pelo ano
de 2007. E em 2008, em seu aniversario de 30 anos, foi inaugurado uma nova fase no
Globo Esporte, onde os telespectadores puderam notar mudancas nas cores do cenario,
que representavam as variadas modalidades esportivas. E a principal novidade foi a
chegada de uma dupla de jornalistas, Tino Marcos e Glenda Kozlowski, para comandar
0 Globo Esporte, que até entdo era apresentado por uma s6 pessoa.

Mas a mudanca nao surtiu efeito esperado e 0s numeros da audiéncia
continuaram no mesmo patamar dos anos anteriores. Como isso, foi dado por fim essa
nova versao, voltando as origens com apenas um apresentador. E nisso, o Globo Esporte
Séo Paulo decidiu apostar, em 2009, numa versdo mais descontraida com um jornalista
Tiago Leifert. E bom ressaltar aqui, que tudo que Tiago trouxe ndo s para o jornalismo
esportivo da Globo mas para todo o Brasil, ndo foi algo inédito. Pitadas de humor e
irreveréncia sempre estiveram presentes, como ja citamos aqui, nas transmissées nos
primordios do radio, assim como na televisdo. Na prépria Globo podemos destacar a
irreveréncia dos jornalistas Marcio Canuto e das maneira inovadoras que Régis Rosing
fazia dos jogos de futebol.

Tiago Leifert, trazendo consigo as experiéncias da maneira americana de
apresentar um programa de esporte e com a esperanca de criar maior empatia com 0s

paulistas se torna o novo apresentador e editor-chefe do programa. Antes, S&o Paulo via
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0 Globo Esporte da rede, feito no Rio, editado e apresentado por Tino Marcos.
(MEMORIA GLOBO, 2012).

Leifert € responsével por uma radical e necessaria mudanca na linguagem do
Globo Esporte, que depois influenciou todo o jornalismo, no que se diz respeito ao modo
de apresentar, editar e de se fazer reportagens. Com uma forma inovadora de enxergar
e levar as noticias esportivas ao publico, sempre de maneira descontraida e com uma
pitada de humor, o Globo Esporte voltou a assumir a lideranga no horario.

Para Rangel (2009) outro ponto positivo com essas mudangas foi a conquista de
um puablico que até entdo ndo se interessava pelo noticiario esportivo, de uma forma
geral, mas que gosta e se diverte a linguagem e narrativas que o programa editado por
Tiago Leirfet informava seu publico. A partir de tal sucesso, o novo formato acabou
influenciando as demais formas de apresentacdo das outras pracas, sendo uma marca
presente em todas as outras edi¢es do Globo Esporte em todo o Brasil.Atualmente, o
Globo Esporte possui 11 edi¢des: uma nacional gerada pela redacdo do Rio de Janeiro
paratodo o Pais, que reserva o primeiro dos dois ou trés blocos para as noticias locais. Os
estados de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, RiovGrande do Sul, Pernambuco,
Bahia, Parand, Ceara, Santa Catarina e Distrito Federal possuem edi¢des proprias.

E politica diametralmente oposta a da TV Globo, que conta cada
vez mais com afiliadas pelo pais afora e difunde programacao
nacional, mas com caracteristicas regionais marcantes de cada
estado alcancado por seu radio de transmissdo. As
peculiaridades sdo premiadas até mesmo dentro do mesmo
estado. O Globo Esporte de Campinas nao é igual ao de Santos,
cada um tem seus repérteres e apresentadores com sotaque
proprio e espaco delimitado para permitir que os clubes de cada

cidade sejam contemplados sem interferir no noticiario nacional
(COELHO, 2009, p.30-31).

O Globo Esporte mantém a proposta de noticiar o dia a dia dos atletas, destacando
exemplos de personagens que vencem as dificuldades do cotidiano, mostrar o esporte
como ferramenta de inclusdo social, além de aproximar o telespectador o espetaculo da
emoc&o do esporte. (MEMORIA GLOBO, acesso pela internet).

A informacdo oficial divulgada pela TV Globo no site Memoria Globo: em um
texto que ocupa oito paginas de um arquivo de Word, a palavra entretenimento aparece
cinco vezes, sempre associada a uma guinada de estilo no programa. A primeira é logo
no terceiro paragrafo: “Ao longo de sua trajetoria, o Globo Esporte pode ser definido

como uma mistura de informag&o e entretenimento”. Em seguida, no subtitulo relativo ao
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historico do programa no final da década de 1990: “Esporte como entretenimento e
interatividade” e trés linhas abaixo, novamente “O programa tinha o objetivo de
transformar o fato esportivo em entretenimento, sem esquecer 0 COmpromisso com a
informagao” e antes de encerrar o paragrafo, mais uma vez: “A preocupacao era fazer um
telejornal com entretenimento na hora do almogo, ouvindo a opinido do povo na rua sobre
os mais variados temas esportivos”. A palavra so ressurge no trecho sobre as mudancas
implantadas no inicio dos anos 2000: “A partir de 2001, novos quadros e séries de
reportagens foram criadas, seguindo a proposta de unir informagao ao entretenimento”.
Desta forma, é reforgada uma linha editorial que se desenvolveu ao longo da trajetoria do
programa.

Para Mauro Cezar Pereira, um dos principais jornalistas esportivos do Pais, que
atualmente trabalha na ESPN Brasil, esse modelo de jornalismo esportivo carrega um
ingrediente importante na imprensa esportiva.

Eu custei um pouco a entender uma coisa que para mim hoje é
muito 6bvia: o jornalismo esportivo na televisdo, e no réadio
também, ele tem viés de entretenimento. Por qué? As pessoas que
veem programacao esportiva, futebol, elas veem também para se
distrair. Vocé ndo liga a TV para ver um jogo de futebol
pensando: “Nossa, esse ¢ um fato jornalistico serissimo! Duas
equipes vao se enfrentar ¢ pode acontecer algo assim...”. Nao.
Vocé liga também para se distrair, para matar o tempo, para ter
prazer (PEREIRA, 2016).

As mudancas para o que Oselame (2010) nomeia como Padrdo Globo de
Jornalismo Esportivo aconteceram de forma mais marcante durante a Gltima década. No
ano de 2008, o Globo Esporte, apds reestruturacdo, se tornou um programa de ambito
nacional (no lugar das versdes locais do Globo Esporte). No tocante a estrutura dos
apresentadores também houve mudancas, passando de um Unico apresentador para uma
dupla de apresentadores, Tino Marcos e Glenda Koslowski, numa bancada, onde por

vezes, recebiam um entrevistado.

(...) fatos locais/regionais - dependendo do seu local ou da regido
- podem ter dimensdes mais amplas do que o seu proprio
territério,  atingindo  midias de grande  alcance
(nacional/internacional); isso é bem diferente do que acontece no
interior, na maioria das vezes, pois 0s acontecimentos de cidades
‘ndo metropolitanas’ quase nunca despertam interesses além dos
delas proprias (a ndo ser em casos especificos) (ASSIS, 2013,
p.17).

Seguindo esse pensamento, as matérias deixaram de ser focadas exclusivamente
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em noticias como treino dos atletas (principalmente do futebol), resumo de coletiva de
imprensa de dirigentes, técnicos e jogadores e comegaram a focar também no cunho
comportamental, o que abre espaco para um telejornalismo “com um pé” no
entretenimento (Oselame, 2010). Assim, matérias sobre um torcedor caricato, um
momento peculiar durante um treino ou um novo corte de cabelo ganharam espaco nas
reportagens.

As estruturas narrativas das reportagens, ao assumir caracteristicas de pequenas
histdrias levando assim néo apenas a informacéo, mas um forte traco de entretenimento,
que objetiva levar uma variacdo da informacéo e atrair assim o telespectador que ja esta

ciente do acontecimento, bem como aquele que ndo demonstra interesse no assunto.

(...) hoje a atividade jornalistica é aquela no campo das midias
gue mais tem sido afetada [..]. Sua estrutura, ambiéncia,
narratividade, a autoralidade de sua narrativa, a identidade dos
seus atores e, principalmente, o seu papel mediacional, sdo
submetidas a novas processualidades dinamizadas por novas
condicdes de circulagdo dos discursos (FAUSTO NETO, apud
MELLO, 2011, p. 25).

E paraisso, a estrutura é construida com os mais variados elementos. Uso de trilha
sonora, efeitos visuais, diferentes tipos de enquadramentos e entonacdo de voz para cada
situacéo (reportagem). Em situacdes de fracasso de um time ou atleta, usa-se trilha sonora
de filmes de terror; em momentos decisivos, enquadra o rosto de um atleta para verificar
sua expressdo corporal naquele determinado momento, além de todo trabalho no texto e
na voz do repdrter para fazer um “casamento” perfeito entre todos esses elementos. Além
de outros, como, ilustracdo grafica, uso de memes, insercdo de lances parecidos...

Medidas essas para fugir do lugar comum.

De fato, a atragdo ficou mais leve, com menos aparéncia de
telejornal e mais proximidade com uma conversa informal, um
bate-papo. O curioso e o inusitado foram privilegiados em
detrimento do que antes era tido como informagdo importante.
Basta uma observagdo empirica do Globo Esporte para perceber
a logica do entretenimento na producdo dos programas
esportivos (OSELAME, 2010, p.64).

Para Reis e Gurgel (2011), esta estratégia é o norte que se pensou como mais
conveniente para o jornalismo esportivo inserido neste perfil de sociedade e, por isso, de
publico consumidor para as noticias que a emissora divulga nos seus programas
esportivos. “No entanto, a informac&o néo deixou de estar presente e por isso mesmo, a

responsabilidade pelo cuidado da mesma ndo pode ser esquecida” (REIS, GURGEL,
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2011, p.13). Dejavite (2008) diz que inovar e experimentar novas formas de fazer a
audiéncia assimilar o jornalismo, ndo significa descaracteriza-lo, mas eleva-lo a sintonia

com o receptor, queé, de fato, a missdo principal de quem exerce a fungédo

3.3 GLOBO ESPORTE DA TV CABO BRANCO

Objeto de estudo desta dissertacdo, o programa Globo Esporte, da TV Cabo Branco
tem como apresentador Kako Marques, desde o ano de 2004. Antes de entrarmos na analise
do material produzido pelo Globo Esporte da TV Cabo Branco é importante contextualizar
a mudanca ocorrida no &mbito de cobertura e abrangéncia do telejornal.

Apds um periodo de quase uma década de divisdo na Rede Paraiba, que abrange as TV
Cabo Branco e TV Paraiba, ambas filiadas & Rede Globo, onde a TV Cabo Branco fazia a
cobertura dos eventos esportivos da Grande Jodo Pessoa e regides proximas ao litoral, e a
TV Paraiba reportava os acontecimentos esportivos de Campina Grande até o Sertdo
paraibano, e assim cada uma possuia uma versao o Globo Esporte. Mas em junho de 2019,
com uma nova reestruturacao, demissao de profissionais da TV Paraiba, 0 Globo Esporte da
TV Paraiba deixou de existir e 0 Globo Esporte da TV Cabo Branco tornou- se estadual.
Embora nédo exista a equipe do Globo Esporte da TV Paraiba, ha reportagens feitas em
Campina Grande para o Globo Esporte da TV Cabo Branco.

A versdo paraibana do Globo Esporte existe desde 1987, sendo desde o seu inicio
até os dias atuais sendo transmitido pela TV Cabo Branco. A TV Cabo Branco, com
sede na cidade de Jodo Pessoa, foi inaugurada em outubro de 1986, integrando a Rede
Bandeirantes. No dia 1° de janeiro de 1987, a zero hora, passou a integrar a Rede Globo
(TV CABO BRANCO, 2012).

O Globo Esporte Paraiba, possui um tempo médio de 10 minutos de producéo, o
que corresponde ao primeiro bloco da versdo nacional do Globo Esporte. O programa é
exibido, de segunda a sabado, a partir das 12h50, pela TV Cabo Branco, afiliada da Rede
Globo, em Jodo Pessoa, Paraiba, sintonizada no canal 7.

O programa Globo Esporte Paraiba, é o mais antigo entre todos 0s programas
esportivos da televisdo paraibana. O primeiro editor do jornalistico foi Joanildo Mendes,
para logo em seguida ser substituido por Ivo Marques. Apos a passagem de Ivo Marque
0 programa ainda teve como editor Heranir Montenegro e hoje conta com Expedito

Madruga na funcdo.

Marques (2012 apud NETO E MEIRELES; 2012, p. 09) revela que por muito
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tempo, o Globo Esporte da praca paraibana ndo contou com apresentador fixo, o que
fazia que logo apos o jornalista lvan Tomaz encerrar o JPB, Jornal da Paraiba, trocar
rapidamente de roupa e se posicionar em outro estidio e apresentar o Globo Esporte.

O Globo Esporte ainda teve outros tantos apresentadores como Luis Carlos do
Nascimento, Silvio Osias, Edilane Araujo, Lourimar Neto, Eugénia Briget, Ulisses
Barbosa, Roséngela Marques, Carla Visani. Porém, a pedido do entéo editor do Globo
Esporte Ivo Marques, Kako Marques torna-se o primeiro apresentador fixo do Globo
Esporte da Paraiba.

Ainda de acordo com Marques (2012 apud NETO E MEIRELES; 2012, p. 09), o
motivo da chegada de Kako Marques para ser apresentador do Globo Esporte: “os outros
apresentadores faziam outros telejornais e também apresentavam o Globo Esporte, e
Kako Marques veio atender uma antiga reivindicagdo minha que era ter um apresentador
de forma exclusiva para o esporte”.

Antes de chegar a apresentacdo do Globo Esporte, Kako ja havia apresentado um
programa de esportes, mas sendo voltado exclusivamente para o automobilismo. Kako
era o produtor, diretor e apresentador do Esporte Motor por 4 anos. Antes de trabalhar na
TV, Kako iniciou sua carreira na comunicacdo na radio Jovem Pan da Paraiba.

Kako Marques estd no comando do programa desde 5 de agosto de 2004. O atual
editor € o jornalista Expedito Madruga, que ocupa a funcdo desde 2008. A equipe
destinada a reportagem, localizada em Jodo Pessoa, é composta pelo repdrter Lucas
Barros. A equipe de Campina Grande, da TV Paraiba, tem os reporteres Laisa Grisi e
Mario Aguiar.

Kako Marques é apenas o segundo ancora do programa. O primeiro
apresentador do Globo Esporte Paraiba foi Ivan Thomaz. Os jornalistas
Ulisses Barbosa, Carla Visani, Hildebrando Neto e Camila Brandao
também apresentaram por um periodo. Fixos mesmo s6 lvan Thomaz e
Kako Marques, todos os demais apresentavam o JPBl e depois
continuavam para o esporte (MADRUGA, Expedito, 2019, declaracédo
oral).

Segundo o levantamento realizado pela Kantar Ibope Media, divulgada no dia 4 de
junho de 2019, referente ao periodo de 5 a 11 de maio, o Globo Esporte Paraiba apareceu
na lideranca o topo do podio com 19,24 pontos e share de 36,10%. No confronto por
segmento, o programa da TV Cabo Branco vence o seu principal concorrente, o Correio
Esporte, da TV Correio, afiliada da TV Record, ja que o esportivo da concorréncia marcou

7,28 pontos de audiéncia, menos da metade do Globo Esporte.
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Essa disputa pela lideranca da audiéncia, que vez por outra ocasiona mudanca nos
programas e seus formatos e conteudos, € uma marca constatemente presente no universo
da televisdo, e ndo é diferente na Paraiba. Até porque, segundo os dados da Pesquisa
Brasileira de Midia de 2016, a televisdo é o meio de comunicacdo mais utilizado pelos
brasileiros quando estes querem se informar, apresentando 63% da preferéncia dos
usuarios.

E diante desses aspectos que esta pesquisa tem como objetivo analisar os critérios de
noticiabilidade e os valores-noticias usados pela equipe de reportagem do Globo Esporte

Paraiba. Por isso, procederemos a analise, como mostra o capitulo a seguir.
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4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A anélise de contetdo € um conjunto de técnicas de analise de comunicacdes,
assim sendo, é destacada neste campo, a importdncia da semantica para o
desenvolvimento do método. Pois ela é entendida como um conjunto de técnicas de
pesquisa onde o objetivo € a busca do sentido ou dos sentidos de um documento.

Para definir o conceito e metddo da anélise de contetido, podemos citar Berelson
(1984), um dos primeiros autores a sintetizar a analise de conteido como técnica de
estudo, na década de 40, e que apresentava uma definicdo baseada no modelo cartesiano
de pesquisa: “analise de contetdo é uma técnica de pesquisa que visa uma descri¢do do
contetdo manifesto de comunicacdo de maneira objetiva, sistematica e quantitativa”.

Bardin (1977) descreve a analise de conteido como um conjunto de técnicas de
analise das comunicacfes, que faz uso de processos sistematicos e objetivos para a
descri¢do do contetdo das mensagens. A autora ainda afirma que este conceito néo é
suficiente para definir técnica em sua totalidade, e acrescenta que a intencdo € a
inferéncia deconhecimentos relativos as condi¢cdes de producdo (ou, eventualmente de
recepcdo), inferéncia esta que ocorre aindicadores quantitativos ou nao.

Desta forma, atualmente, a técnica de analise de contetdo refere-se ao estudo
tanto dos conteudos nas figuras de linguagem, reticéncias, entrelinhas, quanto dos
manifestos. A analise de contelldo, como conjunto de técnicas, vale-se da comunicacao
como ponto inicial. Distinta de outras técnicas, como a estocagem ou indexa¢do de
informacdes, critica literaria, € sempre feita a partir da mensagem e tem por finalidade
a producdo de conclusdes.

Para Franco (1986), produzir conclusdes sobre o texto objetivo é a razdo de ser
da analise de conteudo, pois verifica ao método relevancia teorica, implicando pelo
menos uma comparagao onde a informagdo puramente descritiva sobre o contetdo é de
pouco valor. Um dado sobre contetdo de uma comunicacdo € sem valor até que seja
vinculado a outro e esse vinculo é representado por alguma forma de teoria.

Sendo assim, produzir conclusGes em analise de conteudo, expressa ndo somente
produzir suposicdes subliminares acerca de determinada mensagem, mas em embasa-
las com pressupostos teoricos de diversas concepgdes de mundo e com as situagdes
concretas de seus produtores ou receptores. Situagdo concreta que é visualizada segundo
0 contexto historico e social de sua produgdo e recepgao.

A sequir, iremos perfilar as trés fases de uma analise de contetdo, determinando
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de uma forma geral e sucinta os componentes béasicos que os diversos autores
denominam muitas vezes com outros nomes, mas que de uma forma geral sdo comuns
a maioria. As fases sdo: a) Fase de pré-exploracdo do material ou de leituras flutuantes
do corpus das entrevistas; b) A selecdo das unidades de analise (ou unidades de
significados) e ¢) O processo de categorizacdo e sub-categorizacgéo.

Na primeira etapa, a fase de pré-exploragcdo do material ou de leituras flutuantes
do corpus das entrevistas ¢ onde é feita a leitura de todo o material, para que o
pesquisador se inteire dos elementos mais importantes para as duas proximas fases do
processo de andlise. Durante a leitura flutuante o pesquisador faz contato com o material
a ser analisado, assim como conhece a atmosfera de seu objeto e impressdes iniciais.

Nas leituras, o objetivo é conhecer, de uma forma ampla, as princiais ideias e
seus mais importantes significados. Nesta fase, a leitura permite uma melhor absorcéo
do material e producdo mental que contribuem prenincios no caminho a uma
apresentacdo coordenada dos dados. Tais leituras permitem ao pesquisador exceder a
mensagem 6bvia e de uma maneira menos organizda ja poder imaginar pistas e indicois
ndo evidentes.

Na etapa da selecdo das unidades de analise (ou unidades de significados) é onde
o0 pesquisador define qual seré a selecdo das unidades de analise, pois é nesse ponto que
ele, o pesquisador, sera é orientado pelas questBes de pesquisa que necessitam ser
respondidas. Na maioria das analises sdo inseridas palavras, sentencas, frases,
paragrafos ou um texto completo de entrevistas, diarios ou livros. Até por isso, ha uma
variada gama de opg¢Oes dos recortes a serem empregados, mas existe interesse maior
pela analise tematica (temas). Esse tema pode ser uma escolha do préprio autor, que a
viu por meio dos objetivos da pesquisa e por consequéncia do contato com o material
estudado e teorias embasadoras.

As evidéncias das unidades de analise tematicas, que sdo recortes do texto,
consegue-se ap6s um método dindmico e indutivo de atengdo ora concreta a mensagem
explicita, ora as significacbes ndo aparentes do contexto. Neste momento, é dificil
esbocar com absoluta transparéncia os motivos da escolha deste ou daquele fragmento,
sem que se leve em consideracdo que a relagdo que se processa entre 0 pesquisador e 0
material pesquisado é de intensa interdependéncia. Por isso, sdo utilizados os objetivos
do trabalho e algumas teorias como primeiros indicadores, mas, ndo se pode na analise
dissociar-se da utilizagdo de recursos mentais e intuitivos que muitas vezes transcendem

as questdes postuladas e sdo extremamente necessarias a uma analise deste porte.
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Neste ininterrupto ir e vir entre os objetivos do trabalho, teorias e intui¢fes do
pesquisador, surgem as unidades de analise que posteriormente serdo categorizadas,
COMO vamos mostrar a seguir.

Para Bardin (1977), o processo de categorizacdo pode ser definido como uma
operacdo de classificacdo de elementos constitutivos de um conjunto por diferenciacao
e, seguidamente, por reagrupamento segundo o género. Por isso, podemos descrever as
categorias como grandes enunciados que abarcam um numero varidvel de temas,
segundo seu grau de proximidade, e que atraves de sua analise, darem significados e
elaboracBes importantes que respondam aos objetivos de estudo e criem novos
conhecimentos, proporcionando uma visdo diferenciada sobre os temas propostos. As
categorias utilizadas podem ser aprioristicas ou ndo aprioristicas.

Se aprioristica, o0 pesquisador de antemao ja possui, segundo, experiéncia prévia
ou interesses, categorias pré-definidas. Geralmente de larga abrangéncia e que poderiam
comportar sub-categorias que emergissem do texto. Entre os pros e os contras desse tipo
de categorizacdo estdo inicialmente as comodidades de um certo balizamento, o que
permitiria ao pesquisador classificar diretamente suas unidades de analises dentro destas
categorias preferenciais e a partir dai diversificAlas em subcategorias. No entanto,
percebe-se nitidamente que muitas vezes, partir de categorias pré-definidas pode limitar
a abrangéncia de novos contetdos importantes que por algum motivo ndo se “encaixem”
nessas categorias prévias, promovendo um certo “engessamento” das categorias
temaéticas.

No caso da escolha pela categorizacdo ndo aprioristica, da pesquisa, 0 que
inicialmente exige do pesquisador um intensoir e vir ao material analisado e teorias
embasadoras, além de ndoperder de vista o atendimento aos objetivos da pesquisa.

De acordo com Franco (1986), a verdade € que ndo existem formulas méagicas
que possam orientar 0 pesquisador na categorizacdo, e que nem é aconselhavel o
estabelecimento de passos norteadores. Em geral, o pesquisador segue seu proprio
caminho baseado nos seus conhecimentos teodricos, norteado pela sua competéncia,
sensibilidade, intuicdo e experiéncia.

E oportuno ressaltar aqui, que existe um outro ponto que pode causar a primeira
vista polémica, no momento do agrupamento das unidades de analise que constituirdo
categorias, ou seja, fazé-lo por frequenciamento ou quasiquantitativa (repeticdo de
conteudos comuns a maioria dos respondentes) ou por relevancia implicita (tema

importante que ndo se repete no relato de outros respondentes, mas que guarda em si,
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riqueza e relevancia para o estudo).

Pensamos que as duas modalidades ndo sdo excludentes, como ja comentamos
anteriormente sobre o falso conflito entre qualitativistas e quantitativistas. Citamos aqui
para exemplificar, 0 uso dessas duas técnicas em nossa tese de doutorado, na qual
definimos os significados atribuidos ao tratamento de hemodialise pelos doentes renais
cronicos.

Conjuntamente na formacdo das categorias e subcategorias, ¢ prudente a
codificacdo das unidades de analise para que essas ndo se percam na diversidade do
material trabalhado. Codificar é o processo através do qual os dados brutos sdo
sistematicamente transformados em categorias e que permitam posteriormente a
discussao precisa das caracteristicas relevantes do conteido (CAMPQOS, 1986).

O processo de codificacdo, ou seja, a marcacdo das unidades de analise, com
sinais ou simbolos que permitam seu agrupamento posterior (em categorias ou sub-
categorias), geralmente é muito individual, cabendo ao pesquisador se valer da forma
que mais lhe agrade. Percebemos, em nossa experiéncia, que a codificacdo alfa-
numérica tem a preferéncia de boa parte deles.

Percebemos que no exercicio da categorizacdo se abre um leque de categorias,
principalmente quando se escolhe o meio ndo aprioristico, sendo que esta etapa €
exaustiva e deve culminar com movimentos de reagrupamento e configuracao final das
categorias e subcategorias.

Apesar de didaticamente, esse item aparecer em uma seqiéncia logica,
acreditamos que o exercicio de compreensdo e discussao dos dados ou resultados € um
processo que possa ser feito conjuntamente com os outros passos da analise, ou seja, a
medida que sdo feitos, os idos e vindos ao material, ao corpo tedrico norteador,
referencial pessoal do pesquisador e suas inferéncias.

Esse processo coloca o pesquisador em um momento, solitario, pois ele
vivenciou a coleta de dados e manteve por todo este periodo contato com seus sujeitos
de pesquisa, angariando dados e percepcdes que so ele teve acesso. No entanto, viés da
percepcao e escrutinio pode acontecer, mesmo as teorias pessoais do pesquisador podem
vir acompanhadas de idéias pré-concebidas ou cristalizadas sobre o fendmeno, desta
forma se faz necessario o ajuizamento desta analise como veremos a seguir na sua
validacéo.

Como no processo de coleta de dados, no uso dos instrumentos e técnicas,

também €é necesséria uma validacdo da andlise procedida pelo pesquisador. Existem
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diversas formas de se realizar essa validacao, por exemplo, na triangulacdo de teorias,
na qual se analisa os dados tomando por base varias teorias e tenta-se encontrar validade
intrinseca pelo embasamento de cada uma delas.

Mais comumente tem-se usado a validacdo externa, por juizes e pelos pares.
Também se pode apresentar os resultados, aos pares, nos grupos de discussao e pesquisa,
apresentando e debatendo os resultados nestes foruns.

Fazer uma abordagem do método de analise de contetdo, significa demonstrar
sua versatilidade, mas também seus limites enquanto técnicas. Vislumbramos assim,
que o desenvolvimento deste método passa invariavelmente pela criatividade e pela
capacidade do pesquisador qualitativo em lidar com situagcdes que, muitas vezes, ndo
podem ser alcancadas de outra forma. De qualquer maneira é uma importante
ferramenta na conducdo da analise dos dados qualitativos, mas deve ser valorizado
enguanto meio e ndo confundido como finalidade em um trabalho cientifico.

Em relacdo a investigagdo sobre os critérios de noticiabilidade utilizados pela
equipe do Globo Esporte da TV Cabo Branco usamos o método da entrevista semi-
estruturada com o Expedito Madruga, coordenador de esportes da Rede Paraiba e editor
do Globo Esporte JA com Lucas Barros, repérter de Jodo Pessoado Globo Esporte, e Mario Aguiar,
reporterdo Globo Esporteem CampinaGrande quetambémassumea fungéode gestorde contetido
esportivoda TV Paraiba, de Campina Grande, usamos a entrevistada estruturada.

A entrevista com Expedito Madruga aconteceu de maneira presencial, no dia 26
de agosto de 2019, na sede da TV Cabo Branco, localizada no bairro Tambia, em Joéo
Pessoa, capital da Paraiba. As entrevistas com Mario Aguiar e Lucas Barros foram feitas
no decorer do més de dezembro de 2019, por meio do aplicativo de mensagem
WhatsApp.

Para nds entendermos a técnica da entrevista e seu uso num trabalho académico
é necesario definir e entender o que de fato € uma pesquisa. Rosa e Arnoldi (2006) e
definem a pesquisa como uma modalidade de investigacdo que possibilita e produz
entendimento novo a respeito de uma area ou de um fendmeno, sistematizando-o em
relacdo ao que ja se sabe.

E pela pesquisa que podemos chegar ao conhecimento. E nela, que fazemos uso
de variados mecanismos para chegarmos a uma resposta mais precisa. Pois, 0
pesquisador faz uso dela para alcancar resultados ideais ja estipulado por ele mesmo
em sua busca por conhecimento.

Para Ribeiro (2008), a entrevista € um instrumento do qual se servem
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constantemente, e com maior profundidade, os pesquisadores das areas das ciéncias
sociais e psicologicas, pois, buscam-na sempre que tém necessidade de obter
informacdes que ndo podem ser obtidas em registros e fontes documentais, podendo
estes serem fornecidos por determinadas pessoas.

Para as duas modalidades de entrevista, Mazini (2003) enumera alguns cuidados
que o pesquisador deve tomar ao fazer as questdes para o entrevistado: 1) cuidados
quanto a linguagem; 2) cuidados quanto a forma das perguntas; e 3) cuidados quanto a
sequéncia da perguntas nos roteiros. Pois para 0 autor, a entrevista € uma aplicacao
pratica da construcdo tedrica apresentadas anteriormente no trabalho. Porque partimos
da prerrogativa de que uma boa entrevista comeg¢a com a formulagdo de perguntas
bésicas, que deverdo atingir o objetivo de pesquisa.

Em se tratando da entrevista semi-estruturada, atencdo tem sido dada a
formulacdo de perguntas que seriam basicas para o tema a ser investigado (MANZINI,
2003). Porém, uma questdo que antecede ao assunto perguntas bésicas se refere a
definicdo de entrevista semi-estruturada.

Ja a entrevista semi-estruturada é direcionada para um assunto sobre o qual
confeccionamos um roteiro com perguntas principais, complementadas por outras
questBes inerentes as circunstancias momentaneas a entrevista. Para esse tipo de
entrevista pode fazer emergir informagdes de forma mais livre e as respostas néo estéo
condicionadas a uma padronizacdo de alternativas.

Segundo Gil (1999), no caso da entrevista estruturada, ela se desenvolve a partir
de uma relacgdo fixa de perguntas, onde a ordem e redacdo permanecem invariaveis para
todos os entrevistados. Algumas das principais vantagens em se utilizar a entrevista
estruturada, estdo na sua rapidez e no fato de ndo exigirem exaustiva preparacdo dos
pesquisadores, 0 que implica em custos relativamente baixos. Outra vantagem é
possibilitar a analise estatistica dos dados, ja que as respostas obtidas sdo padronizadas,
mas isto ocasiona em contrapartida, na ndo possibilidade de analise dos dados com uma
maior profundidade.

A entrevista desempenha um papel crucial para uma pesquisa cientifica se
combinada com outros métodos de coleta de dados, intui¢bes e percepg¢des provindas
dela, podem melhorar a qualidade de um levantamento e de sua interpretagéo.
Independente de qual tipo de entrevista o pesquisador ira fazer uso, cada uma delas
exigird habilidade e minuciosos cuidados em sua execucdo. Devido a isso, torna-se

dificil indicar qual é a melhor mforma de se conduzir uma entrevista, pois isso depende
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dos seus objetivos de cada pesquisador, bem como das circunstancias que a envolvem.

Por isso, a funcdo do entrevistador no processo de andlise e avaliacdo da

entrevista é fundamental. As informacg6es obtidas das respostas dos entrevistados
possuem subjetividade, o que pode tornar, perigosa e densa a técnica da entrevista.

0 papel do entrevistador, mas como responsavel por proceder a uma

profunda avaliacdo, classificando e categorizando as respostas, e

organizando-as de acordo com o contetdo e com o tema, selecionando as

palavras e solicitando, as vezes, maiores esclarecimentos, através de

novos questionamentos, quando necessarios. Outra grande dificuldade é

que as falas sdo produzidas e elaboradas por sujeitos com diferentes

recursos reflexivos e com maior ou menor facilidade de expressao verbal.
Ribeiro (2008, p.130).

Os programas foram assistidos por meio do Globo Play, com um total de 4 horas
e 6 minutos de gravacdo. Feita a observacdo, foi quantificada a participacdo de cada
esporte no telejornal, a produgédo de cada praca (Jodo Pessoa e Campina Grande), a
participacdo dos reporteres, os modelos dos contetdos exibidos e 0 tempo médio do
programa.

Diante desse montante de informacGes, nds 0s processamos para categorizar e
analisar de acordo com o0s pressupostos da analise de contetdo. A analise de conteudo,
amplamente empregada em pesquisas na area de Comunicacdo, é bastante Gtil na
pesquisa jornalistica para identificar tendéncias e modelos de critérios de noticiabilidade
(HERZCOVITZ, 2008).

Para facilitar o tratamento e compreensao dos dados obtidos nas analises foram
elaborados graficos com informacges tais como formato do contetdo (reportagem,
entrada ao vivo ou nota coberta), qual emissora produziu o material (TV Cabo Branco,
TV Paraiba ou se o jornalistico fez uso de reportagem de outra filial da Rede Globo),
quais os esportes abordados pelo jornalistico, além disso, foi feito uma média de tempo
de duracdo semanal do Globo Esporte Paraiba, pois as 24 edi¢des analisadas foram
distribuidas por semanas, um total de cinco, com o objetivo melhor de quantificar e
categorizar as analises.

A partir de agora procederemos a analise do corpus desta pesquisa, com base na
divisdo em cinco semanas, organizadas nos seguintes topicos analisados a seguir: 1) As
primeiras impressdes da amostra; 2) Algumas caracteristicas comecam a se destacar; 3)
Futebol, Cabo Branco e reportagem ditam o ritmo do jornalistico; 4) A equipe do GE
busva e quer democracia, mas o futebol é pauta dominante e, por tltimo, 5) Sem futebol
como pauta, o tempo de producdo do GE “cai pelas tabelas”.
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41 ASPRIMEIRAS IMPRESSOES DA AMOSTRA

A primeira semana do més de agosto, As primeiras impressdes de uma pequena
amostra, contou com as edi¢des de quinta e sexta, respectivamente dos dias 1 e 2, visto
que a edicdo de sabado foi suprimida pela edi¢do nacional, por pedido da rede, segundo
informou Expedito Madruga.

Nessas duas datas o telejornal exibiu 14 materias, compostas por reportagens,
entradas de reporteres ao vivo, sonoras ou notas cobertas. Desse montante, 10 conteudos
foram produzidos pela equipe de Jodo Pessoa enquanto que quatro foram feitas pelos
profissionais de Campina Grande, sendo eles Mario Aguiar e Laisa Grisi.

A primeira edicdo analisada consta com oito materiais. Sendo apenas uma nao
relacionada ao futebol. Ela é voltada para falar sobre natacdo. A reportagem assinada por
Laise Grisi, falou do titulo da equipe do SESI, de Campina Grande, no Campeonato Norte
Nordeste Centro-Oeste de natacdo master. Sobre as demais, quatro falam sobre o
campeonato paraibano de futebol masculino sub-19, ja sendo esta uma demonstracdo que
o futebol é predominante sobre o Globo Esporte Paraiba, pois se ja € dificil para os
demais esportes, na categoria principal, ganhar destaque no noticiario, o futebol, desde
as categorias de base, e até mesmo competi¢cGes amadoras, sdo noticiadas no GE.

Dos seis materiais vinculados no dia 2, quatro foram sobre futebol, sendo dois
sendo o Campeonato Paraibano Sub-19, os outros dois esportes noticiados foram o futsal
e 0 ténis de areia. As noticias sobre futebol abordaram, em duas reportagens os gols e
resultados da ultima rodada da fase de classificacdo do Campeonato Paraibano Sub-19.
Também foram exibidas reportagens falando sobre os ultimos ajustes do Botafogo antes
de o0 jogo diante o Confianca, em Jodo Pessoa, e a preparacdo do Treze antes de o0 jogo
contra 0 Sampaio Correia, no Maranhdo. A reportagem sobre futsal mostrou o titulo da
equipe Philipeia/Botafogo no Campeonato Paraibano de Futsal.

O gréfico a seguir mostra a contribuicdo de cada equipe de jornalismo no material

produzido durantes as duas primeiras edi¢des analisadas por esta pesquisa.
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Gréfico 1: Porcentagem da participacao das afiliadas no Globo Esporte Paraiba
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Fonte: Do autor

Dos 14 conteudos, 11 sdo referentes ao universo do futebol, sendo as trés
excec¢des, contetido sobre natacdo, futsal e ténis de areia.

Segundo o editor (MADRUGA, Expedito, 2019, declaracéo oral.), “nds buscamos
constantemente fazermos um programa que abranja 0s mais variados esportes, nédo
primamos por fazer s6 futebol, temos como regra sermos plural”. Embora seja uma fala
constante do editor do Globo Esporte, os numeros mostram aqui, e também na sua
sequéncia uma presenca massica de matérias que envolvem o universo futebolistico. O
grafico a seguir mostra que embora exista uma procupacdo com a participacdo das mais
varidas modalidades esportivas, o futebol estd presente em quase trés quartos de seu

conteudo.

Gréfico 2: Porcentagem da participagdo dos esportes no Globo Esporte Paraiba
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Fonte: Do autor

Na primeira semana, foram apresentados 10 reportagens, trés notas cobertas e uma

entrada ao vivo. Ainda de acordo com Expedito (2019), tanto pelo fato de Jodo Pessoa e
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Campina Grande terem uma equipe fixa de esporte, o grande material exibido vem dos
repdrteres que trabalham guase que unicamente com esporte, Lucas Barros, em Jodo Pessoa,
e Mario Aguiar, em Campina Grande. Algo que nem sempre foi assim, onde antes era

designado algum outro reporter para cobrir as noticias esportivas que aparecessem.

Gréfico 3: Porcentagem dos contetdos no Globo Esporte Paraiba

GECB 2019
8%

21%

71%

B Reportagem ™ Notas Cobertas Vivo

Fonte: Do autor

O unico repdrter presente nessas duas edicdes, de Jodo Pessoa, foi Lucas Barros,
com quatro reportagens, sendo duas sobre futebol, uma sobre futsal e outra sobre ténis de
areia. De Campina Grande, a Unica repérter presente foi Laisa Grisi com trés reportagens,
sendo duas falando sobre a Campeonato Paraibano de Futebol Sub-19 e outra sobre
natacdo. O tempo de cada reportagem ficou entre um minuto e meio a no maximo dois
minutos.

Além dos repdrteres, Expedito Madruga, coordenador de Esportes do Sistema
Paraiba, que exerce a funcdo de editor- chefe do jornalistico, contribui com duas
reportagens, onde ap6s a producdo do jornalistico receber as imagens de dois jogos, ele
fez a apuracdo de quem fez os gols e quais as consequéncias no campeonato diante 0s
resultados, fazendo assim todo o texto e Kako Marques fez a narragdo do eventos. O
apresentador Kako Marques contribui com uma reportagem. A média de duracédo dos dois
programas analisados deu 11 minutos e 55 segundos.

Partiremos agora para a analise da segunda semana, de 5 a 9 de agosto de 2019.

42 ALGUMAS CARACTERISTICAS COMECAM A SE DESTACAR

Na segunda semana de andlise, as exibi¢bes do Globo Esporte novamente nao
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foram completas, pois mais uma vez a Rede Globo pediu para usar todo o tempo do
programa em sua exibicdo ao sabado, fazendo com que houvesse cinco edi¢fes na
semana.

Nas edi¢des da semana, o jornalistico apresentou um total de 29 materiais. Mais
uma vez, a maior parte da producao do conteudo exibido foi feita pelos profissionais de
Jodo Pessoa. Foram ao total 21 materiais produzidos pela equipe de Jodo Pessoa e apenas
7 pelos profissionais de Campina Grande. Na edi¢do do dia 6 de agosto, o Globo Esporte
exibiu os gols de dois jogos de times que faziam parte do mesmo grupo que os paraibanos
Botafogo e Treze no Campeonato Brasileiro de Futebol da Série C, que foram os jogos
Globo-RN e Nautico-PE, como imagens da TV Cabugi, e Ferroviario-CE contra ABC-
RN, com imagens da TV Verdes Mares.

Embora a captagédo das imagens nédo sendo feitas nem pela TV Cabo Branco nem
como pela TV Paraiba, consideramos como uma reportagem feita pela equipe de Jodo
Pessoa, ja que a narracdo foi de KakoMarques, e o texto foi de Expedito Madruga, além
da propria edicéo de video que juntou os gols das partidas num mesmo video, com o total
de um minutos e dois segundos.

A primeira edi¢do da segunda semana analisada, do dia 5, teve sete materiais
exibidos. O programa foi aberto com uma reportagem de Zuila David, relatando os
acontecimentos do torneio de ténis de mesa, que ja fora anunciado na edicéo do dia 2,
pelo vivo de Lucas Barros. Os seis demais materiais foram voltados ao universo do
futebol. A novidade dessa foi uma reportagem sobre o campeonato paraibano masculino
sub-17 e posteriormente uma nota coberta falando sobre os proximos jogos da referida
competicao.

No dia 6, a edi¢do contou com cinco materiais. Deles, apenas um fugiu do universo

do futebol. A reportagem de abertura do jornalistico, de Lucas Barros, falou sobre o
universo do ciclismo, onde a dupla paraibana Rayssa e Talita foi vice-campea do Brasil
Ride na categoria Pro dupla feminina, principal prova aberta de ciclismo mais importante
do Pais.

Na exibicéo do dia 7, foi registrado a primeira edi¢cdo onde houve uma maioria de
materiais de esportes sem ser futebol. Dos cincos conteudos exibidos, trés foram sobre
taekwondo, basquete e uma nota coberta sobre paraibanos no Pan-Americano de Lima,
no Peru, falando do desempenho no disco e no vélei de quadra. Os conteudos de futebol
foram uma nota coberta sobre o campeonato paraibano masculino sub-17 e uma

reportagem de Lucas Barros sobre o Botafogo no Campeonato Brasileiro Masculino da
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Série C.

O programa do dia 8 contou apenas com uma reportagem sem ser relacionada ao
futebol. Foi sobre o sucesso do atleta de handebol paraibano Acacio Moreira, que atua
na Espanha. Na reportagem ele falou da carreira intencional e suas expectativas para a
proxima temporada e selecéo brasileira. As outras trés reportagens foram sobre 0s jogos
de semifinais do campeonato paraibano sub-17 e o treino do Botafogo.

O Globo Esporte do dia 9 contou com seis materiais. Sendo duas de futebol e
quatro de outros esportes. As do futebol falaram sobre o treino fechado do Botafogo e a
outra com Celso Teixeira, técnico recém chegado Treze, que fez um vivo com Mario
Aguiar, falando sobre seus planos para a reta final da Série C. Os outros quatro materiais
falaram sobre a volta da campeonato paraibano de kart, os preparativos da Meia Maratona
de Jodo Pessoa e a formacdo do elenco da equipe de basquete Unifacisa, ja visando o

NBB, campeonato brasileiro da modalidade.

Gréfico 4: Porcentagem da participacdo das afiliadas no Globo Esporte Paraiba
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O grafico 4 mostra mais uma vez que mesmo sendo uma versao estadual do Globo
Esporte, ha uma dominancia na producdo e no contetdo exibido. Onde os assuntos da
Capital se sobressaem sobre os assuntos oriundo de Campina Grande, iSSO mesmo com
cada cidade tendo um representante na Série C de futebol.

No periodo foram exibidos 18 materiais sobre futebol. Para os demais esportes,
apenas 0 basquete teve mais de uma mencdo, um total de trés. Isto ocorreu porque se
tratava da retal final da fase de classificacéo da Serie C, onde o Botafogo estava brigando
pela classificacdo a proxima fase e o Treze estava na luta para fugir do rebaixamento a
Série D, além disso havia ja a expectativa de quando ambos se enfrentassem na ultima

rodada um atraplhar o objetivo do outro.
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Os demais esportes que apareceram no Globo Esporte da TV Cabo Branco foram:
ténis de areia, ciclismo, taekwondo, langcamento de disco, volei, handebol,
automobilismo e corrida de rua. O resultado apresentado ndo fica tdo distante do que foi
visto no material coletado da primeira semana, onde ficou registrado uma diminuicdo da

presenca de futebol no contetdo do Globo Esporte da TV Cabo Branco de 5%.

Gréfico 5: Porcentagem da participacao dos esportes no Globo Esporte Paraiba
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Os 29 materiais apresentados ao longo da semana foram divididos da seguinte
maneira: 22 reportagens, cinco notas cobertas, uma sonora e uma entrada ao vivo. Os
numeros nao foram tdo diferentes dos apresentados pelo telejornalisticos anteriormente.
As reportagens continuam como protagonistas na maneira de transmitir contetdo, tendo
as notas cobertas como auxiliares informativos e as entradas ao vivo de reporteres

continuam escassas, assim como a utilizagao de sonoras.

Gréfico 6: Porcentagem dos contetdos no Globo Esporte Paraiba
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Nessa segunda semana houve uma maior variacdo nos repdrteres que apareceram
no Globo Esporte. Ao total, oito profissionais marcaram presenca no telejornal. De Joéo
Pessoa foram: Lucas Barros, com oito aparices, Zuila David, Danilo Alves e italo de
Lucena, cada um com uma apari¢do. Expedito Madruga contribui com uma reportagem
com narracao de Kako Marques. Os repdrteres que levaram noticias de Campina Grande
foram: Laisa Grisi e Mario Aguiar, ambos com duas aparicdes, e Felipe Valentim e
Waléria Assuncao, ambos com uma aparicao.

A média semanal do Globo Esporte foi de 10 minutos e 47 segundos. Uma
diminuicao de mais de um minuto em comparacao a semana anterior. O programa do dia
5 de agosto foi apresentado pelo jornalista Danilo Alves, os demais dias foi apresentado

por Kako Marques.

43 FUTEBOL, CABO BRANCO E REPORTAGEM
CONTINUAM DITANDO O RITMO DO JORNALISTICO

Pela segunda vez no més, o Globo Esporte da TV Cabo Branco foi exibido seis
vezes durante a semana, de segunda a sdbado. Mesmo assim, 0 nimero de materiais
exibidos durante as exibicGes entre os dias 12 a 17 de agosto, foi 0 mesmo nimero da
semana anterior: 29 materiais. Desse montante, trés reportagens foram reaproveitadas de
outras pracas, sendo duas delas da Globo Nordeste e uma da TV Sergipe, afiliada da Rede
Globo no estado de Sergipe.

A reportagem usada da TV Sergipe foi sobre a cobertura do jogo entre Confianga-
SE e Treze-PB, em jogo valido pelo grupo A da terceira divisdo de futebol. A primeira
reportagem utilizada da Globo Nordeste foi para mostrar como a classificacdo da Série
C do Campeonato Brasileiro de Futebol estava muito apertada. A outra reportagem usada
da Globo Nordeste foi para demonstrar o historico de confrontos entre Botafogo da
Paraiba e Nautico, de Pernambuco, embora o jogo tenha ocorrido em Jodo Pessoa.

Ao total, foram 24 reportagens exibidas durante a semana, trés notas cobertas e
duas sonoras. Na terceira semana analisada néo foi feito o uso de reporteres ao vivo,
como na semana anterior, porém o uso de sonoras foi usado novamente.

A primeira edicdo da terceira semana analisada, do dia 12, teve seis materiais
exibidos. Sendo cinco de futebol e uma de corrida de rua. A reportagem da corrida de rua
foi sobre os acontecimentos da Meia Maratona de Jodo Pessoa, ja anunciada durante a

semana anterior. Os outro materiais exibidos falaram sobre as vitorias de Botafogo e
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Treze, na Série C, e mais duas sobre os jogos de volta do campeonato paraibano sub-17.
O quinto material exibido foi uma nota coberta relatando a morte de Eduardo Feliciano,
torcedor do Botafogo morto em confronto com a policia militar do Rio Grande do Norte.

O programa do dia 13 contou com cinco materiais. Quatro referentes ao futebol e
um sobre atletismo. O material fez um apanhado sobre as provas de atletismo durante os
Jogos Escolares Estaduais da Paraiba, que reuniu estudantes-atletas dos 12 aos 17 anos.
Os quatro materiais sobre futebol abordou a sequéncia de duas vitérias do Botafogo na
Série C, outro material fez um resumo dos jogos do grupo A da Série C, onde estavam
Botafogo e Treze, o terceiro contelido contou como o técnico Celso Teixeira estava
moldando a equipe do Treze, e para finalizar, a tabela e proximos jogos da Série C.

A edicdo do dia 14 contou com quatro materiais. Sendo duas de futebol, uma de
volei de praia e outra sobre corrida de rua. A reportagem sobre o vélei de praia falou da
formacdo da dupla Vitor Felipe e Ricardo. Sobre corrida de rua foi falado sobre a Corrida
em Familia, em Campina Grande, que contou com uma sonora da organizado do evento,
Luciana Castro. As reportagens sobre futebol falaram sobre a preparacdo do Botafogo
para a reta final da Série C e sobre a decisdo do campeonato paraibano sub-19 entre
Perilima e Sapé.

No jornalistico do dia 15, quatro contetdos foram exibidos. Os trés de futebol
contaram 0s acontecimentos dos jogos de Treze e Botafogo na Série C, do primeiro jogo
da final do campeonato paraibano sub-19. O conteudo sobre natacdo falou da volta as
piscinas do atleta Kaio Marcio, onde ele iniciou os treinamentos mirando as Olimpiadas
de Toquio 2020.

No dia 16 foram ao ar cinco materiais. O que falou sobre os Jogos Escolares
Estaduais da Paraiba falou sobre ténis de mesa, handebol e para-escolares. Os outros
quatro contetdos falaram sobre futebol. Mais especificamente sobre o jogo de volta da
final do campeonato paraibano sub-19, da preparagdo do Treze para 0 jogo contra 0
Confianca, os preparativos do Botafogo para o jogo contra o Nautico, e exibiram uma
matéria da Globo Nordeste falando sobre a situacdo do grupo A da Série C.

No ultimo programa analisado da terceira semana, do sabado, dia 17, seguiu o
modelo do dia anterior. Foram cinco materiais exibidos, sendo um a ndo falar sobre
futebol, que foi a respeito da final do handebol masculino em 15 a 17 anos, dos Jogos
Escolares Estaduais da Paraiba. Houve uma nota sobre coberta sobre a final do
campeonato paraibano sub-19, as espectativas do proximo jogo do Treze, foi utilizado

uma reportagem da Globo Nordeste sobre o jogo entre Botafogo e Nautico, e a Gltima
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reportagem falou do clima de mistério que vivia o Botafogo para o jogo.

Gréfico 7: Porcentagem de contetdo das afiliadas no Globo Esporte Paraiba
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O esporte mais presente no noticiario esportivo foi o futebol. Ele esteve presente
em 22 materiais exibidos durante a semana. As outras modalidades esportivas presentes
do Globo Esporte da TV Cabo Branco foram corrida de rua (duas vezes), atletismo, vélei
de areia, natacao, handebol. Uma reportagem exibida no dia 15 de agosto, falando sobre
0s jogos escolares estadual, citou as modalidades do ténis de mesa e handebol e também
falou sobre as competicGes paralimpicas.

Em entrevista, o reporter Lucas Barros falou como funciona o filtro para
selecionar quais noticias ganhardo exibicdo no Globo Esporte

A gente sempre recebe muita sugestdo de pauta durante o dia e a partir
disso a gente decide o0 que é mais importante, 0 maior destaque para
cobrir. Se alguma atleta foi campedo de judd, ou se foi medalha de prata
na natacdo ou se obteve uma campanha de destaque no hipismo ou
automobilismo, a gente vai vendo o que é mais atrativo. Até porque nos
temos sempre duas pautas por dia, uma é de futebol e outra de outro
esporte, seja olimpico ou ndo. (BARROS, Lucas, 2019, declaracao oral.)

Tal afirmagéo do reporter demonstra o discurso alinhado de toda a equipe de
producdo da versdo paraibana do Globo Esporte. Um ponto interessante na fala de Lucas
Barros é a que o atleta ou equipe de outra modalidade que ndo seja o futebol, deve
apresentar um grande feito em sua modalidade, pois € isso que também presenciamos no
programa. Enquanto ha sempre uma pauta de futebol por dia, e pode ser até sobre o
treinamento do dia do Botafogo, as demais modalidades brigam entre si para conseguirem
serem noticiadas no Globo Esporte, e raramente serd para demonstrar o treino de uma
equipe de handebol, por exemplo, mas sim se essa equipe for campeéa nordestina.

E o grafico 8 demonstra o que observamos acima, embora exista um empenho de
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toda a equipe no equilibrio dos esportes noticiados, o futebol mais uma vez é o noticiado.
De cada quatro reportagem exibida no GE Paraiba, trés sdo de assuntos relacionados ao
futebol.

Grafico 8: Porcentagem da participacao dos esportes no Globo Esporte Paraiba
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Como ja citado acima, nem todas as reportagens da semana foram feitas pelas
equipes de jornalismo de Jodo Pessoa ou de Campina Grande. Foram 18 materiais feitos
pela equipe de Jodo Pessoa, oito materiais feito pelo jornalismo de Campina Grande, dois
materiais produzidos pela Globo Nordeste e um material oriundo da TV Sergipe. A
participacdo da TV Paraiba continuou praticamente a mesma em comparagdo a semana
anterior, ja sobre os materiais produzidos pela TV Cabo Branco, que produziu trés a

menos, a participacdo em porcentagem caiu quase 15 por cento.

Gréfico 9: Porcentagem da participacdo das afiliadas no Globo Esporte Paraiba
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A terceira semana observada foi tdo democratica quanto a anterior no que se refere
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a variedade de reporteres que apareceram no Globo Esporte. Dos nove profissionais que
apareceram no video nem todos séo das afiliadas da Rede Globo na Paraiba, como dito
acima. Para falar sobre o jogo entre Confianca-SE e Treze, o repérter da matéria foi
Guilherme Fraga, da TV Sergipe. Para trazer o resumo do jogo entre América-RN e
Botafogo, foi usado a reportagem de Oscar Xavier, da TV Cabugy. E da Globo Nordeste,
Tiago Medeiros, apareceu na matéria falando sobre a classificacéo da Seérie C.

Os repdrteres que levaram noticias de Jodo Pessoa: Lucas Barros, com oito
aparicOes, e Herbet Aradjo, com uma aparicdo. Expedito Madruga produziu quatro
reportagens que foram narradas por Kako Marques. Os reporteres que levaram noticias
de Campina Grande foram: Laisa Grisi, com duas apari¢des, e Mario Aguiar com uma
aparicdo. A média semanal do Globo Esporte foi de 10 minutos e 20 segundos. Uma
diminuicdo de 27 segundos em comparacao a semana anterior. Todas as edi¢cdes foram

apresentadas por Kako Marques.

44 A EQUIPE DO GE BUSCA E QUER DEMOCRACIA, MAS
O FUTEBOL E PAUTA DOMINANTE

Durante a quarta semana de observacdo do Globo Esporte, as cinco edic¢des, do
dia 19 ao dia 23, onde mais uma vez ndo houve a edicdo do sabado, contabilizou 23
materiais. Desse total, 20 foram no formato de reportagem, outras duas como notas
cobertas e uma entrada ao vivo. Podemos notar, mais uma vez, um constante equilibrio
nessa divisdo de conteido. Nos trés formatos ndo houve mais que 5% de crescimento.

Dos seis materiais exibidos no primeiro programa, dia 19, da quarta semana
analisada, quatro foram sobre futebol, uma falando sobre basquete e outra sobre corrida
de rua. A reportagem sobre basquete abordou a paixdo de uma equipe de uma escola
publica de Patos que comecou a treinar com bolas de futebol e chegou aos Jogos
Escolares Estaduais da Paraiba. A reportagem sobre a Corrida em Familia, em Campina
Grande, falou da emocdo em familiares correrem juntos. Os materiais sobre futebol
abordaram o lancamento da Copa de Bairros de Futebol amador, sobre o titulo da
Perilima do Campeonato Paraibano Sub-19, e os resultados dos jogos de Botafogo e
Treze, pela Série

A edicdo do dia 20 contou com a exibi¢do de cinco materiais. Trés foram sobre
futebol, uma sobre basquete e outra sobre volei de praia. Na abertura falou-se sobre a

nova parceria da paraibana Andressa, no vélei de praia, que deixou a atleta Juliana e se
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juntou a carioca Diana. Houve uma reportagem falando da apresentagéo de parte do
elenco da equipe Unifacisa, para a disputa do NBB. Os contetidos sobre futebol falaram
sobre a apresentagédo oficial da Copa de Bairros de futebol, uma reportagem sobre a
preparacdo do Botafogo para o ultimo jogo da Série C contra o Treze e divulgaram a
tabela da Série C e os jogos da ultima rodada.

No dia 21 houve apenas quatro materiais exibidos. Dois sobre futebol, um sobre
jiu-jitsu e outro sobre karaté. A reportagem sobre jiu-jitsu contou a histdria de um trio
paraibano de atletas mirins que se destacaram na etapa do Sul-Americana, realizada no
Rio de Janeiro. A reportagem sobre karaté falou da histéria de dois jovens atletas que
ganharam medalha no Open Nacional de Pernambuco. Em uma das reportagens sobre
futebol, buscou-se contar os motivos que fizeram a Perilima ser camped do Campeonato
Paraibano Sub-19. E para finalizar, foi feita uma reportagem sobre a Gltima rodada da
Série C onde alguns torcedores falavam do otimismo da classificacdo para a proxima
fase.

O programa no dia 22 foi bem semelhante ao do dia anterior. Foram quatro
reportagens exibidas, a diferenca é que apenas uma nao foi sobre futebol. A reportagem
em questdo falou da paixao de dois irmdos gémeos pelo judd, onde um deles até venceu
o Campeonato Brasileiro de Judd, na categoria sub-13. Duas reportagens falaram da
expectativa de Treze e Botafogo para o Ultimo jogo da Série C, onde eles se enfrentariam.
E outro simbolo da importancia do futebol no Globo Esporte Paraiba foi constatada pela
reportagem que mostrou o jovem Ronan, de 14 anos, que faz parte das categorias de base
do Grémio. Na reportagem mostrou o cotidiano do jovem atleta com familiares e amigos,
além de falar de sua vida como atleta do Grémio, em Porto Alegre, Rio Grande do Sul.

O dltimo programa do quarta semana, do dia 23, também teve apenas quatro
materiais exibidos. Dois sobre futebol, um sobre natacéo e outro sobre handebol de areia.
A reportagem sobre 0 momento certo de colocar uma crianga na pratica esportiva, nesse
caso a natagdo, mostrou pais e filhos na iniciagdo esportiva. Mais uma vez, dado a
proximidade do jogo final entre Treze e Botafogo, cada praca, Campina Grande e Jodo
Pessoa, falou das expectativas de cada torcedor para o jogo. Foi exibido um vivo sobre a
etapa de Jodo Pessoa do Circuito Brasileiro de Handebol de Areia. O vivo contou com a

participacdo de Thiago Gusmao, presidente do Novo Beach Handball Brasil.

Gréfico 10: Porcentagem de contetdo no Globo Esporte Paraiba
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Os numeros da divisdo de aparecimentos de futebol e demais esportes da uma
guinada em relacdo ao que vimos na semana passada, a divisdo ficou de 76% para
materiais de futebol e 24% para 0s demais esportes, e se assemelha bastante ao que vimos
na segunda semana, onde o futebol representou 62% e o conteldo voltado as outras
modalidades esportivas registraram 38%. Esse aumento do dominio do contetdo
relacionado ao futebol se da apds a cobertura da Copa de Bairros de Jodo Pessoa. O que
reflete algo que ja notamos nesta pesquisa, independente do que se trate, o futebol sempre
terd um espaco privilegiado na grade de contetdo do Globo Esporte Paraiba, pois até
mesmo um campeonato amador de futebol ganhou um destaque nos dias 19 e 20.

Gréfico 11: Porcentagem da participagdo dos esportes no Globo Esporte Paraiba
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Fonte: Do autor

Diferente da semana anterior, onde houve participagdo de profissionais de outros

estados no contetdo apresentado pelo Globo Esporte, a quarta semana contou
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exclusivamente com a participacdo de material produzido por suas equipes de Jodo Pessoa
e Campina Grande. E por isso mesmo voltou a ter média similares as das semanas

anteriores, a excec¢do é claro, 8 média da terceira semana.

Gréfico 12: Porcentagem da participacao das afiliadas no Globo Esporte Paraiba
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Fonte: Do autor

A média semanal do GE da Paraiba ficou com o tempo de 10 minutos e 29
segundos. Numero bem semelhante ao visto na segunda e terceira semana. O reporter de
Jodo Pessoa que mais apareceu em video foi, mais uma vez, foi Lucas Barros, que
contabilizou 10 apari¢6es. Dos profissionais de Campina Grande houve a participacédo de
trés repdrteres: Waléria Assuncdo, com quatro aparicGes falando sobre corrida de rua,
basquete, karaté e jud6; Mario Aguia, com duas apari¢fes falando sobre o Treze e sobre
0 Campeonato Paraibano de Futebol Sub-19; e Laisa Grisi, com uma aparicao falando
sobre o Treze. Além deles, Kako Marques, fez duas reportagens, onde ele também fez a
narracdo das mesmas, mas nao apareceu no video, e Expedito Madruga, fez uma
reportagem e Kako a narrou.

45 SEM FUTEBOL COMO PAUTA, O TEMPO DE PRODUC}AO

DO GE “CAI PELAS TABELAS”

A quinta e ultima semana analisada contou com seis edigdes analisadas, do dia 26
ao dia 31 de agosto. O numero total de materiais exibidos na semana chegou a 33, sendo
0 maior nimero desta categoria, dentre as cinco semanas observadas. Como é o padrdo
do Globo Esporte, a maior parte desse material é apresentado no formato de reportagem,
com uma participacdo sempre por volta de 30% de notas cobertas e uma ou outra sonora
ou entrada ao vivo, onde essa Ultima apareceu na quinta semana.

Na edicdo de segunda, 26, houve espaco para uma modalidade esportiva até mais
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desprestigiada do que as outras modalidades citadas até agora, que sdo 0s esportes para
pessoas com algum tipo de deficiéncia. Na citada edi¢do, houve um nota que falou sobre
a medalha de ouro do paraibano nos 400 metros rasos na classe T47 (para amputados de
braco), no Jogos Parapan-Americanos, em Lima, no Peru. Na mesma edicao foi dado
destaque ao titulo nacional do paraibano George Wanderley na competicdo Superpraia,
competicdo do Circuito Brasileiro de Voleibol de Praia que finaliza a temporada do
calendério do vélei de praia nacional.

As demais quatro reportagens foram sobre futebol, e aqui destacamos a exibigédo
da reportagem assinada por Regis Rosing, exibida um dia antes no Esporte Espetacular,
que teve como personagem o jovem paraibano Matheus Cunha, jogador de futebol do
Red Bull Leipzig, que foi indicado ao titulo de gol mais bonito do mundo, prémio
chancelado pela FIFA.

Os materiais da edic¢do do dia 27 se concentraram em falar como estavam o Treze
e 0 Botafogo, apds o término do Campeonato Brasileiro da Série C, onde ambos néo
foram rebaixados nem promovidos, e quais seriam 0s préximos passos e planejamento
para 2020. Os esportes contemplados foram o motociclismo, onde o repérter Mario
Aguiar, contou como foi a realizacdo da quarta etapa da Copa Nordeste de Motocross,
realizada em Marizopolis, interior da Paraiba. A outra modalidade reportada, por meio
de uma hora coberta, foi sobre corrida de rua, mais precisamente sobre a 122 CORRIDA
CORONEL PM ELISIO SOBREIRA, realizada em Guarabira.

A edicdo do dia 28 foi bem dividida. Dos cincos materiais, trés foram relacionadas
ao futebol e duas relataram noticias do basquete e de corrida de rua. A reportagem de
basquete, de Waléria Assuncao falou sobre a equipe de basquete Unifacisa, equipe da
cidade de Campina Grande, que meses antes tinha ganho o direito de disputar a primeira
divisdo do basquete nacional, o NBB (Novo Basquete Brasil). A outra reportagem
também foi de Waléria Assuncéo, que falou dos preparativos para a entrega dos Kits para
a segunda Corrida Sesi Cultural, em Campina Grande, que seria realizada no final de
semana seguinte.

Nessa edicdo podemos simbolizar a soberania do futebol sobre as demais
modalidades, onde uma reportagem de Lucas Barros foi para falar da rotina nas férias e
experiéncia no mundo do futebol do jogador chamado Edson Ratinho, e aproveitou para
falar sobre a amizade com Rivaldo, ex-jogador de futebol que foi campeéo da copa do
mundo em 2002 com a selecdo do Brasil.

A edicdo do dia 29, o programa foi majoritariamente sobre futebol. Das sete
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materiais exibidos, apenas um néo foi relacionado ao futebol. O personagem da excecgéo
foi novamente Petrucio Ferreira, para-atleta que estava disputando o Para-Pan e que havia
ganho mais uma medalha, agora de prata, no revezamento universal (homens e mulheres)
4x100. Ao final das imagens onde mostra? sua participacdo, Petrucio mandou um recado
aos telespectadores.

O programa do dia 30 foi exclusivamente sobre futebol. Foi reportado noticias
sobre atletas que deixaram e poderiam chegar ao Botafogo. O mesmo foi feito com o
Treze, mas para saber se o técnico Celso Teixeira iria ficar ou sair. Houve uma nota sobre
dois jogos da segunda divisdo do campeonato paraibano: vitéria do Auto Esporte sobre
0 Miramar e o jogo entre a Desportiva e Spartax, em Guarabira, onde a Desportiva foi
considerada vencedora por W.O. Isto porque 0s visitantes mandaram a campo apenas
cinco jogadores, sendo 0 minimo de sete jogadores para que acontecesse a partida. Além
disso, Lucas Barros fez uma reportagem sobre a Copa de Bairros de Futebol.

No altimo programa analisado, dia 31, houve quatro materiais. Sendo trés sobre
futebol, que podemos destacar a reportagem de Lucas Barros falando sobre o futuro do
técnico do Botafogo, onde apés uma semana de negociacdo, Piza decidiu ficar no
comando do time do Botafogo para 2020. A reportagem que ndo falou sobre futebol deu
destaque ao Campeonato Escolar Brasileiro de Volei de Praia, realizado durante a semana

em Jodo Pessoa. A competicdo reuniu 300 atletas entre 13 e 18, masculinos e femininos.

Gréfico 13: Porcentagem de contetido no Globo Esporte Paraiba
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Embora no inicio dessa semana tenha acontecido o término do Campeonato
Brasileiro da Série C, onde Botafogo e Treze participaram, o contetdo sobre futebol néo
diminuiu ao longo da semana, ja que foram destacados ao longo da semana a primeira e

a segunda rodada do Campeonato Paraibano da Segunda Divisdo. Dos 33 materiais
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exibidos, 25 falavam sobre o futebol e oito sobre as demais modalidades esportivas.

Mantendo-se, assim, na média das semanas anteriores.

Gréfico 14: Porcentagem da participacéo dos esportes no Globo Esporte Paraiba
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Fonte: Do autor

Na segunda, dia 26, foi reexibido uma reportagem feita pelo reporter Regis
Rdsing, da Globo Rio, que fora exibida no dia anterior, no Esporte Espetacular, sobre o
paraibano Matheus Cunha, que dias antes tinha sido indicado pela FIFA (Federacdo
Internacional de Futebol) ao prémio Ferenc Puskas, que premia o jogador que marcou o
gol mais bonito do ano. Na quinta, dia 29, o repdrter Lucas Barros fez uma reportagem
com a familia do atleta Matheus Cunha, novamente falando sobre a indica¢do aoprémio.
Assim, 24 materiais foram feitas pela equipe de Jodo Pessoa, oito pela equipe de Campina
Grande e uma pela Globo Rio.

Para enterdemos com funciona essa distribuicdo de participacdo de material
produzido pela TV Cabo Branco e TV Paraiba, conservamos com o reporter e gestor de
contetido esportivo da TV Paraiba, o jornalista Mario Aguiar, que falou com funciona a
relacdo das duas afiliadas na busca por contetdo para o Globo Esporte Paraiba.

Aqui em Campina Grande, na TV Paraiba, eu assumia ndo s6 o cargo de
reporter mas também de gestor de contetdo esportivo. Entdo, minhas
conversas com Expedito eram frequentes. O de praxe é cobrir o dia das
duas equipes de futebol daqui: Campinense e Treze. E além disso, sempre
tivemos como objetivo noticiar um ou dois esportes que ndo fossem
futebol, para fazer um equilibrio. Além disso, quando noticiamos, por
exemplo, as vantagens de que faz exercicio, seja academia ou caminhada
na terceira idade, ha uma motivacao para quem esta assistindo comecar a
praticar. Ou para aquela pessoa, que mesmo jovem leva uma vida
sedentéria (AGUIAR, Mério, 2019, declaracéo oral).

Mais uma vez é possivel notar o alinhamento no discurso entre 0os membros

envolvidos na confec¢do do GE Paraiba. Onde da para perceber mais uma vez a
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importancia das pautas futebolisticas no teleesportivo quando existe a prerrogativa de
sempre noticiar o dia a dia dos principais clubes de futebol de Campina Grande,
Campinense e Treze, e que também ha uma busca de um outro esporte para ser exibido na

edicdo estadual.

Gréfico 15: Porcentagem da participacao das afiliadas no Globo Esporte Paraiba
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Dentre todas as cinco semanas analisadas, os dois menores programas foram
registrados na sexta e sabado, dias 30 e 31. O programa da sexta teve duragdo de oito
minutos e 18 segundos. Ja a edi¢do de sabado contou com o tempo de sete minutos e 23
segundos. A média semanal, puxada pelos dois Gltimos programas foi a menor das cinco
semanas, ficando com o tempo de nove minutos e trés segundos. D& para se notar aqui,
que mesmo a producdo se mantendo fiel ao discurso de que buscam o programa o mais
democratico possivel, em relacdo a participacdo dos mais variados esportes, o fim do
Campeonato Brasileiro da Série C, onde Botafogo e Treze faziam parte, e com a ndo
classificacdo de nenhum dos times a fase seguinte, colabora com a grande diminuicéo do
tempo de producdo do Globo Esporte Paraiba.

Dos reporteres de Jodo Pessoa, assim como nas semanas anteriores, Lucas Barros
manteve sua média e apareceu nove vezes durante a semana. Dos profissionais de
Campina Grande, o repérter Mario Aguiar fez trés aparicdes e a reporter Laisa Grisi
aparece uma vez. O editor Expedito Madruga produziu seis materiais, todos eles narrados

por Kako Marques.

4.6 ENTREVISTA E ANALISES

Em entrevista feita a Expedito Madruga, coordenador de esportes da Rede

Paraiba, ele deixou claro que “embora haja uma divisdo natural entre o material



72

produzido pela TV, pelo portal Globoesporte.com/pb e a radio CBN, ha uma forte
convergéncia dos materiais produzidos por cada um dos meios de comunicagdo”, e até
mesmo exigéncia da Rede Globo, onde ela pede que o que for noticiado na TV seja
repercutido no portal. E ainda segundo Expedito, esse compartilhamento de material é
extremamente benéfico para o jornalismo, pois a mesma matéria pode ser oferecida ao
consumidor de diversas maneiras e multiplos formatos.

Seguindo o modelo dos noticiérios esportivos brasileiros, onde o futebol é o carro-
chefe, o Globo Esporte Paraiba ja tem trés materias fixas quase que diariamente, que sdo
0s materiais sobre Botafogo, Campinense e Treze, quando estes estdo disputando alguma
competicdo. Tais times sdo os maiores do Estado tanto em quantidade de titulos estaduais
quanto em torcida.

O Botafogo, de Jodo Pessoa, lidera o rangink de conquistas estaduais com 31
titulos, seguido pelos times de Campina Grande, na seguinte ondem: Campinense com
21 conquistas e o Treze com 15 titulos. Além de disputarem o Campeonato Paraibano da
primeira divisdo, Botafogo e Treze disputam desde 2019 o Campeonato Brasileiro da
terceira divisdo, enquanto o Campinense disputa o Brasileiro da quarta divisdo. Para

Madruga,

N&o s6 na Paraiba, mas em todo o Brasil, € evidentemente que o futebol ira
ocupar o papel de protagonista dos programas esportivos, e o Globo
Esporte ndo foge a regra. Mas nos tentamos ao maximo fazer programas
equilibrados, onde possamos atender a demanda do telespectadores que
gostam de futebol mas que também querem saber como andam os atletas
do volei de praia, do ciclismo, do basquetebol. NG6s sempre temos em mente
fazer todo dia uma pauta de futebol e a segunda pauta de um outro esporte
(MADRUGA, Expedito, 2019, declaracéo oral).

Segundo o coordenador de esportes, nessa busca sempre é procurado reportar qual
0 assunto que estd em maior debate ou qual tema podera assumir o protagonismo nas
proximas horas. Ele sempre gosta de montar o Globo Esporte numa relacéo de 60 a 40 ou
70 a 30 por cento, na relacdo de futebol com os demais esportes. Percebe-se que o
discurso é alinhado com os demais profissionais entrevistados. Para Mario Aguiar,
repérter da TV Paraiba, destaca que,

A luta para escolher o que vai firar reportagem é basicamente da mesma
forma do jornalismo em geral. A gente tem que ter uma boa rede de
contatos e t4 em contato com essas fontes na busca de novidades. Além dos
factuais, uma contratacdo, uma lesdo de um jogador, um desfalque, uma
mudangca de treinador... Entéo, tudo isso, a gente tem que sentir o que é que
0 publico, como torcedor, vai querer assistir no telejornal esportivo. A
gente tem que se colocar no lugar do torcedor. O que € que eu queria saber
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sobre meu time?! Mas basicamente ha uma regrinha que os principais
clubes, em termos de torcida, tem que ter uma noticia todos os dias, aqui
na Paraiba sdo Botafogo, Campinense e Treze (AGUIAR, Mério, 2019,
declaracdo oral).

E para selecionar quais os esportes que irdo fazer esse equilibrio com o futebol, a
equipe de producédo do Globo Esporte Paraiba leva em consideracao a questdao temporal.
Os eventos mais proximos de acontecerem levam vantagem sobre os demais, 0 que
demonstra a existéncia do valor-noticia de tempo.

Os atletas que irdo ser pautas, como por exemplo um maratonista, sao
aproveitados em exibi¢es quando ndo ha tanta noticia nova. Isto ocorre quando néo estdo
envolvidos em nenhum evento proximo. Esse tipo de pratica no jornalismo televiso €
chamada de matéria fria, quando uma reportagem sem nenhum vinculo temporal pode
ser aproveitada dias ou semanas ap0s sua captura. Isto foi conferido na quarta semana
analisada.

Podemos citar a reportagem exibida no dia 21 de agosto, que destacou 0 momento
certo de colocar uma crianca em alguma atividade esportiva, na reportagem foi usada
como exemplo a pratica da natacdo, nela falou-se dos principais beneficios causado pela
natacdo e cuidados com a crianca. A respeito disso, o repérter Lucas Barros, da TV Cabo
Branco, explica,

O critério utilizado que a gente determina como acontecimento de uma
reportagem é a importancia dele. Seja uma conquista de uma medalha, seja
uma competicdo que esta por vir que seja importante, seja a chegada de um
atleta, um reforco, entdo a gente vai avaliando qual o critério de
noticiabilidade que é mais relevante pra gente poder tocar o material, seja
uma transmissdo que a gente vai fazer, a gente faz uma matéria de
preparagdo pra valorizar ainda mais aquela transmissdo ali pra poder
chamar o maior nimero de pessoas (BARROS, Lucas, 2019, declaracdo
oral).

Outro exemplo que podemos citar foi encontrado um dia depois, no dia 22 de
agosto, onde a repdrter Waléria Assuncao, da TV Paraiba, conta a paix&o de dois irmaos
gémeos que se apaixonaram pelo judé. Em nenhum momento foi abordado sobre futuras
competicdes, mas apenas treinos para quando elas aparecerem, alem de ressaltar
competi¢des ja vencidas por eles. Nessa reportagem também foi abordada a dificuldade
de conseguir patrocinios para a ajuda nos custos de viagens em competigdes.

Segundo Expedito, apds a TV Paraiba ndo ter mais um programa voltado para as
noticias de Campina Grande e regifes proximas, é responsabilidade da TV Cabo Branco

fazer um programa de cobertura para todo o estado, ou seja, o0 grande desafio atual do
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Globo Esporte é fazer com que toda a Paraiba se veja nele. O jornalista afirmou que para
ele ndo é “nenhum incémodo” essa versdo estadual, pois pra ele 0 “jornalismo € um s6”,
independentemente do local.

Ainda de acordo com Expedito, “a premissa basica do Globo Esporte é a ética e
0 compromisso com a verdade, e, a partir dai, identificar mecanismos que propicie a
identificagdo de um morador de Cachoeira do indios sobre a Copa de Bairros de Jodo
Pessoa”.

Aconteceu gue tivemos que condensar dois programas em um. A TV
Paraiba ja tinha toda sua estrutura e maneira de se fazer o Globo Esporte
de Ia. E isso foi aproveitado, l6gico que agora por eles mandarem todas as
reportagens pra ca e daqui a gente exibir, ndo ficou tdo abrangente quanto
antes, é claro. Mas tentamos todos os dias dar espaco nao s6 para 0s dois
times de futebol de 14, Campinense e Treze, nas também para os demais
destaques esportivos. Assim como aqui, a gente diminuiu ora o tempo das
reportagens, entrevistas, sonoras, e até mesmo a quantidade, para que
consigamos colocar um programa estadual em rede (MADRUGA,
Expedito, 2019, declaracao oral).

Embora os esforcos de toda a equipe seja para um programa que alcance toda a
demanda estadual, € evidente que a cobertura anterior dava mais privilégio para cada TV,
a TV Cabo Branco e TV Paraiba, em suas abordagens locais. E podemos ver isso na fala
do reporter Méario Aguiar.

Quando a gente na Paraiba tinha dois Globo Esportes, um em Campina
Grande e outro em Jodo Pessoa, a abordagem era maior e diversificada, e
consequentemente, mais profunda. Com essa mudanga, temos poucos
minutos de producdo para exibir os principais acontecimentos daqui de
Campina Grande. E uma perda grande. Como sempre temos que falar
Treze e/ou Campinense, sobra que raramente da para encaixar um outro
esporte, a ndo ser que um time daqui ndo participe de alguma competicao
no segundo semestre, e assim, falando s6 de uma, d& espago para
abordamos um outro esporte (AGUIAR, Mério, 2019, declaracéo oral).

Os demais esportes, sejam eles olimpicos ou ndo, como patinacdo, Kitesurf,
ciclismo e volei de praia, por exemplo, devem estar presentes diariamente no Globo
Esporte, pois para Expedito, essa € uma das marcas do Globo Esporte em &mbito nacional,
que sempre deve ser seguida a risca. Na visdo dele, representa um forte elo de
aproximagdo com o telespectador, ver na televisdo uma modalidade que ele pratica, pois
isso contribui para aumentar o interesse da populagdo. Madruga destaca:

A gente sempre tenta fazer o mais proximo do 50 a 50. E evidente, que por
termos trés grandes clubes de futebol da Paraiba, que sdo o Botafogo,
Campinense e Treze, haverd uma pauta por dia para eles, a ndo ser que eles
ndo estejam disputando nenhuma competicao. A partir dai, temos que fazer
0 jogo do equilibrio para podermos encaixar os demais esportes na pauta
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do dia. Infelizmente nem sempre da para fazer o que a gente tem como
meta, 0 meio a meio, mas é uma busca constante de toda a equipe de fazer
um Globo Esporte que seja vitrine para todas as modalidades esportivas
(MADRUGA, Expedito, 2019, declaracdo oral).

Madruga também pontua que grandes nomes dos esportes paralimpicos, como
Petrucio Ferreira, campedo mundial e olimpico, “cavam” sua participacao no Globo
Esporte, pois ndo existe uma concessdo de pauta por pena, mas sim uma obrigacdo
jornalistica de registrar um acontecimento de destaque.

Sobre a rotina diaria em busca de pautas, Expedito destaca ainda que sempre pede
as equipes de esportes para buscarem o diferencial a cada matéria. Seja um torcedor
caricato, no jogo ou no treino, e sobre sempre ficarem atentos a efemeridade, tais como
aniversario de clubes, nimeros de jogos de um determinado jogador por um clube, entre
outras pautas. Esses olhares sdo importantes para que assim consiga atrair também aquele
torcedor que ja sabe o resultado, j& viu os gols em uma rede social e sabe quais jogadores
foram expulsos ou se lesionaram, por exemplo.

A entrevista com os profissionais Expedito Madruga, Lucas Barros e Mario
Aguiar demonstra algumas questdes que ja tinhamos identificado nas anélises, como por
exemplo, a futebol ser o esporte mais dominante nas pautas do Globo Esporte da TV
Cabo Branco. Mas este processo foi importante para compreendermos outras questdes,
como por exemplo, que mesmo diante das falas dos trés entrevistados, que afirmam que
buscam fazer um programa sempre equilibrado, notamos um grande dominio das pautas
relacionadas ao universo do futebol, pois ndo apenas 0s jogos sdo noticiados, mas a
preparacdo para cada partida, a reacdo dos atletas e torcida ap6s cada jogo, assim como
curiosidades da vida pessoal dos jogadores. Outras observacOes serdo observadas a

sequir.
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5. CONCLUSAO

Com base na analise das 24 edicGes assistidas, das entrevistas realizadas com o
editor e os repdrteres do Globo Esporte da Paraiba, podemos afirmar que os critérios
substantivos de noticiabilidade, propostos por Wolf (2003) e Traquina (2008), séo os que
mais influem no processo de escolha dos assuntos a serem noticiados no Globo Esporte
Paraiba. E o principal critério de noticiabilidade dos editores do Globo Esporte Paraiba é
o interesse da audiéncia. Durante o periodo analisado, observou-se, no entanto, que esse
saber do interesse da audéncia ndo estd baseado em nenhum dado cientifico ou pesquisa
com o publico.

Um outro fator decisivo na escolha dos acontecimentos que irdo virar noticia é a
disponibilidade de um personagem ser entrevistado. Em todas as reportagens analisadas
sempre houve alguém para que o reporter fizesse alguma pergunta ou pedisse algum
comentario sobre determinado acontecimento. Também mesmo nas entradas ao vivo foi
sempre presente alguém para falar sobre uma modalidade que estava acontecendo no
momento da exibi¢do do programa, como foi 0 caso do ténis de areia ou beach ténis, onde
0 reporter Lucas Barros fez uma transmissdo ao vivo com o organizador do evento que
acontecia concomitantemente em que o Globo Esporte Paraiba estava sendo exibido.

Mas houve também situacdes onde o personagem central da reportagem estava
em outro continente. Foi o que aconteceu no dia 29 de agosto de 2019. Neste dia, ap6s o0
paraibano Matheus Cunha ter sido indicado pela FIFA a concorrer como 0 gol mais
bonito do mundo, a equipe de reportagem foi a casa do atleta, em Jodo Pessoa, na Paraiba,
e falou sobre a emocdo da nomeacdo com a familia e inseriu a participacdo de Matheus
Cunha, atleta do RB Leipzig, da Alemanha, por meio de um aplicativo de mensagens
instantaneas onde a conversa via video entre o atleta e a equipe de reportagem foi gravada
e inserida na reportagem.

As situacdes acima servem como exemplo da busca por um Globo Esporte cada
dia mais dinamico e que fuja de ser, em sua totalidade, voltado ao universo do futebol,
mesmo sabendo que o carro-chefe dos programas esportivos seja o futebol. Em todas as
edicGes analisadas, notamos que caso as trés principais equipes de futebol do estado
estivessem envolvidas em alguma competicdo, quais sejam Botafogo, Campinense e
Treze, haveria a0 menos uma nota coberta sobre eles. E a partir dai haveria o
preenchimento do programa com as demais modalidades.

Levando em consideracdo tudo o que foi acima exposto, é possivel concluir que
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0s programas analisados seguem, a sua maneira, os moldes do Padrdo Globo de
Jornalismo Esportivo, em que ha uma constante tentativa de equilibrio de forga entre os
esportes noticiados, sempre busca-se algo de peculiar, engracado, historico ou
desconhecido nas reportagens para que se fuja do lugar comum e exista uma diferenca
de conteudo do mesmo acontecimento noticiados pelos programas esportivos de
emissoras concorrentes como o da TV Correio (afiliada da TV Record) e TV Manaira
(afiliada da TV Bandeirantes)

Durante esta pesquisa foram entrevistados Expedito Madruga, coordenador de
esportes da TV Cabo Branco e editor-chefe do Globo Esporte Paraiba, Lucas Barros,
reporter do Globo Esporte em Jodo Pessoa, e Mario Aguiar, repérter do Globo Esporte
em Campina Grande, a fim de saber quais os critérios de noticiabilidade a equipe usa na
busca por noticias e as fungdes de cada um no processo de garimpagem de informacdes
do Globo Esporte.

As entrevistas mostraram um discurso alinhado dos entrevistados, que
reconhecem no futebol o carro-chefe do Globo Esporte Paraiba, ao mesmo tempo uma
busca para equilibrar a participacdo dos mais variadas modalidades esportivas no
jornalistico, para que o programa nao seja composto em sua grande maioria por noticias
advindas do futebol. Para uma melhor apresentacao dos dados colhidos na analise das 24
edicBes do Globo Esporte Paraiba, exibidas no més de agosto de 2019, que buscamos
tratar e apresentar as informacdes em graficos, de elaboracao propria.

Mas, ao analisarmos os dados colhidos sobre o Globo Esporte Paraiba, um total
de 69,2% de sua producdo foi voltada para noticias do futebol. Sejam elas resultados ou
preparacdo de jogos, noticias destacando algum feito individual de um determinado atleta
ou sua rotina de trabalho em algum tratamento de lesdo. Ou até mesmo quando o assunto
é 0 novo corte de cabelo de um jogador de futebol ou um apelido engragado que ganhou
da torcida ou colegas de profissdo. Tudo o que envolve o universo do futebol é passivel
de se tornar uma noticia.

Diante disso, notamos que h& uma diferenca entre o discurso pelos responsaveis
da producdo do jornalistico e o resultado final do programa, onde o futebol ocupa a
maioria do tempo de produgéo em relacdo aos demais esportes, sem necessariamente
haver uma metodologia, estudo ou pesquisa que justifique esta equagéo, partindo apenas
do senso comum de que o publico prefere as noticias do universo do futebol.

A despeito da analises feitas por esta pesquisa, e diante da conclusdo de o Globo

Esporte Paraiba busca ser o mais democratico possivel, bem como segue os moldes do
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Globo Esporte nacional, este trabalho ndo contempla outras variantes e pormenores
presentes no programa, como por exemplo, a rotina de trabalho dos jornalistas do Globo
Esporte, a estrutura que dispde o Globo Esporte, dentro da propria TV Cabo Branco em
relacdo as demais editorias e telejornais. No entanto, entende-se que esta pesquisa
cumpriu os objetivos propostos e contribui com os estudos acerca dos valores noticia que
regem o telejornalismo local, sobretudo o Globo Esporte Paraiba, objeto de investigacdo
desta dissertacé&o.

Diante disso, recomendamos, no futuro, um estudo cada vez mais aprofundado e
constante, para se entender a evolugdo do mais antigo e assistido programa de esportes
da Paraiba, que serve de parametro para entendermos qual o andamento desta editoria no

telejornalismo paraibano.
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7. APENDICE

ENTREVISTAS

Mario Aguiar, repérter da TV Paraiba e do Globo Esporte Paraiba

1. Quais sdo suas funcdes e atribui¢des no GE (televisdo)?

Eu era editor do Globo Esporte da TV Paraiba e gerenciava o contelido esportivo dos

telejornais na TV Paraiba, em Campina Grande.

2. Sabemos que o futebol é o carro chefe dos noticiarios esportivo por quase todo o
Brasil, entdo, como se da a escolha do que serd abordado nas reportagens sobre

futebol, para evitar o lugar comum?

De fato, o futebol € o carro-chefe de praticamente todo programa de esporte do Brasil.
Porque é o esporte mais apaixonante para os brasileiros, s6 que existe uma luta diaria no
Globo Esporte, para trazer algo de diferente do que é o censo comum numa cobertura
diaria de um clube de futebol. A gente sempre busca trazer gancho que deixe o
telespectador mais preso a televisdo, porque com as redes sociais 0 torcedor ja tem acesso
a informacdo, qual o placar, quem fez os gols... Entdo a gente tem que trazer algo novo,
algo curioso, um jogador que tenha uma habilidade diferenciada, a histéria de vida de um
jogador, um fato curioso dentro do treinamento, algo engracado, uma palavra dita num
treino, uma imagem diferente, é 0 gancho para uma matéria diferenciada que vai prender

o torcedor na frente da televisédo.

3. Como é o trabalho diario na busca e garimpagem por informacéo e na escolha do

que ira se tornar uma reportagem para o0 GE?

A luta para escolher o que vai firar reportagem € basicamente da mesma forma do
jornalismo em geral. A gente tem que ter uma boa rede de contatos e t& em contato com
essas fontes na busca de novidades. Além dos factuais, uma contratacdo, uma leséo de um
jogador, um desfalque, uma mudanca de treinador... Entdo, tudo isso, a gente tem que
sentir o que € que o publico, como torcedor, vai querer assistir no telejornal esportivo. A
gente tem que se colocar no lugar do torcedor. O que é que eu queria saber sobre meu
time?! Mas basicamente ha uma regrinha que os principais clubes, em termos de torcida,

tem que ter uma noticia todos os dias, aqui na Paraiba sdo Botafogo, Campinense e Treze.
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4. Como vocés trabalham a questao do equilibrio dos mais variados esportes no GE?

Apesar de o futebol ser o carro-chefe dentro dos telejornais esportivos, a gente busca
também dar espago a outros esportes, nem que seja esporte amador, porque 0 esporte tem
uma fungéo social muito importante dentro da sociedade. A partir do momento que a gente
mostra pessoas praticando judo, karaté, kitesurf, volei de praia, que sdo esportes menos
midiaticos mas a gente ta incentivando a populacdo de uma forma geral a praticar esses
esportes. As vezes, esses esportes estdo mais perto da realidade das pessoas do que o
futebol. Entdo, a gente busca d& um complemento com outros esportes nas matérias para
dar uma mesclada, para ndo ficar so futebolés. A gente ndo pode esquecer que tem outras

pessoas que ndo gostam de futebol mas gostam de outros esportes.

5. Qual o principal critério utilizado que determina qual acontecimento esportivo ird

se tornar uma reportagem?

O principal critério para fazer a cobertura de um evento esportivo é o interesse do publico.
A partir do momento que a gente sente que aquele evento esportivo vai gerar o interesse
do publico a gente faz a mobilizacdo para mandar uma equipe de reportagem para fazer a
cobertura. Como é, por exemplo, com os jogos de futebol. O futebol € um evento esportivo
que tem o apelo popular grande e as pessoas irdo querer assistir. Entdo, a gente manda a
equipe para que no mesmo dia ou no outro dia as pessoas possam ver os melhores
momentos ou os gols, e também os outros esporte, se for uma ideia legal, uma iniciativa
boa que vai incentivar as pessoas, passar uma mensagem boa, a gente manda a equipe para
que esteja na televisdo essses bons exemplos. O jornalismo esportivo é muito disso, passar

uma boa mensagem, incentivar as pessoas.

6. Houve muita mudanca no trabalho de producéo das matérias, quando o GE passa
de local para estadual?

Quando a gente na Paraiba tinha dois Globo Esportes, um em Campina Grande e outro em
Jodo Pessoa, a abordagem era maior e diversificada, e consequentemente, mais profunda.
Com essa mudanga, temos poucos minutos de produgdo para exibir os principais
acontecimentos daqui de Campina Grande. E uma perda grande. Como sempre temos que
falar Treze e/ou Campinense, sobra que raramente da para encaixar um outro esporte, a
ndo ser que um time daqui ndo participe de alguma competicdo no segundo semestre, e

assim, falando sé de uma, da espaco para abordamos um outro esporte.
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Lucas Barros, reporter da TV Cabo Branco e do Globo Esporte Paraiba

1. Quais sdo suas funcdes e atribui¢bes no GE (televisdo)?

Eu sou reporter do Globo Esporte e também trabalho na producdo, produzindo pauta,
marcando, enfim... E também escrevo reportagens para o Globoesporte.com, né. E faco

participacdo na radio CBN. Entéo, essa integracdo do jornalismo multiplataforma.

2. Sabemos que o futebol € o carro chefe dos noticiarios esportivo por quase todo o
Brasil, entdo, como se da a escolha do que serd abordado nas reportagens sobre

futebol, para evitar o lugar comum?

A gente sempre tenta buscar uma histéria nova, é claro. Por exemplo, o Botafogo sempre
escala um jogador para a entrevista coletiva. Nessa semana o escolhido foi o técnico. No
primeiro jogo do Botafogo em 2020 o técnico ird completar 60 jogos com o Botafogo. Se
ele mantiver no time até o final da temporada, ele ira atingir uma marca expressiva de 100
jogos a frente do clube. Entdo, a gente vé quem é o entrevistado, e ai a gente vai buscar
uma historia dele, se ele é o artilheiro do campeonato, se ele faz parte da defesa menos
vazada, se a defesa esta sofrendo gols. Entdo, a gente sempre vai buscar uma historia para

poder contar e trazer algo atrativo para o telespectador.

3. Como é o trabalho diario na busca e garimpagem por informacao e na escolha do

que ira se tornar uma reportagem para o0 GE?

A gente sempre recebe muita pauta ao longo do dia. E ai a gente vé o que é mais
importante. E a gente também acompanha os paraibanos que vao competir fora daqui. A
gente sempre avalia o que é mais destaque. Um atleta que ganhou uma etapa do circuito
brasileiro de vélei de praia, ou foi medelha de prata ou de bronze ou foi campe&o no judd,
enfim, a gente faz dessa forma. E a gente tem duas pautas por dia sendo uma sempre
futebol.

4. Como vocés trabalham a questao do equilibrio dos mais variados esportes no GE?

A gente tem o futebol como carro-chefe e ai gente prioriza a primeira pauta ou a segunda
ser uma de futebol... E é sempre uma pauta de futebol e uma pauta de outro esporte pra

gente buscar dar esse equilibrio e dar essa variada nos materiais que a gente produz.
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5. Qual o principal critério utilizado que determina qual acontecimento esportivo ira

se tornar uma reportagem?

O critério utilizado que a gente determina como acontecimento de uma reportagem € a
importancia dele. Seja uma conquista de uma medalha, seja uma competicdo que esta por
vir que seja importante, seja a chegada de um atleta, um reforco, entdo a gente vai
avaliando qual o critério de noticiabilidade que é mais relevante pra gente poder tocar o
material, seja uma transmissao que a gente vai fazer, a gente faz uma matéria de preparagdo
pra valorizar ainda mais aquela transmissdo ali pra poder chamar o maior nimero de

pessoas.

6. Houve muita mudanca no trabalho de producéo das matérias, quando o GE passa

de local para estadual?

Continua da mesma forma. Ndo mudou nada com relacdo ao trabalho. Jodo Pessoa
continua produzindo por aqui e Campina Grande por la. Ai eles enviam as matérias aqui

e daqui a gente exibe
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Expedito Madruga, editor do Globo Esporte Paraiba

1. Quais sdo suas funcdes e atribui¢bes no GE (televisdo)?

Eu sou coordenador de esportes da Rede Paraiba, assim, tenho que estar ciente de toda a
producdo de esportes no radio, no impresso, que agora € digital, no portal
Globoesporte.com/pb e também no material exibido ndo s6 na Globo Esporte, mas também
em todos os jornais, seja Bom dia, Paraiba, JP1 e JP2. No Globo Esporte eu exerco a
funcdo de editor, mas é feito, ndo sé nele, mas em toda a rede, um trabalho conjunto que
tem como missdo informar os paraibanos de todos os acontecimentos esportivos com

muita ética e verdade.

2. Sabemos que o futebol € o carro chefe dos noticiarios esportivo por quase todo o
Brasil, entdo, como se da a escolha do que serd abordado nas reportagens sobre

futebol, para evitar o lugar comum?

N&o sé na Paraiba, mas em todo o Brasil, é evidentemente que o futebol ir& ocupar o papel
de protagonista dos programas esportivos, e 0 Globo Esporte ndo foge a regra. Mas nds
tentamos ao maximo fazer programas equilibrados, onde possamos atender a demanda do
telespectadores que gostam de futebol mas que também querem saber como andam o0s
atletas do volei de praia, do ciclismo, do basquetebol. N6s sempre temos em mente fazer

todo dia uma pauta de futebol e a segunda pauta de um outro esporte.

3. Como ¢ o trabalho diario na busca e garimpagem por informacéo e na escolha do

gue ira se tornar uma reportagem para o GE?

O que no6s sempre buscamos sdo as novidades. E para isso a gente fica atento as
minuciosidades do dia a dia. Por exemplo, pode parecer banal a cobertura diaria dos treinos
do Botafogo, mas sempre tentamos buscar uma estatistica de um atleta que esta perto de
fazer 100 jogos ou se o0 goleiro estd a quase 500 minutos sem sofrer gols. Alem disso,
atletas que vencem etapas nacionais ou internacionais, seja de que esporte for, sempre

tentamos fazer uma matéria com eles.

4. Como vocés trabalham a questao do equilibrio dos mais variados esportes no GE?

A gente sempre tenta fazer o mais proximo do 50 a 50. E evidente, que por termos trés
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grandes clubes de futebol da Paraiba, que sdo o Botafogo, Campinense e Treze, havera
uma pauta por dia para eles, a ndo ser que eles ndo estejam disputando nenhuma
competicdo. A partir dai, temos que fazer o jogo do equilibrio para podermos encaixar 0s
demais esportes na pauta do dia. Infelizmente nem sempre da para fazer o que a gente tem
como meta, 0 meio a meio, mas € uma busca constante de toda a equipe de fazer um Globo

Esporte que seja vitrine para todas as modalidades esportivas.

5. Qual o principal critério utilizado que determina qual acontecimento esportivo ira
se tornar uma reportagem?

A gente sempre busca noticiar 0s acontecimentos mais recentes e importantes. Dia de jogo e
pos jogo de futebol, é basico a gente fazer um resumo das partidas, os destaques dos jogos,
guem brilhou, quem fez coisa feia. E assim também é para os outros esportes. Um paraibano
que venceu o sulamericano de natacdo, uma paraibana que foi medalha de bronze no

brasileiro de salto a distancia sub-19. Sdo essas coisas que buscamos noticiar.

6. Houve muita mudanga no trabalho de producéo das matérias, quando o GE passa
de local para estadual?

Aconteceu que tivemos que condensar dois programas em um. A TV Paraiba ja tinha toda
sua estrutura e maneira de se fazer o Globo Esporte de la. E isso foi aproveitado, 16gico que
agora por eles mandarem todas as reportagens pra ca e daqui a gente exibir, ndo ficou tdo
abrangente quanto antes, é claro. Mas tentamos todos os dias dar espago ndo sé para os dois
times de futebol de 14, Campinense e Treze, nas também para 0s demais destaques esportivos.
Assim como aqui, a gente diminuiu ora o tempo das reportagens, entrevistas, sonoras, e até

mesmo a quantidade, para que consigamos colocar um programa estadual em rede.



