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RESUMO

O presente trabalho propde-se a contar a historia da TV UFPB, canal de televisdo mantido pela
Universidade Federal da Paraiba (UFPB), e sugerir iniciativas para que tal veiculo de
comunicacdo publica possa aprimorar o papel que se espera de uma televisao totalmente voltada
ao interesse publico, independente e democratica, que objetiva oferecer uma programacéo de
natureza informativa, educativa, cultural, artistica, cientifica, formadora da cidadania e
contempladora dos segmentos comunitarios. Para tais propdésitos, fez-se necessario estudar
documentos historicos e publicacdes sobre a TV UFPB (ANTUNES DA ROCHA, 2016) e
auscultar personagens participes dessa historia ou testemunhas de acontecimentos correlatos;
averiguar as caracteristicas da producao de contetdo em uma TV publica (COUTINHO, 2013),
assim como de outros veiculos de comunicacgéo publica (DUARTE, 2009); investigar a historia
da televisdo educativa no Brasil (ANGEIRAS, 2015); examinar a legislacdo pertinente a
radiodifuséo e cabodifusdo de sinais de emissoras universitarias brasileiras; e pesquisar a
funcdo da TV universitaria enquanto instrumento de formacao de profissionais para 0 mercado
de televisdo (COUTINHO, 2006), métodos sustentaveis de manutencdo de tevés publicas
(MAGALHAES; EVARISTO, 2011), formas de atrair uma audiéncia participativa (MONTEZ;
BECKER, 2005) e maneiras de promocao de controle social da midia (MOURA; FEITOSA,
2010). Para que o objetivo desta investigacdo fosse comprovado, foram adotadas as seguintes
metodologias para o levantamento dos dados durante a etapa exploratdria: a) pesquisa
bibliografica, sobretudo de trabalhos publicados por autores estudiosos do campo da
comunicacdo publica; b) entrevistas semiestruturadas com professores, ex-professores e
servidores técnico-administrativos da UFPB que pudessem descrever fatos envolvendo
personagens e funcionamento da TV UFPB. Os resultados serviram para um relato cronoldgico
sobre a primeira e Unica emissora universitaria do estado da Paraiba com sinal transmitido via
TV acabo e por radiodifuséo; para uma definicdo mais precisa do que seja comunicacéo publica
e a que ela se prople, sobretudo a exercida por meio televisivo; para que fosse possivel
apresentar proposi¢oes de melhorias que visem ao aperfeicoamento da TV UFPB, como veiculo
de formacdo profissional, sustentavel, interativo e aberto a participacdo da sociedade na

definicdo de seu conteudo.

Palavras-chave: TV UFPB. TV Publica. TV Universitaria. Comunicagdo Publica.



ABSTRACT

The present work aims to tell the story of TV UFPB, a television channel financially supported
by the Federal University of Paraiba (UFPB), and suggest initiatives so that such a public
communication vehicle can improve the role that is expected from a television fully focused on
the public interest, independent and democratic, which aims to offer a programming which is
informative, educational, cultural, artistic, scientific, citizen-forming and contemplator of
community segments. For these purposes, it was necessary to study historical documents and
publications on TV UFPB (ANTUNES DA ROCHA, 2016) and to hear characters who took
part in this story or witnessed the related events; to ascertain the characteristics of content
production on a public TV (COUTINHO, 2013), as well as other public media outlets
(DUARTE, 2009); investigate the history of educational television in Brazil (ANGEIRAS,
2015); examine the legislation relevant to broadcasting and cable broadcasting signals from
Brazilian university broadcasters; and research the role of university TV as an instrument for
training professionals for the television market (COUTINHO, 2006), sustainable methods of
financially supporting public TVs (MAGALHAES; EVARISTO, 2011), ways to attract a
participatory audience (MONTEZ; BECKER, 2005) and ways to promote social media control
(MOURA; FEITOSA, 2010). In order for the objective of this investigation to be proven, the
following methodologies were adopted for data collection during the exploratory stage: a)
bibliographic research, especially of works published by scholarly authors in the field of public
communication; b) semi-structured interviews with current professors, former professors and
technical-administrative employees of UFPB who could describe facts involving characters and
operation of TV UFPB. The results served a chronological report on the first and only university
broadcaster in the state of Paraiba with signal transmitted via cable TV and broadcasting; for a
more precise definition of what is public communication and what it proposes, especially that
exercised by television; so that it is possible to present proposals for improvements aimed at
improving TV UFPB, as a vehicle of vocational training, that is sustainable, interactive and

open to the participation of society in the definition of its content.

Keywords: TV UFPB. Public TV. University TV. Public Communication.



ABEPEC
ABERT
ABTU
ACERP

BBC

BIGTV
BRASILSAT
BRASIL 4D
CAPES
CCEN
CCHLA
CCTA
CEDESP
CONFECOM
CONSUNI
DECOM

LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

Associagdo Brasileira de Emissoras Publicas, Educativas e Culturais
Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo

Associacao Brasileira de Televisdo Universitaria

Associacdo de Comunicagdo Educativa Roquette Pinto

British Broadcasting Corporation

Primeira operadora de TV a cabo a funcionar no municipio de Jodo Pessoa
Série de satélites domésticos de comunicacao brasileiros

Estudo de Impacto Socioecondmico sobre a TV Digital Publica Interativa
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior

Centro de Ciéncias Exatas e da Natureza

Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes

Centro de Comunicacdo, Turismo e Artes

Centro de Desenvolvimento do Servidor Publico

Conferéncia Nacional de Comunicacéo

Conselho Universitario

Departamento de Comunicacao

DECOMTUR Departamento de Comunicagéo e Turismo

DOCTV
EaD

EBC
EMBRATEL
FCBTVE
FISTEL
FM
FUNTEVE
FUNVIR
HD

IFES
IMPUT
INSS

IPE
LAVID

Programa de fomento a producéo de documentarios
Ensino a Distancia

Empresa Brasil de Comunicacao

Empresa Brasileira de Telecomunicagdes
Fundacdo Centro Brasileiro de TV Educativa
Fundo de Fiscalizacdo das TelecomunicacGes
Frequéncia Modulada

Fundacdo Centro Brasileiro de TV Educativa
Fundacdo Virginius da Gama e Melo

High Definition

Instituicdes Federais de Ensino Superior
International Public Television Screening
Instituto Nacional do Seguro Social

Institutos Paraibanos de Educagéo

Laboratdrio de AplicacBes de Video Digital



LDMI

MC

MEC
MINC
MINICOM
NET
NPCA
ONG

ONU
OSUFPB
PDI
PROEXT
PRONTEL

Laboratdrio de Desenvolvimento de Material Instrucional
Ministério das Comunicagoes

Ministério da Educacdo e Cultura

Ministério da Cultura

Ministério das Comunicagoes

Operadora de TV a cabo, Internet e telefonia fixa

Nucleo de Producdo em Comunicacédo e Artes
Organizacdo Nao-Governamental

Organizacdo das NacGes Unidas

Orquestra Sinfénica da Universidade Federal da Paraiba
Plano de Desenvolvimento Institucional da Universidade Federal da Paraiba
Programa de Extensdo Universitaria

Programa Nacional de Teleducacéo

RADIOBRAS Empresa Brasileira de Radiodifusio

RRPP
SCS
SEAT
SINTED
SINRED
SITERN
SUREDE
TV

TV BRASIL
TVE

TV Escola
TVU

TV UFPB
TVU.RN
UFCG
UFPB
UFPE
UFRN
UHF
UNIPE

Relacdes Publicas

Superintendéncia de Comunicacgéo Social

Secretaria de Aplicacfes Tecnoldgicas

Sistema Nacional de Televiséo Educativa

Sistema Nacional de Radiodifusdo Educativa

Sistema de Teleducacéo do Rio Grande do Norte
Superintendéncia de Rede da TV Brasil

Televisao

Emissora de televisdo publica nacional pertencente a EBC
Televisdo Educativa

Televisdo pablica educativa do Ministério da Educacdo
Televisdo Universitaria

Televisdo Universitaria da Universidade Federal da Paraiba
Televisdo Universitaria do Rio Grande do Norte
Universidade Federal de Campina Grande

Universidade Federal da Paraiba

Universidade Federal de Pernambuco

Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Ultra High Frequency — Frequéncia Ultra alta

Centro Universitario de Jodo Pessoa



USP Universidade de Séo Paulo
VHF Very High Frequency — Frequéncia Muito alta



LISTA DE QUADROS

Quadro 1 — Colaboradores da TV UFPB em 2019

Quadro 2 — As diferencas entre a TV convencional e a TV interativa ...........ccccceeviveeiinnnn. 116



2.1
2.2

3.1
3.2
3.3
3.4
3.5

4.1.
4.2
421
4.2.2
4.2.3
4.2.4

SUMARIO

INTRODUGAO . ...ttt s s s s es st anens 16
TVE COMUNICAQAO PUBLICA NO BRASIL.....ooviivieeeeeeeeeeeeeeeee e 21
Leituras PrelimMINAIES .......ooeiiiieiie ettt 21
TV publica universitaria N0 Brasil............coccoiiiiiiici e 41
PRIMEIRA E UNICA TV UNIVERSITARIA DA PARAIBA.......cccccoeoiiiiiieins 49
O QUEE ATV UFPB ...t 49
o 10 10 0 [T SRS UROURPPRURS 53
Canal fechado: TV UFPB para assinantes de televisdo a cabo ..........ccccccccvevveennne. 65
Canal aberto: noar, a TV UFPB ... 78
TV UFPB em sinal digital..........cccoiiiiiiiiiii e 94
A BUSCA POR UM ESPACO DE PARTICIPAQAO POPULAR.......ccoovvveeeees 98
O SONN0 € @ re@lIdAE. .........ee e e 98
Propostas de aperfeiCoamENT.........cccuveiiiieiiiee e e e saee e enae e 102
UM TV BSCONA. .. .eeeiiieiie ittt ettt 102
UM TV SUSTENTAVEL .......eiiiieiii e 106
UM TV INEEIALIVA. ....eeivie ittt bttt 111
UM TV dEBMOCTALICA ..ottt 120
CONSIDERAGCOES FINAIS......cocoovoieeceeteeee ettt ssie et en st n e 128
REFERENCIAS.......oooeeteeeeee ettt es sttt es s sttt en s 131
ANEXO A - Portaria Interministerial MEC/Minicom n° 832, de 8 de novembro de

L0760 ettt ettt nre s 141
ANEXO B - Portaria Ministerial MEC n° 232, de 20 de marc¢o de 1980.............. 142
ANEXO C — Resolucéo n° 22/2012 do CONSUNI .....ccvveeiiieeiiiee e 143

ANEXO D - Documento encaminhado ao Ministro da Educacdo Murilio Hingel,
em novembro de 1994, pelo entdo Reitor da UFPB Neroaldo Pontes.

Redigido por Antdnio Fausto Neto e Carmélio Reynaldo Ferreira.. 149

ANEXO E - Portaria Dentel n° 112, de 3 de Julho de 1985. .........cccccocevvveiiiennnnn, 153
ANEXO F — Resolucdo n° 03/2004 do CONSUNI......cccuveeiiieeiiiee e ciee e eiee e 154
ANEXO G - Portaria RIGR/N°® 001/2004 .........ccoveiiiieiieiiese e ecs e 155
ANEXO H - Minuta de Regimento da TV UFPB.............ccooviiiiiiinc e, 156

ANEXO | — Carta-Convite de Inauguracao das Primeiras Instalagfes da TV UFPB



ANEXO J - Slides da Apresenta¢ao da ‘TVU’ aos convidados da Inauguraciao das
Primeiras Instalagdes da TV UFPB ..........cccooeiiiiiiiiccc 164
ANEXO K - Minuta do Termo de Licenciamento para transmissao de

programacéo do Canal Futurapela TV UFPB ..........cccccceviveiinnnne, 169
ANEXO L — Portaria n° 856, de 18 de Dezembro de 2008 ............ccccevvvvvvvvvvvvennnen. 176
ANEXO M - Proposta de parceria da Fundacéo Solidariedade para exploracéo

compartilhada do canal educativo 16E coma TV UFPB.................. 177
ANEXO N — Contrato EBC/SUREDE Nn° 027/2010 ......cccoeviiiveiiiie e 178

ANEXO O - Relatorio de Gestao de Sandra Moura a frente do Nucleo de
Produgéo em ComuniCagao @ AFtES ........ccceviieiiiieniiiiie e 188
ANEXO P — Acordo de Cooperacéo Tecnico-Administrativa e Educacional n°

06072011 ...t 204
ANEXO Q — Resolugao n® 21/2012 dO CONSUNIT .......eeivieiiieiieiiiesiie e 220
ANEXO R - Planta Arquitetonica do novo prédioda TV UFPB............cccccceeeen. 225
ANEXO S — Resolug@o n° 05/2015 do CONSUNI .....cecvveeiiire e eiee e 227

ANEXO T — Portarian® 378, de 22 de Janeiro de 2016..........ooevveeeieeeeeeeeeiieeeenn. 233



16

1 INTRODUCAO

Contar fatos historicos com exatiddo, imparcialidade e objetividade sempre é um
desafio para um jornalista. Por mais cauteloso que seja o profissional de comunicagdo na
apuracdo acurada dos dados que compdem as informacfes necessarias a construgdo de uma
narrativa da realidade, ele estara continuamente susceptivel a cometer equivocos, pois as
personagens envolvidas nos acontecimentos podem descrever episddios segundo suas proprias
perspectivas, seus modos particulares de compreender situacdes e as circunstancias em que
estiveram envolvidos, 0 que gera, muitas vezes, discursos conflitantes.

Ainda assim, movido pela curiosidade, o investigador busca revelagdes ndao s6 em
documentos, mas também em depoimentos de pessoas que foram testemunhas oculares, que
vivenciaram os acontecimentos e sobre eles podem prestar declaracdes. Se cada relato significa
uma versdo propria, subjetiva, cabe ao pesquisador confrontar informacdes para encontrar
coincidéncias que revelem verossimilhancas capazes de conduzir o jornalista na busca da
verdade.

Este trabalho tem como proposta descrever a histéria da TV UFPB e apontar caminhos
para aproximar ainda mais a emissora de televisdo da Universidade Federal da Paraiba de seu
publico, ou seja, estudantes, professores, pesquisadores e, por que ndo?, todos o0s
telespectadores da Regido Metropolitana de Jodo Pessoa, na Paraiba, aonde o sinal da TV UFPB
chega, e também aqueles que a assistem pela Internet.

Sobre a narrativa em que s@o expostos os fatos que serviram de matérias-primas para
a construcdo desta historia, pode-se dizer que foi resultado de um longo exercicio de paciéncia
e de perseveranca, na tentativa de reunir elementos que permitissem ao autor acercar-se da
realidade e, destarte, apresentar ao leitor, segundo uma ordem cronolégica de eventos, os fatos
gue marcaram a existéncia da TV UFPB, uma estacdo de televisdo publica educativa que se
propde a exibir programas de cunhos cultural, cientifico e informativo, com a participacéo do
telespectador na construcdo do conteldo.

Em cada informacéo colhida e documento analisado, foi possivel observar o empenho
de um grupo de professores, servidores técnico-administrativos e estagiarios da Universidade
Federal da Paraiba para pér em funcionamento um canal universitario que nao apenas servisse
como uma ferramenta necessaria & formacao académica, mas, também, como parte do processo
de democratizacdo da comunicacdo no pais, em contraponto & midia hegemanica.

Ao longo de quinze anos enfrentando contratempos das mais diversas naturezas,

fossem mudancas nas leis que regem as telecomunicacGes, fossem as auséncias de verbas
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necessarias e suficientes para a instalacdo e conservacdo do aparelhamento de uma estacao
televisiva, muitas das personagens envolvidas nesta histéria ainda seguiam e seguem
trabalhando na TV UFPB, na busca incessante pelo ideal tdo almejado da promogédo da
comunicacgdo publica.

Foram e ainda continuam sendo muitos os desafios para a manutencdo de uma
emissora de televisdo publica, mais precisamente uma TV universitaria que transmita uma
programacao proépria, via canal fechado e aberto. Diante da ja dificil incumbéncia de produzir
e exibir programas que cumpram com o papel de informar e formar, de maneira democrética e
pluralista, propiciando a participacdo da sociedade e promovendo a cidadania, televisdes
universitarias como a TV UFPB tém um custo alto para manter o canal no ar, além do que
precisam gastar com a producdo dos programas. Para tanto, a TV UFPB e a maioria das
televisdes publicas universitarias no Brasil contam exclusivamente com recursos provenientes
do erério, mais precisamente das instituicdes de ensino as quais estdo vinculadas, ndo podendo
recorrer a outras fontes de verbas, a exemplo da publicidade de produtos e servigos.

Carrato (2005) afirma que os problemas experimentados pelas emissoras educativas e
culturais no Brasil sdo praticamente os mesmos e podem ser agrupados em trés niveis:
ordenamento juridico, qualidade de sua programacao e custeio. A autora ressalta que “esses trés
niveis acabam se interpenetrando, de tal maneira, que os problemas em um deles refletem nos
demais. Motivo pelo qual precisam ser enfrentados em conjunto.” (CARRATO, 2005, p. 11).

Ainda assim, ndo obstante todas as vicissitudes, a TV UFPB, uma estacdo de televisdo
mantida estritamente com recursos da Universidade Federal da Paraiba, é capaz de oferecer
uma programacao que contemple o jornalismo publico, o entretenimento calcado na construcéo
da cidadania e ndo no sensacionalismo proposto pela TV comercial, além de uma publicidade
voltada para o interesse do cidaddo.

Ao longo da narrativa historica que este trabalho prop0s-se a realizar, percebe-se quéo
esforcado e capacitado € o grupo de colaboradores da TV UFPB, disposto a produzir programas
que proporcionem a democratizacdo da informacdo; a satisfazer compromissos pedagdgico-
educativos, mesmo diante de limitagcdes impostas pelos contextos socioeconémicos e culturais
da regido; a garantir respeito e espaco as identidades culturais e a diversidade de opinifes e
crencas; a assegurar que a populacdo tome ciéncia das acdes e dos projetos da UFPB em prol
da formacdo de cidadaos e do desenvolvimento sustentavel da Paraiba, do Nordeste e do Brasil,
enfim, a obedecer as politicas e diretrizes que norteiam o modus faciendi em uma TV publica.

Para que estes e outros propésitos da TV UFPB permanegam constituindo a pauta de

objetivos a serem perenemente conquistados e que também se possa avancar ainda mais em
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direcdo a conquista da audiéncia, foram aqui apresentadas algumas sugestfes de uso da TV
UFPB como instrumento para a melhoria da relacdo ja estabelecida com o publico e como forma
de cativar novos telespectadores.

A pesquisa que ensejou este trabalho possuiu 0s seguintes aspectos gerais: no que diz
respeito a natureza, ela foi aplicada, uma vez que envolveu verdades e interesses locais e
objetivou gerar conhecimentos para aplicagdo pratica dirigidos a solucdo de problemas
especificos; no tocante as fontes de informacéo, ela foi tedrico-empirica, pois baseou-se em
pesquisa bibliografica e na observacdo; do ponto de vista do objetivo proposto, ela foi
exploratoria, com levantamento bibliografico, entrevistas com pessoas que tiveram
experiéncias com o objeto pesquisado e analise de exemplos que estimularam a compreensao;
no que concerne a forma de abordagem do problema, ela foi qualitativa, por recorrer a
interpretacdo dos fendmenos e a atribuicéo de significados.

Quanto ao universo da pesquisa, este consistiu em: a) servidores técnico-
administrativos que atuam na TV UFPB; b) ex-estagiarios da TV UFPB; c) professores da
UFPB que foram dirigentes da TV UFPB ou que com ela tiveram alguma relacédo direta no
decorrer de sua historia. Tal universo restringiu-se apenas aqueles que pudessem descrever o
funcionamento do canal de televisdo tanto em seus aspectos técnicos quanto de producéo de
contetdo.

A investigacdo requereu delimitacdo espacial, restringindo-se a entrevistas
envolvendo personagens que residem na Regido Metropolitana de Jodo Pessoa e que tém
ligacdo com a Universidade Federal da Paraiba, mais precisamente com a TV UFPB. J& no que
se refere a delimitacdo temporal, o estudo levou dez meses para ser concluido, iniciando-se em
marco de 2019 e findando em janeiro de 2020. Embora novas informacdes e documentos ainda
chegassem a presenca do investigador no inicio de fevereiro de 2020, ele ja tinha esgotado o
prazo para a analise de dados e a redacao, tendo que proceder a entrega da dissertacgéo.

Por fim, no que tange aos procedimentos técnicos adotados para a coleta de dados,
lancou-se mdo de instrumentos que se permutaram tendo em vista cada fase do estudo. A
apuracdo envolveu pesquisa bibliografica, entrevistas semiestruturadas e observacao.

A tarefa foi ardua, em razdo da dificuldade de coleta de subsidios suficientes para o
encadeamento de ideias sem que restassem lacunas. Havia escassez de fontes secundéarias que
pudessem contar a historia da televisdo universitaria no Brasil e as poucas publicacdes
existentes tinham como fonte principal sempre 0s mesmos textos originais. Ja sobre a histéria
da TV UFPB, muitos documentos que podiam corroborar depoimentos perderam-se no tempo

e, embora houvesse uma grande quantidade de fontes primarias, ora estas recordavam-se de
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fatos de forma imprecisa, ora lembravam-se com precisédo, mas sem o respaldo de qualquer
publicacdo que comprovasse 0 que atestavam.

A pesquisa bibliogréfica foi elaborada a partir de material ja publicado acerca dos
temas “historia da TV universitéaria no Brasil e na Paraiba”, “comunicacao e televisao publicas”,
“sugestdes para melhorias nas televisdes publicas”, tendo como finalidade colocar o
investigador em contato direto com a maior quantidade de informacdo possivel do que foi
escrito a respeito do objeto que se pretendeu pesquisar e de assuntos correlatos. Para isso, houve
didlogo com textos de diversos autores.

As informacdes acerca dos programas locais que ja compuseram e 0s que atualmente
compdem a grade de programacdo da TV UFPB foram obtidas das seguintes formas: visitas ao
sitio eletronico oficial da TV UFPB (http://www.ufpb.br/tvufpb); entrevistas com servidores
técnico-administrativos que estdo na TV UFPB desde a inauguragdo; documentos e publicacdes
sobre a emissora; e acompanhamento da programacéo diretamente pelo canal 43.1 UHF, em
Jodo Pessoa, Paraiba, ou pelo YouTube, uma das plataformas de video da web.

Entrevistas semiestruturadas foram feitas com os componentes do universo da
pesquisa. Durante cada depoimento coletado, 0s questionamentos ndo seguiam necessariamente
a ordem predeterminada em um roteiro e novas perguntas surgiam ao longo da entrevista, de
acordo com o sentido, controlado, que ela tomasse; o que, em si, permitiu uma relativa
flexibilidade no levantamento de dados. Tais entrevistas foram, preferencialmente, presenciais;
porém, conforme as circunstancias, também ocorreram via telefonemas, mensagens eletronicas
instantaneas ou de correio eletronico.

Apods analisar e interpretar dados e cotejar informacdes, visando a confirmar ou refutar
hipdteses ou os pressupostos da investigacao, foi possivel sintetizar e explicitar os resultados
obtidos com a pesquisa, 0s quais redundaram na construcao de trés capitulos.

No primeiro capitulo, o autor apresenta conceitos acerca de comunicacdo publica e
televisdo publica, extraidos de publicacdes de pesquisadores da comunicacdo que ja tenham
elaborado estudos sobre os referidos assuntos. Ainda no mesmo capitulo, é tratada de maneira
concisa a historia da TV publica universitaria no Brasil, a qual se confunde com a histéria da
propria TV educativa, uma vez que a primeira TV publica educativa do pais foi e continua
sendo uma TV universitaria, a TVU da UFPE, em Recife/PE. O segundo capitulo aborda o
objeto desta pesquisa, por meio do relato da histéria da TV UFPB, contando os fatos que
antecederam e 0s que ensejaram a criagdo da emissora de televisdo da Universidade Federal da
Paraiba, além do percurso historico que atravessou desde o fim de 2004, quando foi inaugurada,

até os dias atuais. Ao final, no terceiro e ultimo capitulo, h& a proposi¢do de caminhos a serem



20

sequidos para que a TV UFPB permanega sendo um instrumento de formacéo profissional e

atue como um veiculo de comunicagdo sustentavel, interativo e participativo.
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2 TV E COMUNICACAO PUBLICA NO BRASIL

2.1 Leituras preliminares

Segundo Coutinho (2013), o universo das chamadas emissoras do campo publico no

Brasil é formado por: canais de TV educativos; canais de acesso publico regulamentados pela

Lei Federal n® 8.977, de 6 de janeiro de 1995 - Lei de TV a Cabo (universitarios, legislativos e
comunitarios) (BRASIL, 1995); emissoras estatais e a EBC (TV Brasil). Para a autora:

Apesar de terem em comum o fato de apresentarem-se como contraponto a TV de

exploragdo comercial, estes canais possuem caracteristicas muito diferenciadas no que

refere-se a construcdo, consolidacdo, a propria identidade percebida socialmente.
(COUTINHO, 2013, p. 22).

A TV UFPB, por ser um canal de televisdo educativo, mantido por uma instituicdo

publica de ensino superior, € um veiculo de comunicagdo publica. Para Zémor (2009, p. 214):
Em sua pratica, a comunicacdo publica assume diferentes formas ligadas as missdes

das instituicdes publicas. Ela é encarregada de tornar a informacdo disponivel ao

publico, de estabelecer a relacéo e o didlogo capazes de tornar um servico desejavel e

preciso, de apresentar os servi¢cos oferecidos pela administracdo, pelas coletividades

territoriais e pelos estabelecimentos publicos, de tornar as proprias instituicoes

conhecidas, enfim, de conduzir campanhas de informacéo e a¢cdes de comunicacgéo de

interesse geral. A esses registros, soma-se aquele de natureza mais politica, ou seja,
da comunicacéo do debate publico que acompanha os processos decisorios.

Silveira (2009, p. 20) entende a comunicacdo como direito humano fundamental e que
ela “poderia servir sim de instrumento de fortalecimento do estado democratico de direito,
dignidade humana e da cidadania ativa, no sentido de diminuir as diferencas e injusticas
sociais”.

Basicamente, uma TV publica é todo canal financiado com dinheiro do contribuinte
(pessoa fisica ou juridica), cuja programacdo nao sofre cerceamento por parte do governo. A
TV publica ndo visa ao lucro, ndo depende da audiéncia, ndo tem por finalidade divulgar acdes
de governo e ainda possui autonomia de gestao.

Carmona (2006) diz que é relativamente recente o entendimento e a pratica dos
conceitos de TV publica no Brasil, devido a forma como a televisdo brasileira surgiu e como se

desenvolveu.

O pais optou desde o inicio pelo caminho da cessdo de concessdes para exploracéo
dos sinais de TV ao setor privado, ndo implantando nenhuma politica estratégica em
relacdo a utilizacdo do rédio e da televisdo, com objetivos claramente sociais. A
presenca maior do Estado no campo dos meios de comunicacdo sé se fez sentir no
inicio dos anos 70, quando da implantagdo de um sistema educativo de radio e
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televisdo bastante irregular e fragil, nos diferentes estados da federacdo. Com uma
trajetdria cheia de interferéncias politicas, as televisdes educativas, atualmente mais
identificadas com o conceito de TVs publicas, encontram até hoje grandes
dificuldades de sobrevivéncia, em funcdo da falta de uma politica clara em relacao a
utilizacdo dos meios de comunicacdo a servico da sociedade. (CARMONA, 2006,
sem paginacgéo).

E qual seria o padrdo nacional de emissora de TV publica a ser seguido?
Durante a cerimdnia de abertura do | Forum Nacional de TVs Publicas, realizado de 8
a 11 de maio de 2007 em Brasilia, 0 entdo Ministro-Chefe da Secretaria de Comunicagdo Social
da Presidéncia da Republica, jornalista Franklin Martins, enumerou os principios gerais
pensados pelo Governo Federal que deveriam nortear o0 modelo de radiodifusdo publica, a fim
de garantir acomplementaridade entre as TV comerciais, estatais e publicas. Em sintese, seriam
trés tais principios: a) modelo de gestdo descentralizada, garantindo autonomia em relagdo ao
Governo; b) financiamento que garantisse a independéncia da emissora, com a possibilidade de
prestacdo de servicos, patrocinios e doages; c) construcdo de uma rede nacional de televisao
publica. (AGUIAR, 2012).
Uma das maiores referéncias enquanto canal de televisdo publica brasileira é a TV
Brasil, com sede em Brasilia/DF. Ela pertence a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) e foi
criada a partir da fusdo de trés canais: TV Educativa do Rio de Janeiro (TVE-RJ), administrada
pela Associacdo de Comunicacdo Educativa Roquette Pinto (ACERP); TV Educativa do
Maranhdo (TVE-MA), repetidora da TVE do Rio; e a TV Nacional de Brasilia, administrada
pela extinta Empresa Brasileira de Radiodifusio (RADIOBRAS). J4 a criacdo da EBC foi
autorizada, inicialmente, pela Medida Provisoria n°® 398, de 10 de outubro de 2007 (BRASIL,
2007), a qual foi convertida posteriormente na Lei Federal n°® 11.652, de 7 de abril 2008
(BRASIL, 2008), que, por sua vez, foi alterada pela Lei Federal n® 13.417, de 1 de marco de
2017 (BRASIL, 2017). A empresa esta vinculada a Casa Civil da Presidéncia da Republica,
com 51% do capital pertencente a Uni&o. A época de sua criacdo, Aguiar (2012) ressaltou as
caracteristicas desse modelo de radiodifusdo publica que se inaugurara.
[...] é preciso lembrar que, de acordo com a medida proviséria aprovada pelo
Congresso, a TV Brasil terd independéncia em relagdo ao Governo Federal para
definir producdo, programacgdo e distribuicdo de conteldos no sistema publico de
radiodifusdo. Contara com a participagdo da sociedade civil no controle da aplicagdo
dos principios do sistema publico de radiodifuséo, respeitando-se a pluralidade da
sociedade brasileira. Além disso, a TV Brasil deverd fomentar a construcdo da

cidadania, a consolidacéo da democracia e a participacdo na sociedade, garantindo o
direito & informacdo e o incentivo a produgéo regional. (AGUIAR, 2012, p. 154).

! Incorporada a Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC) por meio da Lei n° 11.652, de 7 de abril de 2008. (BRASIL,
2008).
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O Manual de Jornalismo da EBC, em seu primeiro capitulo, elenca principios, valores,
objetivos e diretrizes que regem seu modo de fazer jornalismo. Nesse guia, estdo presentes 0s
seguintes principios:

Fomento a construcdo da cidadania, ao aperfeicoamento da democracia e a
participacdo da sociedade; garantia da expressdo da diversidade social, cultural,
regional e étnica e da pluralidade de ideias e de percepcdes da realidade e dos fatos
que sdo objeto de cobertura do jornalismo da EBC; subordinacdo aos interesses da
sociedade, explicitados por instrumentos formais inseridos na constituicdo da
empresa, respeitando-se a pluralidade da sociedade brasileira; observancia de
preceitos éticos no exercicio do jornalismo; autonomia para definir a producéo,

programacdo e veiculagdo de seus contelidos. (EMPRESA BRASIL DE
COMUNICACADO, 2013, p. 23).

Dentre os valores, objetivos e diretrizes estdo a pluralidade; a imparcialidade; a
valorizacdo e a defesa da liberdade de imprensa e de expressdo como fundamento da
democracia; o discernimento; o regionalismo das pautas; o papel do jornalismo nos processos
educacionais e de formacdo do cidaddo; a preservacdo da lingua portuguesa e a cultura
brasileira, com respeito a diversidade e as identidades culturais; a vedacdo do proselitismo; a
promoc¢do do debate publico; o apoio aos processos de inclusdo social e socializacdo da
producdo de conhecimento, garantindo espacos para exibicdo de producgdes regionais e
independentes; a inovacao; a participacdo do publico nas diversas fases da producéo; o repudio
a discriminacéo; o respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

O capitulo sexto do Manual de Jornalismo da EBC é dedicado exclusivamente ao
principio basilar da ética. Em um dos trechos, afirma-se que o jornalismo da EBC adota para si
os termos do cddigo de ética dos jornalistas e acrescenta ou reforca seus parametros éticos para
evitar: a) conflitos de interesses pessoais do jornalista com os do publico; b) o duplo emprego
de jornalistas da EBC; c) a parcialidade; d) infracdes legais; €) o uso da funcdo para solucéo de
problemas pessoais.

A transmissdo da informacdo precisa e plural pelo conjunto de programas noticiosos
de qualquer canal de televisdo espelha qudo comprometida estéa toda a equipe de telejornalismo
com 0s principios éticos que regem o processo de producdo das noticias as quais 0S
telespectadores atribuem credibilidade.

Nas televisdes que patrocinam o debate publico deve-se realmente abrir espaco para
que todas as vozes possam envolver-se na troca de ideias, na formulagéo de noticias. Coutinho
(2013) defende que haja nas emissoras de TV publicas o que chama de processo de

incorporacdo do publico no telejornalismo. Para a autora:
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Parte do projeto iluminista do Jornalismo a autonomia do cidaddo, também poderia
ser assim associada a sua capacidade de converter-se de espectador, apenas, em
também produtor de discursos e relatos audiovisuais, ainda que potencialmente.
Novos sons e imagens assim tensionariam a producdo jornalistica, mas também
estariam em didlogo com ela, com procedimentos consolidados de producdo de
noticias e reducdo de incertezas quanto ao contetido veiculado. (COUTINHO, 2013,
p. 26).

Coutinho (2013) ressalta que, na visdo de alguns pesquisadores da comunicacdo, a

inclusdo da producdo de videos e/ou da participacdo popular no telejornalismo evidencia um

telejornalismo mais dialégico, com a participacdo do cidaddo, convertido em produtor de

contetido na contemporaneidade. A autora argumenta que o fomento a producdo de material

pelos telespectadores

enseja a complementariedade, no exercicio do direito, social, a

comunicagdo. Coutinho (2013) estabelece como premissa que:

[...] o Telejornalismo Publico deveria ter como um de seus principios orientadores,
em especial, avancar para além da distingdo forma-contetido que impediria a oferta de
informagdo de qualidade nas emissoras comerciais e estatais, na medida em que
estaria liberto da perspectiva mercadolégica, da busca pelo lucro, comercial
sobretudo. (COUTINHO, 2013, p. 29).

De acordo com a autora, um veiculo de comunicagéo publica deve ofertar conteudos

voltados para o cidaddo e para as diferentes comunidades.

Os telejornais e programas jornalisticos nesse sentido deveriam ter como premissa
e/ou promessa promover uma melhor compreensdo da realidade, tornando mais
proximo e efetivo seu entendimento e apropriacdo pelos telespectadores. Estes
deveriam ser compreendidos e representados nas reportagens como cidaddos e
também como grupo social. Além disso, mais do que informages
descontextualizadas, os telejornais publicos deveriam contribuir com a oferta de
conhecimento cotidiano e formagdo dos espectadores e, assim, estimular sua
autonomizacdo. (COUTINHO, 2013, p. 29).

A mesma autora ¢é a favor da total transparéncia, sem superficialidades, no relato de

assuntos de governo,

telejornalismo publico.

além da disposicdo de um espaco dialégico, democratico, no

[...] um dos objetivos do Telejornalismo Publico deve ser a veiculagéo de explicaces
aprofundadas sobre a sociedade, assim como sobre 0s sistemas politico e fiscal, que
as organiza. E preciso priorizar, ainda, a difusio de noticias de interesse publico, tendo
como parametro central a isengdo dos relatos e a presenga de uma pluralidade de
opinides no material veiculado. (COUTINHO, 2013, p. 29).

Uma TV publica tem o dever de ampliar o debate publico sobre temas nacionais e

internacionais e fomentar a construcdo da cidadania. Carmona (2006) avalia que atualmente

populacdo e Estado tém uma concepc¢ao mais nitida do que seja uma programacéo voltada para

0 interesse publico e elenca alguns compromissos e missdes a serem assumidos.
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Hoje, a populacéo e o Estado comegam a se dar conta da necessidade de uma televiséo
voltada para a sociedade, com uma programacao que valorize o publico ndo somente
como consumidor, mas fundamentalmente como cidaddo. Um sistema publico de
comunicacdo € necessario para a democracia. Os parametros de qualidade dos
conteddos, a valorizagdo da economia do audiovisual, a formacéo de profissionais de
comunicagdo com espirito social, a experimentacdo, a diversidade de idéias e
opiniGes, sdo apenas alguns compromissos e missdes do sistema publico.
(CARMONA, 2006, sem paginacao).

Aguiar (2012) pesquisa as politicas de comunicacdo implantadas pelo Governo

Federal a partir de 2003, aborda a necessidade de expansao da midia publica no Brasil e conta

em detalhes os bastidores e tensionamentos que envolveram a implantagéo da TV Brasil em

2007. Ele apresenta conceitos para a compreensdo dos fundamentos da midia publica, a partir

do entendimento do que vem a ser comunicacdo publica e, respaldado na ideia de que a
comunicagédo é um bem publico, afirma que:

[...] o termo comunicacdo publica passa a ser utilizado enquanto referéncia a uma

pratica realmente democratica e social da comunicacdo, sem compromissos com a

indGstria midiatica e entrelacada com o cotidiano das populagdes e suas praticas
politicas (no sentido lato do termo). (AGUIAR, 2012, p. 23).

O autor contribui ainda para a compreensdo do modelo de radiodifusdo puablica
implantado pelo Governo Federal no inicio do seculo XXI, bem como tenta esmiucar o conceito
de televisdo puablica a partir da experiéncia da TV Brasil, cuja implantacdo é considerada por
ele um novo marco regulatorio para a comunicacgéo social no Brasil, momento em que a midia
publica passa a ter um papel preponderante na consolidacdo da democracia e na defesa da
cidadania.

Aguiar (2012, p. 221) considera que um dos principais objetivos da sua investigacao é
trazer a baila questbes como:

[...] entender os principais problemas que envolvem a area publica de comunicacéo
no exterior e no Brasil, j& que a nossa Constitui¢do fala em complementaridade entre
o0 sistema privado, estatal e publico, destacando a importancia da existéncia no pais

de um servico de midia publica para o nosso aperfeicoamento democrético,
entendendo a comunicagdo publica com o sentido de informacéo para a cidadania.

Vale, aqui, ressaltar as diferencas entre os sistemas privado, estatal e publico de
servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens de que trata a Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil, de 1988, em seu artigo 223, caput’? (BRASIL, 1988). Scorsim (2008)

apresenta a distincdo entre cada um desses servigos prescritos no texto constitucional.

2 Art. 223. Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao, permisso e autorizagio para o servico de
radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o principio da complementaridade dos sistemas privado,
publico e estatal. (BRASIL, 1988).
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No sistema de radiodifusdo estatal, hd maior espaco para a realizacdo do direito dos
cidaddos & informacdo de carater institucional e, ao mesmo tempo, de cumprimento
do dever do Estado em termos de comunicagdo institucional. Isto implica na
possibilidade de criacdo e manutencdo de canais de televisdo para atendimento da
referida obrigacgdo. Ja o sistema de radiodifusdo publico possibilita a concretizacao
dos direitos a educacdo e a cultura, por intermédio das televisbes educativas, €
especialmente, no caso das televisdes comunitarias, o exercicio direto pelos cidadaos
das liberdades de expressdo e de comunicacdo social. Vale dizer, o sistema publico é
um ambito, por exceléncia, para a realizagdo dos direitos sociais relacionados a
educacdo e a cultura. Por sua vez, no sistema privado ha maior autonomia privada das
emissoras de televisdo quanto a execucdo dos aludidos direitos em funcdo de sua
liberdade de radiodifusdo e, consequentemente, sua liberdade de programacao.
(SCORSIM, 2008, p. 260).

Segundo Bucci (2015, p. 13), “a comunicagdo publica no Brasil virou um palanque
partidario, um negécio lucrativo, uma passarela para a vaidade particular e, sem exagero
nenhum, uma arma a servigco da guerra eleitoral”.

Esse autor, que ja foi presidente da extinta RADIOBRAS; conselheiro da Associacio
de Comunicagéo Educativa Roquette Pinto (ACERP), responsavel pela TVE do Rio de Janeiro;
conselheiro da Fundacdo Padre Anchieta (FPA), controladora da TV Cultura de Séo Paulo,
insiste em afirmar que a comunicagdo publica no Brasil ndo vai bem de jeito algum. Para ele:

Além das emissoras ditas pUblicas, hd um festim bilionario da propaganda de governo
(federal, estaduais e municipais), o instrumento preferido dos politicos para fazer a
promocao de seus interesses partidarios sem o menor disfarce. A publicidade oficial
veio se transformando, de duas décadas para ca, numa nova e abundante fonte de
recursos que comparece diariamente ao caixa dos mais diversos 6rgdos de

comunicagdo social, sejam as redes nacionais de televisdo, sejam pequenos jornais do
interior. (BUCCI, 2015, p. 14).

Bucci (2015) apresenta respostas para 0S seguintes questionamentos: a) como 0S
orgdos de comunicacao publica no Brasil tornaram-se ferramentas para beneficio de autoridades
das diferentes esferas de poder? b) por que isso aconteceu? c) o que poderia ser feito para
corrigir o curso das coisas? Em tais respostas, sdo expostos os abusos que vém ocorrendo na
comunicacdo publica brasileira, os quais, segundo o autor, “lesam os direitos de cada um dos
cidaddos deste pais e devem ser do conhecimento de todos. Somente ai, quando a sociedade
tiver consciéncia das praticas abusivas, que sdo muitas, elas cessardo.” (BUCCI, 2015, p. 15).
O mesmo autor assevera que a comunicacao publica brasileira, de pablica mesmo, ndo tem
quase nada.

[...] Ela é doutrinéria, isso sim. N&o se pauta pela discricdo ou pela moderacdo. Numa
palavra, € exibicionista. A tal ponto que é o caso de perguntar: ser& mesmo que

podemos falar, nesse sentido, em ‘“comunicagdo publica”? Pode-se chamar de
“publica” essa usina de propaganda ideoldgica? (BUCCI, 2015, p. 16).
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Carmona (2003) retine em sua obra capitulos escritos por importantes nomes da
comunicacgdo brasileira e por profissionais da comunicacdo de outros paises na tentativa de
tracar, com clareza e propriedade, as principais questdes com as quais se deparam todos 0s
dirigentes de emissoras de televisdo de carater educativo e cultural em nosso pais. Conforme a

autora:

Os desafios sdo muitos e de variadas origens. As questdes sdo até conhecidas e vém
sendo discutidas em outros ambitos, porém sempre muito pouco equacionadas. Gestao
com autonomia e qualidade da programacgdo sdo 0s grandes eixos que movem a
discussdo, mas existem pontos dentro dessas idéias, muitas vezes mais sutis, que sao
igualmente danosos para o avanco de um modelo publico de televisdo em nosso pais.
(CARMONA, 2003, p. 9).

O destaque da obra ¢ a busca pela concepg¢do de TV publica que se tem, se espera e
que se quer construir. Todos os textos debatem o conceito e palavras como “publica”, “estatal”,
“educativa”e “cultural” sdo uma constante. Para Carmona (2003, p. 10):

[...] ao falar sobre TV e sociedade, fala-se sobre o que os telespectadores querem
realmente da televisdo; o que os produtores independentes e profissionais da area

sonham produzir e o que os funcionarios que ha anos trabalham nessas estruturas
podem ou conseguem realmente fazer.

A autora defende que a TV feita para o cidadao dialoga com a sociedade civil e deve
existir além da tela, sair do prédio das emissoras para buscar, nos centros urbanos e rurais,
inspiracdo nos movimentos sociais de cultura e informacao, retratando a dindmica social de seu
publico. Ela acredita que pesquisas qualitativas com os telespectadores, investigando o0s
interesses e demandas da audiéncia sdo necessarias para definir e reorientar estratégias da
programacéo.

Carmona (2003) diz que alguns modelos estrangeiros de televisdo publica servem
como fonte de inspiracéo e cré que o aprendizado com boas experiéncias pode ser produtivo. A
autora cita a BBC? de Londres, uma corporagéo publica de radio e televisio que atua no Reino
Unido, como um referencial.

O modelo BBC esté incorporado na sociedade britanica, gerando necessidades de
qualidade de producgdo que estimulam e justificam ao cidaddo compartilhar desse
produto, por meio do pagamento de taxas. Essa concepc¢do norteou, em grande
medida, também a constru¢do do modelo alem&o de TV publica, com autonomia e

liberdade de acdo frente as imposi¢es politicas de momento. (CARMONA, 2003, p.
11).

A pesquisadora entende que autonomia e financiamento andam colados e o0 exemplo

mais citado, talvez porque seja aquele que demonstre colecionar mais acertos, € o da BBC, que

% British Broadcasting Corporation (Corporagéo Britanica de Transmissdo por Radiodifusio).
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mantém a TV livre de pressdes comerciais e garante fontes de renda constantes, o que permite
planejamento e continuidade nos projetos. Segundo Carmona (2003, p. 11), ao avaliar a questao
do financiamento da TV publica no Brasil:
A busca de parceiros é uma necessidade da atual conjuntura de recursos escassos por
parte do Estado e uma tendéncia mundial, que pode ser encarada como um aspecto de

formacg&o de um novo nicho profissional, altamente positivo e com uma dindmica agil,
dificil de ser copiada pelas estruturas mais burocraticas de organizages estatais.

Carmona (2003) também cita outros aspectos a serem resguardados por aqueles que
lutam por uma TV publica de exceléncia, a exemplo do estabelecimento de uma programacao
sintonizada com o dever de promover a dignidade dos cidaddos; com a regionalizacao,
atendendo a demandas de informacéo e de educacdo de cada comunidade local; e, obviamente,
com a qualidade, pois, sé assim, a TV publica conseguira justificar sua existéncia e responder
a sua missao.

Carrato (2005) relata que, embora a maior parte das chamadas TVs educativas e
culturais no Brasil tenha sido criada nas ultimas duas décadas, periodo que coincide com a
redemocratizacdo do pais, e que apesar dos propoésitos de énfase na educacdo, cultura e
cidadania, estas emissoras ainda estdo distantes de poder cumprir as propostas que Ihes deram
origem. Ela é mais um dos autores que propdem discutir os maiores problemas enfrentados
pelas emissoras de TV publicas, mostrando quem sdo seus inimigos e como agem. Carrato
(2005) ainda expde alternativas para o efetivo envolvimento da comunidade na programacao e
financiamento de TVs publicas, rompendo-se assim o ciclo de dependéncia em relacdo aos
governos e mercado.

Costa (2006) tem uma visdo um tanto otimista acerca da comunicacdo publica no
Brasil e diz que esta € a hora, 0 momento, da comunicacdo de interesse publico, a0 mostrar
oportunidade em meio a crise, novos caminhos e novos profissionais. Ele percebe, no entanto,
gue somente o aprimoramento da cultura politica, entendida de forma ampla, garante a
responsabilidade dos gestores da coisa publica. Para o autor, este seria:

[...] um aprimoramento que passa, necessariamente, por um melhor entendimento do
espaco cada vez mais reservado na cultura politica para as a¢bes de comunicagdo. No
que diz respeito a “publicidade oficial”, por exemplo, a partir de um melhor
entendimento de suas premissas, sdo extraordinarias as novas possibilidades de ac6es

de comunicagdo com vistas & premissa inequivoca do desenvolvimento social.
(COSTA, 20086, p. 12).

Em seu entendimento, uma ampla discussdo deve ser empreendida acerca das
premissas da comunicagéo de governo, dentro de um contexto mais amplo das novas formas de

comunicagdo, que tenham o cidaddo e a sociedade como beneficiarios diretos das mensagens.
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Costa (2006) alega que, desta forma, a crise que se abateu sobre 0 mercado de comunicagéo
brasileiro, que teve inicio no comeco deste século e que ainda se perpetua, pode-se traduzir
numa oportunidade excepcional para o amadurecimento do setor e o fortalecimento da
cidadania no pais.

Costa (2006) assegura que a comunicacao de interesse publico emerge em um novo
cenario de comunicacao, o qual se caracteriza pelo uso das novas tecnologias de comunicagdo
e pelo inovador papel do cidaddo nesse processo, deixando de ser um receptor passivo para
tornar-se um emissor criativo das mensagens. Com isso, novos caminhos se configuram néo
apenas para a comunicacao de governo, mas para todo o conjunto de atividades que podemos
chamar de ‘“comunicagcdo de interesse publico”, que vai muito além da comunicagdo
governamental.

O autor ressalta ainda que esses novos caminhos abertos pela comunicacéo de interesse
publico criam, além de novos formatos, novas competéncias, funcdes e responsabilidades, tanto
por parte dos tradicionais emissores de mensagens, COmo governos, empresas e instituicoes,
como por parte dos cidadaos, considerados os novos emissores. No campo dos profissionais de
comunicacdo, salienta que os desafios sdo ainda mais prementes.

Se a formacdo de profissionais competentes para o0 exercicio da comunicacdo
governamental j& era uma necessidade antiga no Brasil, o novo cenério de
comunicagdo de interesse pulblico realga ainda mais a necessidade de formagéo
adequada de pessoal, pelo fato de expandir ainda mais o &mbito de atuacdo dos

profissionais de comunicacdo, que encontram agora pela frente um espaco puablico
renovado, mais amplo e complexo. (COSTA, 2006, p.14).

Em sua obra, Costa (2006) ainda oferece uma reconceituacdo quanto ao carater publico
das acBes de comunicacdo, aliada a exemplos praticos de sua aplicacdo. Ele explica a

importancia de tal revisdo de significado.

A requalificacdo conceitual das premissas do interesse publico na comunicagao é [...]
uma tarefa necessaria, haja vista a confusao reinante entre as diversas modalidades de
comunicagdo. Dessa confusdo [...] nascem as brechas para que, principalmente na
comunicacdo feita pelos governos, haja manipulagdo no sentido da acdo de
comunicagdo beneficiar o gestor publico e ndo o cidaddo. O mesmo vale para a¢des
da iniciativa privada: sob o pretexto de divulgar ac6es que beneficiariam a sociedade
— caso da maior parte das a¢Oes de responsabilidade social das empresas — beneficia-
se, na acdo de comunicacdo, apenas a imagem institucional do anunciante. Dai a
necessidade de um entendimento claro da Comunicacdo de Interesse Publico frente a
outras modalidades de comunicagdo. (COSTA, 2006, p.15).

Coutinho (2013) compreende o direito a comunica¢do como um direito social, mas
também observa que muitas vezes a experimentacéo de tal direito é tensionado pelos parametros

de edicdo, formatacdo e critérios editoriais em emissoras de televisao de exploracdo comercial,
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tanto nos telejornais nacionais quanto naqueles produzidos e veiculados localmente. Ela
acredita que, diferentemente dos canais de TV comerciais, a TV Brasil poderia servir de canal
democrético de incorporacdo do publico no telejornalismo.
[...]aTV Brasil, como emissora de televisdo publica deveria possibilitar a difuséo de
diferentes vozes, imagens e sons, produzidos segundo uma diversidade de principios
editoriais de tal modo que a pluralidade de opiniGes e perspectivas fosse construida a

partir da experimentacdo do direito de comunicar, em um canal publico.
(COUTINHO, 2013, p. 27).

Para Coutinho (2013), a implantacdo da TV Brasil por si s0 ja representou uma grande
conquista para segmentos da sociedade brasileira envolvidos com a luta pela pluralidade e
democratizacdo do acesso a comunicacdo e a informacao no Brasil. Segundo a autora:

No que se refere a oferta de informacéo televisiva, a implantagdo de uma emissora de
TV publica se constituiu em uma alternativa concreta para a pratica de um jornalismo
orientado de forma efetiva pela observancia do interesse publico e caracterizado pelo

exercicio dos direitos a informag&o e comunicacao por telespectadores. (COUTINHO,
2013, p. 28).

Coutinho (2013) argumenta que com o surgimento da TV Brasil também inaugurou-
se no pais a oferta de televisdo efetivamente publica e ndo de exploracdo privada ou estatal,
como as demais emissoras até entdo em funcionamento. A autora cré que a perspectiva da
pluralidade de vozes no telejornalismo publico orientaria a constituicdo dos programas
jornalisticos em uma emissora publica como espaco para o exercicio do direito a comunicacao,
para além do direito a informacdo de qualidade, aferida segundo parametros de exceléncia.
Entre tais parametros, Coutinho (2013, p. 30) destaca a busca pelo contraditorio, o que, para
ela, caracteriza-se como:

[...] elemento constitutivo das narrativas das reportagens, entendendo que a realidade
também é marcada pela complexidade e que sua compreensdo e conhecimento

envolveriam a necessidade de incorporacdo de diferentes pontos de vista e olhares
sobre temas considerados relevantes.

Coutinho (2013) também evidencia que a questdo da diferenca configura-se como

outro aspecto que deveria caracterizar o telejornalismo publico. Consoante a autora:

Este [o telejornalismo publico] deveria ser construido em uma relacéo de alteridade
com o modelo veiculado nas emissoras comerciais, especialmente no que se refere a
participagdo e didlogo com o publico. Mais cidaddo que consumidor, os vinculos de
proximidade a serem construidos entre os telejornais publicos e seus publicos devem
perpassar todo o processo de producao, veiculagdo e repercussdo dos noticiarios. Para
isso 0s programas jornalisticos em uma emissora publica deveriam estimular e
propiciar instrumento para a efetiva participagdo do espectador, em lugar do que é
definido como uma interacéo reativa, apenas, esta mais simulacéo que efetiva relagdo
de identidade entre TV e sociedade. (COUTINHO, 2013, p. 30).
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Detoni (2015) analisa as questfes relativas a independéncia editorial dos meios de
comunicacgdo publicos e discute o papel do radio e da TV na sociedade da informacdo, além da
necessidade de espagos midiaticos emancipatorios, que incentivem o debate de temas publicos
e a participagdo social. Em sua obra, a autora aborda o resgate da funcdo de “praga publica” da
midia com base no pensamento de Jirgen Habermas. O conceito de esfera pablica desenvolvido
pelo filésofo alemdo é apresentado para uma melhor compreensdo do papel dos meios de
comunicacdo de massa e hoje torna-se fundamental nas discussdes sobre espacos midiaticos
participativos. Conforme Detoni (2015, p. 11), “para os meios publicos, resgatar o papel de
‘agora’ e consolidar-se como um espaco privilegiado de debate social representa mexer com
interesses politicos e comerciais”.

Detoni (2015) ainda apresenta os fundamentos tedricos da comunicacédo dialdgica e
plural na midia de massa, investiga as visoes divergentes sobre a participacdo do Estado na
comunicagdo de massa e destaca o uso politico e comercial das ondas de radiodifuséo e 0s
processos democraticos que levaram setores da midia estatal a discutir a adocdo de uma
identidade publica. A autora ainda aponta licdes e sugestdes para uma acao transformadora nas
emissoras do chamado “campo publico” brasileiro, objetivando contribuir com subsidios para
a discusséo sobre o tema.

Duarte (2009) avalia que a atuacdo em comunicacao publica exige: a) compromisso
em privilegiar o interesse pablico em relacdo ao interesse individual ou corporativo; b)
centralizar o processo no cidad&o; c) tratar comunica¢do como um processo mais amplo do que
informacdo; d) adaptacdo dos instrumentos as necessidades, possibilidades e interesses dos
publicos; e) assumir a complexidade da comunicacdo, tratando-a como um todo uno.

O autor diz que a expressao “comunicagdo publica” tem sido, nos Ultimos anos, tema
de debates na academia e na imprensa, nome de cursos de pés-graduacao, fonte de incipiente e
estimulante literatura e fomentadora de interesse a respeito de suas diferentes interpretacoes,
implicacdes e potencial de adocdo. Duarte (2009, p. 60) fala do esforco de alguns autores de
propor um significado especifico para a expressao.

Um conceito unificador que faz convergir o interesse daqueles que desejam midias
publicas fortes, uma imprensa mais pluralista e democratica, a informacdo e a
interagdo com o cidaddo em bases apropriadas, uma divulgacdo mais proxima do
interesse do Estado e da sociedade do que do governo parece ser o de interesse
publico, expressdo, assim como comunicacdo publica, dificil de definir
consensualmente. Talvez seja mais facil, neste caso, encaminhar uma definigéo pelo
oposto — ou o que ndo ¢ “comunicacdo publica”: ndo trata de comunicag@o sobre

interesses particulares, privados, de mercado, pessoais, corporativos, institucionais,
comerciais, promocionais ou de “um publico”.
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Duarte (2009) afirma que a comunicagdo publica coloca a centralidade do processo de
comunica¢do no cidaddo, ndo apenas por meio da garantia do direito a informacéo e a
expressao, mas também do didlogo, do respeito a suas caracteristicas e necessidades, do
estimulo & participagdo ativa, racional e corresponsavel. Ele considera a comunicagdo publica
um bem e um direito de natureza coletiva, envolvendo tudo o que diga respeito a aparato estatal,
acOes governamentais, partidos politicos, movimentos sociais, empresas publicas, terceiro setor
e, até mesmo, em certas circunstancias, as empresas privadas.

O uso da expressdo esta associado ao esforco de melhorar a vida das pessoas pela
comunicagdo. Para conseguir isto, 0s instrumentos de comunicacdo sdo utilizados a
partir do ponto de vista do cidaddo em sua plenitude e ndo apenas em suas faces de
consumidor, eleitor, usuario. Praticar comunicacdo publica implica assumir espirito

publico e privilegiar o interesse coletivo em detrimento de perspectivas pessoais e
corporativas. (DUARTE, 2009, p. 61).

Rothberg (2011) faz uma ponderacdo sobre o potencial do jornalismo publico no
fortalecimento da democracia.
E preciso examinar justamente a adequagdo dos mecanismos implementados pelo
movimento [em prol do jornalismo pablico] para viabilizar a participacao das pessoas
nas discussdes dos problemas das regiGes que elas habitam. Embora o formato
inicialmente proposto pelos jornalistas pablicos para criar e manter grupos de debate
tenha sido objeto de criticas, porquanto improvisado e sem critérios adequados, a
organizacdo de individuos para analisar problemas coletivos possui grande forca de

democratizacéo dos espacos de confronto de ideias, se efetivadas em um patamar mais
sofisticado. (ROTHBERG, 2011, p. 182).

Segundo este autor, o potencial do debate aberto entre grupos para ampliar 0s espacos
em que se realiza a propria democracia pode ser compreendido nos termos da esfera publica
habermasiana, o que, na conceituacdo de Habermas (1984 apud ROTHBERG, 2011, p. 183),
“trata-se de um espaco de reivindicacdo, preenchido por manifestac@es privadas que lutam entre
si a fim de influenciar o exercicio do poder publico”.

Fort (2005) defende a televisdo como instrumento de educacdo e o jornalismo como
elemento pedagdgico. Contudo, para que a producdo jornalistica para veiculos de comunicacao
eletrbnicos tenham um uso pedagogico, faz-se necessaria a discussdo com os espectadores. Ela
recorre ao pensador italiano Antdnio Gramsci, para o qual o jornalismo, enquanto elemento
fundamental de comunicacdo social, ¢ considerado “a escola de adultos”, possuindo, assim,
forte conotagdo pedagdgica. Dessa maneira, “a ‘espontaneidade’ popular, convenientemente
educada, pode se converter em um ‘espirito popular criativo’ capaz de auxiliar as classes
populares a sairem da situacdo de opressao e de ignorancia em que se encontram.” (GRAMSCI,

1983, p. 55 apud FORT, 2005, p. 39).
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Fort (2005) entende que, entre 0s meios massivos, a televisdo desperta maior
curiosidade, pois envolve caracteristicas de todas as outras midias: palavras, sons, imagens,
cores, luzes e simbolos. Além disso, com o advento da televisdo digital, até particularidades
dos computadores podem ser incorporadas a TV. “Com toda essa complexidade, a televisao ¢é
o0 veiculo de comunicacéo mais indicado a transmissdo de informac&o, cultura, entretenimento
e educagdo” (FORT, 2005, p. 18).

Kovach e Rosenstiel (2003) descrevem a capacidade de o jornalismo prover um férum
aberto para a critica e 0 comentario publico, como também para a conciliacdo, servindo de
espaco para a expressdo da opinido publica, em um processo que recria, todos os dias, nas
sociedades modernas, os antigos féruns nos quais as primeiras democracias do mundo se
formaram.

Essa capacidade da imprensa de criar um férum é tdo forte que permeia todos os
aspectos do trabalho dos jornalistas, comegando com a matéria inicial com a qual ele
alerta o puablico sobre um fato ou uma situacdo. Essas matérias talvez contenham
alguma analise que indicam (sic) impactos potenciais. O contexto pode ser dado por
meio de comparagdo ou contraste, e 0s editoriais que acompanham o assunto talvez

ajudem a avaliar melhor a informacdo. Os colunistas as vezes tecem comentarios
pessoais sobre o assunto. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 206).

Os mesmaos autores afirmam que todas as formas usadas pelos jornalistas no dia a dia
podem servir para a funcdo de criar foruns, ao alertar o publico para temas que de certa forma
estimulam julgamentos.

A curiosidade natural do ser humano significa que ao informar sobre eventos
programados, denunciar praticas incorretas ou revelar uma tendéncia em
desenvolvimento o jornalismo faz as pessoas pensarem. A medida que o publico
comeca a reagir a essas aberturas, a comunidade se nutre de vozes publicas — nos
programas de radio, talk shows na televisao, opinides pessoais nas paginas editoriais.
A medida que essas vozes sao ouvidas por aqueles que estdo no poder, elas permitem

entender a natureza da opinido publica em relacdo ao assunto em pauta. (KOVACH;
ROSENSTIEL, 2003, p. 206).

Na visdo de Kovach e Rosenstiel (2003), a criagdo de um forum com o publico pode
também significar engajamento. Entretanto, tal troca de informacdes e opinides deve ser mais
reflexiva, mais concentrada na discussdo, com o proposito Unico de encontrar uma resolugédo
para a problematica em debate. Segundo os autores, “a imprensa tem um papel nessa discussao,
incluindo o de conduzi-la e matiza-la, deixando que reflita também onde, na sociedade, existe
o debate, bem como onde estdo os pontos de conciliagdo” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003,
p. 218).

Kovach e Rosenstiel (2003) reconhecem ainda que, com a Internet, houve um

incremento no numero de foruns, com maior participacdo publica, gragas ao surgimento das
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salas de bate-papo e de outros dispositivos que transformaram o que antes era conversa
particular em parte do discurso publico.

Kunsch (2011) € outra autora que compartilna a ideia de que as ferramentas de
comunicacdo publica devem existir, s6 e somente sO, para servir a sociedade e o cidaddo. Ela
assevera que o debate sobre comunicagdo publica abrange distintos campos de conhecimento e
de préticas sociais e profissionais, sendo a comunicacao organizacional e as RRPP as areas mais
envolvidas.

As areas de comunicacdo organizacional e de relagfes publicas abrigam, de modo
privilegiado, essa experiéncia, a medida que as instituicbes publicas e privadas
desenvolvem acdes estratégicas dirigidas a publicos especificos, com instrumentos de
comunicacdo, em defesa do interesse publico. De modo complementar, os poderes
executivo, legislativo e judiciario, que constituem o Estado, também se valem de

estruturas e profissionais capazes de informar e estabelecer comunicagdo publica
como a prépria traducdo de democracia. (KUNSCH, 2011, p. 15).

Ela considera os meios de comunicacdo de massa um espaco estratégico de
visibilidade, essenciais a consecu¢do da comunicacdo publica, ainda que defendam tanto
interesses privados quanto interesses publicos. Para Kunsch (2011), a comunicacdo publica
vincula-se com o interesse publico do ponto de vista tanto da teoria quanto da praxis, o que
significa pesquisar e debater sobre estruturas, a producdo de informacéo publica e a circulagéo

de temas de interesse publico.

A comunicacdo publica pode ser vista como uma rede, simbolicamente constituida, a
partir de temas relevantes para o interesse publico, de carater transitério ou
permanente, como os relacionados a protec¢do da infancia e a educacao, assumidos por
empresas privadas, organizacdes ndo-governamentais, institui¢des publicas, sistema
educacional etc., além da agenda de sustentabilidade e responsabilidade social.
(KUNSCH, 2011, p. 15).

Kunsch (2011) é mais uma autora a concordar que atualmente, na era digital, a
comunicacgdo publica conta com novos suportes e meios que revolucionam contetdos, assim
como as formas e o processo de produzir as comunicagdes, ndo obstante estes possam causar

efeitos danosos, 0s quais podem ser evitados por meio de estratégias eficazes de comunicacéo.

As tecnologias de informagdo surgiram e se desenvolvem para favorecer a
comunicacdo, o relacionamento e a participacdo dos cidaddos nas questbes de
interesse coletivo. Mas podem simplesmente ser meras promotoras de maior rapidez
de circulagdo da informacdo e oferecer servicos de ma qualidade. Isto se ndo vierem
acompanhadas de uma profunda reestruturacdo administrativa no setor pablico e de
um olhar mais atendo das organizacfes para a ascensao da sociedade civil na vida
politica dos paises, se ndo estiverem sustentadas por estratégias apropriadas de
comunicagdo. (KUNSCH, 2011, p. 16).
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De acordo com Lima (2011), a comunicacdo publica é capaz de construir um novo
agendamento, uma nova agenda-setting, ou seja, forcar os meios de comunicacao a reconfigurar
a percepcao social sobre o que é importante e merece ser debatido na esfera publica.

Ao estimular o exercicio da cidadania e participacdo social ativa, garantir o direito a
informacéo e trabalhar pela democratizagdo da esfera publica, a comunicagdo publica
é capaz de levar ao debate publico temas que sdo realmente de interesse da sociedade,
indo além dos assuntos que interessam ao mercado ou as elites discutir. A esse

processo que a comunicacao publica é capaz de instaurar podemos chamar de um
novo agendamento. (LIMA, 2011, p. 110).

A autora admite que, para tanto, diante do quadro de monopdlios de comunicacao
existente no Brasil, seja na esfera nacional, seja na regional, é necessario que se crie e estimule
a construcao de novos espacos de expressao e debate para a sociedade brasileira, principalmente
para a grande maioria da populacdo que é apenas receptora do processo de comunicagdo de
massa. Ademais, deveria haver mecanismos para que os cidaddos sejam produtores ativos do
processo comunicacional, de maneira a enfrentar os desafios que se apresentam a comunicacéo
publica, na busca pela democratizacdo da esfera publica e pela promocdo da cidadania.
Conforme Lima (2011, p. 109):

Capacitar os agentes a se instituirem como comunicadores tem dado bons resultados
em escolas, associacfes de moradores, grupos étnicos, entre tantas possibilidades.
Observamos que as pessoas envolvidas no fazer comunicacional — seja um jornal, um
programa radiofénico, um portal —, elevam a predisposi¢do de participar de outras
demandas, desenvolvem um novo conhecimento critico, inclusive em relagdo aos
mecanismos de funcionamento dos meios de comunicacéo de massa, pois vivenciam,
na pratica, os processos de selecdo de noticias, adequagéo de mensagem, valoragdo de
fatos. Estas experiéncias rompem a inocéncia em torno da neutralidade dos meios de
comunicagdo proporcionando um novo entendimento sobre o poder de manipulagdo
da informacdo nos grandes veiculos e a imposicdo de uma agenda divorciada dos
interesses da maioria da populagéo.

Esta percepcdo se coaduna com as daqueles que defendem a educomunicacdo como
estratégia na promocdo da emancipacao comunicacional de um puablico. Tais pesquisadores
alegam que para que os cidadaos possam exercer seu direito de expressao conscientemente, via
meios de comunicacdo, é preciso estimula-los a criar dentro de si um senso critico. Um dos

caminhos pelos quais tal incentivo perpassa ¢ conhecido como “educomunicagdo”, o que, no

entendimento do NGcleo de Comunicacdo e Educagdo da USP, segundo Soares (2011, p. 15):

[...] designa um campo de acdo emergente na interface entre os tradicionais campos
da educacgdo e da comunicacao [e] apresenta-se, hoje, como um excelente caminho de
renovagao das praticas sociais que objetivam ampliar as condi¢des de expressao de
todos os segmentos humanos, especialmente da infancia e da juventude.
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Na concepcéo de Citelli e Costa (2011), o conceito de educomunicacédo traz consigo
uma dimensdo complexa e que talvez ndo mais se explique apenas apontando determinados
nexos ou interfaces que imantam comunicagéo e educacao.

Trata-se de reconhecer, agora, a existéncia de um campo inter e transdisciplinar, cujos
lineamentos deixam de ser dados, apenas, pelos apelos, certamente necessarios, de se
introduzirem os meios e as novas tecnologias na escola, e se expandem, sobretudo,
para um ecossistema comunicativo que passou a ter papel decisivo na vida de todos
nds, propondo valores, ajudando a constituir modos de ver, perceber, sentir, conhecer,

reorientando praticas, configurando padres de sociabilidade. (CITELLI; COSTA,
2011, p. 7).

Para essas autoras, “¢ possivel conceber a Educomunicagao como uma area que busca
pensar, pesquisar, trabalhar a educagéo formal, informal e ndo formal no interior do ecossistema
comunicativo” (CITELLI; COSTA, 2011, p. 8).

Martin-Barbero (2011, p. 121) considera que “inovagdes no Campo da Comunicacio
colocam desafios para a Educacdo que ndo devem ser menosprezados, quando se pretende a
construcao da cidadania.”

Mielli (2009) considera que entre as tantas dividas que o Estado Brasileiro tem com o
Seu povo, esta a construcdo de um sistema publico de comunicacéo que possa se constituir numa
alternativa a hegemonia comercial existente nesse campo. Ela acredita que na luta pela
democratizacdo das comunicagdes, essa € uma pauta emergencial a ser enfrentada, visto que
“excluséo social, analfabetismo e negacéo de direitos, somados a auséncia de espacos publicos
de comunicacao, resultam numa combinacdo explosiva que mina a democracia e molda uma
sociedade passivel de dominagédo cultural, politica e economica” (MIELLI, 2009, p. 9).

Tal autora também adverte quanto a um cenario ainda pior de privacao de direitos de
populagdes residentes nos confins do Brasil. “Quanto mais nos embrenhamos no interior do
pais, nos distanciando das capitais e dos grandes polos industriais, mais constatamos como se
agrava essa condi¢do de negagdo de direitos em todas as esferas sociais” (MIELLI, 2009, p. 9).

Maria Oliveira (2004) assevera que a efetividade da comunicacao publica subtende
um relacionamento entre os diferentes setores pautado na confianca, na credibilidade, na
transparéncia, na €tica, na responsabilidade social e no dialogo constante, formando-se a base
para a estruturacdo da cidadania.

A autora argumenta que em razdo da ética, das obrigacbes morais e das acGes dos
membros que compBdem o Terceiro Setor, a comunicacao publica por eles realizada tem maior
eficacia do que aquela feita pelo governo ou pelas empresas, uma vez que eles conquistam

prestigio junto a opinido publica.
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Mesmo havendo excecdes, a solidariedade e a confianga sdo aspectos que tém sido
identificados como caracteristicas do Terceiro Setor, contribuindo para a valorizagao
de sua imagem frente a opinido publica e para sua participacdo estratégica na
interlocucdo com outros setores. Tal interlocucdo €, por sua vez, essencial para se
viabilizar a Comunicagdo Puablica. (OLIVEIRA, M., 2004, p. 198).

Lopes (2015) apresenta as estratégias que vém sendo adotadas pela Empresa Brasil de
Comunicagdo (EBC) para garantir aos brasileiros a universalidade do sinal da TV Brasil. “A
op¢ao tem sido pela construcdo da estrutura ‘em rede’ baseada nas afiliagdes das TVs
Educativas e com algumas emissoras préprias: Rio de Janeiro, Maranhdo, S&o Paulo, além da
sede em Brasilia” (LOPES, 2015, p. 92).

A autora argumenta que este modelo de negdcio “rede” apresenta contradi¢des, pois
apesar de se configurar como um paradigma de sucesso empresarial, torna-se bastante
questionavel da perspectiva social. Lopes (2015) ainda afirma que as emissoras educativas,
muitas delas com uma trajetoria de mais de 40 anos, continuam a padecer com a dificuldade de
construgdo de uma rede televisiva publica.

Ao tracar um panorama das TVs Educativas espalhadas pelo Brasil, Lopes (2015)
lamenta que grande parte delas esteja vinculada a grupos religiosos, politicos e empresariais, a
exemplo do que acontece com 70% das emissoras de TV educativa do Estado de Santa Catarina.
“Nesses canais, a programagdo vem sendo utilizada para atender aos interesses dos referidos
grupos, distanciando-se sobremaneira do que prevé a legislagdo para as emissoras educativas”
(LOPES, 2015, p. 92).

A autora ressalta que em face desse uso explicito das TVs Educativas para fins
comerciais, politicos e religiosos, 0 Governo Federal implantou, tardiamente, uma medida para
frear tal pratica. Trata-se da Portaria n°® 355, de 12 de julho de 2012, do Ministério das
Comunicagdes, (MINISTERIO DAS COMUNICACOES, 2012) fixando alguns critérios para
a distribuicdo de novas outorgas, restringindo-as. Contudo, Lopes (2015) salienta que a portaria
sO produz efeitos sobre novas outorgas e ndo sobre as dezenas de outorgas ja concedidas, cujos
usos sao irregulares.

O impacto regulatorio desta portaria é parcial uma vez que cria normas apenas para a
distribuicdo de novas outorgas. No entanto, nela ndo consta nenhuma orientacao para
tornar mais rigorosa a renovagao dos canais que estdo em funcionamento ou que j&
foram outorgados. Por exemplo, em agosto de 2012, estavam em funcionamento 137
geradoras educativas e outras 66 j& haviam sido outorgadas [...]. Juntas representam
70,7% do total das 287 frequéncias disponiveis. Sendo assim, 0s preceitos
estabelecidos na portaria supracitada, de fato, sdo seguidos ou orientaram menos de
um tergo (29,3%) das concessfes ou, em numeros absolutos, 84 canais. Portanto,

como se pode observar, a maior parte das TVs Educativas continua operando sem as
diretrizes da nova norma. (LOPES, 2015, p. 93).
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Otondo (2012) demonstra preocupacdo com o futuro da televisdo publica na era digital.

Em tempos de conectividade, de portabilidade, de mobilidade e de interatividade, a mudanca

do sistema analdgico para o digital e de comportamento, provocada pela tecnologia, afeta,

segundo a autora, 0 modo de funcionamento dos canais de televisdo aberta, ndo s6 no &mbito

da recepgdo e transmissdo de sinais, como no modo de funcionamento interno, produgéo e

difusdo de programas, que passam a exigir da indUstria audiovisual o desenvolvimento de novos

formatos e linguagens para atender novos mercados e novos suportes, a exemplo do tablet.

Além disso, as audiéncias, agora mdultiplas e exigentes, deixam de ser passivas e se tornam

participativas. Neste novo panorama que se desenha em escala mundial, Otondo (2012, p. 30)

questiona como a televisdo publica conseguira sobreviver sem o aporte volumoso de recursos
necessarios para se adaptar a nova realidade.

Neste ambiente, ganha relevancia a questdo da propriedade transnacional e

concentrada dos meios de comunicacdo e a luta pela democratizacdo das

comunicacdes na qual se poderia inserir o futuro da televisdo publica no mundo. O

desafio é maior ainda para a televisdo publica que deve fazer face a vultosos

investimentos em tecnologia e formacao profissional. E ainda, rever seu “modelo de

negdcio” se ndo quiser ficar fora do novo panorama audiovisual que se configura, no

qual predomina acirrada competicdo por mercados e a comercializacdo da cultura,
tratada como “bens e servigos” no mercado internacional. (OTONDO, 2012, p. 30).

Para Otondo (2012), impde-se a obrigacdo de pensar, desde ja, a televisdo como ela é
hoje, para projetar a transformacdo e planejar a transicdo. Consoante a autora, isto passa
necessariamente pela discussdo do papel do Estado no campo da comunicacdo e da formacao
de eventuais politicas publicas de comunicacédo publica para o setor. Esta seria uma saida para
assegurar a permanéncia da TV puablica no ar, uma vez que:

[...] a acirrada competicdo por audiéncia e recursos a qual se submete a televiséo
publica em escala global, corre o risco de provocar a sua inviabilidade e comprometer

a sua permanéncia como ator e agente legitimo da comunicacéo social no mundo.
(OTONDO, 2012, p. 36).

Perdigdo (2014) tece algumas criticas ao modelo de financiamento da televisdo publica
no Brasil, especificamente aquele que sustenta a TV Brasil, que, embora ndo seja uma televisdo
a servico do Governo Federal e tenha certa autonomia de gestdo, ela é mantida com recursos
do erario. “Claro que a TV Brasil ndo é chapa branca. Mas ¢ claro também que o modelo de
financiamento em que se sustenta, inteiramente dependente do Estado, faz dela um embrido
fragil diante da ameaga permanente de um aborto provocado.” (PERDIGAO, 2014, p. 69).

Para esse autor, diante das amarras impostas pelo sistema que mantém a TV Brasil,
torna-se dificil cumprir com o papel que deve ter a emissora de televisao que se pretende publica

num pais cuja comunicacao institucional do poder publico, univoca e autoritaria, € marcada,
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entre outros aspectos, pelo patrimonialismo; pelo culto a personalidade ou promocéo
institucional; pela informag&o tendenciosa e omisséo de fatos. Perdigdo (2014, p. 70) enfatiza
que “faz-se necessario buscar outro modelo de financiamento, que inclua também receitas do
mercado e da sociedade, como ja ocorre com sucesso em outros paises”.

Ele reconhece que a proposi¢do de mudanca da fonte de receitas ndo constitui uma
proposta facil, num pais em que “a cultura predominante ¢ a de que o que ¢ publico ndo ¢é de
ninguém e, sendo assim, pode ser sequestrado pelo interesse particular dos poderosos do
governo ou do mercado, em detrimento do interesse coletivo.” (PERDIGAO, 2014, p. 70).

Perdigdo (2014) também deprecia 0 modelo de rede da TV Brasil, 0 que para ele
fortalece emissoras estatais estaduais descoladas da misséo republicana de comunicagéo,
enfraguecendo, consequentemente, 0 que seria um projeto nacional de TV Publica.

Ao disponibilizar assessoria técnica e programagdo em rede, sem exigir a
contrapartida da desgovernamentalizacdo daquelas emissoras parceiras, a TV Brasil
aplica o recurso pablico em projetos outros comprometidos com a patrimonializacéo,
de partidos e de politicos de passagem pelos governos estaduais. Assim, presta um
desservico ao Pais. (PERDIGAOQ, 2014, p. 71).

Para enfrentar os desafios da constru¢cdo da cidadania ativa e da democracia

participativa, entre outros valores sublimes da politica, Perdigdo (2014, p.71) propde que:

[...] talvez fosse mais oportuno e honesto a TV Brasil conveniar apenas com Estados
ou municipios que instituam seus conselhos de comunicacéo e que tenham emissoras
geridas, dos pontos de vista administrativo-financeiro e da programacéo de contetdos,
por conselhos curadores. Colocar o tema em pauta nos Estados ja seria uma grande
acéo, bem de acordo com o que poderia ser missdo de uma TV que se pretende publica
e nacional.

Scorsim (2008) esclarece que sdo varias as fontes de recursos para a manutencao da

EBC, gestora da TV Brasil. Segundo ele, a empresa sobrevive de:

[...] doagBes orcamentérias, exploragdo dos servicos de radiodifusdo “pablica”,
prestacdo de servicos a entes publicos ou privados, da distribuicdo de conteldos,
modelos de programacdo, licenciamento de marcas e produtos e outras atividades
inerentes & comunicacdo, doacBes, legados, subvengdes e outros recursos que lhe
forem destinados por pessoas fisicas ou juridicas de direito publico ou privado, de
publicidade institucional de entidades de direito publico e direito privado, voltada a
programas, eventos e projetos de utilidade publica, de promogéo da cidadania, de
responsabilidade social ou ambiental, da distribui¢do da publicidade legal dos 6rgdos
e entidades da administracdo publica federal, de recursos obtidos nos sistemas
instituidos pelas Leis n% 8.313/91, 8.685/93 e 11.437/2006, recursos provenientes de
acordos e convénios que realizar com entidades nacionais e internacionais, pablicas
ou privadas, rendimentos de aplicacdo financeira que realizar e de rendas provenientes
de outras fontes. Admite-se a publicidade institucional de entidades de direito publico
e privado, a titulo de apoio cultural, e a distribuicao de publicidade legal dos 6rgéos e
entidades federais, porém veda-se a veiculagdo de andincios de produtos e servigos.
(SCORSIM, 2008, p. 280).
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Torres (2011) ressalta que os servicos publicos de rédio e TV ou radios e TVs publicas
estabeleceram-se em todos os paises, independentemente dos regimes de governo, ou seja, estao
presentes em nagdes cujos regimes vdo da extrema-direita totalitaria a esquerda totalitaria,

passando por regimes liberais e sociais-democratas.

No debate sobre servigo publico [de radio e de TV], é necessario tomar em conta a
diversidade de modelos existente no mundo. Desde o0s paises totalitarios ou
autoritarios onde apenas existe TV do Estado até os paises democraticos onde a TV
publica se concentra em programacao realmente alternativa a comercial, passando
pela politica conjunta plasmada em directivas da Unido Europeia, a diversidade é
grande, em termos institucionais, de financiamento, de relacionamento com o poder
politico, audiéncias, quantidade e qualidade de servigos prestados. (TORRES, 2011,
p. 83).

Torres (2011, p. 88) elenca uma série de razdes para crer que um servico publico de
radiodifusdo tenha utilidade:

[...] os [servigos] privados ndo apresentam determinados conteidos de interesse
publico; muitos programas dos privados estdo cada vez mais comerciais e
dependentes da colocacgdo de produtos, que ja editoraliza os contelidos; a inexisténcia
de um servico publico prestigiado alargaria as rédeas a ac¢do dos privados, deixando
de haver contraste para aferir os seus contetdos. O servigo publico serviria, assim,
para levar os outros a serem comparados pelos espectadores com contedos livres de
influéncias comerciais e serviria para fazer o que os outros ndo fazem.

Rincon (2002) destaca a relevancia social, cultural e politica que se atribui na
sociedade ao carater “publico” do servigo de televisao. Para ele, no comego deste século XXI,
a questdo da televisdo publica torna-se prioritaria na agenda de reflexdo e acdo do campo da
comunicacdo e da politica, impondo urgéncia no modo de pensar o sentido publico da televisao,

como se depreende dos seguintes fatos:

- A televisdo entra nas Nagdes Unidas como preocupagdo politica. Em 1995, a
Assembleia Geral da ONU declarou o dia 21 de novembro o Dia Mundial da
Televisdo. Dessa forma, esse meio chegou a agenda institucional do que é prioritario
para o desenvolvimento, a paz e a democracia; a televisdo, juntamente com as
mulheres, o0 meio ambiente e o respeito a diversidade étnica, € um dos temas
considerados necessarios para a construcdo da sociedade pluralista, justa e equitativa
que se deseja. No entanto, como toda declaracgéo feita sob o calor do populismo e da
ignorancia burocratica, esse reconhecimento politico da televisdo néo se traduziu na
construcéo de politicas para o fomento e o desenvolvimento da televisdo puablica.

- As televisdes publicas do mundo se relinem todos os anos em torno do IMPUT
(International Public Television Screening), para analisar as estratégias que 0s
governos, sociedades, produtores e realizadores estdo utilizando para reivindicar a
televisdo publica como o lugar social de todos, como uma alternativa audiovisual de
encontro da sociedade, de fomento dos direitos dos cidaddos, e de reconhecimento da
pluralidade social que nos habita.

- Os paises latino-americanos praticam politicas que incentivam a privatizagdo do
meio e procuram encontrar uma missdo e a melhor forma de gestao para as televisdes
publicas, que ha pouco se caracterizavam pela sua entediante oferta televisiva e seu
alto custo de funcionamento. Essa onda neo-liberal aposta em canais de televiséo
publica auto-financiados e menos dependentes dos orgamentos oficiais. 1sso leva as
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estagdes a se langarem a criacdo de programas e estratégias que possam concorrer em
seducdo com as estacdes comerciais, na geracao de audiéncias de massa.

- A fungdo educativa e cultural da televisdo é questionada, uma vez que nao sdo nem
os conteidos, nem os politicos, nem os académicos, os que decidem o que € educativo.
Ao contrario, comecam-se a projetar programas a partir das necessidades e
expectativas dos publicos. Por esse motivo, acentua-se a preocupagdo de fazer
televisdo de qualidade, criar ofertas especificas para os publicos infantis — que
comegam a despontar como uma problematica fundamental — e proporcionar
mensagens Uteis, préximas dos publicos juvenil, idoso e de todas as minorias
excluidas da tela de massa. A televisdo, outrossim, se torna o meio central para a
discussdo dos projetos éticos dos varios paises.

- Nestes momentos, retoma-se a pergunta sobre a responsabilidade social, democratica
e cidada das televisdes privadas. A construcdo do sentido coletivo da sociedade ¢,
também, um assunto da televisdo comercial, devido a sua centralidade cultural, a sua
tendéncia para o0 monopélio da propriedade, aos seus estilos banais de construcdo do
social e & sua precaria representacéo da realidade politica e histdrica. (RINCON, 2002,
p. 28-29).

Na secdo subsequente deste capitulo, faz-se um breve relato da trajetéria de um
segmento de TV publica educativa no Brasil: as emissoras de televisdo universitarias. O
caminho percorrido pelas TVU mostra o rduo processo de construgdo de um rede de televisdo

publica educativa no pais, da qual TV UFPB faz parte nos dias atuais.

2.2 TV publica universitaria no Brasil

Toda televisdo universitaria é, antes de tudo, uma televisdo educativa.
Coincidentemente, no Brasil, a primeira estacdo de TV publica educativa foi uma TV
Universitaria. Em 22 de novembro de 1968, era inaugurada a TV Universitaria-Recife (TVU),
Canal 11, VHF*, entdo uma emissora de televisio de canal anal6gico® por radiodifusdo® da
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE). (ANGEIRAS, 2015).

Valente (2009) assevera que o principal motivo para a implantacdo da TVU de
Pernambuco e das demais emissoras de TV educativas brasileiras cujas criacbes ocorreram
entre as décadas de 1960 e 1970 foi promover o surgimento de um conjunto de televisdes
publicas para atender a demanda por educacdo no pais, que vivenciava um periodo de

crescimento populacional associado a um desenvolvimento industrial, mas padecia de caréncia

4 Sigla para o termo em inglés Very High Frequency (Frequéncia Muito Alta), que designa a faixa de
radiofrequéncias de 30 megahertz a 300 megahertz.

5 A tecnologia analdgica é o processo de receber um sinal de audio ou video e traduzi-lo em pulsos eletrdnicos.
Fonte: https://tecnologia.culturamix.com/eletronicos/diferencas-entre-o-analogico-e-o-digital. Acesso em: 28
dez. 2019.

& Difusdo de sinal feita por meio de ondas de radio. A televiséo e o radio sdo meios de comunicacgdo que utilizam
essas ondas para a sua difusdo. No caso da televisdo este tipo de difusdo também é conhecido pela expresséo
televisdo aberta. (FRADKIN, 2007).
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de méo de obra suficientemente qualificada para ocupar os postos de trabalho ofertados por
essa industria.

Magalhédes (2013) corrobora a verséo de Valente (2009), ao afirmar que a primeira
televisdo universitaria do pais foi criada “com o objetivo de ser a primeira de uma série de TVs
que integrariam um sistema nacional de emissoras educativas dentro de um plano nacional de
alfabetizacdo e educacdo basica através dos meios de comunicacdo em massa (MCM)”.
(MAGALHAES, 2013, p. 107). Ele ressalta que a TV Universitaria-Recife surgiu em pleno
exercicio do regime militar e que o sistema de televisGes educativas serviria como uma espécie
de contraponto, e ao mesmo tempo complemento, a politica de integracdo nacional e controle
social da ditadura, que ja havia garantido concessfes de canais comerciais a politicos e
empresarios simpaticos a causa governista.

Fradkin (2003, p. 56) sustenta que “no Brasil, a televisdo educativa foi implantada sem
obedecer a um planejamento que decorresse de uma politica setorial de governo.” Os motivos
que conduziram as concepcdes de cada uma das estacOes de tevé foram os mais variados.
“Algumas emissoras tiveram como raiz de sua criagdo razdes de ordem politica; outras,
deveram a sua existéncia a tenacidade individual de idealistas, e poucas foram as que surgiram
com objetivos explicitamente definidos.” (FRADKIN, 2003, p. 56).

Angeiras (2015) relata que, entre 1968 e 1974, nove estagdes de TV educativa foram
implantadas no Brasil, estando entre elas apenas duas emissoras universitarias (TVU de
Pernambuco e TVU do Rio Grande do Norte). Ela argumenta que embora o intuito da instalacéo
de tevés educativas fosse a criacdo de uma rede de emissoras, todas atuaram de maneira
independente até 1978, quando entdo esbogou-se a formacdo de uma rede de televiséo
educativa.

No papel, a legislacdo vigente ja assegurava, na época, a instalacdo da rede, mas ainda
era necessario que o Governo Federal tomasse, ao longo de dez anos, uma série de medidas, a
exemplo da criacdo de programas, 6rgédos e entidades e da formacéo de parcerias, para que o
projeto de uma rede teleducativa pudesse ser finalmente implantado.

O Decreto-Lei n° 236, de 28 de fevereiro de 1967 (BRASIL, 1967), que complementou
e modificou o Cadigo Brasileiro de Telecomunicagdes - instituido por meio da Lei Federal n°
4.117, de 27 de agosto de 1962 (BRASIL, 1962) —, ja havia estabelecido o papel das televisoes
educativas, quais eram as entidades que poderiam executar o servi¢o de TV educativa e uma
reserva de canais para 0s postulantes de todas as capitais de estados e territorios e de cidades
com populacdo igual ou superior a cem mil habitantes que desejassem explorar o servigo de

televiséo educativa (BRASIL, 1967). O surgimento de tais dispositivos legais favoreceu a
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criacdo de televisbes para fins exclusivamente educativos no Brasil, a exemplo das tevés
universitarias, pois tal decreto permitiu a universidades brasileiras que obtivessem concessdes
de canais de TV educativos por meio de procedimento administrativo seletivo, sem a
necessidade de participacdo em editais de concorréncia.

Para efeito de conceituagéo do que seja uma televisao educativa no Brasil, nada melhor
do que usar a definicdo oficial estipulada no caput e no paragrafo Unico do artigo 13 do Decreto-
Lei 236/1967, o diploma legal que rege a radiodifusdo educativa no pais.

Art. 13 - A televisdo educativa se destinara a divulgacdo de programas educacionais,
mediante a transmissdo de aulas, conferéncias, palestras e debates. Paragrafo Unico:
A televisdo educativa ndo tem carater comercial, sendo vedada a transmissdo de
qualquer propaganda, direta ou indiretamente, bem como o patrocinio dos programas

transmitidos, mesmo que nenhuma propaganda seja feita através dos mesmos.
(BRASIL, 1967, sem paginacéo).

A regulamentacdo da radiodifusdo educativa abriu caminho para a consecucéo de
projetos educativo-culturais de televisdo. Em 1972, o entdo Ministério da Educacao e Cultura
(MEC) criou o Programa Nacional de Teleducacdo (PRONTEL)’, com o objetivo de coordenar
as atividades de teleducacao no pais, que deveriam ser implantadas pelas emissoras educativas
de radio e de televisdo (FRADKIN, 2007). Esse foi considerado o passo mais importante do
Governo Federal para que a almejada rede de TV educativa fosse instalada.

Também em 1972, é inaugurada a segunda televisao universitaria do Brasil: TVU.RN,
canal 5 analdgico de radiodifusdo VHF, uma emissora de canal aberto da Universidade Federal
do Rio Grande do Norte, com sede em Natal/RN. Curiosamente, essa também € a segunda
estacdo de TV universitaria da Regido Nordeste, portanto Unica regido do pais até entdo onde
havia televisdes universitarias. A Televisdo Universitaria do Rio Grande do Norte foi uma
concessao a UFRN para operacionalizacdo do Projeto Satélite Avancado de Comunicagdes
Interdisciplinares (SACI)8, do PRONTEL, marco da educacéo a distancia no pais na década de
1970. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE, 2017).

Com a promulgacdo da Lei Federal n° 6.301, de 15 de dezembro de 1975, criou-se a
Empresa Brasileira de Radiodifusdo (RADIOBRAS), a qual competiria com exclusividade
“implantar e operar as emissoras, e explorar os servigos de radiodifusdo do Governo Federal”

(BRASIL, 1975). A lei que concebeu a RADIOBRAS ndo s estabelecia um obstaculo ao

" Instituido pelo Decreto n° 70.066, de 26 de janeiro de 1972 (BRASIL, 1972a), e restituido pelo Decreto n° 70.185,
de 23 de fevereiro de 1972 (BRASIL, 1972b), foi um organismo de natureza transitéria, visando a integragdo em
ambito nacional das atividades didaticas e educativas através do R&dio, da Televisdo e outros meios, de forma
articulada com a Politica Nacional de Educagéo.

8 Projeto de educagdo primdria via satélite, criado em 1974 para atender as quatro primeiras séries do antigo
primeiro grau. Fonte: https://www.educabrasil.com.br/projeto-saci. Acesso: 28 dez. 2019.
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surgimento de novas televisdes universitarias no Brasil como criava um entrave as transmissoes
das duas emissoras universitarias federais preexistentes a lei, ou seja, a TV Universitéria de
Pernambuco e a TV Universitaria do Rio Grande do Norte. Entretanto, de acordo com Fradkin
(2007, sem paginacdo), “[...] essa lei ndo chegou a ser posta em pratica por ndo haver interesse
da Radiobréas em assumir essas emissoras.”.

N&o obstante novas emissoras de televisdo universitaria ndo fossem criadas até meados
dos anos 1990, em razdo do impedimento legal instaurado pela Lei 6.301/1975, proibindo
universidades publicas federais de deterem concessdes de radio e de televisao, a legislacdo ndo
inibia a instalacdo de novas televisbes educativas administradas por fundacgdes brasileiras
privadas.

Com a perspectiva de ampliagdo do nimero de tevés educativas no pais, mais e mais
regras sobre radiodifuséo educativa eram editadas. Em 1976, o MEC resolveu langar a primeira
norma a tratar exclusivamente do assunto. Juntamente com o Ministério das Comunicacoes,
baixou a Portaria Interministerial MEC/Minicom n° 832, de 8 de novembro de 1976 (ANEXO
A) que estabelecia os critérios para a manifestacdo do MEC com relagdo a concessao de canais
de radiodifusdo com finalidades exclusivamente educativas. Com isto, a concesséo de canais
educativos passava a ser feita pelo Ministério das Comunicacdes, apds a emissao de um Parecer
Técnico pelo Ministério da Educacdo. (FRADKIN, 2007). Tais critérios foram regulamentados,
posteriormente, pela Portaria Ministerial MEC n° 232, de 20 de marco de 1980 (ANEXO B).

O sonho de formar uma cadeia de televisdo educativa comegou a se concretizar em
marco de 1978, quando, por iniciativa do PRONTEL e da Fundagdo Centro Brasileiro de TV
Educativa (FCBTVE) - gestora da TVE do Rio de Janeiro -, foi realizado, em Nova
Friburgo/RJ, o | Encontro Nacional de Dirigentes e Assessores de TV Educativa, que resultou
na primeira tentativa de se criar uma pequena cadeia de nove estacfes, formando um sistema
nacional para o atendimento das caréncias educacionais e a operacionalizacdo de uma rede de
transmissdo de programas de cunho educativo, mediante a atuacdo integrada das emissoras
educativas componentes. Apesar da boa vontade e dos esforcos das integrantes da rede, Fradkin
(2003, p. 57) revela que:

A tentativa ndo vingou, servindo apenas para a formagdo de uma "redinha" (como foi
chamada, a época) para a transmissdo dos jogos da Copa do Mundo de 1978, na

Argentina, em virtude da TV Cultura de Sdo Paulo deter os direitos para aquela
transmissao.

Ainda que a primeira experiéncia ndo tenha logrado o éxito esperado, consoante

Fradkin (2003), em setembro de 1979, por iniciativa das emissoras educativas do Norte e do
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Nordeste, é realizada uma nova reunido, desta vez em carater regional, em Fortaleza/CE,
envolvendo as emissoras daquelas regioes e representantes da TVE do Rio de Janeiro. “Em
funcdo desta reunido, a TVE do Rio iniciou gestdes, com apoio das emissoras do Norte e do
Nordeste, para a implantacdo de um sistema nacional de emissoras educativas.” (FRADKIN,
2003, p. 57).

Dois meses depois, em novembro de 1979, o PRONTEL era extinto e substituido pela
Secretaria de Aplicacbes Tecnoldgicas (SEAT). Uma nova reunido foi convocada, desta vez
pela SEAT, em Natal/RN, envolvendo todas as nove emissoras educativas. O encontro marcou
a criacdo do Sistema Nacional de Televisdo Educativa (SINTED), cuja coordenacgdo politico-
administrativa ficou a cargo da SEAT/MEC. Ja a coordenacédo operacional do SINTED coube
a TVE do Rio de Janeiro (uma unidade da FCBTVE), emissora diretamente vinculada ao
Governo Federal. (FRADKIN, 2007).

A Fundagéo Centro Brasileiro de Televisdo Educativa tem sua sigla modificada de
FCBTVE para Funtevé, em 1982. No mesmo ano, a Funtevé incorpora a SEAT e 0 Servigo de
Radiodifusdo Educativa do MEC (SRE), 6rgdo responsavel pela gestdo da Radio MEC.
Conforme Fradkin (2007, sem paginacdo), “com estas alteracdes, as coordenagdes politico-
administrativa e operacional do SINTED passavam a ser feitas pela mesma entidade.”

De acordo com Fradkin (2003), em 1983, com a inclusdo das emissoras educativas de
radio no SINTED, este passou a denominar-se Sistema Nacional de Radiodifusdo Educativa
(SINRED). A criacdo do SINRED viabilizou a divulgacédo de programacdes regionais em rede
nacional.

O objetivo principal do SINRED era o de permitir que todas as emissoras educativas
veiculassem uma programacao constituida por programas produzidos por todas as
integrantes, diferentemente do que ocorria com as redes comerciais, que se limitavam

a retransmitir a programacéo das cabegas-de-rede, localizadas, invariavelmente, no
Rio de Janeiro e em Séo Paulo. (FRADKIN, 2003, p. 58).

E importante observar que, naquele periodo, as emissoras publicas priorizavam a
veiculacdo de programas de carater essencialmente educativo. Entre as experiéncias mais
significativas vivenciadas por uma TV Universitaria da época, pode-se citar o da TVU do Rio
Grande do Norte, que concentrava em sua programacdo a veiculacdo de programas didaticos
destinados ao ensino de alunos da 1% a 42 série do 1° Grau, faixa de ensino regular
correspondente nos dias atuais aquela que vai do 2° ao 5° ano do nivel fundamental do ensino
bésico. (FRADKIN, 2003).

Essa experiéncia, pioneira no Rio Grande do Norte, consistia na recep¢do de aulas

produzidas no Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), em Sdo José dos Campos (SP),
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e transmitidas, via satélite, em sinal aberto para Natal e Regido Metropolitana. As aulas para o
interior do estado eram distribuidas via retransmissores instalados em locais estratégicos,
atingindo uma area de cerca de 60% do Rio Grande do Norte, principalmente em lugares onde,
a época, nao havia energia elétrica. Isso exigia que os aparelhos de TV fossem alimentados por
baterias veiculares, substituidas a cada 15 dias. Essa opera¢do demandava uma logistica bem
articulada sediada em Natal e nas cidades-polo de cada regido, com o objetivo de garantir a
continuidade do projeto no interior do estado. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO
GRANDE DO NORTE, 2017).

O sistema educacional que viabilizou toda a operacionalizagdo no ambito estadual foi
denominado Sistema de Teleducacdo do Rio Grande do Norte (SITERN), cujo objetivo era
suprir caréncias educacionais da rede publica de ensino para um publico preferencial de 1% a 42
série em escolas da periferia urbana de Natal e parte do interior do estado na forma presencial,
utilizando como recursos didaticos um aparelho de TV e 0s materiais instrucionais produzidos
em Natal.

Fradkin (2003) relata que em 1990, a Funtevé passou a denominar-se Fundacdo
Roquette-Pinto (FRP) e que, com a mudanga de gestdo no Governo Federal, em 1995, a FRP
foi transferida do ambito do MEC para a Secretaria de Estado de Comunicacdo do Governo
(SECOM) e o SINRED foi desativado.

O SINRED cumpriu o seu papel de érgéo aglutinador, mas o proprio crescimento do
sistema — que, em 1989, j& contava com quinze emissoras — fez surgir a necessidade
da ampliacdo do raio de abrangéncia de seus sinais. A implantacdo de estacdes
retransmissoras simultaneas, que poderia ser uma solugdo, representava custo muito
elevado, que essas emissoras ndo tinham possibilidade de assumir. (FRADKIN, 2003,
p. 59).

Magalhées (2013) lamenta o insucesso das entidades que lutavam pela implantacéo e
manutencdo de uma cadeia de televisdo educativa no Brasil e atribui o fim do SINRED ao
desinteresse do Governo Federal em manter em funcionamento uma rede de televisdo da qual
faziam parte as tevés universitarias e aos abusos no uso de canais educativos para fins ndo

educativos.

[...] 0 que parecia ser um inicio do surgimento de uma rede de televisGes universitarias
— mesmo com as limitacBes de programacdo — ndo seguiu adiante. O projeto de
educacdo ndo avancou e foi abandonado, tanto pelo governo militar como pelos
seguintes, apos a redemocratizagdo. E as outorgas educativas, livres de passarem por
concorréncia, se transformam em benesses concedidas pelos governos de ocasido aos
amigos do poder. Dezenas de politicos e amigos montam TVs educativas pelo pais,
em flagrante desrespeito as leis e ao seu projeto inicial de ser um canal de educacéo
alternativo as emissoras comerciais. (MAGALHAES, 2013, p. 108).
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Com a extin¢do do SINRED, criou-se uma situacdo que até hoje persiste: as
poucas universidades que mantém tevés educativas tém que se atrelar a alguma rede nacional
de televisdo educativa publica ou privada. Com isso, conforme Magalh&es, (2013, p. 109), cada
uma delas acaba “tornando-se muito mais uma afiliada ou sucursal de uma rede, tendo pouca
ou nenhuma afinidade académica ou operacional.”.

Ainda assim, Magalhdes (2013) ressalta que as poucas emissoras universitarias que ha
nos dias atuais constituem "oasis de exceléncia em producédo local e voltada para o interesse
publico frente as dezenas de emissoras “educativas” nas maos de politicos e empresarios.”
(MAGALHAES, 2013, p. 109).

O mesmo autor destaca que o exemplo de resisténcia das estacdes de televisdo
universitarias talvez tenha influenciado o debate que se seguiria, nos anos 1990, quando da
chegada da TV a cabo no pais. Naguela época, a possibilidade técnica de oferecer inUmeros
canais mobilizou académicos e profissionais, que conseguiram introduzir na Lei 8.977/95,
conhecida como Lei da TV a Cabo, os “canais basicos de utiliza¢do gratuita” (BRASIL, 1995).

Tais canais garantiam a obrigatoriedade da operadora/distribuidora da TV a cabo em
disponibilizar canais para organiza¢@es sociais e instituicbes de interesse publico,
muito embora a (sic) dispensasse de qualquer 6nus neste sentido. Assim foram criados
o0s canais legislativos, comunitarios, educativos e universitarios. Tais canais preveem
o compartilhamento da grade entre as universidades existentes na area de prestacéo

do servico da operadora. Foi a partir dai que a televisao universitaria comegou como
verdadeiro segmento de televisdo educativo-cultural. (MAGALHAES, 2013, p. 110).

Com a promulgacdo da Lei da TV a Cabo, novas emissoras de TV universitarias
surgiram poucos meses depois e ndo tardou para que o0 segmento comecasse a se articular. Ja
em 1997, foi realizado o | Forum Brasileiro de Televis6es Universitarias, pela Universidade de
Caxias do Sul, no estado do Rio Grande do Sul. Foram representantes de aproximadamente 50
Instituicdes de Ensino Superior, nem todas elas produzindo TV, mas com anseio de entender o
momento e de se lancar na aventura. Apo6s dois dias de troca de pontos de vista e de
experiéncias, ficaram duas certezas: a) as TVSs universitarias precisavam urgentemente de uma
rede de intercAmbio de programacao, tanto para suprir as deficiéncias em suas grades como
para ampliar a capilaridade das producdes; e b) que isso sé seria possivel com a construcédo de
uma entidade que agregasse essas emissoras. (MAGALHAES, 2013).

Também em 1997, surgiu a Associacdo Brasileira de Emissoras Publicas, Educativas
e Culturais (ABEPEC) e, em julho do ano seguinte, as emissoras integrantes da ABEPEC
criaram a Rede Publica de Televisdo (RPTV), com o objetivo de estabelecer uma grade de
programacgdo comum e obrigatoria para todas as emissoras associadas. Essa programacgao nao

tem um carater estritamente educativo, como ocorria no inicio das transmissdes das emissoras
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educativas. “A tendéncia atual é a da transmissdo de programas jornalisticos, culturais e de
entretenimento, todos tendo a educagdo como fio condutor.” (FRADKIN, 2003, p. 62).

Em 2000, foi criada a Associacao Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU), cuja
principal missdo é concretizar a Rede de IntercAmbio de Televisdo Universitaria (RITU) e,
paralelamente, tentar construir um segmento diferenciado, tanto politicamente, como no
imaginario do telespectador e da academia. Como associacdo, também pretende ser o centro
que proporcione a integracao, a troca de experiéncias e o referencial para a busca de solucdes
para desafios que ja apareceram e para outros que ainda irdo despontar. (MAGALHAES, 2013).

A TV UFPB ainda nédo esta associada a ABEPEC, mas é uma das emissoras de TV
universitarias filiadas a ABTU.

No capitulo que se segue, uma breve apresentacdo da TV UFPB sera acompanhada da
narrativa cronologica que contara a historia da emissora de televisdo da Universidade Federal

da Paraiba, uma estacdo de TV publica pioneira nesse estado do Nordeste do Brasil.
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3 PRIMEIRA E UNICA TV UNIVERSITARIA DA PARAIBA

3.10queéaTV UFPB

A TV da Universidade Federal da Paraiba (TV UFPB) é um meio de comunicagdo
publica sem fins lucrativos, responsavel por divulgar informacdes acerca das atividades de
ensino, pesquisa e extensdo desenvolvidas nos quatro campi da Universidade Federal da Paraiba
(UFPB), além de exibir programas proprios de entretenimento, de cunhos artistico, cultural,
educativo, cientifico e de formac&o da cidadania. Sediada no campus | da UFPB, bairro Castelo
Branco Ill, em Jodo Pessoa, capital do estado da Paraiba, a TV UFPB transmite sua
programacéo por meio do canal aberto de televisdo digital 43.1 UHF®. O sinal abrange apenas
a regido metropolitana de Jodo Pessoa; porém, toda a programacéo local pode ser assistida em
qualquer lugar do mundo por meio do YouTube, uma plataforma de compartilhamento de videos
da web.

Como a TV UFPB presta um servico de interesse publico, assim como a maioria dos
"canais basicos de utilizacdo gratuita” definidos pela Lei Federal n® 8.977, de 6 de janeiro de
1995 — a chamada "Lei da TV a Cabo" (BRASIL, 1995) —, a empresa Claro, operadora local de
TV paga por cabodifusdo, dispde, sem qualquer custo, de um canal para uso da Universidade
Federal da Paraiba. Entretanto, ainda que tenha usufruido gratuitamente de tal canal entre os
anos de 2005 e 2018, a TV UFPB ndo o faz desde o fim das transmissfes analogicas de sinal
de televisdo em Jodo Pessoa, em 30 de maio de 2018, pois precisa adquirir um equipamento
especifico de transmissdo digital via cabo a ser cedido a Claro para que consiga veicular a
programacao local pelo canal 22 de TV a cabo.

A emissora é afiliada da TV Brasil, um canal da Empresa Brasil de Comunicacao
(EBC), integrando-se assim a Rede Publica de Televisdo. Além de exibir programas gerados

10> " ela apresenta uma programacao local, produzida na prépria emissora

pela “cabega de rede
ou em parceria com outras instituicdes, e ainda produz matérias jornalisticas para a TV Brasil.
No quadro de pessoal que compde a equipe de colaboradores da TV UFPB em 2019 (Quadro

1) estdo servidores técnico-administrativos efetivos da UFPB, empregados terceirizados e

® Ultra High Frequency, termo em inglés para ‘Frequéncia Ultra-Alta’, é a designagdo da faixa de radiofrequéncias
compreendida entre 300 Megahertz e 3 Gigahertz.

10 Termo usado para designar a emissora lider de uma cadeia de radio ou de televiséo, responsavel por produzir e
gerar programas para outras emissoras da rede.
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estudantes de graduacdo dos cursos de Jornalismo, Radialismo e Midias Digitais da mesma

universidade, que atuam como estagiarios bolsistas na emissora.

Quadro 1 — Colaboradores da TV UFPB em 2019

Cargo/Funcdo dos Servidores Publicos

1 Superintendente 2 Diretoras de Artes Cénicas
1 Coordenadora Administrativa 2 Diretores de Iluminagéo

1 Auxiliar Administrativo 1 Assistente de Camera

1 Técnico em Tecnologia da Informacéo 3 Produtores Culturais

2 Técnicos em Telecomunicagdes 2 Reporteres

1 Técnico Audiovisual 3 Produtores de Noticias

1 Diretora de Programa 1 Editora de Texto

Cargo/Funcao dos Funcionarios Terceirizados
1 Motorista 1 Recepcionista

Cargo/Funcao dos Estagiarios
3 Operadores de Master 5 Editores de Imagem
2 Repdrteres 5 Cinegrafistas
5 Produtores de Noticias

Total de Colaboradores: 44

Fonte: Elaborado pelo autor, com base em Souza (2019).

Primeira e unica TV universitaria do estado da Paraiba, a TV UFPB é uma organizacao
do primeiro setor, ou seja, de governo. Integra a Superintendéncia de Comunicacdo Social
(SCS), orgdo suplementar vinculado diretamente a Reitoria da Universidade Federal da Paraiba,
uma autarquia publica de ensino componente do sistema de InstituicGes Federais de Ensino
Superior (IFES) do Brasil. A TV UFPB néo possui personalidade juridica, tampouco € uma
unidade gestora, ou seja, ndo € responsavel por administrar dotacbes orcamentarias e
financeiras proprias ou descentralizadas, dependendo da disposicdo de verbas oriundas do
orcamento da Reitoria, mediante apresentacdo de solicitacdo de recursos devidamente
justificada, ou ainda de auxilios financeiros advindos de convénios firmados entre a
Universidade Federal da Paraiba e outras entidades.

Inserida no ramo da comunicacdo, a TV UFPB atua na area das telecomunicacdes,
mais precisamente na radiodifusdo e cabodifusio de sinal audiovisual. E emissora-membro da
Associacdo Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU). Enquanto veiculo puablico de
comunicagdo, a emissora segue as caracteristicas da cultura organizacional do servigo publico

em geral, ou seja, pautada na gestdo burocratica, e as politicas internas administrativa e de

I Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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pessoal efetuam-se por meio de comunicacdo verbal, segundo hierarquia, com base na
Resolucdo n°22, de 8 de novembro de 2012, do Conselho Universitario da UFPB (CONSUNI),
que aprova o regimento da TV UFPB (ANEXO C).

Ainda que possua dois conjuntos de publicos, sendo um interno (servidores técnico-
administrativos da TV UFPB, estagiarios e funcionarios terceirizados) e outro externo
(comunidade académica - professores, alunos e técnicos administrativos de outros setores da
UFPB - e comunidade em geral), a principal preocupacéo da emissora reside em satisfazer este
altimo grupo, maior e muitas vezes desconhecedor do processo de producdo de noticias e de
entretenimento. Todavia, a relacdo da TV com a comunidade académica, intramuros da
Universidade Federal da Paraiba, efetiva-se apenas quando ha interesse nas informacdes
transmitidas pela TV Universitaria ou quando tal veiculacdo envolve fatos de que os
telespectadores sdo personagens, sempre abordando assuntos circunscritos ao universo
académico. Ja o relacionamento com os telespectadores que compdem a comunidade
extramuros da UFPB é rara, praticamente ndo havendo uma interacdo direta, justamente em
razdo de as coberturas jornalisticas restringirem-se ao que se passa dentro da universidade.
Contudo, existem parcerias com outras TVs publicas, entidades e 6rgdos governamentais e
instituicBes do terceiro setor'? que viabilizam um contato da TV com o publico de fora da
UFPB, seja na realizacdo de programas de entretenimento, seja na feitura de matérias
jornalisticas de que os parceiros sdo parte.

Como acontece em todo o Brasil, por ser uma televisao de carater educativo, que ndo
visa ao lucro, ela ndo possui tanta visibilidade. Porém, a TV UFPB integrou alguns veiculos
disponiveis na web ao sistema de comunicacdo e promocao institucional. Como forma
alternativa de divulgar e transmitir a programacéo, além de promover a interacdo com o publico
telespectador, a organizacdo faz uso de um sitio eletrénico (ufpb.br/tvufpb) e das midias sociais
Facebook (facebook.com/TVUFPB), YouTube (youtube.com/user/TVUFPB), Instagram
(instagram.com/tvufpb), Video@RNP  (video.rnp.br/portal/canal/tv_ufpb) e  Twitter
(twitter.com/tv_ufpb).

A TV UFPB foi concebida em 2004 com o propdésito de atender as aspiracfes da
sociedade paraibana por uma televisdo publica, independente e democrética, objetivando
oferecer, conforme descrito anteriormente, uma programacdo de natureza informativa,
educativa, cultural, artistica, cientifica e formadora da cidadania, em consonancia com o que

preconizava o primeiro Plano de Desenvolvimento Institucional da Universidade Federal da

12 Organizagdes de iniciativa privada, sem fins lucrativos e que prestam servigos de carater publico.
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Paraiba®® (PDI), vigente durante o quadriénio 2005-2008. Consoante aquele PDI, um dos
objetivos da UFPB consistia no aperfeicoamento do sistema proprio de comunicacao social, 0
que bem poderia refletir-se pelo advento de um novo veiculo, televisivo, o qual se associaria
aos demais meios de comunicacdo institucional da UFPB no cumprimento de uma das
finalidades estabelecidas no mesmo documento, que era “a promoc¢do da divulgacdo dos
conhecimentos culturais, cientificos e técnicos, que constituem patriménio da humanidade, e
da disseminacdo do saber através do ensino, de publicagdes ou de outras formas de
comunicagdo” (UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA, 2006, p. 20).
Pelo atual Plano de Desenvolvimento Institucional da Universidade Federal da
Paraiba, cuja execucdo esta prevista para o periodo 2019-2023, um dos objetivos estratégicos
de gestdo administrativa tragcados funda-se no aprimoramento da comunicacao institucional
interna e externa. Conforme o PDI corrente, para que tal intuito seja atingido faz-se necessario:
Aperfeicoar os mecanismos e metodologias de modo a ampliar a articulacéo entre as
varias areas da comunicacéo para divulgar as atividades académicas e administrativas
junto as comunidades interna e externa, promovendo a integracdo entre as unidades e

o fortalecimento da imagem institucional. (UNIVERSIDADE FEDERAL DA
PARAIBA, 2019, p. 18).

Ainda de acordo com o PDI, o gerenciamento da comunicacdo compde uma das
politicas de gestdo da UFPB. Ele é desenvolvido integrando as varias especialidades e midias,
em um conjunto de planejamentos, estratégias e acGes que tém como diretrizes: a) o
fortalecimento da imagem institucional; b) a integracdo da gestdo da comunicacdo; c) a
ampliacdo da comunicacédo interna e externa; d) o planejamento sistematico de comunicacao
para gerenciamento de crises; €) o desenvolvimento de acdes de identidade visual capazes de
mostrar a sociedade as transformacdes que acontecem na UFPB; f) os planos de comunicacgéo
institucional.

A gestdo da comunicacdo institucional, caracterizada pela acdo integrada/dialdgica
com todos os setores da instituicdo, cabe a Superintendéncia de Comunicacao Social (SCS),
6rgdo suplementar da UFPB, que congrega e coordena os veiculos midiaticos da universidade
(Portal de Noticias, Midias Sociais, TV UFPB, etc.); a Editora Universitaria; a Assessoria de
Comunicacéo da Reitoria; e o Sistema de Informacéo que agrega as informac6es armazenadas

em bancos de dados gerenciados pela Superintendéncia de Tecnologia da Informacéo.

130 PDI indica o horizonte politico-académico da UFPB, a cada quadriénio, com o compromisso de aproximar a
instituicdo da sociedade, garantindo a transparéncia na gestdo, democratizando as oportunidades sociais €
educacionais da populagao e assegurando a autonomia universitaria. Fonte:
http://www.proplan.ufpb.br/proplan/contents/noticias/aprovacao-pdi-ufpb-2019-2023. Acesso em 15 dez. 2019.
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Entre as agBes da SCS estéd a divulgacdo das atividades da UFPB por meio da TV
Universitaria. Nesse contexto, num entendimento mais amplo, a TV UFPB surge ndo somente
como um canal de divulgacao de eventos ocorridos no interior dos campi, mas, também, como
um dos instrumentos de difusdo de acOes e de projetos de pesquisa e extensdo da Universidade
Federal da Paraiba voltados para a formacdo cidada, o crescimento econémico sustentavel e,
por conseguinte, 0 progresso da sociedade.

O cadigo de ética que guia os preceitos morais da TV UFPB é baseado totalmente no
regime juridico dos servidores publicos civis da Unido, das autarquias e das fundacgdes publicas
federais (Lei Federal n® 8.112, de 11 de dezembro de 1990) (BRASIL, 1990), e no cddigo de
ética profissional do servidor publico civil do Poder Executivo Federal (Decreto Federal n®
1.171, de 22 de junho de 1994) (BRASIL, 1994), ndo existindo normas desta natureza
estabelecidas exclusivamente para tal meio de comunicacdo. Conguanto siga a Vvisdo e 0S
valores da UFPB, a emissora possui missao e objetivos proprios, descritos no caput e incisos
do artigo 2° do regimento da TV UFPB:

Art. 2°. A TV UFPB, cuja missdo é oferecer programacdo que contemple as

atividades académicas e vise o desenvolvimento sdcio cultural [sic] humano e o

exercicio dacidadania, tem como objetivos:

I. Produzir, co-produzir, adquirir, distribuir e transmitir através dos meios de
radiodifusdo e outros meios existentes que venham a existir, conteldos
audiovisuais educativos, de natureza informativa, cultural, artistica, esportiva
e recreativa que promovam aeduca¢do permanente;

Il. Instituir e apoiar projetos que ampliem a informacdo sobre os dominios e
manifestacBes de arte e da comunica¢do, das humanidades e da divulgacéo
cientifica;

I11. Desenvolver criticamente formatos que contemplem as especificidades de canais
deteleviséo universitarios;

IV.Propiciar colaboragdo artistica, cultural e tecnoldgica as demais unidades da
Universidade, bem como a entidades publicas ouprivadas;

V. Manter edisponibilizar omaterial audiovisual produzido;

V1. Representar a UFPB em canais publicos de veiculag¢do, dos quais a Universidade
venha afazer parte;

VII. Apoiar iniciativas das unidades da Universidade na producéo de programas
televisivos. (UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA, 2012b, p. 2).

3.2 Primérdios

A primeira tentativa da UFPB de implantar uma TV universitaria em Jodo Pessoa
comeca nos anos 1980. Com o intuito de contornar as restricdes legais, existentes na época,
para a exploracdo de servicos de radiodifusdo de sons e de sons e imagens por universidades
plblicas, a Universidade Federal da Paraiba e os Institutos Paraibanos de Educacéo (IPE) (hoje
Centro Universitario de Jodo Pessoa - UNIPE, uma universidade privada, com sede na capital

paraibana), estabeleceram um consorcio para constituir, em 20 de agosto de 1982, a Fundacéo
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Virginius da Gama e Melo (FUNVIR), instituicdo sem fins lucrativos, a qual seria responsavel
pela execucdo de servicos de radio e de televisdo educativas universitarias no municipio de Jodo
Pessoa. Nos atos constitutivos que formalizaram tal fundagdo, pessoa juridica de direito
privado, a UFPB figurava como entidade integrante, com direito a voz e voto nos conselhos e
participacdo na diretoria (ANEXO D).

Embora uma das intengbes do consércio fosse obter, junto ao Ministério das
Comunicacg0es, a outorga para a geragédo de sinal por uma emissora local de televisao, a ideia
nédo saiu do papel. Arael Menezes da Costa®*, primeiro gestor da Fundagéo Virginius da Gama
e Melo, revela que havia um projeto, desenvolvido no governo Jodo Figueiredo!® e absorvido
pelo governo José Sarney'®, por meio do qual se pretendia implantar um sistema nacional de
ensino a distancia utilizando a televisdo, a exemplo do que vinha sendo feito, na época,
isoladamente, no estado do Maranh&o, que possuia uma TV educativa propria, administrada
por uma fundagdo estatal. A proposta era envolver ndo s6 as universidades, mas diversas
entidades presentes nos estados, as quais foram incentivadas a entrar nesse projeto. Na Paraiba,
quem atendeu ao chamado do ent&o ministro da Educacdo Marco Maciel’ foi a UFPB.

Como a legislacdo vigente nos anos 1980 desaconselhava, praticamente proibia,
universidades federais de administrarem canais de televisdo por radiodifusdo, a solucédo
encontrada para viabilizar a consecucdo do projeto do sistema nacional de ensino a distancia
via televisdo foi portanto a instituicdo de fundacdes, as quais permitiriam a adesdo de varias
entidades estatais, e também privadas, a tal prospecto.

Havia essa visdo do proprio Ministério da Educacgdo de que a Fundac&o era a entidade
mais conveniente para participar desse projeto de rede de televisdo educativa, porque
poderia agregar vérias instituicbes no projeto, as mais diversas. Foram entdo
convidados o Unipé, que é uma entidade de ensino particular, que aceitou participar
do projeto; o Governo do Estado da Paraiba, mas este ndo quis; e também a Prefeitura
de Jodo Pessoa, que também ndo quis. Eles ndo quiseram participar porque uma das
metas era usar essa rede para aperfeicoamento de professores em um momento
posterior. Entdo, essa rede, numa primeira hora, iria atender o ensino normal dos

alunos, mas, depois, iria ser dirigida para o aperfeicoamento de professores. (COSTA,
2019)%8,

Entretanto, o primeiro passo para a instalacdo da rede publica de ensino a distancia
deu-se por meio do radio, em razdo de haver maior facilidade operacional na época para a

implantacdo de estacfes radiofénicas. Segundo Sousa (2011), ainda em 1982, a Fundacéo

14 Professor aposentado da UFPB. Membro do Conselho de Administragdo da Fundagdo Virginius da Gama e
Melo, em 2019.

15 Presidente da Republica Federativa do Brasil de 15 de marco de 1979 a 15 de margo de 1985.

16 Presidente da Republica Federativa do Brasil de 15 de marco de 1985 a 15 de margo de 1990.

17 Ministro da Educaco do Brasil de 15 de margo de 1985 a 14 de fevereiro de 1986.

18 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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Virginius da Gama e Melo apresentou ao Ministério das Comunicagfes requerimento de
concessdo de um canal de radio educativo em frequéncia modulada (FM). Contudo, esse pedido
foi indeferido, por entender o Ministério das Comunicacgdes que a participacdo direta da UFPB
na diregdo e supervisdo da FUNVIR contrariava a legislagdo em vigor na ocasido.

Esse Gbice fora instaurado com a promulgacdo da Lei Federal n® 6.301, de 15 de
dezembro de 1975, a qual instituia a politica de exploracdo de servi¢o de radiodifusdo de
emissoras oficiais e autorizava o Poder Executivo a constituir a Empresa Brasileira de
Radiodifusdo (RADIOBRAS), e a posterior edi¢io do Decreto Federal n° 77.698, de 27 de maio
de 1976, que dispunha sobre a constituicio da RADIOBRAS. (BRASIL, 1976).

Tal decreto determinava que bens modveis e imoveis, direitos, valores e acdes
integrantes do patrimonio de esta¢des de radiodifusdo, portanto radios e televisdes, pertencentes
a 6rgdos da Administracdo Indireta (o que inclui as universidades publicas federais) fossem
arrolados, avaliados e incorporados ao patriménio da RADIOBRAS. Ele estipulava ainda que
uma vez feita a transferéncia dos respectivos bens para o patrimonio da RADIOBRAS, seriam
consideradas extintas as estaces de radiodifusdo pertencentes a 6rgdos da Administracao
Federal indireta ou as entidades sob supervisdo ministerial. A Lei, por sua vez, estabelecia no
inciso | de seu Art. 1° que &8 RADIOBRAS competiria “implantar e operar as emissoras, €
explorar os servicos de radiodifusdo do Governo Federal” (BRASIL, 1975), o que
implicitamente acabava por impedir, dagquele momento em diante, 6rgdos da Administracéo
Indireta, a exemplo da Universidade Federal da Paraiba, de executarem servicos de
radiodifusdo, e também por vetar, a esses mesmos 6rgaos, a gestdo de entidades que prestassem
tais servigos, como era o caso da FUNVIR.

Sousa (2011) conta que, com o impasse, em julho de 1983, a Universidade Federal da
Paraiba retirou-se do consorcio de entidades instituidoras da FUNVIR, a qual, a partir daquele
momento, passou a ser gerida unicamente pelos Institutos Paraibanos de Educacdo (IPE).
Contudo, a UFPB ainda mantinha interesse em participar do projeto de implantacdo de uma
radio e de uma televisdo universitarias na Paraiba e encontrava na FUNVIR uma maneira de
concretiza-lo. Entdo, em 1° de setembro de 1983, ela firmou convénio de prestacdo de servi¢cos
com a Fundacéo Virginius da Gama e Melo, com duracédo de cinco anos, comprometendo-se a
ceder equipamentos, instalacdes e pessoal técnico-administrativo, cabendo exclusivamente a
UFPB, e ndo aos IPE, assegurar as condices logisticas para o funcionamento do projeto, o que
criou uma situacdo paradoxal, em que participava da manutencdo da FUNVIR mas era

impedida de tomar parte na direcdo, programacao e fiscalizacdo da fundacéo.
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Sousa (2011) destaca que a principio o convénio ndo p6de ser celebrado porque a Lei
Federal n° 6.120, de 15 de outubro de 1974 (BRASIL 1974), que dispde sobre a alienacdo de
bens imdveis de instituicbes federais de ensino, proibia as fundagdes criadas no ambito da
universidade de ocupar gratuitamente bens imoveis, e 0 Decreto Federal n° 84.033, de 26 de
setembro de 1979 (BRASIL, 1979), que dispde sobre o afastamento de servidores civis das
respectivas repartices desautorizava a cessao de funcionarios da UFPB a FUNVIR; além de
outras leis e decretos que outrossim se apresentavam como empecilhos a concretizagdo do
convénio. O imbroglio s6 foi solucionado ap6s o processo de celebracdo do convénio ter-se
submetido a andlise da Procuradoria Juridica da Universidade Federal da Paraiba. Como todos
os decretos e leis mencionados nos pareceres dos diversos relatores, nas instancias de
deliberacdo superior da UFPB, tinham data anterior a Constituicdo de 1988, o convénio foi
considerado legal pelos assessores juridicos da Universidade. Assim sendo, a UFPB
permaneceu dando suporte a FUNVIR, conquanto estivesse fora da dire¢ao da fundacéo.
Enquanto isso, afirma Costa (2019), a nivel nacional, perdurava o objetivo do
Ministério da Educacdo de usar a televisdo no projeto de ensino a distancia, nos mesmos moldes
do que era feito no Canada e copiado pelo estado do Maranh&o. Por esse modelo, na grade de
programacao, seria transmitida uma aula pela manha e outra a tarde, similar ao que acontece
hoje com o ensino a distancia, o chamado EaD. Costa (2019) relata como as aulas eram
ministradas:
Professores qualificados em Sdo Luis davam aulas. Muitas vezes eram professores de
colégios estaduais maranhenses. Eles davam aulas principalmente daquelas
disciplinas que se sabia e que ainda hoje acredito que constituem um grande problema
no ensino brasileiro, as chamadas disciplinas nobres, para as quais vocé tem poucos
professores qualificados para ministrar o conteldo, que sdo fisica, quimica,
matematica mais avancada. Entéo, essas aulas eram dadas nos colégios que tinham
salas especiais de recepcdo do sinal e 0 acompanhamento de um monitor. Terminada
a aula, o monitor tirava as ddvidas dos alunos, caso houvesse, e se a davida fosse
maior e ndo pudesse ser respondida por ele, ele enviava a pergunta para a coordenagao
do programa no Rio de Janeiro e recebia, depois, 0s esclarecimentos e orientacdes
necessarios. Duas coisas interessantes faziam parte do curriculo: primeiro, os alunos
respondiam presenga como se estivessem em uma aula presencial, fisica, e, segundo,

fazia-se prova. Periodicamente era feita a prova, enviada para o Rio de Janeiro, para
correcéo, e, depois, recebia-se o resultado. (COSTA, 2019)*.

O projeto de ensino a distancia desenvolvido pelo Ministério da Educacdo chamou a
atencdo do Governo da Franca, que pretendia nele ingressar como um dos patrocinadores.
Todos os diretores regionais da futura rede de televisdo foram chamados ao Rio de Janeiro para

que fossem fornecidos subsidios para fechar o acordo, que estava sendo negociado com a

19 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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Franca e tinha o apoio de empresas francesas fabricantes de equipamentos eletronicos, a
exemplo da Thomson, a qual forneceria um lote de transmissores e retransmissores, o que
permitiria instalar o projeto de televisdo em definitivo.

Na parceria com a Franga, mais precisamente com o Ministério da Educacdo daquele
pais, a contrapartida do governo brasileiro seria, se fosse necessaria, a construgdo de sedes de
televisdo para receber os equipamentos franceses. As instalacfes fisicas deveriam estar prontas
para acomodar uma emissora completa, com um prédio para comportar controle master,
processador de imagens e demais equipamentos. A intensdo era implantar emissoras de TV em
todas as capitais do pais.

Consoante Costa (2019), enquanto as negociacdes prosseguiam com 0 governo
francés, o Governo do Brasil resolveu instalar, onde ndo existissem, as retransmissoras
destinadas ao projeto de ensino a distancia, e esse foi 0 caso da Paraiba. Como naquele instante
0 Brasil ainda ndo tinha um satélite de telecomunicacbes, a Empresa Brasileira de
Telecomunicagdes (EMBRATEL)? langou, para desenvolver o sistema de televiséo brasileiro,
uma rede de cabos interligando as suas estacdes. Costa (2019) descreve como a rede de cabos
era distribuida em Jodo Pessoa, apds a chegada a estacédo local da EMBRATEL.:

O sinal vinha para a central da EMBRATEL na Rua das Trincheiras e de la saia um
cabo para as emissoras. [...] O cabo seguia pelo subsolo, na rede ja existente da
TELPA?! até um beco ao lado do antigo cinema Municipal e do prédio da sede
administrativa do INSS, antigo INAMPS, no Centro de Jodo Pessoa, onde foi cavada
uma saida do cabo e preparado um duto para, mais adiante, a gente estender o cabo
até o prédio da UFPB situado na Praga Bardo do Rio Branco, onde a gente instalaria
0s equipamentos como o master, enfim, a sede da televisao, e receberia o sinal. [...] A
Fundacdo Roquette Pinto (fundagdo & qual pertencia a TV Educativa do Rio de

Janeiro) enviou o retransmissor para nés e noés o instalamos la em cima do prédio do
INSS, exatamente dentro desse pré-projeto. (COSTA, 2019)%.

Depois da instalacdo do retransmissor, logo no inicio das operacdes constatou-se
precariedade na qualidade do sinal. Todavia, com o advento da série de satélites domésticos de
comunicacdo Brasilsat, uma sensivel melhora no sinal foi observada. Apos o lancamento dos
satélites, a Fundacdo Roquette Pinto enviou a Jodo Pessoa uma antena parabdlica e um receptor
de satélite, os quais foram instalados na cobertura do edificio que abriga a sede regional
administrativa do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS) na Paraiba, situado na Rua Barao

do Abiai, no Centro da capital paraibana.

20 Uma empresa de economia mista de controle estatal privatizada em 1998 e atualmente pertencente a empresa
Claro.

21 Telecomunicagdes da Paraiba S/A, uma empresa publica operadora de telefonia no estado da Paraiba, privatizada
em 1998, atualmente pertencente & empresa Oi.

22 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.



58

Embora a FUNVIR tivesse obtido em 1985 a outorga de permisséo para executar
servigo especial de retransmissdo ndo simultanea de televisdo, em VHF, na cidade de Joédo
Pessoa, utilizando o canal 4E (quatro ‘educativo’), visando a retransmitir os sinais gerados pela
extinta TVE Brasil (TV Educativa do Rio de Janeiro) (ANEXO E) (DEPARTAMENTO
NACIONAL DE TELECOMUNICACOES, 1985), somente em 1989 a TV Educativa da
Paraiba entrou no ar (SOUSA, 2011). E importante destacar que tal TV n&o se caracterizava
como uma TV universitaria, funcionando apenas como retransmissora de um canal educativo,
sem a participacdo da UFPB. Ainda assim, a Fundacdo Virginius da Gama e Melo tinha um
projeto audacioso, que almejava expandir o sinal para diversas cidades da Paraiba.

Pretendiamos espalhar o sinal pelo estado, pelo interior. Essa era uma das propostas
do projeto. A partir daqui, de Jodo Pessoa, nés instalariamos uma rede de
retransmissores. Os retransmissores seriam instalados em varias cidades, como em
Guarabira, para cobrir aquela regido do Brejo paraibano, por exemplo. O fato é que
irfamos instalar uma rede, uma espécie de ‘espinha’, de modo a chegar a Cajazeiras.
Os retransmissores seriam instalados na Serra de Santo Antdnio, na Serra de Teixeira,
em lugares onde fosse possivel a retransmissdo de sinal de um para o outro sem
interrupcdo e sem interferéncia. Entretanto, tudo ndo passou de um projeto. Nés sé
chegamos mesmo a instalar o retransmissor em Jodo Pessoa e nada mais foi
implantado, porque, pelo projeto, todo esse equipamento viria dessa parceria com a
Franca. (COSTA, 2019)%,

N&o obstante as tratativas com o governo francés estivessem se dirigindo para um
desfecho que culminaria com a consecucéo do projeto, ele ndo foi concretizado. De acordo com
Costa (2019), havia boatos de que um boicote teria sido o verdadeiro motivo para que o projeto
ndo saisse do papel, pois o governo Sarney findou e o sucessor, Fernando Collor de Mello?,
ndo demonstrou interesse em dar prosseguimento ao projeto, porque, segundo rumores, cedeu

a pressdes das emissoras comerciais.

Boatos ddo conta de que o projeto ndo avangou porgue as emissoras comerciais
interferiram nas negociagdes. Elas queriam fazer parte do projeto e alegavam que
tinham as condi¢des intrinsecas para operar tal sistema. Elas viram que Sarney e
Marco Maciel ndo iriam abrir méo do projeto de rede de televisdo publica educativa,
envolvendo emissoras puablicas, sem fins lucrativos, e entdo comecaram a agir para
assumir o projeto e sua infraestrutura, e a ABERT (Associacdo Brasileira de
Emissoras de Réadio e Televisao) fez-se porta-voz das emissoras, baseando a pretensdo
exatamente na qualificacdo operacional, defendendo que na area de governo ndo havia
gente suficiente com qualificagdo e que as emissoras comerciais € que tinham
condicdes de tocar o projeto adiante. (COSTA, 2019)%.

A tentativa frustrada do Governo do Brasil de firmar parceria com o Governo da

Franca na implantacdo de uma rede brasileira de televisdo de ensino a distancia constituiu

23 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
24 Presidente da Republica Federativa do Brasil de 15 de margo de 1990 a 29 de dezembro de 1992.
%5 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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apenas o primeiro obstaculo a criagdo de uma emissora de TV universitaria na Paraiba. Com a
saida da UFPB do consdrcio que estabelecera com os Institutos Paraibanos de Educagédo, pouco
tempo depois da instituicdo da FUNVIR, como consequéncia dos impedimentos legais que
restringiram a participacdo da Universidade Federal da Paraiba na gestao da referida fundacéo,
os IPE, atualmente UNIPE, ndo deram o suporte necessario a manutencio da estagio
retransmissora administrada pela Fundagdo Virginius da Gama e Melo, como explica José
David Campos Fernandes?:
Embora hoje seja permitido que uma instituicdo de ensino superior detenha a
concessdo de um canal de TV educativo, na época, com a criagdo da RADIOBRAS,
havia um dispositivo na lei que a criou que proibia 6rgdos publicos de terem a
concessao de radio e de televisdo. Sendo assim, a UFPB teve que sair desse consorcio
e a Fundagdo Virginius da Gama e Melo ficou sob responsabilidade exclusiva do
UNIPE, que por sua vez nunca demonstrou interesse em fazer a manutencdo daquela
televisdo, porque é um brinquedo muito caro e uma instituicdo de ensino privada nao
quer investir recursos em uma TV publica, educativa. Com isso, a TV foi definhando

e todo mundo sabe qual foi o resultado: hoje, uma congregacéo evangélica é quem faz
a manutencdo do canal 4. (FERNANDES, 2019)%'.

O canal 4 ao qual Fernandes (2019) se refere trata-se da TV Miramar, que, ndo obstante
seja atualmente uma emissora que detenha um sinal digital, aberto e em alta defini¢do, nao
possui uma programacéo local, retransmitindo integralmente o sinal da TV Cultura, de Sao
Paulo, da qual é afiliada. A Fundacdo Virginius da Gama e Melo, uma fundacdo privada,
permanece como mantenedora do canal 4.1 de televisdo em Jodo Pessoa — um canal de TV
educativa - por exigéncia do Decreto-Lei n° 236, de 28 de fevereiro de 1967 (BRASIL, 1967),
o qual estipula que o servico de televisdo educativa sé pode ser executado pela Unido, Estados,
Territorios, Municipios, Universidades Brasileiras e Fundacgdes constituidas no Brasil,
proibindo, portanto, empresas de manterem TV educativas. Ja o grupo religioso citado por
Fernandes (2019) nao mais comanda a FUNVIR, a qual esta sob o controle do Sistema Arapuan
de Comunicaco?® desde 2004.

Wilfredo José de Jesus Maldonado Diaz?® estranha o fato de as restri¢cdes impostas
pela lei e pelo decreto que respectivamente criaram e constituiram a RADIOBRAS ndo terem
inibido a existéncia de algumas televisdes universitarias. “O decreto que foi baixado impedia

que universidades publicas federais pudessem ser concessionarias. Mas, curiosamente, nao

26 professor titular e diretor do Centro de Comunicagéo, Turismo e Artes da UFPB em 2019. Foi diretor do Polo
de Produ¢do Multimidia da UFPB e da TV UFPB de mar¢o de 2004 a fevereiro de 20009.

27 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

28 Conglomerado de midia atuante em todo o estado da Paraiba, com canais de televisdo e de radio e portal
eletronico de noticias. Fonte: http://www.sistemaarapuan.com.br. Acesso em: 2 dez. 2019.

29 Professor adjunto aposentado da UFPB. Foi coordenador-geral do Ntcleo de Produgido em Comunicagdo e Artes
da UFPB e diretor da TV UFPB de novembro de 2012 a maio de 2015.
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atingiu as universidades que j& tinham canais de TV, como a UFRN em Natal e a UFPE em
Recife, que estavam consolidados.” (DIAZ, 2019)%.

Fradkin (2007) esclarece que, no que tange as transmissdes das trés emissoras
educativas federais preexistentes a Lei Federal n° 6.301, de 15 de dezembro de 1975, (BRASIL,
1975) e ao Decreto Federal n° 77.698, de 27 de maio de 1976, (BRASIL, 1976) ou seja, a TVE
do Rio de Janeiro, a TV Universitaria de Pernambuco e a TV Universitaria do Rio Grande do
Norte, a legislacio nio chegou a ser posta em pratica por ndo haver interesse da RADIOBRAS
em assumir essas emissoras.

Somente apo6s a promulgacdo da Lei da TV a cabo, em 1995, e a vinda de uma
companhia de TV a cabo a Jodo Pessoa, a Big TV, no inicio dos anos 2000, abriu-se mais uma
Vez um espaco para a criagdo de um canal de TV universitaria local. A Lei Federal n°® 8.977/95
prescreve que as operadoras de TV a cabo por assinatura tornem disponivel um canal
universitario como canal bésico de utilizacdo gratuita para uso compartilnado entre as
universidades localizadas no municipio ou municipios da area de prestacdo do servi¢o, nao
fazendo distingéo entre instituicfes de ensino superior pablicas e privadas. (BRASIL, 1995).

A iniciativa de ocupar o canal partiu de um grupo de professores da Universidade
Federal da Paraiba e, consoante Fernandes (2019), além da UFPB, o UNIPE também tinha
interesse em possuir espaco no mesmo canal, mas como 0 UNIPE ndo era considerado uma
universidade, ndo teve direito a tal aquisi¢do. “Como a Unica universidade na cidade de Joao
Pessoa era a nossa, por esse motivo nds ganhamos a queda de braco. Entdo, nds ficamos com
um canal integral de TV a cabo” (FERNANDES, 2019)3!,

A criacdo formal da TV UFPB ocorreu em 2004, quando o Reitor da Universidade
Federal da Paraiba, a época, professor Jader Nunes de Oliveira®, assinou a Resolugdo n° 3, de
29 de marco de 2004 (ANEXO F), aprovada por unanimidade pelo Conselho Universitario da
UFPB (CONSUNI), 6rgdo maximo deliberativo da Administracdo Superior da Universidade
Federal da Paraiba. Antes disso, em 9 de fevereiro de 2004, o entdo Vice-Reitor da UFPB,
professor Mucio Antonio Sobreira Souto, no exercicio do reitorado, firmou a Portaria R/GR/N°
001/2004 (ANEXO G), designando os membros de uma comissdo a qual delegavam-se poderes
para desenvolver acdes, empreender gestdes e adotar procedimentos de natureza institucional,

necessarios a criacdo, instalacdo e funcionamento da emissora de televisao educativa a cabo,

30 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

31 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

32 Reitor da UFPB por dois mandatos, de 15 de outubro de 1996 a 14 de outubro de 2000 e de 15 de outubro de
2000 a 10 de outubro de 2004.
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destinada a geracao e transmisséo em canal fechado no municipio de Jodo Pessoa. Tal comissdo
era composta pelos docentes da UFPB José David Campos Fernandes (presidente da comisséo),
Sandra Regina Moura, Nadja de Moura Carvalho, Silvio José Rossi, Mario José Delgado Assad
e o servidor técnico-administrativo, também da UFPB, Luiz Eduardo Teixeira de Carvalho.
Fernandes (2019) conta como foi feito o convite para fazer parte dessa comissao, que
reuniu professores do Departamento de Comunicacao e dos setores do Ensino a Distancia e da
Tecnologia da Informagéo:
Eu fui convidado pelo professor Jader Nunes, um grande sujeito, que era o reitor na
época, hoje falecido, para que eu coordenasse esse processo de criagdo da TV UFPB.
Eu diria que esse projeto ndo é meu. E um projeto de varias maos, mas alguém tem
que tocar o barco para ele poder andar. Nesse sentido, nés fizemos um desenho da
nossa TV. Havia também na época o principio da TV digital. O professor Guido
Lemos®3, uma referéncia no assunto em todo o Brasil, estava a todo vapor com o
projeto do Ginga3* e nds entramos na beira desse processo. Entdo, a gente criou um
estudio de televisdo, criamos uma equipe minima porque ndo havia muita gente, mas

havia muita energia dispendida nesse processo, e contamos também com uma porcéo
de estagiarios. (FERNANDES, 2019)%.

Conforme Fernandes (2019), uma convergéncia de fatores positivos gerou boas
noticias, atraindo aliados estratégicos, de dentro e de fora do ambito académico, para a
implantacdo da TV UFPB.

O sistema de Educacdo a Distancia tinha muitos equipamentos, de certa forma
0ciosos, 0s quais nos foram cedidos. A criagcdo da emissora coincidiu com as primeiras

experiéncias de TV Digital no pais. Havia também em vigor um convénio com o
Banco Santander. (FERNANDES, 2019)%.

De acordo com Antunes da Rocha (2016), para que a emissora comecasse a funcionar,
foram estabelecidas parcerias com o Departamento de Comunicacdo da UFPB (DECOM), que
construiu um estadio e adquiriu boa parte dos equipamentos; com o Laboratdrio de AplicacGes
de Video Digital (LAVID) - um nucleo de pesquisa e extensao integrado ao Departamento de
Informatica (DI) da UFPB -, o qual desenvolveu um equipamento de streaming de video, que
permite a transmissdo dos sinais de audio e video da TV, continuamente e sem interrupcao, por

meio de cabo de fibra dptica; e com os projetos de Educacdo a Distancia (EaD) da UFPB,

33 Professor titular na Universidade Federal da Paraiba e pesquisador do Laboratdrio de Aplicacdes de Video
Digital (Lavid).

34 Ginga € o nome do middleware Recomendacdo ITU-T para servigos IPTV e do Sistema Nipo-Brasileiro de TV
Digital Terrestre (ISDB-TB). Middleware é uma camada de software posicionada entre o codigo das aplicacGes
e a infraestrutura de execucdo (plataforma de hardware e sistema operacional). Um middleware para aplicagdes
de TV digital consiste de maquinas de execucdo das linguagens oferecidas, e bibliotecas de fungfes, que
permitem o desenvolvimento rapido e facil de aplicacBes. Fonte: http://www.ginga.org.br/pt-br/sobre. Acesso em:
13 dez. 2019.

35 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

3 Informacdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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utilizando parte de sua estrutura. J& a parceria com o Banco Banespa, atualmente Banco
Santander, segundo Fernandes (2019), surgiu do aproveitamento, no projeto inicial da TV
UFPB, de parte dos recursos de um convénio que o banco mantinha com os programas de EaD,
uma verba que foi destinada a aquisi¢do de equipamentos e materiais de transmissao, e que
garantiu, inclusive, o pagamento de bolsas de estagio a alunos dos cursos de Jornalismo e de
Radio e TV que atuavam na emissora.

A Administracdo Superior da UFPB investiu aproximadamente R$ 1 milhdo em
equipamentos para a instalacdo da emissora entre os anos de 2004 e 2005 e a parceria com 0
Banespa assegurou, em 2005 e 2006, recursos adicionais para o funcionamento da TV UFPB.
A estrutura inicial da televisdo contava com um estidio, o qual também estava disponivel para
o0 aprendizado dos alunos no ambito do DECOM; equipamentos novos e modernos, ainda que
houvesse algumas limitacdes de espaco fisico e para as devidas instalacdes; corpo téecnico
composto por servidores tecnico-administrativos da UFPB que tinham formacao especifica em
Comunicacdo ou em alguma atividade afim e experiéncia profissional na area, novos servidores
técnico-administrativos contratados apds preenchimento de vagas por meio de concurso
publico, além de alunos de Comunicacdo atuando como estagiarios.

Concomitantemente as agdes de implantacdo da TV UFPB, alguns professores do
Departamento de Comunicacéo trabalhavam na redacdo de uma minuta contendo a proposta de
regimento/regulamentacao da TV, a ser encaminhada ao Conselho Universitario da UFPB para
que sobre ela deliberasse. A minuta tinha a autoria do entdo Chefe do DECOM, professor
Moacir Barbosa, e da professora da disciplina de televisdo, Andréa Moreira. No texto, a nova
emissora ja recebia a denominacdo de TV UFPB (ANEXO H).

Consoante a redacdo da minuta de regimento para a recém-criada televisao
universitaria, a emissora era definida como 6rgao suplementar, de natureza técnica, vinculada
diretamente a Reitoria, regendo-se pelo Estatuto e Regimento Geral da UFPB, por seu proprio
regulamento, pela legislacdo que lhe fosse aplicavel e pelas normas de complementacdo que
viessem a ser editadas pelos 6rgdos administrativos nos limites de suas atribuicdes. A TV era
concebida com o objetivo de oferecer programacdo que contemplasse as atividades académicas
e visasse ao desenvolvimento sociocultural humano e ao exercicio da cidadania.

Entretanto, o regimento que atualmente vige (ANEXO C) foi aprovado anos depois,

somente em 2012, na gestdo do Reitor RGmulo Soares Polari®’, com o texto um pouco distinto

37 Reitor da UFPB por dois mandatos, de 11 de outubro de 2004 a 11 de dezembro de 2008 e de 12 de dezembro
de 2008 a 15 de novembro de 2012.
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daquele anteriormente apresentado, embora dele herde parcialmente aquilo que havia sido
sugerido como principios, propositos e estrutura organizacional para a TV UFPB.

Antes do inicio das transmissdes via cabo da programacéo da TV UFPB, houve grande
expectativa em torno de lancamento da TV universitaria. O entdo reitor da Universidade Federal
da Paraiba, professor Jader Nunes de Oliveira, resolveu promover uma solenidade de
inauguracao das instalagdes da TV no Campus | da UFPB, em Jodo Pessoa, Paraiba, para
apresenta-la, de antemdo, aos parceiros institucionais e setoriais, a imprensa e ao publicos-alvo,
ou seja, professores, técnicos administrativos, estudantes e a comunidade em geral. Vérios
exemplares de uma carta-convite (ANEXO 1) foram emitidos em outubro de 2004, chamando
todos a participarem de uma cerimonia de inauguracdo de um estudio de televisdo no DECOM
da UFPB. Durante tal evento, com inicio estabelecido para as 17 horas e 30 minutos do dia 5
de novembro de 2004, também seriam apresentadas as vinhetas da programacdo do canal
televisivo, o que, para o reitor, significava o pontapé para o comeco das atividades da TV UFPB.

Em um excerto do texto do convite, o reitor enaltece o papel do novo canal de televiséo
e faz previsdes auspiciosas para a futura emissora.

Esta em curso uma mudanca empreendida neste Reitorado, mediante aprovacao de
projetos junto a0 MEC que viabilizaram a aquisicdo, montagem e operacdo de novos
equipamentos, ambientes e estudios para o aprendizado, pesquisa e producao audio-visual na
UFPB. As iniciativas e realizacbes com esse objetivo, que permitem insercdo moderna e
autdbnoma da Instituicdo nesse campo, tém a sua expressao mais visivel na TV UFPB. Acessivel,
inicialmente, no sistema a cabo, em futuro proximo estara disponivel também em canal de
televisdo aberta. Esta €, sim, por exceléncia, a TV da UFPB. E representa muito mais porque
sera peca fundamental na estruturacdo de um Pdlo de Producdo Multimidia, processo que ja
comecou e deve se consolidar no novo Reitorado. E possivel prever, ainda, que além da TV
UFPB e um canal de radio, o Pélo vai incorporar acervos e conteudos que a Instituicdo vem
produzindo ha quatro anos para educacdo a distancia mediada pelas novas tecnologias da
informacdo e da comunicacao. (OLIVEIRA, J., 2004, p. 2).

Coube ao professor David Fernandes, coordenador da comissdo responsavel pela
implantacdo de TV UFPB, apresentar aos convidados o que viria a ser a primeira emissora de
televisdo universitaria da Paraiba, a época ainda denominada TVU. Com projecdo em data
show, por meio de slides (ANEXO J), mostrou-se o que era a TV UFPB, seus objetivos, como
funcionaria, o que ofereceria ao publico assinante de TV a cabo (descri¢do dos programas e

disposicdo de grade de programacdo), além de exibir as plantas do projeto arquitetdnico do
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edificio onde seria instalada a emissora, no Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes
(CCHLA) do campus | da UFPB, em um terreno ao lado do prédio da Editora Universitéria.

O Polo de Produgdo Multimidia de que trata Jader Oliveira (2004) foi idealizado pelo
professor David Fernandes quando ainda estavam sendo instalados 0s equipamentos
necessarios para que o novo canal pudesse iniciar suas transmissdes via cabo. Fernandes (2019)
vislumbrou a possibilidade de centralizar todos os servi¢os de comunicagéo social da UFPB em
um s6 departamento:

O Polo foi uma ideia nossa. E o que significa o Polo? Ele é a juncdo de todos os
equipamentos da UFPB que tratem da comunicacdo social. Entdo, nds juntamos, em
um s6 ambiente, a televisdo; a radio, da qual nos estdvamos também pedindo a
outorga; a editora; a agéncia de noticias; a revista da UFPB; e 0 que viesse a aparecer
de novidade naquele momento e integrasse esse pool de comunicagdo e informacao
da Universidade. [...] Esse também foi um projeto que o (reitor) professor Jader Nunes
abracou e que também seu sucessor, (reitor) professor Polari, apoiou. Ai noés o
tocamos. Essa entdo era a ideia do polo multimidia. Eu sei que ele foi extinto depois
que eu sai do circuito, e que hoje é a Superintendéncia de Comunicagdo, mas eu
achava que era uma ideia bastante legal. [...] Eu acho que a ideia do polo multimidia
era muito mais simpatica, muito mais elegante do que a de uma superintendéncia. Na

verdade, um polo sdo varios 6rgdos, varias ideias, mas com uma convergéncia Unica
para a Universidade. Essa era uma concepgdo nossa. (FERNANDES, 2019)%.

Muito embora nunca fora formalizado e regulamentado no ambito da Universidade
Federal da Paraiba, o Polo Multimidia existiu de fato, tendo o professor David Fernandes como
primeiro dirigente. Com a instauracdo do Polo, em 2005, no prédio que abriga a Editora
Universitaria, a UFPB ampliou suas a¢des de comunicacéo social. O setor era responsavel pela
coordenacdo da TV UFPB; do Nucleo de Documentacdo Cinematografica (NUDOC); do
Laboratorio de Desenvolvimento de Materiais Instrucionais (LDMI); do Nucleo de Produgéo
Digital (NPD); da Grafica e Editora Universitaria; de um informativo mensal, com tiragem de
10 mil exemplares; além do portal www.ufpb.br, que contava com uma agéncia de noticias. O
Polo Multimidia promoveu a integracdo da politica de comunicacdo da UFPB, realizando
atividades de editoracdo, producdo audiovisual e novas midias, visando a fortalecer a imagem
da instituicdo de ensino como provedora do progresso cientifico, tecnoldgico, cultural e
socioeconémico da Paraiba e de todo o pais.

Fernandes (2019) revela um dos aspectos curiosos da implantacdo da TV UFPB que
permitiram as primeiras transmissdes. Para que fosse possivel propagar o sinal gerado pela
emissora a ser distribuido via cabo de fibra dptica aos lares dos assinantes da BigTV, a equipe
de televisdo contou com a engenhosidade e destreza de professores e técnicos que

continuamente realizam pesquisas de ponta nas areas de desenvolvimento de programas de

38 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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informética e de equipamentos eletrénicos no Campus | da Universidade Federal da Paraiba. O
sinal da TV UFPB s6 chegaria aos destinos caso houvesse a aquisi¢cdo de um aparelho de
streaming de video, que, na época, era um equipamento caro. Gragas ao potencial criativo dos
pesquisadores do LAVID, com algumas adaptacGes tecnoldgicas, eles fabricaram um aparato
que custou cerca de dez por cento do valor de um aparelho de streaming de video comumente
adquirido no mercado.
Em um processo de invencéo, a equipe do LAVID, coordenada pelo professor Guido
Lemos, desenvolveu um equipamento préprio de streaming de video, que era um
aparelhinho que custava em média trés mil dolares e o pessoal do LAVID conseguiu
fabricar esse equipamento por trezentos dolares. Isso representou uma reducédo
significativa nos custos e assim nés conseguimos transmitir de nosso estidio, na
televisdo, e jogar, através de fibra dtica, 0 nosso sinal para a sede da BigTV. Havia
um streaming de video novo na TV UFPB e outro na companhia geradora. Entéo, isso
foi uma novidade. De certa forma, poderiamos dizer que nds comegcamos com a TV

totalmente digital. Isso foi um marketing muito bom para nossa televiséo.
(FERNANDES, 2019)%*.

3.3 Canal fechado: TV UFPB para assinantes de televisdo a cabo

A TV UFPB comecou a funcionar em carater experimental a partir do dia 18 de janeiro
de 2005, pelo canal 22 de sinal fechado, para assinantes da operadora Big TV de televisdo a
cabo. Vagnar Cesarino de Souza“*°, conhecido como Bob Vagner, esta na TV universitaria desde
a criacdo e participou do momento da primeira geracao de sinal de tal veiculo de comunicacao.
“O sinal partiu do LAVID, situado, na época, no Centro de Ciéncias Exatas e da Natureza, no
Campus | da UFPB, e por meio de um cabo de fibra oOtica de aproximadamente cinco
quilometros de extensdo chegou até a sede da Big TV, no bairro Agua Fria” (SOUZA, 2019)*.
O sistema de veiculacdo do sinal da TV UFPB via canal a cabo funcionava em 2005
da seguinte maneira: o sinal era gerado no controle mestre da TV UFPB, gque estava instalado
no LAVID. L4, o sinal passava por outro equipamento que o transmitia via fibra Gtica para
a operadora de televisdo a cabo, donde o sinal era finalmente distribuido para os assinantes,
como descreve, em detalhes, Guido Lemos de Souza Filho, fundador do Laboratério de
Aplicacdes de Video Digital e um dos coordenadores do LAVID em 2019.
No inicio, a TV UFPB ndo tinha uma infraestrutura fisica propria, e ela comegou a

operar dentro do laboratério de pesquisa que era 0 LAVID. Entdo, 0 que aconteceu?
A gente instalou um receptor de satélite no LAVID, na infraestrutura do LAVID, que

39 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

40 Servidor técnico-administrativo da UFPB, é superintendente de Comunicacdo Social da UFPB e diretor da TV
UFPB desde maio de 2015.

41 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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em 2004 estava situado no CCEN (Centro de Ciéncias Exatas e da Natureza). Este
receptor de sinal de satélite, instalado no LAVID, recebia o sinal do Canal Futura, do
qual a TV UFPB era afiliada. L&, foram também instalados um maéster (controle
mestre), com uma mesa de corte. Entdo, a gente instalou um receptor de satélite 1a no
laboratdrio, um set-top box*?, que recebia o sinal do Canal Futura e o injetava no
master da TV UFPB. No LAVID, a gente tinha um outro projeto que se chamava High
Definition TV, em que a gente tinha uma parceria com a Big TV para fazer testes de
transmissdo de programas de televisdo interativa na infraestrutura da Big TV. Nesse
projeto, a gente comprou e, juntamente com o pessoal da Big TV, a gente montou um
headend*. Era como se a estrutura que os caras tinham la na sede da Big TV a gente
também tivesse uma miniatura dessa mesma estrutura aqui no LAVID, que tinha
capacidade para injetar um ou mais canais. A gente praticamente injetava um em
producdo. Um em producdo entre aspas porque o laboratdrio ndo tinha equipamentos
para funcionar 24 por 7 (24 horas por dia, sete dias por semana). Para operar no ritmo
24 por 7 vocé tem que ter nobreak*, tem que ter gerador préprio. Até hoje nés ndo
temos um gerador no LAVID, embora tenhamos um nobreak. Entdo, dessa forma,
vocé ndo garante a operacao 24 por 7. [...] Entdo, era isso: a gente recebia o sinal no
set-top box, entrava no master e tinha um equipamento 14, uma ilha de edicdo em que
eram montados os programas da TV, os programas locais da TV UFPB, que entravam
para ser transmitidos por esse master também. A saida desse master entrava nesse
headend, com padrdo de transmisséo de televisdo digital a cabo europeu, que era o
gue a gente usava na Big TV. Entdo esse nosso headend injetava o canal local da TV
UFPB na rede da Big TV. Al, as pessoas que estavam em casa recebendo o sinal da
Big TV, os assinantes conectados na Big TV, recebiam o sinal do canal da TV UFPB.
(SOUZA FILHO, 2019)*.

No dia 17 de fevereiro de 2005, a emissora de TV da Universidade Federal da Paraiba
passa a transmitir o sinal em carater definitivo, também pelo canal 22 da Big TV, exibindo sete
programas locais com producdo permanente, além da programacao do Canal Futura®® —em uma
proficua parceria, uma vez que a TV UFPB ndo detinha grade de programacdo tampouco
recursos financeiros suficientes para preencher 24 horas de exibicdo prépria por dia, durante
sete dias por semana.

Fernandes (2009) explica que a parceria com o Canal Futura (ANEXO K) foi
necessaria como consequéncia de a estrutura local de equipamentos e de profissionais ser
minima e da falta de mais fontes de recursos para um financiamento continuo do projeto de TV
que acabara de ser inaugurado. A TV UFPB dependia do numeréario da Universidade Federal

da Paraiba, mas, em razao de ser um recurso escasso, buscava firmar convénios com empresas

42 Equipamento que se conecta a um televisor, analégico ou digital, e a uma fonte externa de sinal e transforma
esse sinal em conteddo no formato que possa ser apresentado na tela desse televisor. Fonte:
https://www.origiweb.com.br/dicionario-de-tecnologia/Settop-box. Acesso em: 2 dez. 2019.

43 Conjunto de meios de geragdo, recepgao, tratamento, transmissdo de programas e programacdes e sinais de TV
necessdrios as atividades da operadora do servico de TV por assinatura. Fonte:
http://www.abta.org.br/glossario.asp#h. Acesso em: 10 dez. 2019.

44 Condicionador que regula a voltagem e a pureza da energia que chega até os eletrénicos conectados a ele.
Também ¢é responsavel por alimentar os dispositivos, em caso de queda de luz, através de uma bateria. Fonte:
https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2012/03/0-que-e-nobreak.html. Acesso em: 10 dez. 2019.

4 Informacéo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

46 Fundado em 1997, é um projeto de comunicacio da Fundagdo Roberto Marinho, em parceria com organizagdes
da iniciativa privada, visando a transformagcao social a partir de um modelo de produg¢do audiovisual educativa,
participativa e inclusiva. Fonte: http://www.futura.org.br/quem-somos. Acesso em: 10 dez. 2019.




67

e entes publicos para captagdo de verbas suficientes a produgdo de programas proprios, a
exemplo do que vinha sendo feito com a colaboragéo do Banco Banespa. Todavia, por se tratar
de uma televis&o educativa, a emissora tinha dificuldade de estabelecer mais parcerias, pois nao
podia anunciar, nos intervalos dos blocos dos programas, publicidade comercial envolvendo
patrocinadores.

Outro grande empecilho enfrentado logo no inicio da existéncia da emissora foi a falta
de um quadro de recursos humanos treinado e experiente para trabalhar em um veiculo de
comunicacdo televisivo, algo novo até mesmo para 0s expertos jornalistas lotados nos demais
meios de comunicacdo institucional da UFPB. Ainda que a TV dispusesse de equipamentos
modernos e de um pessoal disposto a fazer televiséo, havia a necessidade de que os profissionais
e estagiarios envolvidos fossem capacitados para o dominio de todo o processo de producao,
edicdo e difusdo dos programas proprios.

Desta maneira, na busca de assegurar transmissdes diarias dos programas da TV
UFPB, era preciso estabelecer parceria com uma emissora “cabeca de rede”. Como tal geradora
de sinal em rede sé poderia ser uma televisdo educativa, sem fins lucrativos, a TV Cultura de
Séo Paulo, a TVE do Rio de Janeiro e o Canal Futura da Fundacdo Roberto Marinho estavam
entre as opg¢des que havia. Fernandes (2019) relata por que escolheu o Futura como parceiro.

Na época eu era diretor técnico da ABTU, que é a Associacao Brasileira de Televisdo
Universitaria. Eu participei de muitas reunides com representantes de emissoras de
todo o Brasil e, nos contatos que fizemos com o pessoal da Fundacdo Roberto
Marinho, vimos que seria interessante para a TV UFPB assinar esse convénio com a
Fundacéo, passando a ser um polo de transmissdo do Canal Futura no Nordeste. Essa
parceria deu visibilidade a TV UFPB, pois matérias jornalisticas produzidas aqui, por

nos, foram veiculadas no noticiario do Futura e também tivemos outras produgdes
transmitidas em cadeia nacional. (FERNANDES, 2019)*.

Consoante investigacdo feita por Antunes da Rocha (2016), a partir de depoimentos
de servidores pertencentes ao quadro de profissionais da TV UFPB que presenciaram fatos
histéricos muito pontuais da emissora, e de dados obtidos no sitio eletrénico da TV em 2016
(www.ufpb.edu.br/tvufpb), ndo mais disponiveis na web em 2019, os primeiros programas a
irem ao ar foram Forum ldeias, Conexdo Ciéncia, Jornal Universidade e Furdungo. A estes
uniram-se, durante a fase em que a TV UFPB exibia sua programacdo exclusivamente pela TV
a cabo (2005-2012), os programas Zuada, UFPB Hoje, UFPBaja, Oficina de Comunicacéo,
Doc TV e Letra Ludica. Houve ainda a transmisséo de uma Unica edi¢do do programa Especial

Teledramaturgia e a exibicdo, em 2006, da série E Junho no Nordeste.

47 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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Ressalta-se que a TV UFPB exibiu, na grade de programacéo local, nesta e em algumas

fases posteriores, tanto producgdes locais, préprias ou provenientes de convénios, quanto

programas externos, produzidos fora das dependéncias da TV, sem o uso de pessoal e

equipamentos da TV universitaria.

As descricOes dos programas exibidos pela TV UFPB de 2005 a 2012, com base em

estudo de Antunes da Rocha (2016), estdo assim apresentadas:

a)

b)

Forum Ideias: Primeiro programa a que 0s assinantes assistiram, marcou o inicio
das transmissdes da TV UFPB no canal a cabo. O Forum Ideias era exibido todas
as segundas-feiras, as 18 horas, sendo reprisado nas quartas e sextas-feiras, no
mesmo horario. Idealizado pelo professor David Fernandes, entéo diretor da TV,
0 programa convidava dois ou trés entrevistados para debater um tema pre-
definido, o qual sempre mudava a cada edi¢do. Era basicamente um programa de
entrevista entre convidados, em um formato de debate. Periodicidade: semanal,
com reprises durante a semana. Duracgéo de cada edi¢do do programa: 30 minutos.
Conexdo Ciéncia: Exibido as tercas e quintas-feiras, também as 18 horas, 0
Conexao Ciéncia era outro programa de entrevistas. Tinha como objetivo divulgar
as producdes em ciéncia, tecnologia e inovagéo, desenvolvidas no ambito das
instituicOes de pesquisa do estado da Paraiba, demonstrando suas contribuigdes
em ambitos nacional e internacional. Nele, um pesquisador convidado, na maioria
das vezes um professor da UFPB, falava sobre uma determinada pesquisa que
estivesse desenvolvendo. Este programa era uma coproducdo com o Laboratério
de Desenvolvimento de Material Instrucional (LDMI) da UFPB, e tinha exibicdes
inéditas nas quintas-feiras, com reprise nas tercas-feiras seguintes. Periodicidade:
semanal, com reprises durante a semana. Duracdo de cada edi¢do do programa:
30 minutos. Antunes da Rocha (2016) destaca que nos primeiros meses de
transmissdo da TV UFPB, a grade local restringiu-se a exibir apenas o Férum
Ideias e o Conexdo Ciéncia, e que, com as reprises, assegurava-se O
preenchimento de uma faixa diaria de 30 minutos de programacéo propria.

Especial Teledramaturgia: Neste primeiro momento da TV UFPB, também foi
transmitido um Unico programa do Especial Teledramaturgia, cuja proposta era
adaptar para a televiséo roteiros escritos por autores locais, encenados por alunos
de Artes Cénicas da UFPB, juntamente com atores paraibanos. Apenas a obra O
Cordel da Moca Feia foi exibida. Periodicidade: indeterminada. Duracédo de cada

edigéo do programa: 1 hora.
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d) Zuada: Algumas semanas depois das primeiras transmissdes da TV UFPB,
comeca a ser exibido o programa Zuada, produzido de um grupo de estudantes de
Comunicagdo. O programa era uma revista eletrénica dindmica, com entrevistas
e matérias sobre o cenario cultural alternativo paraibano. Apds pouco mais de um
ano em exibicdo, o programa deixa de ser transmitido, sobretudo por motivo de
concluséo de curso por parte dos alunos que o produziam. Periodicidade: semanal.
Duracéo de cada edigdo do programa: 30 minutos.

e) Furdunco: Com o término do projeto Zuada, entra em exibicdo o Furdunco, com
proposta semelhante a de seu antecessor, porém com pautas mais abrangentes. O
programa também era produzido por alunos de Comunica¢do Social e tratava de
diversos assuntos em uma mesma edi¢cdo, com matérias externas e entrevistas em
estidio. Periodicidade: semanal. Duragdo de cada edicdo do programa: 30
minutos.

f) DocTV: A TV UFPB, na condicdo de emissora publica, aderiu ao projeto DocTV,
uma iniciativa da Associacdo Brasileira de Emissoras Publicas, Educativas e
Culturais (ABEPEC), do Governo Federal - por meio do Ministério da Cultura
(MiInC) - e de emissoras publicas espalhadas por todo o pais. O projeto financiava
a producdo de documentarios para serem exibidos nas emissoras publicas em
horario nobre, ficando a geracdo deste material sob responsabilidade da TV
Cultura, de S&o Paulo. A cada semana, era transmitido um documentario
produzido em um diferente estado do Brasil. A primeira producdo paraibana
contemplada neste projeto foi o documentario Péricles Leal — O criador
esquecido, de Jodo de Lima e Manoel Clemente, realizado em coproducdo com a
TV UFPB. Periodicidade: semanal. Duracéo de cada edi¢do do programa: 1 hora.

g) UFPB Hoje: O interprograma*® de carater informativo UFPB Hoje surgiu da
necessidade de incrementar a programacdo da emissora universitaria com
conteddo jornalistico. Como a TV UFPB possuia pouca estrutura fisica, técnica e
de pessoal, ndo havia, naquele primeiro momento, como exibir um telejornal
diario com duracdo média de 30 minutos. Para tentar suprir esta caréncia e criar
um ritmo de producdo que permitisse, posteriormente, a transmissdo de um
noticiério de longa durag&o, foi lancado o0 UFPB Hoje, que exibia uma reportagem

de até 2 minutos de duragdo em momentos distintos da programacao diaria. As

48 Programa com duragao igual ou inferior a dois minutos, geralmente exibido durante os intervalos entre os blocos
de um programa de longa duragé&o.
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reportagens tinham como temas acontecimentos rotineiros do cotidiano na
universidade, eventos académicos, prazos de inscricdo e matricula de alunos,
noticias do Campus, etc. Periodicidade: vérias vezes ao dia. Duracdo de cada
edigédo do programa: 2 minutos.

h) Jornal Universidade: O ritmo de produgdo imposto pelo UFPB Hoje e a chegada
de mais estagiarios dos cursos de Jornalismo e Radialismo da UFPB para compor
0 elenco de colaboradores da TV UFPB, ainda que ndo permitissem a transmisséo
de um telejornal diério, viabilizaram a realizacdo de um noticiario semanal de
trinta minutos de duracdo chamado Jornal Universidade:. Era uma revista
eletronica em formato de telejornal, com reportagens sobre os principais
acontecimentos da semana na Universidade Federal da Paraiba, além de matérias
sobre cultura e cotidiano. Também apresentava uma entrevista por programa.
Periodicidade: semanal. Duracéo de cada edi¢do do programa: 30 minutos.

i) UFPBaja: Programete produzido pelo LDMI da UFPB, este programa de curta
duracdo mostrava a rotina de um grupo de estudantes do curso de mecéanica as
voltas com um projeto de desenvolvimento de carro de corrida para competicédo
nacional entre universidades. Era uma espécie de Reality Show, durante o qual
mostravam-se 0s preparativos para 0 campeonato. Periodicidade: semanal.
Duracéo de cada edi¢do do programa: até 5 minutos.

j) Oficina de Comunicacéo: Programa de entrevistas em que estudantes concluintes
de cursos de graduacdo falavam dos Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCC) que
realizaram em formato de video. Apos cada entrevista, seguia-se a exibicdo do
material produzido pelo egresso recém-graduado. Periodicidade: semanal.
Duracéo de cada edi¢cdo do programa: 30 minutos.

k) E Junho no Nordeste: Exibidaem junho de 2006, era uma série de interprogramas
que apresentavam curiosidades sobre os festejos juninos. Periodicidade: varias
vezes ao dia. Duracdo de cada edi¢do do programa: 2 minutos.

I) Letra Ladica: Exibido nos altimos meses da primeira fase da TV UPFB, era um
interprograma cujo contetdo consistia no oferecimento de dicas de leitura por
parte de um convidado oriundo do meio cultural ou académico. Periodicidade:
diéria. Duragdo de cada edi¢do do programa: 2 minutos.

Em 2008, a Net, uma empresa de telecomunicagdes brasileira que oferece servicos de

televisdo por assinatura, acesso a Internet e telefonia fixa, adquire a BigTV, operadora de TV a
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cabo com a qual a TV UFPB tinha parceria para a transmissdo de sinal. A compra da BigTV*°,
que custou R$ 280 milhdes, ndo encerrou nem alterou tal parceria e, assim, a exibi¢do dos
programas locais da emissora da Universidade Federal da Paraiba prosseguiu, por meio do canal
22 de televisdo a cabo, para assinantes da Net, mantendo o Canal Futura como “cabeca de rede”.

O ano de 2009 marcou o inicio de uma fase de grandes mudancas na TV UFPB. Como
ndo havia mais leis no Brasil que obstassem universidades publicas de manterem emissoras de
televisdo, em 6 de janeiro, a Universidade Federal da Paraiba obtém a outorga de permissao
para execucdo do servico de radiodifusdo de sons e imagens, com fins exclusivamente
educativos, no municipio de Jodo Pessoa, por meio da Portaria n® 856, de 18 de dezembro de
2008, do Ministério das Comunicacdes (MC) (ANEXO L), e assim passa a ter o direito de
veicular programas locais no canal aberto 43E (43 ‘educativo’) através da TV UFPB. Todavia,
tal canal estaria consignado a EBC, que teria que formalizar um convénio com a TV
universitaria para que esta pudesse iniciar a geragao de sinal. “Essa foi uma outra briga de foice
que nos tivemos. Desta vez travamos uma luta com uma fundagdo privada e terminamos
ganhando, porque se é uma TV publica, a prioridade é da Universidade, e de certa forma foi
por isso que conseguimos essa outorga” (FERNANDES, 2019)%,

A “briga de foice” mencionada por Fernandes (2019) comecou em 24 de janeiro de
2007, quando a UFPB foi comunicada formalmente de que a Fundacdo Solidariedade - uma
fundac&o de direito privado vinculada ao Sistema Correio de Comunicagdo®! - havia solicitado
ao Ministério das Comunicacdes a concessdo do canal aberto de TV educativa 16E (16
‘educativo’) na cidade de Jodo Pessoa e que a UFPB estava justamente disputando com a
Fundacdo a outorga desse mesmo canal naquele ano.

No documento (ANEXO M), enderecado ao Reitor da UFPB, Rdmulo Soares Polari,
pelo entdo Diretor Superintendente do Sistema Correio, Alexandre Teixeira Jubert, fora
também apresentada uma proposta de parceria para a exploracéo do canal pelas duas entidades.
Como forma de evitar uma possivel concorréncia para a aquisicdo da outorga, a Fundacéo
pleiteava, junto a UFPB, um acordo para a divisdo da grade de programacao do novo canal, de

maneira a comportar tanto as producdes da TV UFPB quanto as da Fundacdo Solidariedade,

49 Disponivel em: hitps://oglobo.globo.com/economia/net-conclui-compra-da-big-tv-por-280-milhoes-3798801. Acesso em:
2 dez. 2019.

*0 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

51 Conglomerado de midia atuante em todo o estado da Paraiba, com jornais impressos, canais de televisio e de
radio, revista, portal eletrénico de noticias. Fonte: https:/portalcorreio.com.br/todos-os-veiculos/. Acesso em: 2 dez.
20109.
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justificando que seria invidvel, para a Fundacdo e para a Universidade, produzir contetdo a ser
exibido 24 horas por dia e sete dias por semana com exclusividade. (JUBERT, 2004).

Pelos termos do pacto sugerido, a Fundacdo se comprometeria a arcar com todas as
despesas de instalacdo da TV e ficaria obrigada a ceder em caréater irrevogavel uma quantidade
de horas diarias para exibicdo de programacao de interesse da Universidade, em troca do apoio
da UFPB ao pleito da Fundacao Solidariedade para a obtencdo da outorga do canal educativo.

Depois de meses de um processo de negociacdo envolvendo analises juridicas e
pareceres técnicos, a proposta da Fundacédo Solidariedade acabou sendo rechacada pela UFPB,
sobretudo gracgas ao empenho de Fernandes (2019) para que o direito de transmissdo em canal
aberto analdgico da programacao local de uma TV educativa na Regido Metropolitana de Jodo
Pessoa fosse exclusivamente dado a Universidade Federal da Paraiba. Muito embora tivesse
adquirido a permissdo para a inteira exploracdo do canal, somente anos depois a TV UFPB
entraria no ar por meio das ondas hertzianas.

Em fevereiro de 2009, Fernandes (2019) deixa a diregdo do Polo Multimidia e, por
conseguinte, da TV UFPB. Quem assume os comandos do 6rgdo e da emissora € a docente
Sandra Regina Moura®?, que envida esforcos na busca de novas conquistas, tais como a
promogdo das primeiras transmissdes em UHF; a conclusdo e inauguracdo de um novo e
moderno prédio para a TV UFPB e o inicio das articulagdes para ingresso da emissora na era
da TV Digital.

Ainda em 2009, representantes da TV UFPB participam da Conferéncia Estadual de
Comunicacdo, em Jodo Pessoa, e da Conferéncia Nacional de Comunicacdo, em Brasilia. A
TV UFPB também organiza, no mesmo ano, dois importantes eventos para a promocao das
televisbes publicas: a) Encontro da Rede Nordeste de TVs Publicas Associadas a EBC; b) |
Forum Paraibano de TVs Publicas na Era Digital. No evento do Encontro, a TV UFPB inicia
0 processo de transicdo entre o fim da parceria com o Canal Futura e o principio da campanha
como emissora associada a Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), entidade publica federal
que administra a TV Brasil. J4 no evento do Forum, a TV universitaria propde a discussao sobre
0 papel das emissoras publicas no estado da Paraiba.

No dia 10 de junho de 2010, a TV UFPB assina contrato com a EBC para operacgéo de
servigos de radiodifusdo de sons e imagens, e integracdo a Rede Nacional de Comunicacdo
Pablica/Televisdo (ANEXO N). Pelos termos do contrato, a EBC autoriza, com exclusividade,

a UFPB e consequentemente a TV UFPB, na condi¢do de permissionéria, a execucdo dos

52 Professora titular do Centro de Comunicacéo, Turismo e Artes da UFPB, foi diretora do Polo de Produgio
Multimidia da UFPB e da TV UFPB de fevereiro de 2009 a novembro de 2012.
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servicos de radiodifusdo de sons e imagens, especificamente no estado da Paraiba, na area de
cobertura a partir do Canal 43E, no limite da designacgéo recebida pela EBC, simultaneamente
aos sinais gerados da programacao béasica da TV Brasil, estabelecendo ainda a integracdo da
TV UFPB a Rede Nacional de Comunicacédo Publica.

De acordo com Antunes da Rocha (2016), a parceria com a EBC justificou-se parte
em razdo da possibilidade de se transmitir a programacao local em canal aberto, o que era
impraticavel por meio do Canal Futura, a época. Ela também significou uma abertura para
novas possibilidades de financiamento. Um exemplo disso foi o aporte de recursos que a TV
Brasil fez no aparato de transmissdo de sinal analégico para operar no canal 43 UHF, em
parceria com a TV UFPB.

O convénio entre a Universidade Federal da Paraiba e a Empresa Brasil de
Comunicacéo, que assegurou a TV UFPB o direito de operacionalizar o canal educativo local
concedido a EBC, representou, outrossim, o mais relevante avanco para a TV universitéria,
desde sua fundacdo. Ao associar-se a TV Brasil, a emissora passou a compor a maior rede
publica de televisdo do pais, presente em todos os estados da federacdo, o que constituiu,
destarte, um espaco privilegiado para a difusdo da cultura paraibana, a niveis regional e
nacional, além da possibilidade de intercambio da producdo audiovisual local com a
programacao de outras regides.

Como em todo processo de mudanca, houve uma série de articulacGes e esforgos para
a reestruturacdo e modernizacdo da emissora, de forma a prepara-la para receber 0s
equipamentos necessarios a propagacdo de sinal em canal aberto. Por este motivo, somente
quase dois anos depois a TV UFPB iniciou os primeiros testes de transmissao, mantendo, nesse
intersticio, a programacao local e a da TV Brasil - emissora a qual passara a associar-se - em
exibicdo apenas pelo canal fechado para assinantes da Net, operadora de TV a cabo.

Em um detalhado relatério, de titulo Encerramento da gestdo fev. de 2009 a nov. 2012
e transmissdo de gestdo ao Nucleo de Producédo em Comunicacdo e Artes (ANEXO O), Moura
(2012) faz uma breve apresentacdo da TV UFPB e da historia da emissora, além de um relato
de gestdo na conducdo de pessoas, processos e reformas estruturais, elencando equipamentos
adquiridos, conteddo produzido, eventos promovidos pela TV UFPB ou dos quais
representantes da emissora participaram, convénios, projetos em andamento, acdes de expansdo
de instalages fisicas e outras atividades implementadas no periodo em que esteve a frente do
Polo Multimidia, asseverando que tanto a TV UFPB quanto a Agéncia de Noticias receberam

uma série de benfeitorias para otimizacdo dos servicos prestados. “Nesse periodo anos [sic],
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esses setores passaram por um vigoroso processo de expansdo e desenvolvimento de suas
atividades, com expressiva melhoria de qualidade na sua infraestrutura.” (MOURA, 2012, p. 3)

Dentre as acOes elencadas no relatério, no que tange a producdo de contetido, sdo
apresentados: a) a programacao local, contendo os programas, interprogramas e documentarios;
b) os cenéarios dos programas; ¢) a producéo de contetdo visando a transmissdo em canal digital,
com experiéncias de producdes de videos interativos em parceria com o LAVID; d) a producéo
independente, com a atuacdo do Nucleo de Producdo Digital (NPD), fruto de convénio com o
Ministério da Cultura, para a realizacdo de documentarios de curta e longa-metragem,
atendendo aos produtores independentes da Paraiba.

No que concerne a gestdo de pessoas, hé a descri¢do dos quadros de servidores técnico-
administrativos e de estagiarios; da contratacdo de novos servidores aprovados em concurso
publico e do surgimento de vagas provenientes de aposentadorias de servidores lotados na TV
UFPB; e dos cursos de capacitacdo (pos-graduacéo e de curta duracdo) de que os servidores
participaram.

No quesito infraestrutura estdo: a) a construcao de um novo prédio paraa TV UFPB e
o0 LDMI (Laboratério de Desenvolvimento de Material Instrucional), para abrigar os setores de
producédo, redacdo, criacdo, almoxarifado, arquivo, ilhas de edicdo, central técnica, switcher,
camarins e estddio; b) a aquisicdo de mobiliario (mesas, bancadas, cadeiras e persianas das
salas de redacdo, producdo, criacdo e de quase todo o primeiro andar do prédio) e de
equipamentos de captacdo, edicdo e exibicdo em HD, tais como cameras e ilhas de edicdo. O
documento traz destaque para o controle mestre, cujos aparelhos comportam tecnologia digital
e ja se encontram instalados no novo edificio.

Para o estudio de televisdo e central técnica, segundo Moura (2012), foram
empenhados 881 mil reais em equipamentos, 0s quais, para serem instalados, careciam de
algumas providéncias a serem tomadas pela UFPB, tais como: a) elaboracdo de projeto e
instalacBes da parte elétrica (incluindo calhas de audio e video); b) aquisicdo de grid de
iluminacdo mais a parte elétrica do grid; c) implantacéo de revestimento acustico; instalacdo de
um nobreak e de aparelhos de ar-condicionado; d) elaboracdo de projeto e instalacdo de
cabeamento estruturado de rede e de telefonia.

Moura (2012 apud ANTUNES DA ROCHA, 2016, p. 44) descreve alguns percalcos
enfrentados pela equipe da estacdo de televisao no processo demandado para implantar os novos
equipamentos de veiculacdo do sinal UHF da TV UFPB:

O trabalho na época da minha gestéo foi da implantagéo do canal, porque a concesséo
tinha saido, mas precisava de toda a montagem, vamos dizer assim. Foi 0 momento
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em que nés ficamos nesses anos, de 2009 a 2012, exatamente cuidando dessa parte,
que era a aquisicdo de equipamentos [...] Eu cheguei e tinha equipamentos que eram
de parceria com o curso de Comunicacao, entdo cheguei la praticamente sem camera...
sem uma infraestrutura. Tive, na minha gestdo, junto com todos os colegas que
atuavam 14, a gente estava meio que partindo, ndo diria assim “do zero”, mas quase
do zero em termos de equipamentos, porque como ela ia passar a ser aberta, entdo
exigia mais equipamentos, mais pessoal. E nos ficamos trabalhando nisso, na
aquisicdo destes equipamentos. E também cuidando desta parceria com a EBC,
porque tinha toda a questdo do contrato que tinha que ser assinado entre a
Universidade e a TV Brasil, no caso a EBC, Empresa Brasil de Comunicacao, que é
guem toma conta destas concessdes, destas televisdes que sdo a ela vinculadas, e
levamos bastante tempo nisso.

E importante salientar que sem antena de propagacéo de sinal de TV ndo ha como
transmiti-lo. Entdo, a TV UFPB firmou um acordo com a Superintendéncia do INSS na Paraiba
(ANEXO P) para instalacdo de uma antena e de todo o sistema de suporte a transmissdo da
programacédo da emissora no topo do prédio da sede administrativa do Instituto, localizado no
Centro de Jodo Pessoa. O Acordo de Cooperagdo Tecnico-Administrativa e Educacional com
0 INSS foi assinado em 1 de julho de 2011, tendo como contrapartida da TV UFPB a produgéo
de interprogramas televisivos sobre prestacdo de servigos oferecidos pelo sistema de seguridade
social.

A celebracéo de tal contrato deu inicio a uma parceria imprescindivel para a existéncia
da TV UFPB em canal aberto. No plano de trabalho do projeto de instalacdo do transmissor e
da antena do canal 43 da TV UFPB, anexo do Acordo de Cooperacdo Técnico-Administrativa
e Educacional, constava que a localizacdo do espaco fisico do INSS, em Jodo Pessoa, oferecia,
segundo parecer dos técnicos da EBC, requisitos necessarios para a instalacdo da estacdo
transmissora na cidade de Jodo Pessoa, considerando que a localidade permitia a cobertura
adequada da area urbana da capital e de cidades vizinhas.

O texto do plano de trabalho (ANEXO P) sustentava que, sob o ponto de vista da
infraestrutura e das instalacdes elétricas para implantacdo dos equipamentos de transmissao, a
reforma que estava sendo feita no prédio possibilitaria atender as necessidades para transmissdo
do sinal da TV UFPB. Ainda que ndo possuisse, na época, torre metalica para fixacdo da antena,
havia uma tubulacdo em condicdes satisfatorias para uma instalacdo provisoria, até que fosse
construida uma torre. Além de tudo isso, por se tratar de prédio de érgéo publico, com vigilancia
24 horas, e por estar a area para instalacdo da estacdo transmissora situada no topo do edificio,
o local oferecia seguranca adequada ao patrimonio.

Consoante Moura (2012), todo o aparato necessario para a difusdo do sinal da emissora
(transmissor, antena, link de microondas e acessérios) foi cedido, mediante contrato, pela EBC

a TV UFPB, a qual coube a responsabilidade de adequar a sala na cobertura do prédio do INSS
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para instalar os instrumentos de transmisséo e ainda a aquisi¢éo e instalacdo de aparelhos de ar-
condicionado e de um nobreak, equipamento usado para manter o sistema em funcionamento
sem interrupgdo de energia. Na mesma época, no campus | da UFPB, estavam em andamento
a construgdo de um prédio proprio para abrigar as instalacbes da TV UFPB e a montagem da
torre para fixagdo de uma antena e um link de microondas, aparelhos estes que permitiriam
transmitir a programacéo local da emissora ate o sistema que seria instalado no prédio do INSS
e, de 14, retransmiti-la para as casas dos telespectadores.

Embora ja dispusesse de instrumentos para por o sinal no ar ainda em 2011, Moura
(2012) alega que a TV UFPB néo pode iniciar suas operagdes em canal aberto, pois pouco
tempo antes do pacto, no momento em que se iniciavam os contatos para a formulacdo de uma
minuta de convénio, o prédio do INSS onde seria implantada a antena entrou numa reforma
geral das instalagOes fisicas, atingindo, inclusive, a area de cobertura que comportaria mais
tarde o sistema da TV UFPB. Como os trabalhos de reparo foram licitados em ocasido anterior
ao acordo, mais uma vez foi preciso esperar o0 dia da primeira veiculacdo por radiodifusdo. A
liberacdo da area da cobertura do prédio do INSS pela empresa responsavel pela reforma geral
somente ocorreu em 2012, quando entdo o processo de instalacao do sistema de propagacédo do
sinal aberto da TV UFPB po6de ser concluido.

Também foi no periodo de gestdo de Sandra Moura que um velho problema,
enfrentado pela TV UFPB desde a fundacdo, foi solucionado: a instabilidade de energia elétrica
que provocava a recorrente saida do sinal da TV no canal 22 da Net. Souza Filho (2019) explica
gue no inicio das transmissdes do sinal da emissora, em 2005, quando o controle mestre
funcionava dentro do LAVID - um laboratério que ndo fora projetado para comportar um
sistema de transmissdo de sinal de televisdo e que, a principio, ndo possuia nobreak e gerador
- a queda de tensdo e, por conseguinte, de sinal, era uma constante.

Como os equipamentos ficavam dentro do LAVID, que ndo era um local adequado,
justamente por ser um laboratério de pesquisa, com transito de alunos de graduacéo e
pos-graduagdo, de um pessoal que esta la sempre fazendo seus testes, “derrubando”
rede e restabelecendo a rede, fazendo experiéncias, era normal que acontecesse a
queda de rede, porque ndo é um ambiente de onde se deve operar uma TV. Entdo, de
vez em quando, o sinal saia do ar e tinha que vir um pessoal para o LAVID, muitos
deles estagiarios bolsistas do laboratdrio, para restabelecer a transmissdo da TV

UFPB. E eles tinham que vir muitas vezes a noite ou durante feriados e fins de semana,
mas eles gostavam do que estavam fazendo. (SOUZA FILHO, 2019)%.

Souza Filho (2019) esclarece que o problema da queda de energia e de sinal de

televisdo foi resolvido quando houve uma reestruturacdo na TV UFPB e um novo espacgo surgiu

%3 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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para comportar equipamentos necessarios para a manutencdo das transmissGes de sinal
ininterruptamente. Ao se criar uma estrutura fisica para a TV universitaria em um prédio no
CCTA, la foram instalados os equipamentos como 0 master e o receptor de satélite, entre outros,
em um ambiente com nobreak e gerador, passando assim a TV UFPB a funcionar gerando sinal
24 horas, sete dias por semana.
Quando foi criada uma estrutura fisica para a TV, os equipamentos da TV UFPB
sairam do laboratério (LAVID) e foram para la. [...] Entdo, quando se criou essa
estrutura fisica, separada, a TV UFPB foi para o prédio da Editora da UFPB, onde
David Fernandes ja havia sido gestor e havia arrumado um lugar, 14, para a instalagcdo
dos equipamentos vindos do LAVID, como a ilha de edicdo, 0 master e o receptor de
satélite. Entdo, estava la o master e a gente entdo conectava a saida do master a rede
da UFPB, saindo do prédio da Editora universitaria para o LAVID e do LAVID

entrava no headend da Big TV e assim era transmitido para o resto da cidade.
(SOUZA FILHO, 2019)%.

A transmisséo da Editora da UFPB ao LAVID era uma transmisséo IP na rede de
computadores da UFPB. Partes dessa rede da UFPB eram de fibra ética e outras partes eram de
cabo de rede normal. De acordo com Souza Filho (2019), havia, na saida do master, um
equipamento com um codificador, um streaming IP, que capturava o sinal de video, fazia a
digitalizacdo dele e entdo o transmitia em uma sequéncia de pacotes de dados. Por sua vez, no
LAVID, para onde o sinal era enviado, havia o outro lado do streaming, que comportava um
decodificador. Entéo, o sinal, apés ser decodificado, era injetado no headend da Big TV.

Tudo isso feito no LAVID, desenvolvido pelo laboratério. A UFPB ndo tinha dinheiro
para comprar esse equipamento, que naquela época custava muito caro. Foi a gente

que desenvolveu codificadores, decodificadores e os botou em produgéo. (SOUZA
FILHO, 2019)%.

Depois, com o sinal aberto, a partir de 2012, a saida do sinal do méster passou a ser
conectada diretamente ao transmissor e a antena da TV UFPB, sendo assim transferida da Big
TV para onde se situa o prédio da sede administrativa regional do INSS. Vale destacar que no
decorrer de toda a gestdo de Sandra Moura, a qual se encerraria em novembro de 2012, também

foram feitas tratativas com a EBC para a aquisicdo de um canal digital pela TV UFPB.

Foram prestadas as informagdes solicitadas pela EBC para 0 mapeamento de
transmissdo constituida pela Rede Publica de Televisdo, da qual faz parte a TV UFPB,
quando da retomada do projeto do Operador Nacional da Rede Publica que integrard
0s sinais das TVs viabilizando a migracdo do padrdo analdgico para o digital, num
processo que integrard as capitais e cidades. Na prética, ele vai ensejar mais qualidade
nas missdes, aumento de cobertura, reducdo de custos e infraestrutura para a
realizacdo de servicos interativos. Cabe ressaltar que a TV UFPB participou da fase
de testes da producdo dos videos interativos para beneficiarios do Bolsa Familia,

54 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
% Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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coordenado pela EBC e langado em Jodo Pessoa em dezembro de 2012, numa parceria
com outras universidades publicas do pais e a TV Camara de Jodo Pessoa. (MOURA,
2012, p. 4).

3.4 Canal aberto: no ar, a TV UFPB

A TV UFPB entrou no ar pelo canal 43 analégico UHF de radiodifusdo,
experimentalmente para testes e ajustes, em 18 de maio de 2012. J4 as transmissGes em carater
oficial iniciaram no dia 11 de novembro daquele mesmo ano. Com a expanséo do alcance do
sinal da TV, agora por canal aberto e gratuito, ampliou-se também o volume de domicilios aos
quais a programacao da emissora chegava, em um raio de cobertura que abrangia quase toda a
Regido Metropolitana de Jodo Pessoa, atingindo um publico estimado em mais de um milh&o®®
de potenciais telespectadores. Uma nova etapa na historia da TV UFPB acabara de se instaurar.

Ressalta-se que a parceria com a Net para a transmissao do sinal da TV UFPB via
cabo, portanto em canal fechado para assinantes, ndo fora interrompida; ou seja, quem quisesse
assistir a programacéo da TV, emissora associada a TV Brasil, podia fazé-lo tanto pelo canal
43 UHF quanto pelo canal 22 da Net.

Por coincidéncia ou ndo, uma série de eventos concomitantes ocorreu naquele mesmo
periodo de 2012 envolvendo a TV UFPB: a) a criacdo do Nucleo de Producdo em Comunicagéo
e Artes da UFPB (NPCA), do qual a TV universitaria passou a ser parte integrante com a
extincdo do Polo de Producdo Multimidia, que nunca existiu formalmente; b) a regulamentacao
da TV UFPB pelo Conselho Universitario da UFPB, na mesma reunido que marcara a criacao
do NPCA; c) a inauguracdo do predio recém-construido da estacdo televisiva, no Campus
Universitario de Jodo Pessoa; d) o langamento de uma nova programacao local, colocando no
ar os primeiros programas em 3 de dezembro.

Apds oito anos da criacdo da TV Universitaria, em 8 de novembro de 2012, foi
aprovado o regimento da TV UFPB, mediante Resolucéo n°22/2012 do Consuni (ANEXO C).
No mesmo dia, a emissora passou a integrar a estrutura do Nuicleo de Producdo em
Comunicacéo e Artes (NPCA), concebido com o objetivo principal de viabilizar, por meio de
seus 6rgdos, as atividades de ensino, pesquisa e extensdo voltadas a comunicacdo social,

turismo e artes no &mbito da UFPB. Os 6rgédos de comunicagdo que compreendiam o NPCA,

% De acordo com dados coletados no censo demogréfico do IBGE de 2010 que mostram a populagio residente,
por situacao do domicilio e a localizacdo da &rea, segundo as Regides Metropolitanas, as Regides Integradas de
Desenvolvimento - RIDEs, os municipios e o sexo, a populagdo da Regido Metropolitana de Jodo Pessoa, em
2010, era de 1.198.576 habitantes. Fonte: https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9662-censo-
demografico-2010.htmI?=&t=resultados. Acesso em: 3 dez. 2019.
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entre aqueles em funcionamento e os que haveriam de se instalar, eram a TV UFPB, a radio
universitaria, a Unidade de Producdo Audiovisual e a Agéncia de Noticias, havendo ainda um
6rgdo de administragdo e gestdo de pessoas. Fernandes (2019) aponta o que diferenciava o Polo
de Multimidia do NPCA:

Geralmente um nucleo é ligado a Reitoria. Ele tem verba prdpria e agrega varios
departamentos. Isso, digamos, quando um ntcleo é criado dentro da estrutura da
Universidade. A ideia do NPCA, que é o Ndcleo de Produgdo em Comunicacéo e
Artes, era tomar conta do gerenciamento da TV, ter uma produtora de contetido, e eu
acho que ele giraria muito mais em torno da televiséo. O Polo, quando a gente criou,
era uma coisa mais abrangente. Ele trataria de todas as linguagens. Quando vocé fala
multimidia, fala das varias linguagens, das varias midias. Vou citar como exemplo a
revista, que ficaria associada a producgdo de jornalismo mais uma editoragdo; para a
producdo de um livro, vocé teria a editora e mais aquele processo também da
editoracdo, que se inicia com a formacéo do proprio conselho editorial. Entdo, o Polo
seriam obras independentes de se trabalhar. Ja o nicleo tem um objetivo Gnico, que
seria 0 qué? Seria ter uma televisdo e alguém para produzir contelido para essa
televisdo. Ja o polo ndo. O polo sdo 6rgédos independentes, a exemplo da editora, que
tem sua vida propria, a agéncia de noticias que também tem sua vida prépria. Mas
entdo qual seria a vantagem de um polo? O polo integra essas informacdes. Por
exemplo, se eu produzo uma noticia na agéncia, entdo ela ja de certa forma repassa o
contelido para que a televisdo faca alguma coisa, e que o radio faca outra, que a revista
também se aproprie desse contetdo, e assim por diante. Entdo, ela constitui, de certa
forma, uma relacéo interativa entre esses diversos 6rgdos. (FERNANDES, 2019)%".

A Resolucédo n° 21/2012 do CONSUNI (ANEXO Q), que criou 0 Nucleo de Producao
em Comunicacao e Artes e estabeleceu o regimento de tal 6érgédo, foi também aprovada no dia
8 de novembro de 2012. Consoante o texto do regimento do NPCA, este subordinar-se-ia
diretamente ao Centro de Comunicacdo, Turismo e Artes da UFPB (CCTA) e ainda seria
assegurada a professores, servidores técnico-administrativos e estudantes diretamente ligados
aquele centro de ensino a prerrogativa de decidir, em processo eleitoral com votacdo direta e
secreta, quem ocuparia a Direcdo-Geral do Nucleo, funcdo esta que somente poderia ser
exercida por um docente lotado no CCTA, com reconhecida atuacdo em Comunicacao Social.

Moura (2012 apud ANTUNES DA ROCHA, 2016, p. 55) conta por que, pela nova
resolucdo, a TV UFPB deixou de ter vinculo direto com a Reitoria e passou a se subordinar ao
Centro de Comunicacdo, Turismo e Artes da UFPB, com a criacdo do NPCA:

No final, houve uma discussdo sobre esta questdo de onde a TV deveria ficar
vinculada, e ai foi criado um Nucleo ainda na minha gestdo. Foi criado um Ndcleo
que iria ficar vinculado ao Centro de Comunicagdo, Turismo e Artes. A ideia era
desvincular um pouco deste papel de uma TV institucional, porque tinha que se pensar
como uma TV publica, ou mesmo que vocé pensasse em uma TV institucional, o
institucional estaria ali dentro daquela comunicagéo pablica. Ndo como uma espécie
de um house organ eletronico da reitoria. Nao era neste sentido. Isto estava, inclusive,

dentro do grande projeto da TV, que estava, de certa forma, se iniciando. [...] ali a
gente ja tinha um olhar critico. Tanto que o corpo de funcionarios, de profissionais

7 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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que tinha ali, a gente ja fazia esta discussdo, e € como se a gente tivesse comegando a
‘descolar’ um pouco disso pra avangar, pra gente chegar a ter uma TV em que vocé
tivesse ali um Conselho, inclusive ele tem que ser formado este Conselho.

A nova TV UFPB, em operacdo tanto em canal aberto quanto em canal a cabo, estava
prestes a ter instalacdes novas e modernas. A emissora, que até entdo funcionava de maneira
improvisada em algumas dependéncias do prédio da Editora Universitaria e fazia uso do estidio
do Departamento de Comunicagdo para a producdo de programas, agora teria uma sede propria.
A inauguracdo do edificio onde ela seria instalada, no campus | da Universidade Federal da
Paraiba, em Jodo Pessoa, ocorreu em 11 de novembro de 2012, em ato solene. Durante a
cerimodnia, houve descerramento de placa de inauguracdo (na qual ainda constava o Polo de
Producdo de Multimidia como sendo o 6rgdo da UFPB do qual a TV era parte integrante),
pronunciamentos e coquetel. Contudo, o imével nunca chegou a ser ocupado definitivamente,
pois até os dias de hoje requer constantes reparos para sanar pequenos problemas elétricos e de
construcdo ainda remanescentes da época da entrega da edificacdo, em outubro de 2012. No
momento, a estacao televisiva permanece funcionando em ambientes da Editora Universitaria.

O atual diretor da TV UFPB acredita que em 2020 o prédio esteja totalmente preparado
para receber as instalacdes da emissora.

Seguindo os tramites legais, de licitacdo e tal, ha alguns meses foi liberada uma verba
e iniciamos a reforma para readequacéo das instalacdes fisicas do prédio, orcada em

pouco mais de 60 mil reais. Assim, esperamos deixar tudo pronto no comeco do ano
que vem” (SOUZA, 2019)%,

A planta do imovel em reforma no campus | da UFPB (ANEXO R) ndo é aquela que
fora apresentada ao publico no fim de 2004, quando houve o lancamento da TV UFPB.
Entretanto, as dependéncias sdo praticamente as mesmas, comuns a maioria das emissoras de
televisdo: estadio, camarins, salas de almoxarifado, recep¢do, sala de arquivo, nucleo de
producdo, banheiros, copa (ndo visivel na plana baixa arquitetdnica do Anexo R), sala de
redacdo (ndo visivel na planta baixa arquiteténica do Anexo R), sala de criacdo (néo visivel na
planta baixa arquitetdnica do Anexo R), coordenacdo (superintendéncia), setor administrativo,
estadio de Libras, ilhas de edicdo, sala de servidor, central tecnoldgica e controle mestre, além
de um espaco reservado para receber o LDMI.

Com a mudanca no comando da Reitoria da Universidade Federal da Paraiba, no final
de 2012, a professora Sandra Moura deixa o cargo de diretora da TV UFPB, que naquele

momento passara a fazer parte da estrutura do recém-criado Ndcleo de Produgdo em

%8 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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Comunicacdo e Artes, vinculado diretamente ao CCTA. Para substitui-la, o entdo diretor do
Centro de Comunicacéo, Turismo e Artes, professor David Fernandes, convidou o professor do
Departamento de Comunicagdo Wilfredo Maldonado Diaz, embora o regimento do NPCA
exigisse eleicdo prévia por votacdo direta e secreta de estudantes, servidores técnico-
administrativos e professores do CCTA para a escolha do dirigente do NPCA.

Diaz (2019) aceitou o convite do diretor do CCTA para assumir o Nucleo de Produgao
em Comunicacdo e Artes, mas sempre criticou a mudanca do 6rgdo ao qual a TV UFPB se
subordinaria, ao deixar de vincular-se diretamente a Reitoria para se submeter ao Centro de
Comunicacéo, Turismo e Artes.

Passar a TV UFPB e, no caso, o0 Nucleo para o CCTA, foi um tiro no pé. O CCTA
ndo tinha a menor condicdo de bancar o custo de manutencdo e de desenvolvimento
da TV. Se para a Universidade ja era dificil, como seria para um Centro? Além dos
custos com recursos humanos, a gente precisaria de recursos financeiros para a
compra de toda essa estrutura: de equipamentos, prédio e tudo mais, o que exigiria

um orcamento superior ao do préprio CCHLA (o CCTA fora criado pouco antes de
2012, apds desmembramento do CCHLA). (DIAZ, 2019)%.

Mesmo sem uma sede prépria e com limitacdo orgcamentaria, quando a TV UFPB
passou a exibir o sinal da TV Brasil em canal aberto, uma gama de novas producdes locais
comecou a ser pensada, mais condizente com as caracteristicas da programacéo da nova rede
de televisdo e que a grade dela pudesse adequar-se. Antunes da Rocha (2016) salienta que,
nessa fase, as producdes proprias da emissora foram gravadas em ambientes externos, portanto
fora das dependéncias da TV, uma vez que o estudio do novo prédio da emissora ainda estava
sendo construido e o outro estudio, do Departamento de Comunicacao, que vinha sendo usado
pela TV UFPB, estava fechado para a reforma do prédio que o abrigava, ndo havendo espaco
similar disponivel dentro do campus I, na época, para a producdo dos programas locais. Ainda
que sem um ambiente apropriado para gravacdes, funcionando em recinto improvisado a
emissora produziu novos programas, mais voltados ao interesse publico e menos centrados na
universidade. Em 3 de dezembro de 2012, estreia uma programacao quase totalmente
reformulada.

Os primeiros programas veiculados nessa nova etapa da emissora foram: De Portas
Abertas, Entre Meios, UFPB Acontece, Previdéncia e Vocé, Controle Cidad&o e Olhar. Para a
producdo dos programas, estabeleceram-se parcerias com centros de ensino da UFPB, 6rgaos
publicos e terceiro setor. Nessa mesma época, foram desenvolvidos projetos na area de extensao

veiculados pela TV UFPB e houve ainda a exibi¢do de programas néo produzidos pela televisao

%9 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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universitaria. Antunes da Rocha (2016) apresenta a programacao que foi ao ar entre 2012 e

2014:
a)

b)

d)

f)

UFPB Acontece: Interprograma elaborado no formato de reportagem, divulgava
as acOes e projetos desenvolvidos pela UFPB. Neste interprograma, havia espacgo
garantido para pautas sobre eventos, projetos culturais e informac6es gerais acerca
de fatos envolvendo a UFPB e noticias relacionadas a Administragdo Central. As
matérias eram veiculadas ao longo da programacéo e contavam com a participacao
de estagiarios, desde a producdo até a exibicdo, com supervisao de servidores da
TV UFPB. Tal interprograma assemelhava-se, em formato e conteudo, ao extinto
UFPB Hoje. Periodicidade: varias vezes ao dia. Duracdo de cada edi¢do do
programa: 2 minutos.

De Portas Abertas: Unia jornalismo e teledramaturgia. Era o unico programa
jornalistico na Paraiba com esta linguagem, envolvendo artes cénicas para
descrever projetos de extensdo da Universidade Federal da Paraiba. Periodicidade:
semanal. Duracao de cada edi¢do do programa: 15 minutos.

Olhar: Era um programa de entrevistas. Em sua primeira temporada, abordou a
Internet na visdo de pensadores da comunicacdo como Muniz Sodré, Eliseo
Verdn, Anténio Fidalgo, entre outros. A cada edi¢do, um convidado expunha seu
ponto de vista sobre um assunto. Outros temas como cinema, teatro e danca foram
contemplados nas edi¢Ges posteriores, com os diferentes olhares de especialistas
e estudiosos. Periodicidade: semanal. Duracdo de cada edicdo do programa: 15
minutos.

Previdéncia e Vocé: Foi um interprograma produzido em parceria com o Instituto
Nacional de Seguridade Social. Apresentava reportagens sobre direitos e
obrigacGes dos aposentados, pensionistas e demais cidaddos beneficiarios do
INSS, além de servicos disponiveis. Periodicidade: indeterminada. Duracdo de
cada edicdo do programa: 2 minutos.

Controle Cidadao: Foi produzido com o mesmo carater informativo e social do
programa ‘Previdéncia e Vocé’, mas abordando curiosidades sobre contas
publicas. Tal interprograma era fruto de uma parceria com o Tribunal de Contas
do Estado da Paraiba (TCE-PB). Periodicidade: uma vez ao dia. Duracdo de cada
edigé@o do programa: 2 minutos.

Entre Meios: Programa de entrevistas com artistas locais detentores de diversos

talentos. A cada edicéo, trés pessoas de reas distintas do meio artistico, mas que
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de alguma maneira tinham producdes e expressdes que se entrelagavam, eram
entrevistadas. O programa teve treze episddios em sua primeira temporada.
Periodicidade: semanal. Duracdo de cada edi¢do do programa: 30 minutos.

g) Realidade Brasileira: Programa produzido pela Fundagdo Darcy Ribeiro®, era
exibido em diversas emissoras de TV publicas, apresentando documentérios sobre
pensadores de destaque nacional. Periodicidade: semanal. Duragdo de cada edigéo
do programa: 1 hora.

h) Jogo de Ideias: Programa de entrevistas produzido pelo Ital Cultural®?.
Periodicidade: semanal. Duracéo de cada edigdo do programa: 30 minutos.

i) Tome Ciéncia: Programa produzido de forma independente na Regido Sudeste e
distribuido para diversas emissoras publicas espalhadas pelo pais, no qual
pesquisadores ligados em sua maioria & Capes®? discutiam o tema do dia de cada
programa. Periodicidade: semanal, com reprise uma vez na semana. Duracdo de
cada edicao do programa: 1 hora.

j) Geracéo Saude 2:Exibido pela primeira vez na TV UFPB, este programa era uma
coproducéo entre a Universidade Federal da Paraiba e a TV Escola®. Tratava-se
de um programa de dramaturgia, que abordava o universo adolescente, com
destaque para questdes relativas a descoberta da sexualidade, afetividade e
questdes de salde. A proposta era promover a conscientizacdo entre 0s jovens
sobre diversos aspectos do cotidiano deles, fazendo-os refletir sobre seus
comportamentos e reavaliar seus habitos. Este programa foi produzido anos antes,
mas sO havia sido exibido pela TV Escola. Periodicidade: semanal. Duracdo de
cada edicao do programa: 30 minutos.

k) Espaco Experimental: Interprograma que destacava 0s acontecimentos

relacionados a UFPB. Era feito por estagiarios da TV UFPB, os quais eram alunos

60 Instituicdo com personalidade juridica de direito privado, sem fins lucrativos, dedicada a pesquisa e ao
desenvolvimento de projetos educacionais, culturais, sociais e cientificos. Fonte: https://www.fundar.org.br/a-
fundacao. Acesso em: 4 dez. 2019.

81 Instituto mantido pelo Banco Itau, voltado para a pesquisa e a produgédo de contelido e para 0 mapeamento, o
incentivo e a difusdo de manifestacBes artistico-intelectuais. Fonte: https://www.itaucultural.org.br/quem-somos.
Acesso em: 4 dez. 2019.

62 Coordenagéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior. E uma fundagio do Ministério da Educacio
que desempenha papel fundamental na expansdo e consolidacdo da po6s-graduacdo stricto sensu (mestrado e
doutorado) em todos os estados da Federacdo. Fonte: https://www.capes.gov.br/historia-e-missao. Acesso em: 4
dez. 2019.

83 Televisdo plblica educativa do Ministério da Educagio a ser usada como ferramenta pedagégica disponivel ao
professor, seja para complementar sua propria formacéo, seja para ser utilizada em préticas de ensino. Fonte:
https://tvescola.org.br/sobre/. Acesso em: 4 dez. 2019.
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dos cursos de comunicagdo social. Como o proprio nome ja descrevia, era um
espaco para o aprendizado, em que os alunos estavam testando, treinando suas
aptidbes para o jornalismo televisivo. Periodicidade: diério. Duracdo de cada
edicdo do programa: maximo de 2 minutos.

Outro programa que chegou a ser idealizado nessa época foi o MovSocial, um
programa voltado aos movimentos sociais paraibanos, mas que ndo chegou a ser veiculado,
assim como o Doc.Br, uma coletdnea de documentérios nacionais. Ja o programa Doc TV,
exibido nos primeiros anos da TV UFPB, teve seus documentarios reprisados na nova grade. A
TV UFPB ainda produziu, entre 2012 e 2014, alguns programas especiais infantis, a exemplo
de Contos de Sherazade e Aladin com Nané Vianna, exibido em episodio Unico, o qual era um
programa educativo que apresentava os classicos contos arabes recontados através de geracoes;
e 0 Cantarolando, uma serie de seis interprogramas educativos que apresentam algumas das
cantigas populares brasileiras para criangas.

Consoante Antunes da Rocha (2016), por falta de infraestrutura adequada e por outros
fatores relativos a recursos humanos - a exemplo da renovacao do corpo de estagiarios com
reducdo do numero de bolsas, o desligamento de alguns servidores técnico-administrativos
aprovados em outros concursos publicos e a mudanca na direcdo da emissora -, a programagao
foi sendo descontinuada e programas com poucos episddios como o Realidade Brasileira e o
Jogo de Ideias passaram a ser reprisados com bastante frequéncia, até serem retirados da grade.
Esta falta de continuidade na programacdo e a reexibicdo de muitos episddios durou
praticamente todo o ano de 2013.

Apesar dos pesares, Antunes da Rocha (2016) ressalta que transmissdes ao vivo e em
rede nacional marcaram essa nova etapa da programacéo da TV UFPB.

[...] durante esse periodo foram produzidos contetdos importantes em conjunto com
a TV Brasil, a exemplo da transmissdo do S&o Jodo de Campina Grande, uma

importante manifestacdo cultural da regido, e ainda a inauguracdo de um novo
segmento na programagcao: o esporte. (ANTUNES DA ROCHA, 2016, p. 57).

De acordo com Rémany (2013), no decorrer de todo o més de junho de 2013, a TV
UFPB, juntamente com a TV Brasil, transmitiu uma série de matérias sobre o Sdo Jodo de
Campina Grande, na Paraiba, na grade de programacéo da TV Brasil e na programacdo local,
com flashes ao vivo do Parque do Povo, local da festa. Na cobertura dos festejos juninos, pela
TV Brasil para todo o pais e mais de 60 na¢fes que recebiam o sinal da TV Brasil Internacional,
a TV UFPB participou cedendo profissionais da equipe técnica e produziu uma série de

matérias para o dia da transmissdo em rede.
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Um programa especial tambeém foi montado, com a exibicéo dos melhores momentos
dos 30 dias de festa do S&o Jodo de Campina Grande, para muitas pessoas considerado “o maior
S&0 Jodo do mundo”. A TV UFPB transmitiu a edi¢&o especial no més seguinte, em 31 de julho
de 2013, mostrando as principais atragdes que se apresentaram no Parque do Povo, entre elas
Elba Ramalho, Antdnio Barros e Cecéu, Renata Arruda, Menina do Céu e Pinto do Acordeon.

J& na cobertura esportiva, a TV UFPB atuou em colaboracdo com a TV Brasil, ao
transmitir, ao vivo, 0s jogos da Série C, terceira divisdo do campeonato brasileiro de futebol
masculino. A transmissao do “Brasileirdo” da Série C ocorreu por iniciativa da TV Brasil, mas
contou com a presenga ativa da TV UFPB na cobertura das partidas de futebol envolvendo
times paraibanos. Uma equipe de esportes foi montada com estudantes de Comunicagéo que,
comandados pelo professor Edbnio Alves®, participaram das reportagens de campo na
cobertura dos jogos e na producéo de matérias para serem exibidas antes das transmissées, no
chamado “pré-jogo”, momento em que apresentadores e comentaristas da TV Brasil entravam
no ar para falar das partidas instantes antes do inicio de cada uma delas.

Em 2013, a equipe do jornalismo esportivo da TV UFPB acompanhava os jogos do
Treze, de Campina Grande, unico time paraibano a disputar a Serie C naquele ano. Ja em 2014,
com ascensdo do Botafogo-PB, de Jodo Pessoa, a Série C, mais partidas receberam a cobertura
da TV UFPB. Thiago Marques de Figueiredo® trabalhava na equipe de esportes da emissora
universitaria e conta como tudo comecou.

Em meados de 2013, o entdo diretor da TV UFPB, professor Wilfredo Maldonado,
foi contatado pela TV Brasil, a qual o informou de que haveria, naquele ano, a
cobertura de futebol pela TV Brasil, que tinha acabado de adquirir os direitos de
transmissdo dos jogos da Série C do campeonato brasileiro de futebol masculino,
numa parceria com a empresa de transmissao de jogos Sports Promotion. Entéo eu fui
convidado pelo professor Wilfredo para fazer parte da equipe jornalistica esportiva.
Eu e outras pessoas tivemos que correr para montar essa equipe meio as pressas, em

razdo de ndo termos uma estrutura, na época, preparada para fazer coberturas dessa
envergadura. (FIGUEIREDO, 2019)°,

Segundo Figueiredo (2019), ha um projeto na cidade de Jodo Pessoa, que trabalha com
a difusdo de informacdes sobre o futebol paraibano, chamado Voz da Torcida. Assim que
Wilfredo Maldonado foi contatado pela TV Brasil para realizar a cobertura da Série C, ele
procurou o professor Edonio Alves Nascimento, do Departamento de Jornalismo da UFPB,

para pedir-lhe ajuda, em razdo de sua experiéncia com jornalismo esportivo e por ser ele o

8 Professor adjunto do Departamento de Jornalismo da Universidade Federal da Paraiba

8 Servidor técnico-administrativo da UFPB, trabalhou na TV UFPB de janeiro de 2013 a maio de 2015.
Atualmente esta lotado no Nucleo de Documentagdo Cinematogréfica da UFPB (NUDOC)

% Informagcdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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professor da area de comunicacdo dentro da UFPB que trabalhava com o jornalismo esportivo.
Entdo, Edonio Alves trouxe o pessoal do Voz da Torcida, também chamado de “VT”, para
ajudar a compor a equipe, ja que a TV UFPB ndo tinha condicdes financeiras suficientes para
contratar as pessoas do elenco. “Com esse apoio de Edonio, a TV UFPB acabou fechando uma
parceria, uma vez que era um projeto novo e o pessoal do ‘Voz da Torcida’ teve interesse em
participar. Isso foi bem bacana.” (FIGUEIREDO, 2019)%’.

Figueiredo (2019) explica que a estrutura de cobertura esportiva era bem simples,
tendo Edonio Alves Nascimento como coordenador de esportes; Thiago Marques de Figueiredo
atuando como uma espécie de elo entre a equipe da técnica e a equipe jornalistica; e 0s
estagiarios e voluntarios do Voz da Torcida, que trabalhavam na producdo e na reportagem.

Eu ndo fazia producéo, mas ficava monitorando essa parte para que tudo transcorresse
com tranquilidade. Eu interligava a produgdo com a parte textual e com a parte
técnica. Eutreinei todos os estagiarios da equipe esportiva. Levava-os para fazer stand
ups e ensina-los algo mais do pouco que eu sei sobre transmissGes ao vivo, fazendo
umas simulacdes, para que ao menos fosse possivel amenizar o nervosismo com a
pressdo das entradas ao vivo. Entdo, eu fazia a ligacdo entre producdo, técnica e

reportagem e Edénio coordenava a parte de esporte, além de fazer a revisao textual de
todas as matérias gravadas que iriam ao ar. (FIGUEIREDO, 2019)¢8,

Como os estagiarios e voluntarios ainda estavam aprendendo, Thiago Marques de
Figueiredo orientava 0s repérteres em suas posturas, posicionamentos, entonacdo, nas
gravacdes de passagens, e ainda prestava auxilio a equipe de estagiarios da parte técnica, na
captacdo das imagens. Os repOrteres escreviam 0s textos e enviava-os para Edénio Alves
Nascimento, que os corrigia. Depois de aprovados, os textos retornavam a ilha de edicéo e os
repdrteres os gravavam. De posse de todo o material, Thiago Marques de Figueiredo ia a ilha
para descarrega-lo e monta-lo com o editor de imagens estagiario. Figueiredo (2019) revela que
a equipe de esporte era completamente independente da equipe de jornalismo da TV.

O esporte era um segundo setor, se podemos assim chamar. Nés faziamos tudo de

forma independente, justamente para ndo atrapalhar a programacdo normal da TV, ja
que o esporte necessariamente ndo acontecia toda semana. (FIGUEIREDO, 2019)°°.

O jornalismo esportivo da TV UFPB sé entrava em ritmo de producdo durante as
semanas em que havia jogos de clubes locais da Série C e, por conseguinte, as transmissdes
dessas partidas envolvendo clubes paraibanos, ou seja, na capital, o Botafogo, e, em Campina

Grande, o Treze. Havia também jogos fora do estado.

57 Informag&o verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
8 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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Quando o jogo era fora da Paraiba, n6s faziamos apenas a matéria para o pré-jogo. Ja
quando o jogo era no estado, e havia transmissdo em rede nacional, nés faziamos a
matéria do pré-jogo e escaldvamos a equipe para acompanhar a equipe da produtora
JM, que era o pessoal que fazia a captacdo e geracdo de imagens in loco, nos estadios,
para as transmissdes ao vivo. (FIGUEIREDO, 2019)™.

Havia equipes designadas para cobrir as partidas, mas também para cobrir 0 pré-jogo
de meia hora. Cada praga (TV local, no caso a TV UFPB) tinha que enviar para a rede matérias
dos pré-jogos, reportagens de curta duracdo, de no maximo trés minutos, apenas para suscitar
alguns debates, ilustrar as discussfes da mesa redonda do pré-jogo pela cabeca de rede, onde
ficavam os apresentadores da TV Brasil com alguns comentaristas, discutindo detalhes sobre a
partida. Algumas vezes, eram enviadas mais de uma matéria sobre pré-jogo. “Chegamos a um
ponto de ter facilidade em produzir esse tipo de matéria e quando percebiamos que havia mais
de um assunto a ser abordado sobre pré-jogo, produziamos mais matérias para a TV Brasil.”
(FIGUEIREDO, 2019)"*.

Consoante Figueiredo (2019), em 2014, com dois times da Paraiba na Série C, muito
mais jogos passaram a ser transmitidos a partir de Jodo Pessoa e de Campina Grande. Em um
determinado momento, ele comecou a perceber que a TV Brasil estava escalando o0s jogos que
seriam cobertos, dando preferéncia as transmissdes das partidas dos times da Paraiba. Alem
disso, tudo o que a equipe de jornalismo esportivo da TV UFPB propunha era acatado pela
cabeca de rede. A TV Brasil acabou por adquirir uma grande confianca nos profissionais,
estagiarios e voluntarios da TV universitaria em virtude do comprometimento assumido para a
transmiss@o dos jogos e o envio regular de matérias para o pré-jogo.

Varias pracas da rede acabavam ndo enviando o material solicitado a TV Brasil, por
problemas diversos de natureza técnica ou juridica, muito comuns em universidades
como a nossa. Os principais obstaculos enfrentados pelas emissoras vinculadas a
universidades publicas residiam em nédo se poder trabalhar em finais de semana, ndo
poder contratar um profissional terceirizado ou celetista e cobrar dele empenho para
trabalhar em horario noturno, ou o que é mais dificil: no final de semana a noite. Mas
como a gente trabalhava com uma mao de obra, entre servidores, estagiarios e
voluntarios identificados com o trabalho e que queriam fazer a coisa, a gente acabava
fazendo bem e com dedicacdo. Nunca “furamos” com eles, da TV Brasil, e sempre

mandavamos bons contetidos. Com isso, a gente acabou ganhando um pouco mais de
liberdade para propor matérias para o pré-jogo. (FIGUEIREDO, 2019)72.

Quando a equipe de cobertura esportiva da TV UFPB comec¢ou a ampliar a experiéncia
com as transmissdes ao vivo e a elaboracdo de matérias para a rede de televisdo, sentiu-se

confiante para dar inicio a um projeto de producdo de um programa local, na verdade um

70 Informagé&o verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
"1 Informag&o verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
72 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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interprograma com dois minutos de duracdo chamado Nosso Esporte. Apos terem feito vinte
desses programas, a equipe vislumbrou a possibilidade de, em 2015, transformar esse
interprograma em um programa de meia hora de duragdo ou uma revista eletronica do esporte
com uma hora de duragdo, mas esta ideia ndo vingou. “Foi uma lastima, pois a gente ja tinha
bastantes contatos de assessorias nos clubes de futebol e até telefones privados de presidentes
de clubes a gente tinha.” (FIGUEIREDO, 2019)"2,

Figueiredo (2019) afirma que a equipe esportiva da TV UFPB era respeitada e muito
bem tratada pelos atletas e dirigentes dos clubes, os quais reconheciam que a TV Brasil havia
sido a primeira rede de TV no Brasil a transmitir os jogos da Série C. Entretanto, ele lamenta o
fim das coberturas das partidas de futebol masculino da terceira divisdo do campeonato
brasileiro.

Em 2015, nos fizemos um primeiro momento muito bom, mas teve inicio um processo
de reestruturacdo na TV Brasil, que s6 foi concluido completamente em 2016. Em
2015, a EBC ainda fez a cobertura da Série C, mas ela praticamente ndo terminou de
cobrir todo o campeonato. Na mesma época, estavamos com problemas internos de
orcamento na TV UFPB, o mesmo problema que acarretou o fim das transmiss6es da
Série C pela EBC, em 2015, quando a TV Brasil fica sem dinheiro, perde os direitos

de transmissdo das partidas da Série C e desfaz a equipe de esportes. (FIGUEIREDO,
2019)7,

Ainda em 2015, a equipe esportiva da TV UFPB tinha a intencdo de ampliar as
coberturas esportivas para outras modalidades. Na vinheta de abertura do Nosso Esporte, fazia-
se alusdo a outros esportes, ndo s6 ao futebol. A proposta era cobrir competicdes de outras
modalidades, dando preferéncia, em semanas em que ndo houvesse partidas de futebol local
com transmissOes para a TV Brasil, a competi¢cdes envolvendo atletas amadores.

Tinhamos a pretensdo de fazer uma revista esportiva, com coberturas de outras
modalidades, fazendo experimentac@es que sdo comuns hoje em dia, como coberturas
com aparelhos celulares de jogos de volei de praia, que sempre ha aqui em Jodo
Pessoa; handebol de praia; campeonatos de futebol de saldo, e outros. Mas,
infelizmente ndo deu para tocarmos para a frente o projeto, uma vez que ndo

estdvamos sequer conseguindo cobrir apenas o futebol, que tinha uma repercussao
maior. (FIGUEIREDO, 2019)".

De acordo com Figueiredo (2019), diante da dificuldade de manter a estrutura
minimamente adequada para dar prosseguimento ao projeto, foi necessario suspendé-lo.
Embora o “Nosso Esporte” seja um projeto auspicioso, com roteiro pronto, nunca foi ao ar no

formato desejado, sequer foi gravado um programa piloto com duragé@o de meia hora.

73 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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A seguir, a relacdo das demais producdes televisivas exibidas pela TV UFPB no
periodo de 2014 a 2015:

a)

b)

d)

Nordeste Sim Sinh6: Estreou na TV UFPB nos ultimos dias de 2013. Era um
programa de auditdrio, concebido e apresentado pelo cantor e compositor Junior
Limeira, que também ¢é professor da UFPB. Tal produgdo televisiva abordava a
cultura nordestina por meio de musica, poesia, danca e demais expressdes
artisticas que demonstrassem as raizes culturais da Regido Nordeste do Brasil. O
programa era realizado fora do estidio da emissora e contava com o trabalho das
equipes técnica e de estagiarios da TV UFPB apenas durante as gravagdes, sendo
o professor Junior Limeira o responsavel por todo o resto da logistica necessaria
para a producdo do programa, como sonorizacdo, contatos com 0s musicos
convidados, locacOes, entre outros. Periodicidade: semanal. Duracdo de cada
edicdo do programa: 1 hora.

Olhar: Em nova temporada, apresentou o tema Cinema Paraibano, entrevistando
diretores, realizadores, professores do curso de Cinema da UFPB e técnicos
envolvidos com a producgdo cinematografica no estado. Entre os entrevistados,
alguns nomes de destaque pela contribuicdo a sétima arte nacional, a exemplo de
Manfredo Caldas e Wladimir Carvalho. Periodicidade: semanal. Duracdo de cada
edicdo do programa: 30 minutos.

Orquestra OSUFPB: Exibicdo de concertos da Orquestra Sinfénica da
Universidade Federal da Paraiba, que semanalmente se apresentava na Sala de
Concertos Radegundis Feitosa, no campus | da UFPB. O programa veiculava uma
série de registros feitos em 2013 das audic¢des publicas da OSUFPB, a qual passou
a ser exibida a partir de 2014, quando a musica erudita ganhou espaco na grade
de programacao da emissora. Periodicidade: semanal. Duracdo de cada edi¢éo do
programa: 1 hora.

Rodando a Baiana: Programa de entrevistas com artistas do cenario cultural
alternativo. Apresentava um panorama da cultura local alternativa da cidade de
Jodo Pessoa e do estado da Paraiba, com depoimentos de mdusicos, artistas
plasticos, e pessoas envolvidas com movimentos culturais paraibanos e
brasileiros. No programa, também havia matérias de coberturas de eventos
relacionados ao tema. Inicialmente produzido para a Internet, atraiu a atencéo da
TV UFPB, que passou a ter interesse em exibi-lo. O programa teve curta duragéo,

consequéncia das dificuldades para manté-lo no ar, sobretudo financeiras, e por



90

isso 0 projeto foi descontinuado ainda em seu inicio. Periodicidade: semanal.
Duracéo de cada edigdo do programa: 15 minutos.

e) Especiais Infantis: Série de programas especiais com producfes que abordavam a
temaética infantil, a exemplo da ‘Semana da Crianga’ ¢ ‘Dia de Circo’. Nao tinha
periodicidade definida tampouco havia duracdo média de cada edi¢do, pois 0s
programas eram exibidos em datas comemorativas alusivas as criancas e tinham
duracdo variavel. Periodicidade: indeterminada. Duracdo de cada edicdo do
programa: indeterminada.

f) Contagdo de Histérias: Programa em que atores paraibanos contavam estérias
infantis, com recursos de dramatizagao e ilustragdes. Assim como os ‘Especiais
Infantis’, ndo havia periodicidade definida nem duragdo média de cada edicao,
pois 0s programas eram exibidos em datas comemorativas alusivas as criangas e
tinham duracéo variavel. Periodicidade: indeterminada. Duracdo de cada edicao
do programa: indeterminada.

g) Ciéncia Aberta: Programa que mesclava dramaturgia e jornalismo para mostrar a
relacdo que ha entre ciéncia e tradicdo popular. Periodicidade: semanal. Duragéo
de cada edicdo do programa: 10 minutos.

h) Teleteatro: Programa que exibia registros de pecas teatrais encenadas
especialmente para a TV UFPB. Periodicidade: indeterminada. Duracdo de cada
edicdo do programa: 1 hora.

De acordo com Antunes da Rocha (2016), nessa nova etapa da programacéo local da

TV UFPB, os programas De Portas Abertas e Entre Meios foram reapresentados. O programa
Conexdo Ciéncia, produzido nos primeiros anos da TV UFPB, ainda na TV a cabo, foi
reexibido em TV aberta na nova grade, assim como 0 Doc TV e 0 Geragdo Saude 2.

Outros projetos foram concebidos no periodo de 2014 a 2015, mas nao chegaram a ir
ao ar, a exemplo do SOS Fera, um programa com matérias informativas e novidades para 0s
estudantes e outros interessados sobre a vida académica na UFPB, e do Vozes Abertas,
programa com espaco para manifestacdes culturais e produgdes da comunidade em geral.

Ainda que a TV UFPB viesse obtendo avangos, com a renovacdo da grade de
programacdo e o engajamento em novos projetos, Diaz (2019) queixa-se que teve bastante
dificuldade em administrar o NPCA, em especial a emissora de televisdo, 6rgao integrante do
Nucleo com a maior demanda de recursos humanos e financeiros. Outrossim, ndo obstante
tivesse conseguido abrir um canal de dialogo direto com a Reitoria para reivindicagdes, em

razdo dos custos elevados de manutengéo de todo o aparato da TV, passou bastante tempo de
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sua gestdo solicitando verbas para a resolucédo de problemas com equipamentos e instalaces

inacabadas. Foi dele a ideia de requerer o desligamento do elo que a TV UFPB mantinha com

0 CCTA e o retorno do vinculo da TV UFPB, neste caso do NPCA, com a Reitoria.
Tive que fazer um pouco de trabalho politico. Ao pedir que o Nucleo se subordinasse
diretamente a Reitoria, a ideia era, a partir disso, transformar o NPCA em uma
superintendéncia, para poder dar mais autonomia ao 6rgdo e viabilizar todo o processo
administrativo. Eu entdo encaminhei uma minuta do projeto para ser aprovada, em
primeiro lugar, pela Administracdo Central. [...] 1sso permitiria que o setor dispusesse
de orgamento proprio, e assim 0 setor também teria autonomia para administra-lo,

pois ficariamos encarregados de toda a comunicacdo social da Universidade. (DIAZ,
2019)76.

Os esforgos empenhados por Wilfredo Maldonado Diaz para que a TV UFPB voltasse
a ser diretamente subordinada a Reitoria da Universidade Federal da Paraiba lograram éxito.
Em 26 de maio de 2015, em reunido ordindria do CONSUNI, cria-se a Superintendéncia de
Comunicacdo Social (SCS). Consoante a Resolucdo n® 5/2015 (ANEXO S), assinada pela
Reitora Margareth de Fatima Formiga Melo Diniz’" em 22 de junho de 2015, tal
superintendéncia tornar-se-ia, a partir daquele momento, um érgéo auxiliar vinculado a Reitoria
da UFPB.

Por coincidéncia, Wilfredo Maldonado Diaz aposentou-se da UFPB naquele mesmo
periodo, ndo chegando a administrar a SCS, da qual a TV UFPB passara a ser parte integrante.
A partir de maio de 2015, pela primeira vez um técnico-administrativo com experiéncia e
trajetdria no mercado de comunicacao assumia a gestdo da TV universitaria da UFPB.

Na administracdo de Vagner Cesarino de Souza, doravante chamado de Bob Vagner,
como é conhecido no meio profissional da comunicacdo social, a programacéo da TV UFPB
foi sendo aos poucos revista. A parceria com a EBC para a transmissdo de jogos de times
paraibanos da Série C do Brasileirdo encerrou ainda em 2015. Daquele ano até 2020, novos
programas surgiram, outros voltaram a ser exibidos em edi¢6es inéditas e ainda houve aqueles
que continuaram no ar sem interrupcao.

Dos programas antigos, ainda estdo em exibicdo: Jornal Universidade; Entre Meios;
Nordeste Sim Sinhd, com edi¢bes esporadicas; Furdunco, também com exibicbes esporadicas;
e UFPB Acontece, em novo formato de 30 segundos, para melhor adequar-se aos tempos dos

intervalos dos blocos de programas. Programas novos foram produzidos no intersticio de cinco

76 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
" Reitora da UFPB por dois mandatos, de 16 de novembro de 2012 a 16 de novembro de 2016 e de 17 de novembro
de 2016 & atualidade.
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anos, mas com um numero limitado de edicGes e, por isso, com consequentes efemeridades.
Foram eles:
a) Paulo Freire Vivo: Série de 30 programas sobre a obra do educador, filésofo e
escritor pernambucano Paulo Freire, reconhecido mundialmente pelo trabalho de
inclusdo social por meio da educagédo dos mais economicamente desfavorecidos e
do uso de metodologia de ensino que estimulava o educando a pensar e refletir
sobre seu papel social, instigando sua capacidade de ler o mundo, na busca de
justica social através de uma educacdo emancipadora. A série foi ao ar entre 2016
e 2017. Periodicidade: semanal. Duragéo de cada edi¢do do programa: 30 minutos.
b) Hora do Enem: Programa com dicas de preparacdo para o Exame Nacional do
Ensino Médio (ENEM), produzido pela TV Escola, com contetdo elaborado por
educadores, baseado nas competéncias exigidas pelo exame. Foi ao ar entre 2017
e 2019. Periodicidade: semanal. Duracgéo de cada edi¢do do programa: 30 minutos.
c) Escafandro Magico: Série de programas infantis sobre o universo subaquatico das
criaturas marinhas. Foi ao ar entre 2018 e 2019. Periodicidade: semanal. Duragéo
de cada edicdo do programa: 30 minutos.

d) Alecrim: Série de programas infantis sobre variedades, com dicas de leitura para

criangas, contacdo de historias, brincadeiras, artes, etc. Foi ao ar entre 2016 e
2017. Periodicidade: semanal. Duracéo de cada edicdo do programa: indefinida,
variando entre 1 minuto e meio e 12 minutos.

Também no periodo de 2015 a 2020 foram exibidos programas especiais com poucos
episodios ou episddios unicos sobre perfis de personalidades de destagque no meio artistico;
programas de memdrias, com entrevistas de pessoas que conviveram com personagens ilustres
da cultura paraibana ja falecidas; programas natalinos; programas sobre a cidade de Jodo
Pessoa; documentarios; alguns programas do Projeto de Extensdo Experimento Anima,
reunindo animacg6es dos integrantes do projeto e também de interessados de todo o Brasil;
Quem souber gque conte outra, programa de um projeto experimental que unia a arte de contar
historias e a animacdo 2D; Canal de Historias, programa educativo e de entretenimento, que
apresentava musica, narrativa e poesia, por meio de situacdes inusitadas.

Em breve, a emissora langara a minissérie O Sumic¢o de Santo Antdnio, fruto do Projeto
de Extensdo Experiéncias Criativas na TV. Segundo Neto (2017), O Sumicgo de Santo Antdnio
é a primeira minissérie da TV UFPB produzida por servidores técnico-administrativos e
estudantes da UFPB.
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Devido a complexidade da producdo, a TV UFPB conta com o engajamento de
diversos 6rgdos da Universidade Federal da Paraiba, a exemplo do Nucleo de Teatro
Universitario (NTU), do Laboratério Audiovisual de Produgdo (LAP), do Nucleo de
Documentacdo Cinematografica (NUDOC), do Laboratério de Figurino, do Centro de
Desenvolvimento do Servidor Publico (CEDESP) e dos Departamentos de Musica, Artes
Cénicas e Midias Digitais. A emissora de televisdo ainda tem o apoio de parceiros de fora da
UFPB, a exemplo da Fundacdo Casa de José Américo, da Academia Paraibana de Letras, do
Grupo de Teatro Engenho Imaginério, do Grupo Graxa de Teatro, da Escola Fazendo Arte, do
Coletivo Atuador, da Secretaria de Cultura do Municipio de Cabedelo e da Companhia
Brasileira de Trens Urbanos.

Ainda em fase de edicdo, a minissérie envolve dezenas de profissionais, entre atores,
figurantes, diretores, roteirista e pessoal da area técnica, além dos estudantes de Teatro, Cinema,
Midias Digitais, Jornalismo e Radio e TV. No elenco, ha artistas consagrados regional e
nacionalmente, como Mdnica Macedo, Rosa Carlos, Osvaldo Travassos e Zezita Matos.

A trama, contada em 10 episddios, passa-se entre os anos 1960 e 1970, na cidade
ficticia de Vila Pequena, um lugar pacato e tranquilo. O enredo narra o desaparecimento da
imagem do santo que havia na igreja da cidade as vésperas da Festa de Santo Antonio. O padre
entende que, naquele momento, as crendices sobre o santo casamenteiro foram longe demais.
Entdo, ele vai até a delegacia para prestar queixa do sumico e determina que enquanto a imagem
ndo aparecer nao havera qualquer festa ou casamento e a igreja permanecera de portas fechadas
até que o caso seja solucionado. As mulheres da cidade ndo se conformam com as suspeitas de
que seja alguma delas a responsavel pelo furto e questionam por que ndo haveria de ser um
homem ou alguma pessoa idosa. Vila Pequena, assim, passa a viver um tremendo alvoroco até
que o problema se resolva.

Para retratar o lugar pitoresco que é Vila Pequena, varias cidades da Paraiba foram
usadas como locacdes para as gravacdes da minissérie, por possuirem casas, pracas, predios e
outras construcfes com arquitetura caracteristica de cidades dos anos 1960 e 1970.

A gestdo de Bob Vagner como Superintendente de Comunicacdo Social da UFPB e
Diretor da TV UFPB é marcada por dois importantes feitos em termos de infraestrutura: a) a
retomada das obras de reforma estrutural e de instalacdo de equipamentos no novo prédio da
TV UFPB, com conclusdes previstas para 0 ano 2020, o que finalmente permitird a ocupacgao
definitiva do edificio; b) a implantagdo do sinal digital da TV UFPB, inaugurando mais uma

fase na histdria da emissora.
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3.5 TV UFPB em sinal digital

A data de desligamento do sinal analégico de TV aberta na cidade de Jodo Pessoa,
ocorrida em 30 de maio de 2018, fora estipulada pela portaria do Ministério das Comunicacgdes
de n° 378, de 22 de janeiro de 2016 (ANEXO T). Portanto, a partir do dia seguinte, ou seja, 31
de maio de 2018, tanto a TV UFPB quanto as demais emissoras de televisao da capital paraibana
que transmitissem suas programacoes através de radiodifusdo s6 poderiam fazer isso por meio
do sinal digital.

Para por o sinal digital no ar, segundo Souza (2019), a Administracdo Central da UFPB
investiu quase R$ 1 milhdo e 400 mil na aquisicdo de um transmissor digital, além de
aproximadamente R$ 700 mil em equipamentos para switcher e central técnica. Entretanto,
embora a TV UFPB dispusesse de todo o aparato tecnoldgico para iniciar e manter em
funcionamento seu transmissor digital, apenas no inicio de setembro de 2018 a emissora passou
a operar com o canal digital 43.1 em carater permanente. O atraso no inicio da transmissdo
digital e o consequente “apagdo” do sinal da TV UFPB - que ficou por pouco mais de trés meses
fora do ar, uma vez que ndo podia exibir a programacéo em sinal analdgico - deveu-se a falta
de um local para a instalacéo de todo o equipamento do sistema de transmissdo, como descreve
Souza (2019)78:

Na transicao do sinal analdgico para o sinal digital, a gente ja tinha adquirido todos
0S N0ssos equipamentos, mas ainda faltava instalar o transmissor digital no mesmo
local onde funcionava o transmissor analdgico, Unico local de que dispinhamos.
Entdo, como o transmissor digital deveria ser montado no mesmo local onde havia o
transmissor analdgico e a gente ndo poderia desligar o sinal analdgico antes da data
estipulada pelo Ministério das Comunicagcfes para o desligamento, tivemos que
aguardar a chegada do dia 30 de maio de 2018, para, assim, em 31 de maio ter tudo
desligado e passar um periodo apenas com uma “cartela” informando aos
telespectadores que aquele canal, ou seja, o canal 43 analégico da TV UFPB, néo
emitiria o sinal analdgico no ar. Isso era uma obrigacdo legal e tivemos que passar
alguns dias exibindo na tela de TV a informagdo de que a TV UFPB ndo estaria mais

transmitindo por sinal anal6gico, em razdo da chegada do prazo de desligamento do
sinal analdgico.

Como o Governo Federal exigia que a TV UFPB e todas as outras emissoras de
televisdo de Jodo Pessoa tivessem que informar o telespectador - toda vez que ele ligasse a TV
naqueles canais analogicos a partir do final de maio em diante - que tais canais haviam deixado
de transmitir o sinal analdgico por determinagcdo legal e que deveriam transmitir suas
programacOes em sinal digital, as estacGes de TV locais, o que inclui a TV UFPB, assim o

fizeram. Apesar de o desligamento e a transicdo para o sinal digital terem sido bastante

78 Informagdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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divulgados a toda a populacéo e de ela ter sido informada por meio das televisoes, sites, radios
e jornais, a nota de esclarecimento frisada na tela da TV por alguns dias também foi uma forma
encontrada pelo governo para ndo surpreender os telespectadores com o “apagio” analogico.
Como as empresas privadas, de TV comercial, j& dispunham de outros espacos para a
instalacdo de seus transmissores digitais e ja estavam com o sinal digital no ar antes da data do
desligamento do sinal analdgico, o qual vinha sendo transmitido de forma concomitante, elas
ndo sofreram as consequéncias do desligamento, diferentemente do que aconteceu com a TV
UFPB.
Dia 30 de maio de 2018 foi o tltimo dia de sinal analégico e, com o desligamento, em
31 de maio ja ndo havia mais transmissdes em sinal analogico em Jodo Pessoa. Como
nés usamos um sé espaco para 0 NOsso transmissor, que ndo esta aqui no campus | da
UFPB, mas no alto do prédio da sede administrativa do INSS em Jodo Pessoa, tivemos
gue desmontar nosso transmissor analogico, preparar todo o local para receber o
transmissor digital, que nds ja tinhamos, e isso demandou tempo. Foi um processo
demorado, pois até conseguirmos desligar tudo, desmontar tudo, desmontar nobreak

e preparar um novo sistema elétrico, um novo sistema de refrigeragdo, e por fim
instalar o novo equipamento, passamos cerca de trés meses. (SOUZA, 2019)°.

Ao instalar o novo equipamento, a equipe de técnicos da TV UFPB teve também que
fazer o realinhamento de antena parabdlica, a troca de equipamentos acessorios e outros ajustes
para poder iniciar os testes de transmissdo. Em agosto de 2018, a emissora j& comecava a
transmitir em carater experimental, pondo e tirando o sinal digital do ar para ajustes. Eles
fizeram medicdo de campo, que é a mensuracédo da abrangéncia do sinal, dando uma volta pela
cidade de Jodo Pessoa tentando sintonizar o sinal da TV UFPB, e testaram varias poténcias do
transmissor, 0 qual possui capacidade para transmitir um sinal até trés vezes mais potente do
que o que usa hoje. A intensdo €, em breve, poder aumentar tal poténcia.

A EBC solicitou 0 aumento de poténcia para que possamos transmitir nosso sinal para
além da cidade de Santa Rita, na Regido Metropolitana de Jodo Pessoa, até onde o
sinal chega. Com a ampliacdo da poténcia, iremos alcangar outros municipios da
Paraiba, a exemplo de Guarabira, Lucena, Conde, sem problema nenhum. Hoje o sinal

abrange a cidade de Jodo Pessoa completamente e partes da Regido Metropolitana.
(SOUZA, 2019)%.

Depois de serem feitas varias leituras do transmissor e de representantes da Hitachi,
empresa fornecedora do sistema de transmissdo, terem vindo a Jodo Pessoa para fazer os
Gltimos testes e atestar que o sistema estava pronto para funcionar adequadamente, a TV UFPB

entrou em definitivo no ar, com o canal 43.1 digital. “Considero o comego de setembro de 2018,

9 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
8 Informacdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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mas ndo sei ao certo se foi no dia 10, 11 ou 12, como sendo a data oficial do inicio das
transmissGes em carater permanente do sinal digital da TV UFPB.” (SOUZA, 2019),

Um fato interessante a ser destacado foi 0 que aconteceu com a transmisséo do sinal
da TV UFPB via canal a cabo. No mesmo momento em que a emissora ficava fora do ar em
canal aberto, com o fim das transmissdes em sinal analégico, o canal 22 da Net, operadora de
TV a cabo que atuava na cidade de Jodo Pessoa, também deixava de transmitir a programacao
da TV UFPB. A interrupcdo de sinal pela Net em 31 de maio de 2018 justifica-se por ndo haver
mais transmissdo de sinal local da TV UFPB, suspenso até a instalacdo do transmissor digital.
Entretanto, o problema da auséncia do sinal no canal 22 da Net persistiu mesmo apés a TV
UFPB ter instalado o sistema de transmissao digital, em setembro de 2018. Consoante a Lei
Federal n® 8.977, de 6 de janeiro de 1995 — a chamada "Lei da TV a Cabo" (BRASIL, 1995), a
Net tinha que ceder um canal para uma TV universitaria local e como o canal 22 ja era ocupado
pela Unica televiséo universitaria em atividade em Jodo Pessoa, que é a TV UFPB, a operadora
de TV por assinatura teria a obrigacdo de transmitir o sinal da emissora universitaria, mas
curiosamente deixou de fazé-lo, o que provocou uma reacdo do Superintendente Bob Vagner.

Quando entramos com o sinal digital no ar, eu pessoalmente indaguei aos
representantes da Net por que nds ndo estavamos com o sinal a cabo sendo transmitido
e eles responderam que nés teriamos que adquirir um equipamento que receba o sinal
digital de video em HD emitido pela TV UFPB e o transforme em sinal digital a ser
configurado pelos equipamentos da prdpria Net, para que se torne compativel com o
sinal transmitido via cabo. Em resumo, a gente precisa comprar um equipamento e
cedé-lo a Net para que ela possa sintonizar nosso sinal e transforma-lo em um sinal
préprio do sistema de TV a cabo. O momento de contencdo de despesas que estamos
vivenciando ndo nos permite adquirir tal equipamento, pois temos que priorizar outras
necessidades mais urgentes. A aquisicdo desse equipamento, entretanto, ndo esta
descartada, pois a transmissdo via Net seria de grande valia para a gente. Mas, diante
do contingenciamento de recursos para a UFPB nesse ano de 2019, a gente tem que
realmente avaliar o que é mais urgente, necessario. Se conseguirmos um desbloqueio
de verba ainda nesse ano ou no ano que vem, vou ver se solicito essa compra e vejo
se hé ou ndo hé necessidade de licitacdo. Este é um equipamento que a gente precisa

adquirir e deixar cedido para a Net, sem doag&o, apenas para usufruto deles. (SOUZA,
2019)%2,

Em 11 de julho de 2019, os servigos oferecidos pela Net foram incorporados ao
portfolio da empresa Claro®. Até janeiro de 2020, as transmissdes do sinal da TV UFPB
permaneciam interrompidas no canal 22 de TV a cabo.

No préximo capitulo, serdo propostas algumas sugestbes de melhorias para a TV

UFPB, de modo a aproxima-la do publico, ampliando a audiéncia por meio da abertura para o

81 Informacédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

8 Informacédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

8 Claro pde fim a marca NET e absorve servicos de TV paga e banda larga. Fonte: https://www:.techtudo.com.br/noticias/
2019/07/fim-da-net-claro-absorve-marca-de-tv-por-assinatura-e-banda-larga.ghtml. Acesso em: 3 dez. 2019.
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didlogo com os assinantes e telespectadores que possam fazer uso de ferramentas que os
permitam interagir com a emissora. Também serdo apresentadas formas alternativas de
arrecadacdo de recursos financeiros para a manutencdo de projetos da TV. Haverd ainda a
exposicdo de uma das principais conquistas ja obtidas pela TV desde a fundagdo em 2004, que

é a de poder servir como um veiculo de formag&o profissional.
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4 A BUSCA POR UM ESPACO DE PARTICIPACAO POPULAR

4.1. O sonho e a realidade

Aqueles que idealizaram a emissora de televisdo universitaria da UFPB e se
empenharam em colocéa-la em funcionamento no come¢o do século XXI vislumbraram a
possibilidade de lancar um canal educativo cuja programagdo contemplasse os interesses de
diversos publicos, atraindo a atencdo de uma ampla audiéncia, na intencao de cativa-la.

A proposta original era ousada. Almejava-se veicular, inicialmente a um publico
assinante de TV a cabo, 20 programas locais distintos por semana, entre 61 exibicdes inéditas
e reprisadas, de segunda-feira a domingo (ANEXO J), produzidos pela prépria TV UFPB ou
em coprodugdo com o Departamento de Comunicagdo ou o Centro de Ensino a Distancia ou
ainda outros 6rgdos da Universidade Federal da Paraiba que possuissem projetos de pesquisa
ou extensdo envolvendo produtos audiovisuais.

Muito embora durante a apresentacdo feita pelo coordenador da comissdo de
implantacéo da TV UFPB, professor David Fernandes, para os convidados ao ato de lancamento
da emissora, em 5 de novembro de 2004, tenha-se cogitado que a programacédo diaria teria
duracdo de 18 horas, na realidade ela estaria distribuida ao longo de seis horas diarias, 0 que,
ainda assim, seria uma meta um tanto pretensiosa para uma TV educativa, sem fins lucrativos,
com orgamento exiguo e recursos humanos muito limitados.

O canal que acabara de ser inaugurado e que, a principio, se chamaria TVU, era
definido como “uma emissora de televisdo educativa, cultural, informativa e comunitaria, sem
fins lucrativos, preocupada com a elevacdo intelectual do publico telespectador e o
amadurecimento de sua nocéo de cidadania” (UNIVERSIDADE FEDERAL DE PARAIBA,
2004, p. 5). Além disso, buscava diferenciar-se das demais televisdes, procurando afirmar-se
como um instrumento de extensao universitaria de divulgacdo do conhecimento gerado dentro
da UFPB, o qual estava muitas vezes nela recluso.

A relacdo de objetivos era extensa, com finalidades que se adequavam ao compromisso
e a missdo da Universidade. Assim, propunha-se a:

[...] produzir, co-produzir, pds-produzir, adquirir, alienar, distribuir e transmitir,
através do canal de televisdo por assinatura que Ihe é destinado, e de outros meios
existentes e que venham a existir, programas educativos, de natureza informativa,
cultural, artistica, esportiva e recreativa que promovam a educacdo permanente, bem
como exercer as atividades afins que lhe forem determinadas, como entidade

integrante do sistema de televisdo a cabo no Municipio de Jodo Pessoa, PB; priorizar
a transmissdo de carater educativo, como apoio a educacdo formal e ndo formal,
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divulgando as manifestagfes culturais, artisticas e esportivas; estimular a produgdo,
através de terceiros, de programas educativos, informativos, cientificos, culturais,
artisticos e de servicos; distribuir programas educativos para utilizacdo no meio
universitario e em todas as entidades dedicadas ao ensino; organizar e administrar o
acervo de seus programas ou de terceiros a seu cargo, com o fim de garantir a sua
preservagdo e reutilizacdo; promover acordos e intercdmbios com entidades nacionais
e internacionais, visando a co-producdo de programas, com troca de produces e
outras experiéncias no &mbito de sua finalidade. (UNIVERSIDADE FEDERAL DE
PARAIBA, 2004, p. 7).

Ao oferecer “programas educativos e culturais de alto nivel, com énfase na producéo
cientifica e nas atividades comunitarias da UFPB, que serdo exibidos varias vezes por semana,
de modo a atingir a maior cobertura de publico possivel” (UNIVERSIDADE FEDERAL DE
PARAIBA, 2004, p. 3), visava-se alcancar uma audiéncia regular de 80 mil telespectadores/dia,
muitos deles componentes do publico académico, que disporia de uma programacéo vasta e
variada, com debates, entrevistas, documentarios, filmes e revistas jornalisticas de interesse
geral, “sempre tendo por eixo central uma pauta de assuntos tipicos da investigagdo académica
e a presencga constante de professores, pesquisadores, administradores académicos e estudantes”
(UNIVERSIDADE FEDERAL DE PARAIBA, 2004, p. 6). A principio, ndo seriam ofertados
telecursos ou produtos especificamente educativos, limitando-se, a TV UFPB, a producédo de
programas de complementacéo cultural ou paradidaticos.

Ainda que estivesse ciente das restricdes que lhe seriam impostas, a equipe de
fundadores da TV UFPB pretendia reunir recursos financeiros e competéncia técnica para
tornar a nova televisdo um importante polo de programacéo teleducativa no Brasil. Além disso,
caberia a UFPB, por meio da televisdo universitaria, ndo so produzir programas e estabelecer a
programacao, mas, outrossim, captar recursos e decidir sobre o contetdo a ser oferecido ao
publico e a forma que ele teria, bem como o provimento de meios técnicos e financeiros para
que tudo fosse viabilizado.

O sonho pode até ter sido uma realidade, mas s6 por algum tempo, pois logo verificou-
se ser impraticavel, e por diversas razdes: escassez de recursos financeiros para a manutencao
da grade de programacéo elaborada; indisponibilidade de médo de obra em quantidade minima
necessaria para atender as demandas exigidas para a producdo de programas diarios e semanais;
exiguidade de tempo para incutir e consolidar, na audiéncia, o habito de acompanhar a
programacao de uma TV educativa.

O fato é que a TV UFPB, desde sua origem, enfrenta dificuldades para a producéo de
programas locais, apesar da boa vontade de todos aqueles que envidam esforcos para colocar a
programacéo no ar. Segundo Antunes da Rocha (2016), que atuou como redatora de texto na

emissora universitaria da UFPB entre 2013 e 2016, afora a escassez no numero de funcionarios,
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a estacdo de TV sofria com uma série de limitacOes estruturais. Além de ndo ter estidio de
televisdo proprio, fazendo uso de um estudio cedido pelo Departamento de Comunicagdo e
Turismo (DECOMTUR), onde eram gravados 0s programas da emissora em turno oposto ao
das aulas dos cursos, no principio teve que contar com equipamentos que foram relocados de
laboratorios de audiovisual da UFPB para a TV, a exemplo das ilhas de edicdo e cameras,
também trazidas do DECOMTUR.
Para ilustrar alguns dos percalgos com os quais a TV UFPB se defrontou, Antunes da
Rocha (2016) cita o caso do programa De Portas Abertas, exibido no ano de 2015 todas as
sextas-feiras, sempre as 19h. A autora revela que para produzir tal programa, a emissora lidava
com contratempos de toda ordem, a comecar pela falta de estidio. No dia a dia das gravacoes,
problemas de dificil solucdo surgiam, a exemplo da indisponibilidade de transporte — um
servigo terceirizado pela UFPB, cujos contratos de funcionamento ndo atendiam (e até hoje néo
atendem) a rotina de uma televisdo — para uso em finais de semana e feriados, o que
inviabilizava certas producdes de conteddo temporais, em especial as producdes jornalisticas.
E esses foram apenas alguns dos entraves.
Né&o foram raras as ocasifes em que para ndo quebrar o ritmo da producdo, gestores e
servidores usaram dos préprios recursos financeiros e logisticos para garantir
pequenas demandas de producéo e até mesmo para repor material basico como pilhas,
maquiagem e até casos extremos como compra de equipamento elétrico para o sistema
de transmissdo, que ndo podiam (sic) esperar uma licitagdo ou ato formal de compra

da gestdo para poder ser adquirido, caso contrario a emissora ficaria fora do ar.
(ANTUNES DA ROCHA, 20186, p. 47).

Antunes da Rocha (2016) relata que mesmo encarando muitos atrasos, problemas
técnicos e escassez de recursos materiais, foram produzidos 30 episodios do De Portas Abertas,
gravados em 2011 e finalizados no ano seguinte. As mesmas edi¢des foram reprisadas varias
vezes, indo ao ar até o final de 2015.

A producéo do De Portas Abertas contou com recursos totais no valor de R$ 50 mil,
verba proveniente do Programa de Extensdo Universitaria (PROEXT) do Governo Federal. O
programa tinha um conteudo rico e uma proposta diferenciada, sendo exibido com a qualidade
técnica e artistica que em nada deixava a desejar em relacdo aos padrdes de TV locais. Antunes
da Rocha (2016) destaca que o De Portas Abertas serviu ainda como laboratério para alunos
do curso de Artes Cénicas da UFPB, sugerindo que, se tivesse tido continuidade, poderia
enriquecer a programacao, colaborar com a formacdo académica e levar ainda mais informacéo

a sociedade local.
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De Portas Abertas combinava 0s recursos da reportagem com os da teledramaturgia,
tendo como diferencial a participacdo de atores consagrados do teatro paraibano mostrando os
diversos servicos oferecidos pela UFPB as comunidades interna e externa.

Um programa com uma linguagem inovadora para os padrdes de producéo local e de
grande importancia para a UFPB, uma vez que mostrava as a¢fes concretas da
instituicdo nas mais diversas areas do conhecimento para o seu publico. Importante
também para a comunidade externa, que passa a tomar conhecimento dos servigos
oferecidos, gratuitamente, pela Instituicdo. Desta forma, a TV UFPB levava ao
conhecimento dos pessoenses, de uma forma atraente, 0s projetos de extensdo
universitaria. Além disso, o programa envolvia um grande nimero de estudantes,

técnicos e artistas ligados a Universidade na experimentacdo audiovisual.
(ANTUNES DA ROCHA, 20186, p. 46).

Similarmente ao que ocorreu com o programa De Portas Abertas, cuja proposta era
inovadora, ha uma gama de outros projetos educativos e informativos da TV UFPB que tiveram
suas exibi¢cOes interrompidas por insuficiéncia de recursos humanos e financeiros para manté-
los no ar, afora aqueles que nunca foram veiculados tampouco os que jamais sairam do papel.
Mas, além do orcamento modesto e da méo de obra modica, embora especializada, a percepcéo
que ha é de que falta algo mais a TV UFPB para que ela possa prosperar, e nao se trata de
patrimonio palpavel, tangivel. Ndo obstante ja tenha demonstrado ser um veiculo educativo, a
emissora ainda precisa firmar-se como um canal de televisdo atrativo.

Em 2020, a estacdo de televisdo universitaria da UFPB completa quinze anos de
transmissdo de sinal via cabo e oito anos no ar pelas ondas hertzianas. Ainda assim, reporteres,
produtores, diretores, editores e profissionais das areas técnica e administrativa da TV UFPB
tém que responder, quando recorrentemente questionados, por meio de quais canais a
programacdo da TV € exibida. Tal pergunta emanada da audiéncia demonstra a pouca
visibilidade da emissora tanto no meio académico quanto na comunidade externa, ou seja, a
populacdo da grande Jodo Pessoa abrangida pelo sinal da TV UFPB. Assim sendo, ha um
indicativo de que uma parte dos estudantes, professores e técnicos administrativos da
Universidade Federal da Paraiba ndo assistam a TV Universitaria ou ndo a conhegcam, isso sem
falar do publico extramuros.

O certo é que ndo ha de fato sequer uma estimativa do quantitativo de publico assinante
ou telespectador que a assiste, uma vez que 0s nimeros ndo podem ser constatados, em razdo
da total auséncia do nome da TV UFPB nas listas dos institutos e empresas de pesquisa que
medem os indices de audiéncia na televisdo, supostamente por crerem eles ser essa audiéncia
irrisoria.

Entdo, como envolver a comunidade académica e a sociedade da Regido Metropolitana

de Jodo Pessoa na construgcdo de uma estagdo de TV educativa mais visivel, democrética e



102

participativa? O que e como fazer para promover um didlogo com a audiéncia? Como engaja-
la no debate que proponha avancos na qualidade do conteddo dos programas? De que maneira
é possivel atrair o interesse de alunos, professores e pesquisadores para o potencial de uma
emissora de TV e para o projeto de consolidagdo dessa emissora? Quais meios alternativos
seriam viaveis para angariar recursos para a producdo de programas e a manutencao sustentavel
da TV UFPB?

Na tentativa de oferecer respostas a essas perguntas, serdo apresentadas, adiante,
algumas proposi¢des para o aperfeicoamento da TV UFPB, de forma a aproxima-la de seu
publico e torna-la mais atraente, fazendo com que a pioneira no campo da televisao universitaria
na Paraiba possa perseguir a maestria td0 necessaria para seu crescimento e desenvolvimento,
estabelecendo-se como uma referéncia local, quica regional, no segmento de televisdes
educativas.

Ainda que ndo tenha uma relacdo direta com a geracdo de conteddo informativo e
educativo, convém destacar, inicialmente, o papel que a TV UFPB vem desempenhado desde

0 comeco de suas transmissfes como um laboratdrio de formacao profissional.

4.2 Propostas de aperfeicoamento

4.2.1 Uma TV escola

Apesar dos oObices de diversas naturezas que se impdem a manutencdo da TV UFPB,
outrora expostos neste trabalho, a emissora tem demonstrado que pode contribuir para a
formacdo dos estudantes de distintas areas da comunicacéo social, atuando como um ambiente
de aprendizagem a disposicdo de varios cursos de graduacdo da Universidade Federal da
Paraiba, no ensino do fazer televisdo. A TV universitaria apresenta-se, nesse sentido, como uma
oficina de aperfeicoamento, suplementar, ndo substituindo a instrucdo teorica assimilada em
sala de aula, tampouco a pratica obtida por meio dos laboratorios dos cursos.

Outrossim € importante realcar que a experiéncia adquirida na rotina de producao de
uma TV puablica como a TV UFPB contribui para o exercicio do jornalismo civico e coloca o
estudante em praticas jornalisticas pedagdgicas identificadas com a cidadania e outros
principios e critérios de noticiabilidade que se diferem daqueles estabelecidos pelas televisdes
comerciais.

Coutinho (2006) e Azambuja (2008) partilham da ideia de que é possivel fazer de

qualquer emissora universitaria ndo somente um veiculo a servico da divulgacdo do que €
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produzido dentro dos muros da Academia, mas, também, um laboratério de experimentacao e
de formacéo profissional complementar de graduandos de cursos de Comunicagdo Social e
areas afins.

Assim sendo, além de serem veiculos de comunicagdo publica empenhados em
oferecer produtos que informem, eduquem e promovam o debate publico, as televisdes
universitarias podem e devem cumprir um papel adicional: servir como laboratérios de préaticas
jornalisticas pelos discentes. Conforme Coutinho (2006, p. 20), “os cursos de Comunica¢do
Social, que se utilizam de midia audiovisuais como suporte de formacdo profissional dos
estudantes, podem ter nas televisdes universitarias um ambiente de aprendizagem.”.

Coutinho (2006) percebe que ha lacunas no ensino da linguagem audiovisual nos
cursos de Comunicacdo Social e uma delas é a baixa carga horaria das disciplinas que
contemplam a pratica profissional, restando pouco tempo para que os alunos vivam a rotina de
producdo. E ele vai além, salientando que tal laboratério serviria também como instrumento de
pesquisa para o aperfeicoamento da programacéo dos canais televisivos puablicos e comerciais,
ao afirmar que “as televisOes universitarias podem ser embrides de laboratério televisivo
universitario que ofereca a sociedade brasileira uma base de pesquisa empirica académica do
fazer televisdo, produzindo pesquisas para as emissoras de televisdo.” (COUTINHO, 2006, p.
20).

Azambuja (2008) também defende que a TV Universitaria seja um local de estagio
para o estudante de comunicagdo social, ressaltando que “[...] a TV Universitaria foi um espaco
criado para ser um ambiente de aprendizagem, de saber como fazer televisdo.” (AZAMBUJA,
2008, p. 78).

Desde 2005, quando comecou a funcionar, a TV UFPB tem garantido aos estudantes
grandes espacos no processo de producdo de conteudo. A emissora dispde de um plano de
treinamento e formacéo profissional adicional ao alunado de cursos de Comunicacdo Social e
em todos os semestres letivos oferece estagios remunerados a discentes de Jornalismo, de Radio
e TV e de Midias Digitais da Universidade Federal da Paraiba. Tais atividades tém duracdo de
um ano, renovavel por igual periodo. Durante a capacitacdo, os estudantes sdo acompanhados
por profissionais, servidores técnico-administrativos efetivos, que o0s auxiliam no
aprimoramento de seus conhecimentos, proporcionando-lhes pdr em préatica o que aprenderam
em sala de aula.

Todo o processo seletivo segue um rito ordinério estipulado pela Administragdo
Plblica, iniciando-se com a abertura de um Edital, o qual é amplamente divulgado no sitio

eletrénico da UFPB e portais de noticias do estado da Paraiba. Esse processo culmina com a
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aprovacao e classificacdo de candidatos consoante critérios de pontuacéo definidos em Edital,
apo6s analise curricular, verificagdo do Coeficiente de Rendimento Académico (CRA) e
entrevista com cada um dos inscritos.

Uma vez aprovados, 0s novos estagiarios iniciam sua trajetoria profissional como
aprendizes, recebendo orientacgdes e seguindo uma rotina de producdo conduzida de perto pelos
servidores técnico-administrativos com formacao académica em areas distintas de comunicacéo
social. Embora seja pequena, a TV UFPB dispbe de infraestrutura e de recursos humanos
capazes de fornecer o treinamento necessario para instruir os alunos, habilitando-os para o
exercicio profissional tanto em emissoras de televisdo da Paraiba quanto de outros lugares do
Brasil.

Durante o0 estagio, os graduandos recebem uma formacdo cidadd, lastreada em
principios éticos, no respeito aos colegas de trabalho, ao telespectador, aos sujeitos envolvidos
no fato, enfim, a sociedade. A instrucdo adquirida ao longo do treinamento na TV UFPB é
criteriosa, detalhada, cuidadosa com as regras jornalisticas, no trato da informagcdo com
imparcialidade. O processo de preparacéo de estudantes para 0 mercado de trabalho dura de um
ano a dois anos, sendo este ultimo o periodo maximo de contrato permitido para estagio no
servigo publico. No dia a dia da rotina jornalistica, com o devido monitoramento, eles ocupam
diversas funcgdes, a exemplo da producdo de pauta, cinegrafia, edicdo de imagem, reportagem
e operacao de controle mestre, comumente chamado de master (setor operacional responsavel
pelo controle de tudo que vai ao ar).

A atuacdo dos estudantes na TV UFPB ajuda-os a aprender e a praticar as técnicas de
telejornalismo. A emissora funciona como uma verdadeira TV escola, que em muitos aspectos
supera as televisbes comerciais na qualidade do ensino transmitido aos iniciantes no modo de
fazer TV. Apesar de ndo se tratar de uma estacdo que compita com as outras no mercado,
tampouco disponha de estrutura para isso, a TV UFPB possui material humano capacitado, uma
vez que, embora a equipe seja pequena, os profissionais sdo concursados e a grande maioria
tem experiéncia no mercado de trabalho ou experiéncia na Academia, estando aptos a repassar
seus conhecimentos aos estagiarios.

As equipes de reportagem e de producdo jornalistica também tém o tempo a seu favor,
uma coisa de que os profissionais que estdo nos veiculos comerciais ndo dispdem. Na TV
UFPB, todos possuem mais tempo para fechar as matérias e isso dd margem para que seja
possivel atuar como um campo de experimentacdo para os alunos, de complementacdo ao que

eles veem na Academia. Como o ritmo de producdo jornalistica na TV UFPB é menos intenso
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gue o existente em meios de comunicacdo comerciais, com a deadline® mais longa que a trivial,
os estudantes dispdem de mais tempo para receber instrucoes, verificar a veracidade de fatos e
dados, corrigir possiveis distor¢des na apuracdo das informacdes e ainda ter tempo para a
construcdo dos textos, que por fim séo revisados pelos técnicos administrativos. E ndo é sé isso!
Em uma TV publica, os discentes sdo chamados a pensar pautas que muitas vezes ndo entram
no circuito comercial, mas que séo importantes para a sociedade, formando profissionais com
pensamento critico, preocupados com a fungdo social do jornalismo. Desta forma, atuando
como veiculo de formac&o profissional, a TV UFPB vem realizando satisfatoriamente a funcéo
de TV escola.
Na concepcdo de Fernandes (2019), que ajudou a fundar a TV UFPB, a emissora é
“uma verdadeira oficina, ferramenta de trabalho para o curso de Comunicagéo Social.” Ele cré
que o aspecto mais interessante da emissora esteja na capacidade de formacao de mao de obra
para o mercado.
Eu acho que essa é a fungdo de uma TV universitaria. E ser uma TV escola, para
formar profissionais com um grau de consciéncia minimo e sair desmembrando, sair
inventando coisas. Sair semeando ideias e sonhos. Eu acho que esse € um projeto

bastante interessante. Entdo é isso. Isso é o projeto de nossa TV UFPB.
(FERNANDES, 2019)%.

Souza (2017) e outro a acreditar que o principal propésito da emissora € funcionar
como uma TV escola, formando novos profissionais, de maneira a colocarem em prética e

adaptarem a realidade os ensinamentos em sala de aula.

Na realidade, acredito que este seja o principal papel da TV UFPB. Uma TV publica
e educativa, que além de cuidar de uma programacdo delimitada pelas caracteristicas
do canal, direciona as praticas para que 0s estudantes estagiarios possam
complementar a teoria de sala de aula. A préatica exercida na producéo da TV UFPB
d& uma dimensdo mais real e ajuda na integragdo com o futuro mercado de trabalho
que cada um encontrara pds-formatura. (SOUZA, 2017)%.

Para Antunes da Rocha (2016, p. 75), que também foi estagiaria na TV UFPB:

[...] a TV se configura como um importante espacgo para experimentagdo. Os alunos
testam novos formatos, discutem novos caminhos e propostas de comunicacdo. No
ambiente da TV Universitaria, eles encontram mais liberdade para sugerir e contribuir
de forma expressiva na produgdo de contetdo.

Muitos dos egressos do plano de estagio remunerado da TV universitaria hoje

trabalham em veiculos de comunicacdo comerciais Brasil afora. Um dos profissionais que se

8 Em jornalismo, significa o prazo final para que uma edicéo (de qualquer noticiario) seja fechada ou que uma
reportagem seja concluida. Fonte: http://www.comuniqueiro.com/dicionario/deadline. Acesso em: 2 dez. 2019.

8 Informagao verbal retirada de entrevista concedida ao autor.

8 Informacdo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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vém destacando na televisio paraibana ¢ italo de Lucena Pereira, conhecido como Italo di
Lucena. Ele foi repdrter da InterTV Cabugi, emissora afiliada da Rede Globo no Rio Grande
do Norte, em 2017, e em 2020 atua como repdrter e apresentador da TV Cabo Branco, afiliada
da Rede Globo na Paraiba.
Pereira (2017) afirma que na época em que era estudante de jornalismo a TV UFPB
serviu como um laboratério para seu aperfeicoamento profissional.
O estagio era bem o reflexo do que hoje acontece no mercado de trabalho. Aprendi o
real sentido da profissdo de jornalismo, seus desafios e sua responsabilidade. Tive a
oportunidade de entender na pratica todo o processo de construcdo do contetido pra

TV, ou seja, producdo, reportagem e edi¢do. Foi uma grande escola. (PEREIRA,
2017)%".

N&o se sabe ao certo quantos séo o0s ex-estagiarios da TV UFPB que estao trabalhando
em televisdo ou em qualquer outro meio de comunicacao na Paraiba ou em outros estados do
Brasil. O que se sabe é que a emissora vem colaborando h& quinze anos para a capacitacéo de
graduandos, formando uma nova geracdo de profissionais aptos ao dominio de funcdes

inerentes a parte técnica e ao jornalismo televisivos.

4.2.2 Uma TV sustentavel

Diante da ja dificil incumbéncia de produzir e transmitir uma programacao que
cumpra com o papel de informar e formar, de maneira democratica e pluralista, propiciando a
participacdo da sociedade e a promocdo da cidadania, as televisdes universitarias ainda tém que
arcar com o alto custo da producéo de programas e da manutencdo dos canais no ar. Muitas
delas ndo contam com verbas publicitarias ou auxilios financeiros oriundos de convénios com
qualquer 6rgdo de pesquisa, seja do setor publico, seja do setor privado. Os recursos de que
dispdem sdo provenientes exclusivamente de verbas publicas, parcas, como é o caso da TV
UFPB.

Com as limitacdes orcamentarias, que muitas vezes inibem a concretizacao de projetos
de cunho informativo e educativo, faz-se necessario suscitar a relevancia da busca por novas
fontes de recursos financeiros para as televisées universitarias mantidas somente com o auxilio
das instituicdes de ensino as quais sdo vinculadas. E mister rever a legislacdo que disciplina as

formas de custeio das tevés publicas e, sobretudo, ampliar o debate em torno de alternativas de

87 Informagédo verbal retirada de entrevista concedida ao autor.
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financiamento que propiciem uma producéo televisiva sustentavel, com avangos em direcdo a
uma autonomia em relagdo ao mercado e ao governo.

Eventos como o | Férum Paraibano de TVs Publicas na Era Digital, realizado nos
dias 13 e 14 de outubro de 2009, em Jodo Pessoa, na Paraiba, sdo exemplos de terrenos férteis
para discussdes que ensejem propostas de caminhos para a tdo almejada sustentabilidade na TV
publica, por meio da participacdo dialdgica de professores, pesquisadores, profissionais de
comunicagéo, estudantes e sociedade civil.

Na mesa de debate intitulada Regulamentacgéo, Financiamento e Propaganda nas TVs
Plblicas, ocorrida durante o referido forum, Anjos (2010) apresenta trés ordens possiveis de
fontes de recursos para o financiamento de uma TV publica ligada a algum ente estatal federal,
as quais seriam: a) o tesouro nacional; b) recursos proprios decorrentes da prestacéo de servigo
e propaganda institucional, o que, segundo Anjos (2010), geraria dependéncia do mercado; c)
a contribuicdo prépria destinada ao fomento da radiodifusdo publica, a qual representaria o
surgimento de um novo tributo, uma vez que caberia a sociedade financiar a TV publica.

Anjos (2010) salienta que, neste Gltimo caso, embora haja algumas correntes de
estudiosos contrarios ao implemento da contribuicao, por entenderem que ninguém pode pagar
por isso, em todos os sistemas publicos do mundo existe uma regra como essa. Ele explica
como seria feita a cobranca no Brasil e revela que a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC)
pretendia ampliar a parcela orcamentaria anual oriunda da arrecadacéo de recursos advindos de
tal contribuicdo no ano de 2010:

Ja existia um grande fundo que relne recursos de quem paga para ter direito a
radiofrequéncia (FISTEL) e se fez uma conta pensando na contribuicdo dessa
cobranga. Para ndo aumentar no bolo da arrecadagdo vamos reduzir as taxas que
compdem o FISTEL e com isso criar uma outra contribui¢do. Quem tem estacéo
de radiofrequéncia é quem vai pagar esse tributo. Essa contribuicéo esta sendo
muito questionada na justica, mas até agora estamos ganhando a causa. Hoje, a
maior parte do orcamento atual da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC) vem do
tesouro nacional, 10% vém da publicidade e os outros 10% vém dessa
contribuicdo. A previsdo para o ano que vem (2010) é compor o orgamento com
apenas 60% do tesouro nacional, 25% da prestacdo de servico e publicidade e o
restante seria da contribuigdo. Se reduzirmos os recursos oriundos do tesouro

nacional, teremos uma maior autonomia para gestdo dos canais publicos. (ANJOS,
2010, p. 47).

Ja ao expor de que maneira uma TV publica poderia angariar verbas por meio da
prestacdo de servico e da propaganda, Anjos (2010) deixa claro o que vem a ser apoio cultural
e publicidade institucional.

O apoio cultural € a exposi¢do da marca do patrocinador sem o carater comercial,
mas como divulgagdo do patrocinador. E atrelar a logomarca do anunciante ao
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projeto que estd sendo executado. A propaganda institucional é um andncio que
vende algo que ndo seja produto ou servico. (ANJOS, 2010, p. 47).

Esta ultima seria uma publicidade conceitual, cujo intuito ndo estaria apenas na
colaboracdo para o financiamento da TV, mas também promover, no espectador, uma reflexao
sobre uma ideia, um conceito por ela veiculado. Para tanto, dever-se-ia exigir do mercado
publicitario uma postura mais inteligente para um espectador mais exigente, que nao se
comporta somente como um mero consumidor. Dessa forma, dentro de um sistema publico de
comunicagéo, ndo haveria venda de produtos ou servi¢os, mas, sim, de conceitos.

Fernandes (2010) acredita que o financiamento publico seja uma das solucGes para a
obtencdo de recursos de producdo e manutencdo da TV publica no Brasil, e justifica tal
convicgdo com base na experiéncia internacional, a qual mostra a TV publica como viavel e
cumpridora de um importante papel na oferta de diversidade de programacéo. Ele cita o caso
da BBC de Londres, uma corporacédo publica de radio e televisdo que atua no Reino Unido.

O modelo de financiamento garante total autonomia a BBC. Cada cidaddo inglés
paga uma taxa anual de contribuicdo para a manutencdo desse sistema publico. A BBC é
gerida por uma diretoria executiva, nomeada por um conselho composto por 12 pessoas
representativas da sociedade civil. Os conselheiros sdo personalidades independentes, sem
vinculos com organizacdes e com a TV comercial. E uma TV publica de inegavel qualidade.
(FERNANDES, 2010, p.48).

Contudo, Fernandes (2010) admite que no Brasil onerar o cidaddo ainda mais €
uma tarefa dificil e por isso propde a destinacdo de verbas oriundas de impostos ja
existentes para atender o segmento de televisbes publicas. Ele também cré que seria
admissivel a arrecadacdo de receitas para a sustentacdo das emissoras publicas de televisdo
por meio da venda de patrocinios e divulgacdo de apoios culturais. Seria justamente a
publicidade institucional, desatrelada da pura venda de produtos, uma vez que uma TV
publica ndo pode fazer publicidade comercial de produtos e servigos, pois isso desvirtuaria
sua natureza.

Fernandes (2010) sugere que esse modelo de publicidade diferenciado daquele
praticado pelas emissoras comerciais tenha como fontes de recursos a propaganda das
empresas estatais. Para ele, antncios da Petrobras, Banco do Brasil e Caixa Econémica Federal
significariam trés grandes fontes de captacdo de verbas, porque j& costumam investir grandes
somas na TV privada. A oferta de servigos via TV digital interativa também seria uma maneira

de conseguir financiamento.
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Quando falo na oferta de servigos lembro-me das infinitas possibilidades da TV
Digital interativa. A adogdo de servigos, como por exemplo, do pagamento de
impostos pela TV, da consulta ao PIS-PASEP, dos saldos bancérios, de servigos de
monitoramento, de pesquisas instantaneas. (FERNANDES, 2010, p.49).

Por fim, Fernandes (2010) destaca mais uma forma de fomentar a TV publica, a qual

seria por meio da oferta de contedtdo. Um exemplo de setor que dispunha, em 2009, de

programas e atividades que poderiam contribuir para financiar as tevés publicas com a oferta

de contetido era o Ministério da Cultura, o qual vinha realizando, através de editais, programas

importantes para a geracdo de contetdo e formacédo de protagonistas.

Magalhées e Evaristo (2011) apresentam diversas maneiras de levantar recursos para

as tevés puablicas sem que, com isso, elas se transformem em televisGes comerciais. Eles

argumentam que as emissoras publicas de televisdo que almejam obter independéncia editorial

devem perseguir solucdes criativas e novos modelos de negocio, em vez de oferecer formulas

acabadas. Eis as fontes para captacao de recursos sugeridas por Magalhaes e Evaristo (2011):

a)

Licenciamento: E a explorardo de imagens, marcas, conceitos, personagens, para
estampar subprodutos como colec¢des de livros ou discos, papelaria, roupas, Kits
pedagdgicos. E possivel explorar o grande potencial de licenciamento de
producdes televisivas dirigidas a publicos especificos, a exemplo do infantil, do
esportivo e do musical. Entretanto, por se tratar de canal educativo de televiséo,
haveria a preocupacdo em seguir critérios que atendam ao interesse publico,
levando-se em consideracdo quem e 0 que vai ser produzido com a marca, e se
isso se coaduna com a proposta do projeto ou do programa. “Se a emissora
acredita que uma marca de lanchonete ou uma linha de produtos fazem mal as
criancas, simplesmente ndo autoriza o licenciamento.” (MAGALHAES:;
EVARISTO, 2011, p.12);

b) Vendas de DVD: E a comercializacio de videos resultantes da programagcéo das

emissoras universitarias para o publico.

Se levarmos em conta que um DVD copiado, com capa e impressao pode custar em
torno de R$ 1,00 [se feito em empresas privadas especializadas ou por equipamentos
exclusivos para isso], da para imaginar o [...] "retorno institucional" ou algo do
género. (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 13).

Demanda interna: E a cobranca pela gravacéo de palestras, edicio de trabalhos
académicos, videos institucionais dos departamentos, cobertura de visitas,
inauguracOes, etc. Para que essa ideia pudesse se concretizar, haveria a

necessidade de apoio politico da reitoria e de uma mudanga na maneira como 0s
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9)
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demais 6rgdos de uma universidade enxergam a TV Universitaria, aceitando-a
como um prestador de servico interno. “Ha que se encarar todas essas demandas
como prestacdo de servico e, como tal, serem remuneradas. Assim como pagariam
de bom grado a uma produtora externa.” (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p.
14).
Participacio em editais: E a participacdo em processos de selecio para a producio
remunerada de contetdo para outros canais, nas mais diversas plataformas: TV
Digital, canais pagos, Internet.
[...] diversos editais de producdo de videos, em grande parte voltados para programas
educativos, estdo sendo langados quase que (sic) mensalmente. As TVs Universitarias

tém grande potencial para participar, algumas ja o fazendo com muito sucesso.
(MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 17).

Patrocinios a projetos: E a oferta de projetos a provaveis patrocinadores. Haveria
a necessidade de a emissora ter uma "visdo de mercado”, para entender sua
dindmica. “Nestes novos tempos, onde (sic) nichos de mercado sdo o suficiente
para sustentar milhares de pessoas, sempre se pode ter alguém interessado na sua
produgio.” (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 18).
Educacdo a distancia: E o uso das tevés universitarias, por escolas, para a
producdo de videos para teleaulas. Escolas costumam investir milhdes de reais na
producéo de contetdo para EaD, mas ndo fazem uso de televisdes educativas para
tal proposito. “[...] ndo seria mais facil estruturar essas emissoras (universitarias),
tanto em equipamento como em recursos humanos, e bancar com o0s recursos da
EaD?” (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 19).
Telefonia: E a divulgacdo de videos de curta duragdo, de aproximadamente dois
minutos, por empresas de telefonia que buscam conteudo para faturar com o seu
trafego. Tal material audiovisual abordaria temas de interesse da universidade
com a qual a TV universitaria tem vinculo.
Em uma escola com 20.000 alunos, se apenas 25% baixasse o video, a (sic) R$ 0,50
e sendo 50% revertido (sic) & emissora, ao final do més teriamos R$ 5.000,00!
Certamente, as (sic) empresas telefonicas, dado o pablico seleto que as universidades

podem oferecer, teriam idéias ainda mais lucrativas. (MAGALHAES; EVARISTO,
2011, p. 20).

Produc&o de contetdo para séries de televisdo: E a criagio e gestdo de contetdo
pela emissora universitaria, a qual trabalharia na pesquisa, pré-producao,

roteirizacdo, captacéo, edicédo, finalizagdo e na entrega dos programas.
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E importante lembrar que a universidade é um lugar privilegiado de fontes, tanto em
qualidade quanto em quantidade. As emissoras comerciais acabam recorrendo sempre
as (sic) mesmas fontes e personagens enquanto que (sic) as TVs universitarias podem
oferecer diversidade e aprofundamento. (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 51).

i) Coproducdo nacionais e internacionais: E a iniciativa compartilhada para a produ-

¢do audiovisual e um relacionamento formal e continuado entre as universidades

e canais parceiros, 0 que permite a construgdo conjunta e ganhos qualitativos
mutuos.

Isso pode ser feito estabelecendo-se relagdes de estratégica na producdo, geracdo e

transmissdo de contetidos produzidos em parceria com outros canais publicos e

privados. Pode ser por demanda, quando um canal parceiro solicita a coparticipacdo

para determinado tema, ou oferecendo um planejamento de produgéo audiovisual, de

interesse social, buscando 0 apoio com os parceiros para a promogdo de realizacdes
audiovisuais académicas. (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 52).

j) Videos corporativos: E a produgdo de materiais audiovisuais para diversos
segmentos de negdcios. A producdo de videos corporativos também pode ser feita
internamente, junto aos diversos setores da universidade a qual a TV universitaria
pertence.

Com o crescimento da economia nacional e expansdo das redes sociais de
relacionamentos empresariais, as pequenas e médias empresas necessitam cada vez

mais de servicos profissionais de audiovisual, para apresentacéo corporativa junto ao
mercado que atua. (MAGALHAES; EVARISTO, 2011, p. 53).

Magalhdes e Evaristo (2011) ainda citam a captacdo de verbas de publicidade
governamental e a obtencdo de financiamento por meio de patrocinio e apoio cultural, outras
fontes de recursos para as televisdes publicas ja defendidas por Anjos (2010) e Fernandes
(2010). Magalhaes e Evaristo (2011, p. 21) entendem que:

As TVs Publicas em geral devem ser dignamente remuneradas e com ganhos
significativos que possam ser revertidos em investimentos, mantida a vigilancia na
contratacdo, nos cuidados éticos e com o procedimento organizacional proprio da

instituicdo. Se outros também ganharem dinheiro no processo, é porque estdo,
igualmente, fazendo o seu trabalho.

4.2.3Uma TV interativa
Antes de expor o que € uma TV interativa, € preciso apresentar alguns conceitos sobre
interatividade. Segundo Lemos (1997, sem paginacéo):

[...] interatividade é hoje em dia uma palavra de ordem no mundo dos media
eletronicos. [...] A nogdo de “interatividade” esta diretamente ligada aos novos media



112

digitais. [...] Isso pressupde delimitar a “interatividade” como uma agdo dialogica
entre 0 homem e a técnica.

Essa técnica a qual ele se refere pode ser uma ferramenta, um objeto ou uma maquina.
Para Silva (2009), “interatividade” ¢ um vocabulo derivado do termo “interagdo”, e tanto uma
palavra quanto a outra tém sido empregadas para representar a relagdo reciproca entre dois ou
mais agentes potencialmente capazes de produzir um determinado efeito. Ele sustenta que a
noc¢do de interatividade “se expandiu em varias dire¢Ges, alcangando um vasto uso cotidiano,
servindo hoje para identificar qualquer forma de intercambio de informacéo entre entes ou
objetos.” (SILVA, 2009, p. 15).

Montez e Becker (2005) discordam de Silva (2009) e, assim como Lemos (1997),
defendem que a interatividade ndo ocorre diretamente entre pessoas, mas por intermédio da
técnica. “A interacdo pode ocorrer diretamente entre dois ou mais entes atuantes, ao contrario
da interatividade, que é necessariamente intermediada por um meio eletrénico (usualmente um
computador).” (MONTEZ; BECKER, 2005, p. 33).

Rhodes e Azbell (1985 apud Sims, 1999) propuseram, antes mesmo do advento das
midias digitais, trés niveis de interacdo com uma maquina, 0s quais integravam o controle de
conteudo e estrutura de um video interativo assistido por computador para alunos em sala de
aula. Os niveis de interatividade foram assim classificados: reativo (controle limitado de
estrutura e conteido) - nesse nivel, as opcOes e realimentacOes (feedbacks) séo dirigidas pelo
programa, havendo pouco controle do aluno (usuério) sobre a estrutura do contetdo; coativo
(uma mistura de controle limitado e estendido de estrutura e conteudo) - apresenta
possibilidades de o aluno (usuario) controlar a sequéncia, o ritmo e o estilo; proativo (controle
estendido da estrutura e conteido) — o aluno (usuério) pode controlar tanto a estrutura quanto o
contetdo.

Quanto mais controle € fornecido ao aluno, mais ele se torna proativo na determinacgéo
das formas de apresentacao do contedo, dependendo, no entanto, das estruturas impostas pelo
desenvolvedor do programa. Para estender esse conceito para além do video interativo, Rhodes
e Azbell (1985) propuseram a interacdo transativa, na qual 0s usuarios se comunicariam usando
uma ampla variedade de midias para conceber defini¢cdes, procedimentos e solucdes de
problemas. (SIMS, 1999, traducdo nossa).

Com ainvencédo da TV digital interativa, a qual, de acordo com Feitosa, Alves e Nunes
Filho (2009, p. 147), “é o resultado da conjuncdo de tecnologias televisuais, analdgica e digital,

com a computacdo, interligada a internet”, surge a bidirecionalidade como principal
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caracteristica desse veiculo de comunicacdo, dispondo aos telespectadores o exercicio de um
papel ativo diante da televiséo.

Consoante Paschoal Neto (2009, p. 33), essa bidirecionalidade na comunicagéo
permite a TV interativa “[...] enviar dados para o telespectador e receber dele informacdes e até
contetdos, bem como oferecer servicos e aplicagdes interativas e transformar-se numa
plataforma para a educagéo, capacitacdo e incluséo.”

O estagio atual de interatividade que a TV digital proporciona é fruto de uma evolucéao
tecnoldgica ainda em curso. No estudo sobre as transformacdes da televisdo, Lemos (1997)
define cinco diferentes niveis de interacdo técnica que o veiculo vem proporcionando ao longo
dos tempos, sendo eles:

a) Nivel 0: No qual a TV é em preto e branco e a interatividade limita-se a ligar ou

desligar o aparelho, mudar de canal, regular volume, brilho ou contraste;

b) Nivel 1: Quando aparece a TV em cores, outras op¢oes de emissoras e o controle
remoto vai permitir ao telespectador que possa “zappear”, isto €, navegar por
emissOes e cadeias de TV as mais diversas, uma espécie de navegacao antecessora
da busca contemporanea na web;

c) Nivel 2: Momento em que alguns equipamentos invadem a televisdo, a exemplo
do video, das camaras portateis ou dos consoles de jogos eletronicos, fazendo com
que o telespectador se aproprie do aparelho de TV para outras finalidades, como
ver videos ou jogar, bem como das emissdes, para gravar e assistir programas na
hora que quiser, instituindo uma temporalidade prépria e independente do fluxo
das mesmas;

d) Nivel 3: Fase durante a qual aparecem sinais de uma interatividade de cunho
digital, em que o usuario pode interferir no contedo das emissdes a partir de
telefone, fax ou correio eletronico;

e) Nivel 4: Da chamada “televisdo interativa”, que surge possibilitando a
participacdo, via rede telematica, ao teor informativo das emissées em tempo real,
0 que permite ao telespectador escolher angulos e cameras, por exemplo, deixando
de ser um mero receptor de conteudo.

Montez e Becker (2005, p. 36) sdo contrarios a afirmacéo de Lemos (1997) de que no
nivel 4 o telespectador se apropria da tecnologia interativa. “[...] no nivel 4 o telespectador
ainda ndo tem controle total sobre a programacéo. Ele apenas reage a impulsos e caminhos pré-
definidos pelo transmissor.” Para que o telespectador supere o estagio da reatividade e atinja o

grau da interatividade plena, Montez e Becker (2005) propdem o acréscimo de mais trés fases:
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nivel 5, no qual o telespectador pode ter uma presenca mais efetiva no contetido, saindo da
restricdo de apenas escolher as opgOes definidas pelo transmissor. Nessa etapa, passa a existir
a opcdo de participar da programacdo enviando video de baixa qualidade, que pode ser
originado por intermédio de uma webcam ou filmadora analdgica. Para isso, torna-se necessario
um canal de retorno ligando o telespectador a emissora, chamado de ‘canal de interagdo’; nivel
6, em que a largura de banda do ‘canal de interacdo’ aumenta, oferecendo a possibilidade de
envio de video de alta qualidade, semelhante ao transmitido pela emissora. Dessa forma, a
interatividade chega a um patamar muito superior ao da reatividade; nivel 7, onde entdo a
interatividade plena é atingida. O telespectador passa a se confundir com o transmissor,
podendo gerar conteido. Esse nivel de interatividade assemelha-se ao que a Internet propicia
hoje, no qual qualquer pessoa pode publicar um site, bastando ter as ferramentas adequadas.
Nesse estagio, o telespectador pode produzir programas e envia-los a emissora, rompendo o
monopolio da producéo e veiculagdo das tradicionais redes de televiséao.

Silva (2009, p. 19) aponta que, “com a digitalizacdo da TV ha mudancgas importantes
no design do meio, gerando uma pressdo na qual interatividade deixa de ser apenas uma
abstracdo e passa a se projetar como horizonte defendido e, sobretudo, reivindicado.” Ele
lembra que a expressdo “interatividade” aparece com énfase inclusive em diplomas legais e
documentos oficiais brasileiros, a exemplo do artigo 6° do Decreto n° 5.820, de 29 de junho de
2006 (BRASIL, 2006), que dispde sobre a implantacdo do Sistema Brasileiro de Televisao
Digital Terrestre (SBTVD-T), o qual traz, no inciso Ill, a interatividade como um dos trés
principais pontos listados como possibilidades do novo meio no Brasil, o que acaba por obrigar
desenvolvedores de sistemas e fabricantes a criar, respectivamente, programas e equipamentos
que viabilizem tal interatividade.

Entretanto, desde que a TV digital aberta foi oficialmente concebida no Brasil, com a
edicdo do Decreto n° 4.901, de 26 de novembro de 2003 (BRASIL, 2003), o qual instituiu o
Sistema Brasileiro de Televisdo Digital (SBTVD), e sua efetiva implantacéo, em 2 de dezembro
de 200788, em uma solenidade no municipio de Sdo Paulo, que contou com a presenca do entio

Presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva®, a tdo propalada interatividade nunca foi

8 TV digital estréia em S30 Paulo com transmissio de emissoras abertas. Fonte:
http://g1.globo.com/Noticias/Tecnologia/0,,MUL201387-6174,00-
DISCURSO+DE+LULA+MARCA+ESTREIA+DA+TV+DIGITAL+EM+SAO+PAUL O.html. Acesso em: 2 dez.
2019.

8 Presidente da Republica Federativa do Brasil de 1° de janeiro de 2003 a 31 de dezembro de 2006 e de 1° de
janeiro de 2007 a 31 de dezembro de 2010.
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posta em prética, sendo por meio de algumas iniciativas experimentais que serviram de teste
para avaliar todo o potencial de aplicabilidade dessa nova tecnologia.

Até 2020, o que o sistema de TV digital tem demonstrado, basicamente, sdo apenas
perceptivas mudancas na qualidade de imagem, que ficou muito melhor. Contudo, consoante
Souza Filho (2010), a tecnologia de TV digital terrestre desenvolvida e aplicada no Brasil é
muito flexivel, capaz de fornecer suporte ndo somente para programacdo em alta defini¢do, mas
interatividade; multiprogramacao (exibicao de programaces simultaneas em um mesmo canal,
como se ele fosse dividido em subcanais, atingindo um publico mais segmentado); e
transmissdo em dispositivos moveis e portateis, a exemplo dos aparelhos celulares, o que pode
representar um aumento na audiéncia.

Muita gente que estava fora do alcance do sistema de televisdo analégico agora passa
a ser publico-alvo potencial no modelo de televiséo digital. Para assistir TV no sistema
analdgico, o receptor tem de estar parado, pois ele ndo funciona quando estd em
movimento. No sistema digital, [...] € possivel receber o sinal quando o receptor esta
em movimento. O sistema possibilita que sejam utilizados receptores em celulares,
em carros, em Onibus, no metrd. A TV se torna pervasiva e ubiqua. Entdo, do ponto

de vista de audiéncia, havera uma modificacdo consideravel, ja que a tecnologia
digital vai gerar novos modelos de negécios. (SOUZA FILHO, 2010, p. 23).

Souza Filho (2010) reconhece que de todas as aplicacbes propostas pelo sistema de

TV digital, a interatividade sera aquela que ira promover a maior mudanca na relacdo que ha
entre o telespectador e o aparelho de TV.

[...] os receptores ndo vao apenas receber os sinais dos canais abertos mas, de forma

complementar, terdo potencial para receber informagdes e videos da Internet e de

outras fontes. Isso viabiliza a chegada da Internet a sala de estar e de maneira integrada
a TV digital. (SOUZA FILHO, 2010, p. 30).

Kulesza (2010) demonstra as principais diferencas entre a TV convencional e a TV
interativa (Quadro 2). Em uma breve explanacdo, ele explica que na TV analdgica existe a
reproducdo sequencial, em que ha uma transmissdo programada; a difusdo de contetdo efetua-
se em massa, com distribuicdo simultanea para todos, ou seja, a coletividade, indistintamente.
Na TV interativa, por sua vez, pode existir a distribuicdo em nichos; pode haver o canal de
retorno, que seleciona e filtra a informacéo que o usuario queira. O contetdo mais relevante na
TV convencional é o audiovisual. Ja com a TV digital, dependendo da aplicacdo, o contetdo
audiovisual linear pode perder o privilégio. O que pode acontecer é a sobreposi¢do da aplicacdo
interativa ao contetdo de reproducdo sequencial, linear, que esta sendo transmitido.

Na TV analdgica, a programacdo estd sempre associada a uma linearidade em
determinada ordem. No caso da TV digital interativa, ha programas isolados, que podem ser

gravados localmente e serem assistidos ao se chegar em casa a noite. A TV digital permite fazer
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buscas nos canais, apenas digitando o contetdo e vendo em quais canais aquele contetido esta

sendo exibido naquele momento. Kulesza (2010) conclui a comparacdo revelando que o

sistema de TV interativa retine caracteristicas de inteligéncia artificial.

[...] no futuro, o prdprio terminal aprendera sobre o seu perfil, a partir do historico do
que vocé assiste, e passara a Ihe recomendar programas. Vocé assiste durante cinco
dias ao Jornal Nacional ou da Band e entéo o terminal ird Ihe informar: ‘esta passando
jornal em tais canais’. (KULESZA, 2010, p. 109).

Quadro 2 — As diferengas entre a TV convencional e a TV interativa

TV Convencional

TV Interativa

Transmissao sequencial

Transmissdo sob demanda

Distribuicéo indiscriminada

Distribuicdo em nichos

Conteldo relevante

Pouco privilégio de conteido

Programa pela programacéo

Programa isolado

Programas, Géneros e Formatos

Tags, filtros e mapas de busca

Seriacdo (capitulos e blocos)

Fragmentacao

Unidades nao acabadas

Unidades fechadas

Conteldo recorrente e dispersivo

Conteldo especifico

Auto promogdo do meio

Promocao do contetdo

Descanso pelo intervalo entre blocos

N&o ha descanso determinado

Fonte: Kulesza (2010).

Ainda que haja significativas distin¢fes entre a TV convencional e a TV interativa,

Kulesza (2010) admite que a TV digital ainda tem um longo caminho a percorrer no Brasil até

que se estabeleca a interatividade plena. O maximo que pode ocorrer atualmente é uma

interatividade limitada, a qual ele denomina de “interatividade local”, um processo em que a

emissora de televisdo transmite o contetido para o receptor e 0 usuario pode acessar servicos

adicionais, escolher o canal, habilitar ou desabilitar as opcdes.

Nessa interatividade local, com canal de retorno controlado, a comunicacao é sé com

a estacdo de TV, que sempre é a provedora do canal e do conteido que o usuario pode enviar

ou receber. Ja na interatividade plena:

Além de o usuario responder & emissora, ele sai da rede de TV digital e acessa a rede
de Internet como se estivesse num computador. Essa forma de interatividade também
¢ conhecida como convergéncia. [...] 0 usuario passa a ter acesso e nao
necessariamente vai estar relacionado a emissora. Por exemplo, é possivel acessar o
YouTube e assistir videos que eu queira, na hora que eu queira. Ao meu gosto, ndo ao
gosto da emissora. (KULESZA, 2010, p. 107).



117

De acordo com Kulesza (2010, p. 108), “TV interativa é qualquer coisa que torne
possivel aos telespectadores dialogarem com as pessoas que fazem o canal de televiséo, ou seja,
quem produziu o conteudo.” A proposta de uma TV interativa é de promover uma relacao
dialdgica entre o receptor e o emissor de conteudo, transcendendo a experiéncia passiva e linear
vivenciada nos dias atuais pelos telespectadores, isto &, sentar-se diante da televisao e assistir
a tudo o que a emissora envia.

Esse dialogo pode ser simples, como preencher um cartdo postal virtual e envia-lo.
Ou entdo um cartdo postal ndo-digital, o que é possivel quando se vé um programa e
se manda uma resposta para esse programa através dos correios. Isso € interatividade.

A TV interativa, na verdade, tem esse conceito porque a interatividade independe da
digitalizacdo. (KULESZA, 2010, p. 108).

Outro exemplo de prética interativa em TV digital exposto por Kulesza (2010) € o
teletexto. Trata-se de uma aplicagdo que aparece quando o usuario sintoniza um determinado
canal. “E s6 contetido de texto. E possivel navegar pelas teclas numéricas, [...] teclas analdgicas
aparecem com textos sobre a programacéo. Mas nao deixa de ser interatividade.” (KULESZA,
2010, p.108).

Paschoal Neto (2009) recorda que para compreender as potencialidades da TV digital,
0 primeiro passo foi proceder a uma andlise comparativa com a TV analdgica, quando a
interatividade entdo revelou-se como a ferramenta capaz de reconstruir a forma de fazer e ver
TV. Porém, uma realidade de 2009 ainda persiste em 2020: 0s recursos técnicos com virtuais
impactos sociais da TV digital terrestre no Brasil ndo estrearam. Assim sendo, a populacao tem
vivenciado uma duradoura época de possibilidades, sem saber ao certo qual o efeito da nova
midia sobre suas vidas. Diante da perene situacdo de perspectivas, Paschoal Neto (2009)
defende a construcdo de conteudos televisivos interativos a partir do trabalho colaborativo,
interdisciplinar.

Como a TV Digital do “pode ser”, ela deve ser estudada pelas mais diversas areas do
saber para dimensionar seu impacto no contexto sécio-econdmico da populacéo
brasileira, bem como para potencializar suas aplica¢des na educacdo, na salde, na
capacitacdo e formacdo profissional, entre outras, e também na promog¢do e

fortalecimento da inclusdo social, da socializacgdo do conhecimento e da
democratizacdo da comunicacdo. (PASCHOAL NETO, 2009, p. 32).

Por enquanto, apenas ensaios isolados e de cunho cientifico - alguns duradouros,
outros interrompidos - tém revelado a capacidade de mudanga de comportamento do
telespectador no novo modo de interagir com a televisdo. Um exemplo de experimento que
obteve éxito foi o projeto Brasil 4D - Estudo de Impacto Socioecondmico sobre a TV Digital
Publica Interativa (ABDALLA; CHIANCA; CASTILLEJO, 2013).
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Em 27 de novembro de 2012, um projeto-piloto de TV publica interativa no Brasil foi
implantado na cidade de Jodo Pessoa, Paraiba. Naquela ocasido, a Empresa Brasil de
Comunicacdo (EBC) e a TV Cémara, em conjunto com a Universidade Federal da Paraiba
(UFPB), o Laboratério de Aplicacdes de Video Digital da UFPB (LAVID), a Universidade
Federal de Santa Catarina (UFSC) e a Universidade Catdlica de Brasilia (UCB), iniciaram a
primeira prova de conceito mundial da TV Publica Digital Interativa, por meio da oferta de
contetidos audiovisuais e aplicativos gratuitos para populacdo de baixa renda da capital
paraibana. O projeto contou com o apoio da Camara Municipal de Jodo Pessoa, da Prefeitura
de Jodo Pessoa e das empresas dos setores publico e privado.

O projeto Brasil 4D (um plano que visava a promocao do Desenvolvimento, com
Democracia e Diversidade, por meio das tecnologias Digitais) foi concebido para demonstrar,
em campo, a eficacia da interatividade na TV Digital como instrumento de promoc¢éo da
cidadania, permitindo levar a populacdo mais carente informacGes sobre direitos e acesso a
politicas publicas de modo compreensivel. Caso a hipdtese fosse comprovada, com resultados
reconhecidamente positivos, haveria argumentos suficientes para justificar a retomada do
projeto de instalagio de um Operador Nacional da Rede Publica de TV Digital®®.

Os testes em si iniciaram em 14 de dezembro de 2012 e o projeto entrou em
funcionamento pleno em 25 de janeiro de 2013. Foram avaliados aspectos tecnoldgicos do
sistema em experimento, tais como o funcionamento de conversores de sinal analégico para
digital, os recursos interativos, a resposta das antenas (internas e externas), e a atualizacédo
semanal das informacdes existentes nos conteudos audiovisuais disponiveis ao publico
participante do projeto-piloto. Também foram feitas analises dos impactos social, cultural,
econdmico e de percepcao sobre a apropriacdo e a compreensdo da nova tecnologia interativa
para TV Digital. Além disso, o trabalho de campo, realizado de 7 de fevereiro a 12 de marco
de 2013, incluiu questionarios, entrevistas e observacdes prolongadas envolvendo moradores
de 97 casas em trés bairros de Jodo Pessoa.

O publico-alvo da pesquisa era composto, em sua totalidade, por membros de familias
beneficiarias do programa Bolsa Familia, que participaram voluntariamente do projeto. Eles
residiam em trés bairros de baixa renda (Cristo Redentor, Gramame e Mandacaru) e as moradias

desses participantes receberam um conversor para o sistema digital e uma antena UHF (interna

% O Operador da Rede Nacional de Radiodifusdo Publica Digital € um projeto desenvolvido pela EBC que prevé
a implantacdo de plataforma Unica de transmissao em sistema digital com o compartilhamento fisico, operacional
e de contetdo, reduzindo custos de operacdo e de investimento e gerando economia de processos. Fonte:
(ABDALLA; CHIANCA,; CASTILLEJO, 2013).
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ou externa) para sintonizar o sinal a ser transmitido pelo canal 61 com uso de
multiprogramac&o. Durante o periodo de investigacdo, foram oferecidas duas programacdes em
HD (alta definicdo); uma em baixa definicdo, para dispositivos portateis e mdveis; e uma de
dados, para aplicativos interativos.

A partir da instalagdo, comecgou a fase de aplicacdo das pesquisas realizadas por
consultores do Banco Mundial sobre o uso do equipamento, a eficacia da linguagem e o
acompanhamento acerca das questdes da apropriacdo da informacdo, distribuida em 10 videos
interativos com conteddos voltados para saude, previdéncia social, documentacdo pessoal,
bolsa de emprego e um curso de educagdo bancéaria. Uma andlise econdmica buscou indicadores
dos possiveis beneficios que os conteudos, servicos e aplicativos audiovisuais interativos
ofertaram aquele publico-alvo. Os resultados foram mensurados pelos consultores do Banco
Mundial e um relatorio final foi entregue em abril de 2013.

Abdalla, Chianca e Castillejo (2013) concluem que o projeto inédito Brasil 4D
demonstra que é possivel empregar a TV interativa como instrumento de incluséo social,
instruindo aqueles que a tais recursos tecnolégicos tém acesso e deles saibam fazer uso.

O projeto-piloto de Jodo Pessoa mostrou que a televisdo digital pablica pode ser mais
do que um espaco de entretenimento, informacdo e debate, ao disponibilizar
gratuitamente contetidos audiovisuais, aplicativos e servicos interativos de governo e
de outras instituices que podem melhorar a qualidade de vida da populacdo e
incentivar sua participa¢do na vida social. Com isso, podem colaborar para que o
Brasil, mais uma vez, seja referéncia internacional nessa area (a primeira foi com a
criacio do middleware Ginga, da interatividade, interoperabilidade e
multiprogramacéo desenvolvido em software livre), mostrando que é possivel
produzir contetidos audiovisuais interativos gratuitos - para (e com) o publico-alvo -
e colaborar para a promogdo da cidadania através da televisdo, a maior fonte de

informag&o e entretenimento da populacdo. (ABDALLA; CHIANCA; CASTILLEJO,
2013, p. 145).

Experiéncias semelhantes aquela do projeto Brasil 4D certificam a viabilidade da TV
interativa como ferramenta de empoderamento do pablico telespectador, que nos dias atuais é
mais seletivo, critico, ativo e buscador de recursos que permitam conversar, ser participe de
processos de elaboracao de contetdo. Para tal intento, consoante Silva (2009), faz-se necessario
muni-lo dos meios corretos.

Prioritariamente, as ferramentas de interagdo precisam estar voltadas, por exemplo,
para possibilitar maior controle por parte do usuério no gerenciamento e escolha do
conteldo na grade de programacdo; potencializar opc¢des para acessibilidade de
pessoas com deficiéncia fisica; para acessar repositorios de informagdo, noticia e

banco de dados de interesse publico; propiciar acesso a servigos prestados pelo poder
publico (como governo eletrdnico, educacdo, transporte, seguranca, etc); para
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encaminhar inputs®® do tipo reclamagéo, pedidos ou outras demandas do usuario ou
ainda para produzir acesso a Internet, minimizando o gap®? da exclusdo digital. Algo
que ainda ndo esta garantido na atual tendéncia de formatagéo deste novo meio no
Brasil. (SILVA, 2009, p. 25).

Uma emissora de televisdo publica, a exemplo da TV UFPB, que possui um canal
digital, poderia explorar as potencialidades ofertadas pela TV interativa. Para Paschoal Neto
(2009, p. 43):

[...] quando as TVs do “campo publico” como TVs Universitarias, reivindicam canais
no espectro digital e defendem, entre outros principios, o uso da tecnologia para
ampliar o nimero de canais de exibicdo, estdo buscando cumprir um dos principais
papéis de um veiculo de comunicacdo de massa: a promogao da diversidade cultural,

étnica, social, por meio da democratizacdo dos processos de producdo e disseminacéo
da informacéo.

Paschoal Neto (2009) sustenta que a universidade que disponha de emissora de TV
deve usa-la como espaco da experimentacdo de novos formatos de contetdos, incluindo a

construcao de aplicacdes interativas para a TV Digital e para a convergéncia de midias.

4.2.4 Uma TV democratica

Embora alguns gestores e profissionais de comunicacdo que atuam no mainstream
media, isto é, nos veiculos de comunicacdo de massa, discordem do controle social dos mass
media (sugerindo que o mesmo seja uma forma de censura e de ameaca a democracia), ele é
necessario. A regulacdo da midia - no sentido de acompanhar e fiscalizar o contetdo das
emissoras de radio e TV, que sdo concessdes publicas - assegura a sociedade a participacao nas
discussdes acerca dos teores das producdes jornalisticas e de entretenimento que sdo
amplamente divulgados pelas grandes corporaces midiaticas.

Quando ndo ha controle social, ndo ha definicdo daquilo que se presume como valioso
para a sociedade. Se ndo hé participacao publica no controle social da midia, ha inércia diante
do rédio e da TV. Portanto, é preciso que a sociedade distancie-se da contemplacéo passiva dos
veiculos de comunicacdo, e assim seja participe do processo de construcdo daquilo que
representaria as verdadeiras identidades de grupos, vendo e sendo vista de uma maneira

apropriada e ndo inadequada.

%1 Expressdo de lingua inglesa que significa entrada. Entretanto, como substantivo, input pode também ser definido
como “informagdes, subsidios, dados ou entrada de dados”. Fonte: https://www.meusdicionarios.com.br/input.
Acesso em: 2 dez. 2019

92Palavra da lingua inglesa cujo significado é “vao, lacuna, brecha”. Fonte:
https://www.meusdicionarios.com.br/gap. Acesso em: 2 dez. 2019.
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No caso especifico da televisdo, que é um dos meios de comunicagdo que mais
exercem influéncia sobre a opinido publica e cuja cobertura de sinal atinge quase a totalidade
do territorio nacional (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA,
2018), é de suma relevancia debater de que maneira o publico telespectador pode sugerir, ou
melhor, reivindicar uma programacédo que atenda a seus anseios, sobretudo se as estacdes de
televisdo forem publicas, a exemplo das tevés universitéarias, as quais agiriam como um
contraponto a midia hegemonica, apresentando outras formas de expressdo da possibilidade
civilizatéria, ao produzir regionalidade, diversidades, novos sotaques.

H4, no Brasil, esforcos de instituicdes que apoiam canais universitarios e, juntamente
com eles, lutam para promover o acesso da populacéo a programacoes atrativas e de qualidade,
a exemplo da Associacéo Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU), que ja promoveu mais
de quinze edi¢des do Forum Brasileiro de Televisdo Universitaria,®® abordando temas com
foco nas preferéncias e percepg¢des da audiéncia.

Ja na Paraiba, onde se situa a TV UFPB, em algumas poucas oportunidades, no ano de
2009, foi possivel reunir professores, pesquisadores, profissionais e estudantes da comunicacao
social e representantes de variados segmentos da sociedade em torno do debate sobre um
modelo de programacdo compartilhada e de qualidade. Essas raras ocasides foram o | Forum
Paraibano de TVs Publicas na Era Digital - um marco na historia da televiséo publica no estado
da Paraiba, uma vez que ndo ha registro precedente de um evento com a caracteristica de ser
um espaco destinado a discutir como os telespectadores querem ser vistos na programacéo da
televisdo paraibana; e as Conferéncias de Comunicacdo, que ocorreram nos ambitos municipais
e estadual, durante as quais foram propostas sugestdes que modificariam substancialmente o
paradigma de comunicacao midiatica hoje adotado no pais.

Em quaisquer dos encontros foram aventados questionamentos tais como: Sera que 0s
conteudos que estamos produzindo sdo de fato aquilo ao que a sociedade deseja assistir? Por
gue ha a auséncia de contetddos regionais, ou seja, a falta de um olhar identificado com a
realidade local na programacdo das televisbes paraibanas? As emissoras locais de TV
contemplam a diversidade, respeitando as caracteristicas e particularidades inerentes a todos 0s
géneros e identidades de género, opcBes religiosas, racas, deficiéncias fisicas e sensoriais,
classes sociais, enfim, todo tipo de peculiaridade das minorias e suas diferentes demandas?

Uma TV que se diz pablica deve atender a todos e ndo a um grupo especifico da

coletividade em detrimento dos demais. Por isso, faz-se premente comecar a discutir que tipo

% Fonte: https://www.abtu.org.br. Acesso em: 10 dez. 2019.
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de conteldo todos querem e, destarte, encorajar a sociedade a unir-se e empenhar-se na defesa
do controle social da midia.

E importante que a TV publica invista naquilo que é de interesse da sociedade, e que
uma televisdo universitaria, a exemplo da TV UFPB, contemple uma programacdo mais voltada
a oferecer conteidos amplos, que possam atender aos pleitos do telespectador local, além de ter
que cumprir com o papel de exibir programas de cunhos educativo e informativo, visto que toda
emissora de televisdo universitaria carrega o DNA da instituicdo de ensino que a mantém, por
isso ela ndo pode deixar de ser institucional. Ela é universitaria!l Como ela é gestada dentro de
uma universidade, grande parte do que ela produzir espelhard a propria mentalidade
universitaria, uma vez que os docentes, servidores técnico-administrativos e estagiarios que
atuam na TV UFPB como colaboradores estdo dentro da instituicdo, vivenciando-a.

Duas mesas redondas de palestras e debates abordaram assuntos caros a sociedade,
pela democratizacdo dos meios de comunicacdo, com a participacdo popular na elaboracgéo e
na regulacéo do contetdo exibido na TV, dentro da programacéo do | Forum Paraibano de TVs
Publicas na Era Digital, ocorrido nos dias 13 e 14 de outubro de 2009, em Jodo Pessoa, Paraiba.
Os temas foram: a) programacdo regional e integracdo de conteudos; b) controle social da
midia.

Jodo de Souza Lima Neto, professor da Universidade Federal de Campina Grande
(UFCGQG), suscitou alguns aspectos da preocupacao que os produtores de contetdo devem ter ao
procurar saber como os paraibanos querem ser vistos, isto €, se ao natural ou com a marca de
preconceitos sobre a cultura regional, a qual agrega toda uma questéo de folclore envolvida, de
seca e de miséria.

Lima Neto (2010) revela que desde que ele comecou a lidar com arte regional, no curso
de Arte e Midia da UFCG, sempre teve o cuidado para evitar esteredtipos. “A minha proposta
era trabalhar com uma linguagem mais comum, ou seja, que pessoas tanto de Campina Grande
como do resto do Brasil pudessem se identificar e ndo vissem com estranheza.” (LIMA NETO,
2010, p. 79).

A prudéncia em mostrar como 0s paraibanos sdo no dia a dia, evitando cair em lugares
comuns, é um dos zelos perseguidos por Lima Neto (2010) em seus trabalhos, respeitando o
jeito de cada um de ser. “Uma preocupacgdo que nos temos é com o sotaque, em manter o
sotaque. E uma caracteristica das pessoas que, por mais que vocé ande pelo Brasil, seu sotaque
é sua caracteristica.” (LIMA NETO, 2010, p. 79).

Lima Neto (2010) defende que produtores audiovisuais independentes tenham mais

espaco na midia, em especial nas tevés pablicas, e que possam ser financiados por programas
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de incentivo a cultura ou projetos de pesquisa e de extensdo de universidades. Ele cita um
exemplo exitoso de producdo realizada com o apoio da Universidade Estadual da Paraiba
(UEPB):
A UEPB, esse ano, investiu 150 mil reais na realizagdo de um longa-metragem, de um
realizador de 14, um realizador que da retorno a universidade. 1sso é uma forma de
divulgagdo também. Eles devem procurar jovens que sejam capazes de realizar e dar

retorno, por que isso € uma forma de divulgacdo importante para cada universidade.
(LIMA NETO, 2010, p.79).

Regina Lima, presidente da Associacdo Brasileira de Emissoras Publicas, Educativas

e Culturais (ABEPEC), em 2009, ressalta que, no Brasil, hd o predominio de um modelo

privado de televisdo com forte tendéncia a padronizacdo das culturas. Ela sustenta que o
paradigma representa:

Um modelo que desconhece a diversidade cultural do pais, na medida em que nega as

diferencas regionais. Um modelo de televisdo excludente, de negacéo das diferencas.

Um sistema pautado por critérios eminentemente mercadol6gicos, que visa apenas o
lucro. (LIMA, 2010, p. 82).

Diante disso, Lima (2010) alerta para a necessidade urgente de que sejam produzidos
conteudos que reflitam realidades locais, deem maior visibilidade as expressdes minoritarias da
cultura e do debate publico, as quais ndo encontram espaco na iniciativa privada, justamente
em razdo da forte tendéncia que ha a priorizar mais conteidos nacionais do que locais.

Esta tendéncia faz com que os habitantes dos estados brasileiros conhegcam mais o
calgaddo da praia de Copacabana do que a realidade de estados ou municipios

vizinhos. Quando aparecem as noticias estaduais nestes sistemas de comunicagdo
nacionais sdo tratadas de forma espetacularizante. (LIMA, 2010, p. 82).

O mesmo pensamento é compartilhado por Alexandre Guedes, que em 2009 era
presidente da Comissdo de Direitos Humanos da Ordem dos Advogados do Brasil, Seccional
Paraiba (OAB-PB). Guedes (2010) afirma que passou a ser trivial cidaddos paraibanos saberem
muito mais do que acontece no eixo Rio-Sdo Paulo do que o que estd ocorrendo perto, em
Pernambuco ou no Rio Grande do Norte, por exemplo. Ele acrescenta que o desconhecimento
da realidade local tem como consequéncia uma alienacdo com relacdo aos problemas da
comunidade nordestina e que isso ndo € por acaso.

E preciso que tomemos isso como um fator importante e evidentemente planejado dos
que detém a midia para impossibilitar o conhecimento da sua propria realidade, ou
seja, coloca a populagdo de uma forma muito alienada em relagdo aos seus reais
problemas e quando explicamos o item da veiculacdo a determinadas noticias, elas
sdo descontextualizadas, elas estdo fora da nossa realidade e isso € de uma extrema

importancia no que tange ao aspecto mudancista e real da nossa sociedade. (GUEDES,
2010, p. 124).



124

Para Guedes (2010), a democratizacdo dos veiculos de comunicacdo de massa ndo se
alcancgara apenas por meio de mudancas na legislacdo. Ela decorrerd também da mobilizacéo
da sociedade brasileira na conquista da democratizacdo do que ele considera o “Gltimo reduto
das elites deste pais, que tém suas aliancas com a elite internacional e ndo quer (sic) ceder um
milimetro que for para dar acesso a amplas camadas da sociedade.” (GUEDES, 2010, p. 125).

N&o obstante a luta pela democratizacdo da midia ndo constituisse no inicio dos anos
2000 (e até mesmo no ano de 2020) uma preocupacdo para a grande maioria da sociedade, ela
estava em andamento, em eventos e mobilizacGes politicas desde que o assunto passou a ser
amplamente discutido, ap6s a criacdo informal do Férum Nacional pela Democratizacdo da
Comunicagdo (FNDC)%, nos anos 1980, quando a organizagdo, sem personalidade juridica,
atuava como um movimento social.

O ano de 2009 representou um marco na historia da busca pela democratizacdo dos
meios de comunicacao no Brasil, com a realizacéo de conferéncias de comunicagdo municipais,
estaduais e uma edicao nacional, simbolizando importante passo nessa direcdo. Tais encontros
reuniram empresarios do ramo da comunicacdo social e representantes de governos e de
organizacfes e movimentos sociais que agregavam jornalistas, ativistas culturais, psicologos,
sindicalistas, associacdes comunitarias, representacdes das radios comunitarias, etc. As edi¢oes
municipais e estaduais ocorreram em outubro e novembro de 2009 e repercutiram assuntos
como a producéo de conteudo, meios de distribuicdo e participacdo social, além da criacao de
conselhos municipais, estaduais e nacional de comunicacéo.

Ja a | Conferéncia Nacional de Comunicacdo (CONFECOM), realizada entre 14 e 17
de dezembro de 2009, em Brasilia, teve como tema central “Comunica¢do: meios para
construgdo de direitos e de cidadania na era digital”, subdividido em trés eixos tematicos:
producdo de contetido, meios de distribuicdo e cidadania: direitos e deveres. A matéria do
controle social foi contemplada nos trés eixos. (CONFERENCIA NACIONAL DE
COMUNICACAO, 2010).

Quando se fala em controle social, ndo ha como ndo vir a tona a urgéncia, a prioridade
da criacdo do Conselho Nacional de Comunicacéo Social e os Conselhos Municipais, Estaduais
e Distrital, como instancias de formulacdo, deliberacdo e monitoramento de politicas de

comunicacdes no pais. Ha também de se reformular a funcdo do outro Conselho de

% Organizagdo que congrega entidades da sociedade civil na articulagdo de dendincias e combate contra a
concentragdo econdmica na midia, a auséncia de pluralidade politica e de diversidade social e cultural nas fontes
de informagdo, os obstaculos a consolidacdo da comunicacdo publica e cidadd e as inimeras violagbes a
liberdade de expressdo. Fonte: http://fndc.org.br/forum/quem-somos/. Acesso em: 10 dez. 2019.
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Comunicagdo Social®®, aquele criado como 6rgdo consultivo do Congresso Nacional,
transformando-o em um 6rgdo deliberativo em relacdo a politicas publicas de comunicacéo, a
exemplo do que se prop6s na X1 Conferéncia Nacional dos Direitos Humanos, realizada de 15
a 18 de dezembro de 2008, em Brasilia.

Nas resolucdes dos itens 53 e 54 do eixo teméatico 5 (Interacdo Democratica entre
Estado e Sociedade Civil), constantes do relatério final da referida conferéncia, estdo
recomendacgdes de mudancas na estrutura e nas atribui¢cdes do Conselho de Comunicagao Social
do Congresso Nacional e a criagdo do Conselho Nacional de Comunicagdo Social,
respectivamente.

O item 53 trata da necessidade da reestruturagdo, imediata, no &mbito do Poder
Legislativo, do Conselho de Comunicagdo Social, modificando seu carater consultivo para
deliberativo, ampliando seus assentos para 0s diversos segmentos e movimentos sociais, com
0 objetivo de:

a) garantir o controle democratico das concessdes de radio e televisdo; b)
regulamentar e fiscalizar o uso dos meios de comunicacdo social; ¢) coibir préaticas
contrérias aos direitos humanos, penalizando na forma da lei as empresas de
comunicacdo que veicularem programacdo ou publicidade atentatéria aos direitos

humanos. (CONFERENCIA NACIONAL DOS DIREITOS HUMANOS, 2009, p.
126).

Ja no item 54, ha a proposta de criacdo do Conselho Nacional de Comunicacdo Social,

apoiando a criacdo nos ambitos estaduais, distrital e municipais com os seguintes requisitos:

a) carater deliberativo; b) composicéo paritaria de representantes do Estado e da
sociedade civil; c¢) formular, implementar, fiscalizar e monitorar as politicas e
diretrizes de comunicacdo, com decisGes mandatorias para as agéncias reguladoras e
6rgdos executores destas politicas; d) organizado de forma que sua estrutura e
funcionamento garantam a plena participacdo popular nas decisdes do 6rgdo; e)
atribuigdo de recebimento de dendncias relacionadas as violagdes de direitos humanos
pelas emissoras de radio e TV e aos servigos publicos de comunicages, que sejam
veiculos de comunicacdo social; f) penalizar na forma da lei as empresas de
comunicagdo que veicularem programagdo ou publicidade atentatéria aos direitos
humanos. (CONFERENCIA NACIONAL DOS DIREITOS HUMANOS, 2009, p.
126).

Sandra Moura, entdo Diretora do Polo Multimidia da UFPB, setor ao qual a TV UFPB
era vinculada em 2009, destacava o0 importante momento que as tevés puablicas vinham
atravessando, quando entdo a sociedade passou a discutir a comunicacdo como um direito

humano, o direito & informac&o plural que contemplasse as diferentes caracteristicas regionais

% Orgéo auxiliar do Congresso Nacional na realizacio de estudos, recomendacdes e pareceres relacionados ao
tema da comunicacdo social no Brasil. Fonte: https://www25.senado.leg.br/web/atividade/conselhos-e-orgaos.
Acesso em: 10 dez. 2019.
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e o direito a uma programacdo que nao violasse os direitos humanos. Moura (2010) ainda
enaltecia o compromisso da Empresa Brasil de Comunicacéo (EBC) de valorizar as diferengas
regionais e a regionalizacdo dos conteudos, salientando que o debate sobre a televisdo publica
envolvia a descentralizacdo da producdo de contetdos, com o estimulo a producdo local,
inclusive para veiculacdo em grade nacional.
E o que se V& nesses momentos preparatorios para a realizagdo da | Conferéncia
Nacional de Comunicacdo e as conferéncias municipal e estadual. Vivemos um
momento favoravel ao movimento de TVs publicas no Brasil, com a criagdo da EBC
e da TV Brasil, que trouxe perspectiva de investimentos. Mas ndo é s6 a questdo do
investimento, é preciso também uma programacéo de qualidade, com conselho de
programacéo. [...] Entendemos que esse direito de informar e ser informado, de falar
e ser ouvido, tem relacdo também com a descentralizagdo da producédo de conteudo,
com a programacao regional. Queremos ser vistos na nossa diversidade cultural. E,
para que isso ocorra, é preciso ndo sd que as emissoras pUblicas cheguem as areas

mais afastadas e de pouca densidade populacional, mas também que o seu contetido
expresse a diversidade cultural que constitui o pais. (MOURA, 2010, p. 91).

Consoante Moura (2010), também era preciso ampliar o espago nas emissoras de
televisdo publicas para veiculacdo da producdo independente.

Temos interesse de trazer a producgdo independente para as telas da TV UFPB. Mas

entendemos que precisamos alargar as nossas parcerias, que devem se estender para

outras universidades na Paraiba, os movimentos sociais e 0s poderes publicos em
geral. (MOURA, 2010, p. 93).

Indira Amaral, que era vice-presidente da ABEPEC em 2009, enxerga a garantia da
diversidade na programacdo como uma premissa fundamental de controle social da midia,
realcando o papel das produgdes independentes na garantia de perspectivas pluralistas.

Isso significa garantir a diversidade de olhares e garantir que a produgdo dessa
programacédo ndo seja feita, exclusivamente, pela propria emissora. E indispensével

que ela crie mecanismos para a producdo independente aportar contetidos como forma
de garantirmos essa multiplicidade de olhares. (AMARAL, 2010, p. 150).

Que fique claro que a participacdo da sociedade na producdo de contetdo também
seria objeto de controle social, tanto em 2009 quanto em 2020, uma vez que, ao tornar publico
0 que esta sociedade quisesse consumir em termos de contetido, que a producdo daquilo que se
desejasse fosse feita de maneira responsavel, a exemplo do que o jornalismo investigativo sério
faz hoje em dia, checando de forma acurada informac@es antes de publica-las. Assim, evitar-
se-ia 0 que acontece atualmente com a livre producdo e circulacdo de conteudo nas midias
sociais digitais, onde ha alta susceptibilidade de proliferacdo de noticias falsas, as chamadas
fake news.

O controle social seria, ainda assim, muito bem-vindo, pois propiciaria, outrossim,

uma nova forma de interacdo com o produtor de conteddo, abrindo espago e dando mais
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visibilidade a temas que envolvessem o cotidiano dos menos favorecidos da sociedade, muitas
vezes negligenciados pelos poderes publicos e marginalizados por outros segmentos dessa
mesma sociedade. Destarte, a comunicagéo social seria finalmente tratada como um bem, um
direito béasico, assim como é a educacdo, assim como € a saude.

Lamentavelmente, de 2009 a 2020 as discussdes sobre a democratizacdo dos meios de
comunicacdo vém esmaecendo e o nimero de foruns onde o assunto seria debatido, minguando.
Além disso, as poucas experiéncias atuais que mais se aproximam do desejado controle social
ainda estdo longe do ideal, mas ja representam consideravel avanco.

H4, no Brasil, dois exemplos que sdo referéncia em termos de regulacdo da midia. Um
deles estd na Fundacdo Padre Anchieta, que dirige a TV Cultura de S&o Paulo. L4, eles tém um
Conselho Curador com 47 membros, de composi¢do diversificada, com representantes de
diversos segmentos da sociedade. (FUNDACAO PADRE ANCHIETA, 2005).

O outro exemplo esta na Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), que possui um
Comité Editorial e de Programacdo, Orgdo técnico de participacdo institucionalizada da
sociedade na EBC, de natureza consultiva e deliberativa, integrado por onze membros indicados
por entidades representativas da sociedade. (BRASIL, 2008).

N&o obstante as conferéncias municipais, estaduais e a primeira e Gnica conferéncia
nacional de comunicacao social ndo terem obtido o resultado aguardado por todos aqueles que
as organizaram e delas participaram, ha de haver novas mobiliza¢des para a retomada do debate
e, quica, em breve, conquiste-se a cobicada democratizacdo dos meios de comunicagdo via
controle social da midia, para que um dia toda TV publica de verdade finalmente abra-se para
a sociedade, que tenha conselhos de membros das mais variadas representacdes de segmentos
sociais interferindo, de forma positiva, na pauta, na linha editorial da sua programacéo.

Enquanto esse dia ndo chega, na UFPB, a existéncia de um canal universitario ja
oferece uma auspiciosa oportunidade de criacdo de espacos para a exibicdo de producdes
independentes e de canais de dialogo com o publico-alvo, o que tornaria a TV UFPB uma
televisdo mais visivel e participativa, ndo servindo apenas como uma ferramenta necessaria a
formacdo académica, mas, também, como parte do processo de democratizacdo da

comunicacdo no pais.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A comunicacdo publica enquanto conceito prestigia o cidadéo, receptor da informacéo,
respeitando-o0 em seus anseios e convertendo-o em um produtor de discursos a serem veiculados
em meios de comunicacdo como a televisdo, em um processo dialdgico que se aprimora e a
cada dia atrai a atencdo do espectador, aproximando-o do emissor, com o qual pode passar a
interagir se souber fazer uso dos meios necessarios para tal intento.

H& muito tempo o cidaddo, seja brasileiro, seja aquele que habita em qualquer outro
lugar do mundo, espera ter autonomia para decidir o que quer ver e ouvir nos meios de
comunicacdo e para participar da construcao do conteudo a ser transmitido, como acontece nos
dias atuais através das midias sociais digitais, a ‘4gora’ moderna, como uma representacao do
espaco publico.

O homem do seculo XX clama para ser compreendido e representado nos canais
midiaticos, em sua diversidade de ideias, opinifes, natureza e escolhas; quer ter acesso a
informacdo, mas também quer informar, quer participar, quer se comunicar; quer garantir o
direito a informagéo como um bem social; quer assegurar a pluralidade e a difuséo de diferentes
vozes na midia; quer enfim ser um ator no processo de comunicacéo bidirecional, possibilitado
pelos avancos tecnologicos assimilados tanto pelos meios de comunicacdo de massa quanto
pela midia alternativa.

Entretanto, para que possa ser um emissor de conteido, que possa assumir uma postura
ativa diante daquilo que Ihe chega todos os dias por meio dos media, que possa reivindicar o
privilégio do interesse publico em detrimento de interesses pessoais ou corporativos dentro dos
veiculos de comunicacdo de massa; que possa discutir os problemas da regido onde habita e se
identificar com o outro que se apresenta diante dele no ecrd da TV, antes de tudo é necessario
que esse cidaddo conheca o funcionamento da midia e que aprenda a se municiar de ferramentas
que o auxiliem a alcancar a democratizacdo da esfera publica.

As propostas concretas apresentadas nesta pesquisa por estudiosos da comunicagédo
social apontam possibilidades diversas para a democratizacdo dos mass media, e muitas delas
ja sdo empregadas em veiculos como as televis@es publicas, que asseguram a participacdo do
telespectador na producdo de conteudo e a interacdo, ainda que limitada, tdo necessaria na
relacéo dialdgica, de promocdo do desenvolvimento cultural do receptor participe no processo
de construcdo de discursos.

No Brasil, a caminhada em defesa da comunicag&o publica ja comecou e esté presente

em encontros como foruns e conferéncias. Além disso, a criacdo de veiculos de comunicacao,
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a exemplo das televisdes educativas e universitarias, e o desenvolvimento de instrumentos que
propiciem a interacdo do espectador com o emissor, a nivel dialégico, inauguram um novo
tempo de oportunidades para as tevés publicas, que podem ocupar lugar de vanguarda na
abertura de espac¢os para o debate publico. A TV UFPB € um desses canais.

A histéria da TV UFPB mostra que foram (e ainda sdo!) muitos os obstaculos
enfrentados por um grupo de professores, servidores técnico-administrativos da &rea de
comunicacdo social e estudantes estagiarios bolsistas da Universidade Federal da Paraiba para
por a emissora de televisdo para operar em canal a cabo e, depois, para transmitir seu sinal via
radiodifus&o.

Entretanto, apesar dos desafios, também foram muitas as conquistas. Montar toda uma
infraestrutura de edificagé@o predial e de equipamentos para gerar um sinal de TV e ainda ter
que produzir programas proprios contando apenas com o financiamento a base de recursos
publicos e com uma equipe de profissionais e estagiarios bastante limitada, representa um
avanco significativo quando se observam todos estes e outros empecilhos inerentes a burocracia
da “maquina” do Estado, que surgiram ao longo da caminhada na construcao de um veiculo de
comunicagdo publica que objetiva atender a missdo de informar, formar e entreter com
conteudo que ndo visa a atrair apenas a audiéncia de um “consumidor”, mas a atengdo de
cidaddos, por meio de produgdes de cunho educativo, cultural, artistico, cientifico e
informativo.

Né&o ¢ facil para a TV UFPB, tanto quanto para as demais televisdes educativas no
Brasil, manter sua programacao no ar, ja que ndo lucra com a transmissao de programas. Mas
a vontade de fazer uma televisdo de qualidade e que também sirva como um laboratério de
formacdo profissional ¢ o que move as pessoas que estdo por tras da “arte” de produzir uma
programacao que atenda as aspiracdes de publicos diferenciados, que vao desde criangas até
idosos.

A investigacdo que redundou neste trabalho mostra que € possivel promover uma
televisdo publica fazendo uso de criatividade e buscando recursos por meio de parcerias, como
ja houve ha algum tempo entre a TV UFPB e entidades publicas e do Terceiro Setor. Além
disso, com o0s avancos tecnoldgicos, que mormente atingem a comunicagdo social, por meio
das midias digitais, abrem-se caminhos novos para a divulgacdo do que vem sendo realizado
dentro da Universidade Federal da Paraiba e pela propria TV UFPB, quando se acessa todo o
conteldo da emissora presente na “nuvem”, por meio de plataformas como o YouTube.

Por mais dificil que seja manter uma programacdo educativa no ar, enfrentando

desafios diarios, como um baixo or¢camento, os projetos da TV UFPB buscam cumprir com a
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missdo para a qual ela foi constituida, embora se reconheca a necessidade da feitura de uma
série de adequacdes para que o0s objetivos sejam atingidos.

Nesse processo de amadurecimento, rumo a anelada comunicacdo publica
propriamente dita, hd algumas lacunas a serem preenchidas, a exemplo da promessa de tornar
a emissora universitaria da Paraiba parte de um projeto elaborado pela EBC ainda néo
implantado em sua totalidade, em que se esperava que o campo publico fosse avancar no plano
nacional, mas o que se percebe é que tem havido um retrocesso nesse sentido, com o uso da
televisdo como TV promocional da imagem do governante.

Ha também de se evidenciar a preméncia da instalacdo de um conselho consultivo na
TV UFPB, com a participacdo da sociedade, visto que a emissora atualmente serve somente
aqueles que fazem a UFPB, limitando-se a ser eminentemente um veiculo de comunicacao
institucional.

E imprescindivel rever posturas politicas, comunitarias e sociais, no sentido de propor
transformacdes para a TV UFPB, mesmo diante das dificuldades, das limitacdes. Ela e uma TV
que esta dentro de uma universidade. Tem potencial! Por isso, é preciso encontrar mecanismos
para aperfeicoa-la, para que ela sirva também ao publico, a comunidade.

Que a TV UFPB continue a seguir na construcao de estrategias que a ela permitam ser
um espaco aberto para proposi¢oes e reivindicacdes; afinal, varias iniciativas que se tornaram
exemplos de sucesso envolvendo televisdes universitarias Brasil afora também podem ser vistas
e replicadas pela TV UFPB, assim como sugestdes oferecidas por especialistas e estudiosos da
comunicacdo publica e de areas afins.

Com certeza ha projetos exequiveis, prontos para serem postos em pratica, reunindo
todos os subsidios necessarios para o aprimoramento técnico e de programacéo da TV UFPB,
uma emissora de televisdo que todos os dias se propde a ser um veiculo de comunicacao
democratico e formador de profissionais prontos para atuar no meio televisivo, respeitando o0s

principios éticos das diferentes categorias de trabalhadores que fazem a TV acontecer.
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ANEXO A — Portaria Interministerial MEC/Minicom n° 832, de 8 de novembro de 1976

Estabelece os critérios para a manifestacdo do MEC com relagd@o a concessao de canais de
radiodifusdo com finalidades exclusivamente educativas
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Regulamenta os critérios para concessdo de canais educativos estabelecidos pela Portaria
Interministerial MEC/Minicom n° 832, de 8/11/1976

SEGUNDA-FEIRA, 24 MAR 1980

DIARIO OFICIAL

SECAO 1 5223

Ministério da
Educacdo e Cultura

GABINETE DO MINISTRO

PORTARIA N¢. 230, DE 20 DE MARCO DE 1980
O Ministro de Estado da Educagio e Cultura, no uso de suas atribuigtes, resolve:

.Art, 19, — Fica retificada, na forma abaixo, a Portaria n? 201, de 6 de margo de 1980;
Na letra a do Mm I, onde se 1¢ ‘'dotacéio orcamentdria’’
Leia-se
"receita ia —
Art. 22 — Esta Portaria entrard em vigor na data de sua publicacfo, revogadas as
disposigdes em contrdrio — Eduardo Portella

PORTARIA N? 232, DE 20 DE MARCO DE 1980
dD Ministro de Estado da Educagio @ Cultura, no uso de suas atribuictes, e conside-
LH

ran

&) que, de acordo cor a Portaria n? 832, de 8/11/76 - MEC/Minicom, a outorga de ca-
nais de radiodifusfio educativa serd feita & Uniio, Estados, Territérios, Municipios,
Universidades e Fundagdes, desde que observadas as euigéncma que assegurem o atendi-
mento dos objetivos da politica nacional de educagdo, a cargo do Ministério da Educacido
& Cultura;

b) que em muitos Municipios brasileiros existe a reserva de um \nico canal de radio
ou televisio inado & educacfio, sem possibilidade técnica de utilizagio de canais
adicionais, para mais de uma entidade pretendente;

) que cabe ao Ministério da Educag#io e Cultura opinar sobre a utilizacfio dos eanais
dustlnadoa EY aducacao, nos q\mis deve ser facilitado o acesso de todas as entidades inte-

em p — Resolve:
Art. 1° — Terdo preferéucll no pronunciamento du mesbérm dn Educagio ¢ Cull.urn
& respeito de pedidos par servigos de

por Universidadde ou andac.iu, sediadas em localidades em que exista mais de uum es-
tabelecimento de ensino, as Fundagdes constituidas nos moldes fixados no art. 2* desta
Portaria.

Art. 20 — A Fundaciio a que se refere o artigo anterior deverd ser constituida aten-
dendo aos seguintes principios:

a) ter, como finalidade exclusiva, produzir e/ou veicular programas de ridio e/ou te-
levisfio educativa;

b).reunir pelo. menfs 20% dos estabelecimentos de ensino superior existentes no Mu-
nicipio, admitindo-se uma percentagem menor desde que expressamente declarado pelos
demais estabelecimentos o desejo de nio pnmclpac!u inicial na and.lcnn.
r tempo, a i de ensino superior

¢l purmmr, a
e de paln nlcnnr.e da emissora;

d) ter sua diregdo ida por u de ca-
de entidade plrdupant! l:abemin a esse cnlagnrlu eleger ou deslgnnr elementos para car-
Ros executivos;

e) permitir a veiculagdo da programagiio prodizid, das entid, par-
ticipantes, desde que examinada e aprovada por um Cnnselho de Programacido cunau—
tuido por um representante de cada entidade par 0 qual
pedagdgicos e a forma dos promnrnas produzidos;

f) manter & di i lo Ministéri da Ed
da, para fins de veiculag@io em emi i
ritérios e da Unilio;

g) submeter-se & orientagfio do Ministério da Ed
objetivos da programagfio.

Pardgrafo unico — Nio serd permitida a participagiio de pessons fisicas,

Art. 3° — Esta Portaria entrard em vigor na data de sua publicagdo, revogadas as
disposices em contrario — Eduarde Portella

e Cultura a programacio produzi-
de outros M Estados, Ter-

e Cultura com aos

CONSELHO FEDERAL DE EDUCACAO

RESOLUGAD N* (01 DE 05 DE margo DE 1980

Fixe o percentual de reajuste para
a la, metade da anuidade para 1380
e taxas sscolarss ‘das escolas de
1% g 29

graus, dos cursos lvres &

dos de suprimsnto, ou supléncia cor

respondentes dqueles graus do ansi .

no.

0 Presidente do Conselho Federal de Educagdo, no uso

da atribuigao legal & nos termes do Paracer n® 165/80 aprovado em
07/02/80, @ homologado pelo Exmo. Senhor Ministro da -Educagdo e

Cultura. RESOLVE:

Art. 1% - As anuidedes escolares das instituigdes de

ensino de 1% e 2% graus serap calculadas de acorde com e evolugdo

das pregos & & correspondents varisgdo de custo, ndo podendo ul-

trapassar o valor resultante da splicagde ds seguinte férmula, a-

dotada a t{tulo precério:

A=
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El
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§ 30 -

Art.
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50 xS
mo-m onde:

snuldade de cdda turma ou cursos
cosficiente fixos

salirio médio mensal por turme ou por cursoj

matricula fisica média, por turma ou per cursej

= matriculs gratuita média, por turms ou por curso;

Entende-se por saldrio médic mensal, respectiva-

mente, por turme ou por curso, a médis por turma
dos salérics de um mds consumidos pelas ativida-
des docentas, sem inclusdo de gualquer encargo '

social, @ calculado segundn as normas em vigor.

0 valor de *5" serd o do saldrioc médic mansal,
respectivamente, por turma ou curso, previsto pa
ra o axercicio.

A matrfcula financeira média para efaitos do cal

culo de anuidades serd e real.

D valor de "m" inclui tambdm todas as gratuida -
des obtidas pela globalizagho das redugdas par -

ciais concedidas & nao poderd ser suparior a 10%

(dez por centn) do valor de

Nas matrfculss pagas por bolsss de estudo indivi
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dades as parceles ndo cobertas pelo valor da bol

a uma gredusl sdequagdo das anuidadas sos

lecidos pele férmula o valor dacorranta de sua a-
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co par centol sobre as anuidades dprovadas no ano anterior, inci-

dindo sobre a la.

(LI

metade da anuidede de 1080,

Sempre que. por determinagdo legal, o percentusl
de reajuste dos saldrios dos professcres Ultl"!pﬂl
sar o percentual fixado neste artigo para asumento
de anuidade, admite-se o reajustamento das anuida
des escolares psra 1980, acrescentando-se s anui
dades calculadas; na férmula do caput deste arti
go, um valor correspondente a um percentual sobre
a anuidade de 1079,

percentual este igual a. no

méximo, 70% [setenta por cento)

o percentusl fixado pars aumento salarisl dos pro

fessores & os 35% [trinta e cinco por cento) fixa

dos nasta Resolugdo, como {ndica bdsico de rea-

justamento para a la. metade da anuidades de 1980,

da diference entra




ANEXO C - Resolugéo n° 22/2012 do Consuni
Aprova o Regimento da TV UFPB

SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CONSELHO UNIVERSITARIO

RESOLUCAO N° 22/2012
Aprova o Regimento da TV UFPB.

O Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, no uso das
atribuigdes que lhe confere o art. 2° da Resolucdo 03/2004 do CONSUNI, e tendo em
vista a deliberacdo do plenério, adotada em reunido ordinaria, realizada em 8 de novembro
de 2012 (Processo n° 23074.031998/12-05).

RESOLVE:

Art. 1°. Fica aprovado o Regimento da Televisdo Universitaria (TV UFPB) criada pela
Resolucdo 03/2004 do Conselho Universitario, o qual integra, em anexo, a presente
Resolucéo.

Art. 2° Esta Resolucéo entra em vigor na data de sua publicacéo.

Art. 5° Revogam-se as disposicGes em contrario.

Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, em 8 de
novembro de 2012.

Rémulo Soares Polari

Presidente
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Anexo a Resolugdo n° 22/2012 do Conselho Universitario, que aprova o Regimento da TV

UFPB.

REGIMENTO DA TV UFPB

CAPITULO
| DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° A Televisdo Universitaria (TV UFPB), constituida nos termos do Art. 23, inciso | —
alinea “e”, da lei n® 8.977, de 06 de Janeiro de 1995, ¢ 6rgao técnico suplementar vinculado
ao Nucleo de Produgdo em Comunicacdo e Artes do Centro de Comunicagdo, Turismo e
Artes (CCTA) da UFPB.

Art. 2°. A TV UFPB, cuja missdo é oferecer programacdo que contemple as atividades
académicas e vise o desenvolvimento socio cultural humano e o exercicio da cidadania, tem
como objetivos:

VII.

Produzir, co-produzir, adquirir, distribuir e transmitir através dos meios de
radiodifusdo e outros meios existentes que venham a existir, conteddos audiovisuais
educativos, de natureza informativa, cultural, artistica, esportiva e recreativa que
promovam a educagao permanente;

Instituir e apoiar projetos que ampliem a informagdo sobre os dominios e
manifestacbes da arte e da comunicacdo, das humanidades e da divulgacao
cientifica;

Desenvolver criticamente formatos que contemplem as especificidades de canais de
televisdo universitarios;

Propiciar colaboracdo artistica, cultural e tecnoldgica as demais unidades da
Universidade, bem como a entidades publicas ou privadas;

Manter e disponibilizar o material audiovisual produzido;

Representar a UFPB em canais publicos de veiculacdo, dos quais a Universidade
venha a fazer parte;

Apoiar iniciativas das unidades da Universidade na producdo de programas
televisivos.

Art. 3°. Para a consecuc¢do de sua missao e objetivos, a TV UFPB obedecera aos principios
da dignidade humana, da livre manifestacdo do pensamento e aos direitos fundamentais
previstos constitucionalmente.

CAPITULO II
DA ESTRUTURA ADMINISTRATIVA

Art. 4°. Compdem a estrutura administrativa da TV UFPB:
| - Direc¢do geral;

I - Conselho de Programacao;

I11 - Coordenacdes de area.
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Secéo |
Da Diregdo Geral

Art. 5°. A Direcdo Geral, 6rgdo executivo superior da TV UFPB, seré exercida por Servidor
Docente ou Técnico com reconhecida atuacdo na area, indicado pelo Diretor do Nucleo de
Producdo em Comunicacéo e Artes da UFPB.

§ 1° O mandato do Diretor sera de 04 (quatro) anos, podendo ser reconduzido em periodo
subsequente;
§ 2° Compete a Direcdo da TV UFPB:
I.  Coordenar e supervisionar todas as atividades da TVUFPB,;
Il.  Executar as linhas de conduta, critérios de funcionamento e implementacéo das
atividades e da programacéo, deliberados pelo conselho de programacao;

I1l.  Indicar os coordenadores de area;

IV.  Deliberar sobre o encaminhamento de projetos, de propostas de realizagéo,
cooperacdes, parcerias e das demais acOes pertinentes ao processo de producgéo e
radiodifusdo do sinal da TV UFPB;

V. Elaborar para aprovacao:

a) O plano de trabalho anual;
b) O relatorio anual de atividades;
c) As propostas de convénios e contratos de prestacao de servicos.

VI.  Representar a TV UFPB junto aos 6rgéos e entidades do setor.

8 3° A Direcéo da TV UFPB sera auxiliada pelas coordenagdes de area.

Secao Il
Do Conselho de Programacéo

Art. 6°. O Conselho de Programacéo é composto por:
I.  Diretor(a) Geral, como presidente;
Il.  Coordenador(a) de programacdo da TV UFPB;
1. Um(a) representante do Departamento de Comunicacao;
IV.  Um(a) representante do CONSUNI;
V. Um(a) representante do CONSEPE;
VI.  Um(a) representante da Assessoria de Comunicacdo Social da UFPB,;
VII.  Um(a) representante dos estudantes do curso de comunicacgdo social da UFPB;
VIII.  Um(a) representante da sociedade civil.
§ 1° A excecao do Diretor(a) Geral, o mandato dos membros do Conselho de Programagéo
sera de 2 (dois) anos, admitida uma reconducao para o periodo subsequente.

Art. 7° O Conselho devera se reunir ordinariamente uma vez por semestre e,
extraordinariamente, quando convocado pelo (a) presidente ou pela maioria de seus
membros.
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8§ 1° As convocacdes para as reunides serdo feitas por escrito com antecedéncia minima de
5 (cinco) dias para as reunides ordinarias e 2 (dois) dias para as reunides extraordinarias.

§ 2° - Em qualquer caso para deliberar é necesséria a presenca da maioria de seus membros.
8§ 3° - O presidente terd o voto de qualidade.

8 4° Todas as reunides referidas no caput deste artigo deverdo ser devidamente registradas
em ata.

Art. 8°. Compete ao Conselho de Programacdo da TV UFPB:
I.  Estabelecer as linhas de conduta e critérios da programacdo da TV UFPB,;
[1.  Quanto as questbes regimentais:
a) Elaborar seu préprio regimento;
b) Modificar o regimento, por deliberacdo de 2/3 (dois tergos) de seus membros,
submetendo-o as instancias superiores;
c) Resolver, em  concordancia com ordenamento superior da
Universidade, 0s casos omissos no Regimento.
d) Julgar os recursos interpostos ao Conselho.
1. Elaborar os critérios e procedimentos para o julgamento de projetos
apresentados a TV UFPB.

Secéao Il )
Das Coordenacdes de Area

Art. 9°. Compdem as estruturas da TV UFPB, diretamente subordinadas a Direcdo Geral,
as seguintes coordenacdes de area:

| — Coordenacéo de Programacéo;

Il — Coordenacédo Técnica;

I11 — Coordenacéo de Jornalismo, e;

IV — Coordenacéo de Producdo.

8§ 1° - Compete a Coordenacédo de Programacgéo:
I.  Propor, desenvolver e executar a grade de programacédo da TV UFPB;
Il.  Propor a grade de programacéo local da TV UFPB, para deliberacdo do Conselho
de programacao;
1. Acompanhar a criacdo e o desenvolvimento dos conteldos de realizacdo dos
projetos para veiculacéo;
IV.  Administrar o acervo, mantendo o arquivo da TV UFPB;
§ 2° - Compete a Coordenagdo Técnica:
I.  Prover com recursos humanos qualificados a realiza¢éo dos projetos;
Il.  Prover com recursos materiais adequados a realizacdo dos projetos;
1. Executar as gravacOes externas e de estudio, administrar o uso e a manutencéo de
equipamentos da TV UFPB,;
IV.  Prover com recursos humanos e técnicos a finalizagdo dos programas;
V.  Executar a captacéo, edi¢do e sonorizagdo dos programas;
§ 3° - Compete a Coordenacéo de Jornalismo:
I.  Prover com recursos humanos qualificados a realizacdo de programas de contetdo
jornalistico, tais como:
a. Noticiérios;
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b. Programas de entrevistas;
c. Coberturas esportivas.

§ 4° - Compete a Coordenacao de Producédo:
l. Planejar, coordenar, orientar as atividades de producdo tais como:
a. Criar e executar a programacao grafica dos programas;
b. Desenvolver projetos;
c. Realizar atividades de pesquisa e pré-producéo;
d. Coordenar e executar apoio logistico aos projetos.

. Coordenar recursos humanos para a realizagéo de projetos;
1. Coordenar recursos materiais para realizacdo dos projetos.

CAPITULO Il
DO FUNCIONAMENTO

Art. 9°. A TV UFPB funcionar, basicamente, com recursos or¢camentarios da UFPB e com
desenvolvimento de projetos, que poderéo ser:

l. Apresentados e realizados com recursos humanos, materiais e financeiros da
propria TV UFPB;

Il. Séries de programas ou produtos audiovisuais no campo televisual,
apresentados por docentes, discentes e servidores da UFPB, inseridos na
proposta geral;

1. De parcerias e colaboracdo para exibicdo e/ou realizacdo de programas de
interesse da UFPB.

Art. 10. Para a administracéo e execu¢do dos programas, cada um deles serd considerado um
projeto unitario da TV UFPB, com recursos humanos, materiais, tecnologicos e orcamentarios
previstos.

Art. 11. A TV UFPB receberd propostas de projetos e realizard estagios e treinamentos
vinculados a disciplinas e atividades afins.

Art. 12. ATV UFPB, segundo critérios objetivos e de acordo com a natureza do projeto, podera
contratar pessoal temporario, por programa e pelo tempo de sua execucao, segundo as normas
da Universidade.

Art. 13. As atividades da TV UFPB poderdo contar com estagiarios bolsistas e voluntarios dos
cursos afins.

Art. 14. Para atingir seus objetivos, a TV UFPB podera procurar parcerias com outras unidades,
centros, nucleos, grupos de trabalho e laboratérios da UFPB e outras institui¢ces publicas ou
privadas.

Art. 15. A TV UFPB podera obter financiamentos, apoios, investimentos e outras formas de
cooperacdo financeira que garanta o seu desenvolvimento, em institui¢cGes publicas e privadas.



148

Art. 16. A TV UFPB se constitui em campo de atuacdo também para o desenvolvimento de
atividades préaticas de ensino, pesquisa e extensdo do corpo discente, docente e técnico da
UFPB, mediante apresentacdo de projetos a serem desenvolvidos com a emissora.
CAPITULO IV
Disposicoes finais

Art. 17. Este Regimento entra em vigor a partir da data de sua publicagé&o.

Art. 18. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Conselho de Programagéo.
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ANEXO D - Documento encaminhado ao Ministro da Educacao Murilio Hingel,
em novembro de 1994, pelo entdo Reitor da UFPB Neroaldo Pontes. Redigido por
Antbnio Fausto Neto e Carmélio Reynaldo Ferreira.

Sobre problemas enfrentados pela Funvir

Sr. Ministro,

Face aos inumeros problemas que R&dio e Televisdo educativos da Paraiba vém
enfrentando, cujas conseqliéncias caracterizam-se em prejuizos inaceitaveis para a educacao e
a cultura deste Estado, venho a presenca de Vossa Exceléncia com o objetivo de participar a
esse ministério do conjunto dessas dificuldades. Ao mesmo tempo, apresentar, a titulo de
sugestdo, alguns encaminhamentos que refletem, de um lado, a apreensdo da propria
comunidade, mas, de outro, um desejo vivo de que a normalidade se restabeleca no sentido de
devolver a sociedade paraibana esse patrimonio cultural que € o seu sistema de emissoras de
radio e TV educativos.

Antes de proceder um breve historico da situagdo, parece-nos importante transmitir a
Vossa Exceléncia alguns registros sobre as atuais condigdes de funcionamento deste projeto, a
fim de que possamos tecer comentarios e, em seguida, discutir solugdes.

. RADIO FECHADA

Ha quase quatro anos a Radio Universitaria deixou de funcionar, dai resultando
prejuizos materiais - como a deterioracdo dos equipamentos eletrénicos por falta de uso - e,
principalmente, em prejuizos de ordem cultural para esta cidade, por ndo poder contar com um
bem publico de infinitas possibilidades de utilizacdo, que se encontra totalmente ocioso. Tal
inoperancia tem gerado protestos e cobrancas da sociedade paraibana, a maioria deles dirigidos
a esta Universidade. Queixas que, infelizmente, ndo produzem, sobre a Fundacao Virginius da
Gama e Melo (Funvir), qualquer eficacia, uma vez que a direcdo daquela instituicdo ndo tem se
mostrado disposta a dividir a responsabilidade pelos veiculos que detém a concessédo, apesar de
seu papel hoje resumir-se a administrar a retransmissora da TV Educativa, 0 que faz com
extrema precariedade de som e imagem, com alcance e horéarios limitados.

Cremos que o pleno encaminhamento e consequente solucdo dessa anormalidade
depende, basicamente, de decisdo na esfera do Ministério da Educacdo, ouvida a Fundacéo
Roquete Pinto.

o O HISTORICO

Para se entender o atual estagio do problema e a auséncia de um encaminhamento de
solucdo - particularmente da parte da UFPB - € preciso proceder um breve histdrico, destacando
as nuances de carater administrativo e politico que, momentaneamente, nos impedem, enquanto
parceira deste projeto, a adotar medidas unilaterais.

1. De acordo com a portaria ministerial 230, de 20 de marco de 1980, que disciplina a
outorga de canais de radio e televisdo educativos, foi constituida em 20 de agosto de 1982 a
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Fundacao Virginius da Gama e Melo, entidade sem fins lucrativos, criada pela UFPB e pelos
entdo Institutos Paraibanos de Educacdo - IPE (hoje Unipé), justamente para a execucdo de
servigos de radiodifusao.

2. A fundacdo foi o instrumento legal encontrado para contornar as restri¢oes a exploracao
de servicos de radiodifusao por universidades federais. Nos atos constitutivos que formalizaram
a pessoa juridica de direito privado, a UFPB figurava como entidade participante da fundacéo,
com direito a voz e voto nos conselhos e participacéo na diretoria.

3. Em 1982 a Fundacdo Virginius da Gama e Melo apresentou ao Ministério das
Comunicac@es requerimento de concessdo de canal de radio em frequéncia modulada (FM), o
qual foi obstaculizado pela "participacéo direta da UFPB na dire¢éo e supervisdo da entidade,
por contrariar a lei 6.301 de 15/12/75". Tal lei veta a todo 6rgdo de administracdo indireta a
execucdo ou qualquer vinculagdo em servigos de radiodifusao.

4. Em conseqiiéncia da restricdo legal, em 1983 a UFPB retirou-se como entidade
instituidora da Funvir, a qual, a partir daquele momento, ficou constituida unicamente pelos
IPE, por ndo existir em Jo&o Pessoa outra instituicdo de ensino superior que pudesse integra-la.
Face, porém, a importancia desse servico cultural para o Estado, no mesmo ano a UFPB
encontrou forma de participar do projeto através de contrato de prestacdo de servigos com
duracdo de cinco anos, comprometendo-se, inclusive, a ceder equipamentos, pessoal e
instalacBes. Evidente que foi a solucéo encontrada para contornar as restri¢cdes, a medida que o
atendimento das exigéncias favoreceria um projeto de cunho universitario que encontrava na
Funvir o dispositivo legal para implementa-lo.

5. Em outras palavras: a Funvir foi criada por iniciativa da UFPB, segundo uma estratégia
desenvolvida justamente para que se pudesse superar os limites impostos a operacdo dos
servicos de radiodifusdo. Por essa razdo, coube exclusivamente & UFPB, e ndo aos IPE,
assegurar as condicdes logisticas para o funcionamento do projeto. Participava com instalacdes,
moveis, equipamento, pessoal, etc. Paradoxalmente, tinha vedada a sua participacéo legal no
ambito da direcdo, programacéo ou fiscalizacéo.

6. Em 1987, por forca de forte pressdo da comunidade pela forma de participacdo no
projeto, o reitor José Jackson de Carvalho criou uma comissao para realizar estudos sugerindo
algumas estratégias para redimensionar a participacdo da UFPB. Um dos resultados foi a
proposta de um novo convénio de prestacao de servigos visando assegurar a Universidade
Federal o efetivo controle da Radio Universitaria, o qual ndo pdde ser celebrado por infringir
as disposicoes legais do decreto 95.904/88.

7. Além disso, o TCU, em parecer de 4/1/88, depois de analisar as entidades instituidas
pela UFPB, declarou que "as fundagfes constituidas no &mbito da universidade terdo idéntico
tratamento dispensado as pessoas juridicas de direito privado que ndo integram a administracédo
publica, sendo-lhe defeso utilizar, a qualquer titulo e sob qualquer forma, servidores, mdveis
ou imoveis pertencentes as instituicdes publicas federais".

8. A Funvir, sendo constituida inicialmente pela UFPB e pelos IPE, teve a exclusdo da
Universidade Federal motivada por determinacdo legal do Dentel, o que ocasionou a
manutenco apenas dos IPE enquanto instituicdo privada. Porém, a manutenc&o dos IPE fere,
a nosso ver, a Portaria Ministerial 232 de 20 de margo de 1990, que prevé um desenho para
fundacgdes cujo preenchimento do modelo nédo é atendido pela Funvir.
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. OS PREJUIZOS

1. Pelo exposto acima, vé-se que a situacao de funcionamento da Fundacdo Virginius da
Gama e Melo é absolutamente ilegal porque ndo acontece de acordo com a lei, uma vez que
suas instancias administrativas, técnicas e deliberativas carecerem de rotinas de regularidade.

2. Essa anomalia é agravada pelo fato de que os IPE ja manifestaram disposicao de retirar-
se da Funvir, deixando-a sem respaldo legal minimo de funcionamento.

3. A Radio Universitéria se encontra fora do ar desde fevereiro de 1991. Em 1992 ela
voltou a operar por algumas semanas, porém em horario reduzido e no papel de repetidora da
Radio Nacional de Brasilia. Mas, devido a problemas técnicos, usava 0 transmissor sem a
valvula, empregando apenas o excitador. Esses fatos demonstram o nivel de sucateamento das
instalacOes e equipamentos.

4. Por conta de mau gerenciamento, a Funvir vem acumulando dividas trabalhistas,
previdenciarias e tributarias (algumas anteriores a 1989) que prejudicam qualquer tentativa de
obtencdo de recursos através de instituicdes que exigem atestado de idoneidade. A Fundacéo
esta sendo acionada judicialmente para pagar esses débitos e s6 ndo teve seus bens confiscados
em virtude do patrimdnio de que dispde ser cedido por instituicdes como Fundacdo Roquete
Pinto e Universidade Federal da Paraiba.

5. Os salérios dos funcionarios contratados pela Funvir para trabalharem na Réadio
Universitaria estdo atrasados desde agosto de 1990. Acionada na Justica do Trabalho, a
Fundacdo chegou a assinar acordo, em 23 de julho de 1991, que representava razoavel reducéo
do débito. No entanto, deixou de cumpri-lo, passando acumular, além das dividas ja existentes,
as demais penalidades pecuniarias.

6. Sua situacdo administrativa caotica reflete na forma como os equipamentos da Radio
Universitaria estdo acondicionados neste periodo de inatividade. Na Gltima estacdo de chuvas
eles foram bastante afetados por infiltracbes e goteiras, o0 que, certamente, danificou por
definitivo muitos componentes eletrdnicos.

7. Em outubro do ano passado, a outorga para a exploracéo dos servigos de radiodifusao
se venceu e, desde entdo, o pedido de renovacédo se encontra no Ministério das Comunicac6es
a espera de uma decisdo que, tudo indica, serd desfavoravel a Funvir, pois, obstaculando a
renovacdo, ha uma série de aspectos sendo avaliados, como o acumulo de dividas trabalhistas
e tributarias e o fato de que, durante um terco do periodo em que devia ter prestado servigos de
radiodifusdo educativa - notadamente o Gltimo - a emissora esteve fora do ar, indicios graves
gue comprometem a continuidade do projeto, uma vez que a atual administracdo da Funvir € a
mesma desde 1983.

8. A Funvir, por ter sido um brago das instituicdes historicamente responséveis pela sua
criacdo, continua instalada de forma unilateral em prédio da UFPB, mesmo esta ndo tendo
qualquer responsabilidade formal sobre o projeto. Dizemos unilateral porque todas tentativas
de negociagdo desenvolvidas pela UFPB no sentido de encontrar uma saida para o problema,
encontraram resisténcias insuperaveis da parte do diretor da Funvir, prof. Arael Menezes da
Costa.
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9. A UFPB vem recebendo pressdes dos mais variados setores - e com certeza procedentes
- no sentido de encontrar uma saida para o problema. Algumas pressdes desconhecem,
entretanto, que legalmente nos parece dificil uma acdo isolada. O que consideramos paradoxal
é sermos responsabilizados pelo que vem acontecendo com o projeto de radiodifusdo educativa
na Paraiba e, de direito, nada podermos fazer, ainda que reconhe¢camos a importancia de
negociagOes para que esse servico cultural seja devolvido aos paraibanos.

. ALTERNATIVAS

Face as repercussdes e seus efeitos sobre a UFPB e a sociedade paraibana de modo
geral, nos vemos impelidos a desenvolver as gestdes possiveis no sentido de solucionar o
problema. Mas nos deparamos com algumas saidas, as quais, certamente, terdo maior
possibilidade de concretizar-se com a intermediagdo da Fundagdo Roquete Pinto:

1. A primeira, de natureza legal, o que implicaria a Funvir, através de notificacdo, devolver
de imediato a UFPB todos os equipamentos, pessoal e instalacGes fisicas. Essa solucdo, ainda
que legal, nos parece politicamente problematica, uma vez que pode resultar no fechamento de
saidas para uma questdo que nos parece de maior importancia para a sociedade paraibana. Neste
caso, é necessario sobrepujar interesses sem, contudo, haver desvirtuamento de papéis. Para
tanto, estariamos dispostos a encaminhar negociacao que implique a retomada do projeto, para
0 que consideramos importante a sugestao que se segue:

o Resguardadas as configuraces de ordem legal, negociar uma reformulacdo de
participacdo da UFPB no ambito dos direitos. Essa participagdo ocorreria a partir da
reformulacdo do regimento e dos estatutos da Funvir, compatibilizando-os com os requisitos
minimos legais ao funcionamento de qualquer entidade de direito privado.

2. Uma segunda alternativa seria a formacao de um novo consorcio para exploracdo das
concessdes, composto por outras fundagdes ou institui¢des culturais paraibanas.

Face ao exposto, pedimos, na oportunidade, a Vossa Exceléncia, que a Fundacéo
Roquete Pinto seja formalmente ouvida sobre a situacdo e constituida como instancia de
mediacdo a fim de que consigamos, de forma mais urgente possivel, sanar 0s graves prejuizos
advindos deste impasse que se arrasta a quase uma década



ANEXO E - Portaria Dentel n°® 112, de 3 de Julho de 1985.

Outorga de Permissdo do Dentel a Funvir para execugdo especial de servico de

retransmissdo nao-simultanea de televisdo, em Jodo Pessoa, utilizando o canal 4E.

Publicada no D. O. U. de

Apsiets f J2223

SERVICO PUBLICO FEDERAL

32, e 03w

DIRETOR DA DIRETORIA REGIONAL DO DEPARTAMENTO NACIQ
NAL DE TELECOMUNICACDES-DENTEL, em Recdife, no uso de suas atnibui
g0es e tendo em vista o que consta do Processo n¢ 29103.000102/85,

RESO LY E:

1 - Outongar permissio, de aecondo com o Arntige 10 do
Regulamento do Servigos Especials de Repeticedo ¢ de Retransmissao '
de Televisao, aprovado pelo Decreto n? 81,600, de 25 de Abril de
1978, a Fundagdo Vinginius da Gama e Melo, para executan Seavigo Es
pecial de Retransmissdo ndo simuftanca de Televisdo, em VHF, na Ci-
dade de Jodo Pessoa, Estado da Paraiba, utilizando o canal 4E(qua -
tro educativo) visando retfransmitir os sinais aerados pele TV Educa
tiva do Rio de Janeiro, concessionaria do servico de Radiodifusao '
de sons e imagens, canal 2E(dois), em Rio de Janeino, Estado do Rio
de Janeiro.

11 - 0 senvige, objfeto desta outorga subsistina ate a
data em que entrar em funcionamento, na mencionada Cidade e no mes.
mo canal,estagao geradora de televisdo educativa, ocasido em que de
verd internompen definitivamente suas retransmissdes ou passar a o
perar em outro canal, observada & Lpgislagdo pentinente.

ENG? TARCISO SAULO DE AVELLAR
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ANEXO F — Resolugéo n° 03/2004 do Consuni
Cria a TV UFPB, no ambito da Universidade Federal da Paraiba

SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARATBA

CONSELHO UNIVERSITARIO

RESOLUCAO N2 03/2004
Cria a TV UFPB, no ambito da Universidade

Federal da Paraiba.

O Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, no uso de suas atribuigdes,
de conformidade com a legislagdo em vigor, tendo em vista a deliberagdo adotada no plenario
P em reunido do dia 29 de margo de 2004 (Processo n° 23074.006.736/04-49),
RESOLVE:

Art. 1° Fica criada a TV UFPB, da Universidade Federal da Paraiba, constituida nos termos do
e art. 23, inciso I, alinea “e”, da Lei n° 8.977, de 06 de janeiro de 1995.

Art. 2° O 6rgdo de que trata o artigo anterior, tera seu regulamento aprovado pelo Conselho
Universitario, através de Resolugdo especifica.

Art. 3° Esta Resolug@o entra em vigor na data de sua publicagdo.
Art. 4° Revogam-se os dispositivos em contrario.

Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, em Jodo Pessoa, 29 de margo de
2004.

Jader Nyine: ivieira
residente
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ANEXO G - Portaria R/GR/N° 001/2004

Designa os membros da Comisséo de Instalacéo da TV UFPB

MINISTERIO DA EDUCACAQ
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIEA

CHBRFRRRCRIERRR 001/2004

E-mail: gabinete@reitoria.ufpb.br
http:/ /veww.uipb.br
Fone: (83) 216-7160

Fax :(83) 225-1901

JNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA,

RESOLVE:

Art. 1° - Designar os professores JOSE DAVID CAMPOS
FERNANDES, matricula 00236280, lotado no Departamento de
Comunicagdo do CCHLA; EILVIO JOSE ROSSI, mairicula
033913, lotado no Departamento da Tecnologia Quimica e de Ali-
mentos do CT: MARIO JOSE DELGADO ASSAD, matricula
333045, lotado no Departamento de Fisica do CCEN; SANDRA
REGINA MOURA, matricula 1125675, lotada no Departamento de
Comunicacdo do CCHLA; NADJA DE MOURA CARVALHO, ma-
tricula 0407489, lotada no Departamento de Comunicagéo do
CCHLA, e LUIZ EDUARDO MOURA TEIXEIRA DE CARVALHO,
matricuia 234682-8, Comunicoldgo, lotado no Gabinete do Reitor,
com exercicio na Assessoria de Comunicagado Social, pars, sob a
presidéncia do primeiro, constituirem Comiss&o & quai deiega po-
deres para desenvolver todas as agdes, empreender todas as ges-
t6es & adotar todos os procedimentos de natureza institucional,
necessarios a criagdo, instalagéo e funcionamento de emissora de
talevisiio educativa a cabo, destinada & geragéo e transmisséo em
canal fechado no municipio de Jodo Pessoa.

Art. 2° Esta Portaria entra em vigor na data de sua assinatura.

Reitoria da Universidade Federal da Pareiba, em Jodo Pessoa-PB
8 de fevereiro de 2004. //
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MUCIO ANTONIO §
Vice-Reitor no Exe
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CBREIRA SOUTO
rcicio da Reitoria
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ANEXO H - Minuta de Regimento da TV UFPB
Proposicéo dos professores Moacir Barbosa e Andréa Moreira

MINUTA DE REGIMENTO DA TVUFPB

{proposta apresentada pelo entdo Chefe de DECOM,, professor Moacir Barbosa e pela professora An-
dréa Moreira, de Televisio, e discutida com componentes do Pélo)

CAPITULO I
Da Denominaciio e da Natureza
Artige 1° - A Televisdo Universitaria — TVUFPB, constituida nos termos do Art, 23 — Inciso I ~ letra ¢, da
Lei n® 8.977, de 6 de janeiro de 1995, a seguir denominada simplesmente TVUFPB, ¢é érgio suplementar, de
natureza técnica, vinculada diretamente a Reitoria, regendo-se pelo Estatuto e Regimento Geral da UFPB,
por este regulamento, pela legislagio que The for aplicavel e pelas normas de complementag3o que venham a
ser editadas pelos Orgos administrativos nos limites de suas atribuigdes.

CAPITULO II
Da TVUFPB e suas finalidades

Artigo 2° - Fica instituida na Universidade Federal da Parafba a TVUFPB, com a finalidade de oferecer pro-
gramacio que contemple as atividades académicas e vise o desenvolvimento sécio-cultural humano e o exer-
cicio da cidadania.

Artigo 3° - A TVUFPB tem como objetivos:
1. Produzir, co-produzir, adquirir, distribuir e transmitir através do canal de televiso por assinatura que
The é destinado, e de outros meios existentes e que venham a existir, contetidos audiovisuais educati-
vos, de natureza informativa, cultural, artistica, esportiva e recreativa que promovam a educagfo per-
manente,
1L Instituir e apoiar projetos que ampliem a informagdo sobre os dominios e manifestacdes da arte e da
comunicagio, das humanidades e da divulgag8o cientifica;
1II. Desenvolver criticamente formatos que contemplem as especificidades de canais de televisio uni-
versitarios;
IV. Propiciar colaboragfio artistica, cultural e tecnoldgica 8s demais unidades da Universidade, bem
como a entidades ptblicas ou privadas;
V. Manter e disponibilizar o material audiovisual produzido;
V1. Representar a UFPB em canais pliblicos de veiculago, dos quais a Universidade venha a fazer par-
te;
IX. Apoiar iniciativas das unidades da Universidade na produgZo de programas televisivos;
X. Dar suporte em comunicacdo as atividades de ensino a disténcia.

Artigo 4° - No cumprimento de suas finalidades, a TVUFPB obedeceré aos principios de respeito & dignidade
da pessoa humana e aos seus direitos fundamentais, garantida a livre expressio do pensamento académico.

CAPITULO I
Da Constitui¢io da TVUFPB
Artigo 5° - A TVUFPB tem a seguinte estrutura funcional: Diregfio-Geral, Conselho de Programagio e as
Coordenages de area. )
CAPITULO IV
Da Diregao-Geral
Artigo 6° - A Direcio-Geral € o érglo executivo superior da TVUFPB.

Artigo 7° - A Dire¢fio-Geral, cargo executivo superior da TVUFPB, serd exercido por um docente com reco-
nhecida atuagio na 4rea de produgio audiovisual.

§ 1° - O mandato do Diretor serd de 04 (quatro) anos, vedada recondugio para perfodo subseqliente.

§ 2°- O Diretor serd designado pelo Reitor da UFPB.

Artigo 8° - Compete ao Diretor:
I. Coordenar e supervisionar todas as atividades da TVUFPB;
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1L Executar as linhas de conduta, critérios de funcionamento e implementag@o das atividades e da pro-
gramagio, deliberados pelo Conselho de Programagéo;
IH. Executar o orgamento anual da TVUFPB;
IV. Indicar os Coordenadores de Area;
V1. Deliberar sobre o encaminhamento de projetos, de propostas de realizagio, cooperagdes, parcerias
¢ das demais agdes pertinentes ao processo de produgio,;
V1L Elaborar para aprovagao:
a) o plano de trabatho anual;
b) o refatério anual de atividades;
¢) o relatdrio anual de execugdo orgamentéria;
d) as propostas de contratagio ¢ dispensa de pessoal;
e) as propostas de convénios e contratos de prestagdo de servigos.
VIIL Representar a TVUFPB junto aos 6rghos e entidades do setor.

Artigo 9° - O Diretor ¢ auxiliado nas suas atividades peles Coordenadores de Area
Do Conselho de Programacio

Artigo 10° - O Conselho de Programago ¢ composto por:
1. O Diretor-Geral, como presidente;
II. Um representante do Departamento de Comunicago;
TH1. Um representante do CONSUNL
IV. Um representante do CONSEPE;
V. Um representante da Assessoria de Comunicagio da UFPB;
VL. O Gerente de Operagdes da TVUFPB;
V. Um representante do meio profissional.

Artigo 11 - O mandato dos membros do Conselho de Programagéo serd de dois anos.

Artigo 12 - O Conselho deverd reunir-se ordinariamente uma vez por més ¢ extraordinariamente, quando
convocado pelo Presidente ou pela maioria de seus membros.
§ 1° - As convocagBes para as reunides serfio feitas por escrito com antecedéncia minima de S (cinco)
dias para as reuniSes ordindrias e 2 (dois) dias para as reuniGes extraordindrias.
§ 2° - Em qualquer caso para deliberar ¢ necessaria a presenga da maioria de seus-membros.
§ 3° - O Presidente terd o voto de qualidade;
§ 4° - Todas as reunides referidas no caput deste Artigo deverfio ser devidamente registradas em ata.

Artigo 13 - Ao Conselho de Programagdo da TVUFPB compete:
1. Estabelecer as linhas de conduta, critérios de funcionamento e implementagiio das atividades e da
programagio da TVUFPB;
1. Deliberar sobre: .
a) Critérios para a elaboragio e execugdo da proposta orcamentdria a ser encaminhada as instdncias
superiores da Universidade;
b) O relatério anual de execugfio do orgamento e a prestagfio de contas, apresentados pela Diregéo-
Geral,
¢) A aprovagdo do Relatdrio Anual de Atividades apresentado pela Direglio-Geral, encaminhando-
0 As instAneias superiores;
d) O estabelecimento de convénios ¢ contratos a serem executados pela TVUFPB;
¢) Qualquer matéria proposta pelo Presidente.
I1I. Acompanhar a execugo do orgamento anual da TVUFPB;
IV. Quanto is questBes regimentais:
a) Elaborar o seu préprio Regimento;
b) Modificar o Regimento, por deliberagio de 2/3 de seus membros, submetendo-o is instincias

st -
superiores;

¢) Resolver, em consonfincia com o ordenamento superior da Universidade, os casos omissos no
Regimento;
d) Julgar os recursos interpostos ac Conselho.

V. Flaborar o c6digo de ética da TVUFPB;
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V1. Elaborar os critérios e procedimentos para o julgamento dos projetos apresentados a TVUFPB;

CAPITULO V
Das Coordenagbes

Artigo 14 - A estrutura da TVUFPB ¢ composta pelas seguintes coordenagdes de drea subordinadas & Dire-
¢io-Geral: Projetos; OperacBes; Administrago.
Paragrafo (nico - Atendendo & conveniéncia das atividades de criagdo, realizacdo, producio e trans-
missfo, outras areas poderdo ser criadas bem como as existentes poderao ser fundidas ou extintas.

Artigo 15 - Compete & Area de Projetos:
L. Propor, desenvolver e executar os programas para veiculagfo;
. Acompanhar a criacdo ¢ o desenvolvimento dos contelidos ¢ da realizac@o dos projetos para veicu-
lagdo;
1. Desenvolver projetos;
IV. Administrar o acervo, mantendo o arquivo da TVUFPB;
V. Realizar atividades em:
a) Pesquisa ¢ pré-produgio;
b) Jornalismo;
¢) Texto e roteirizagfo;
d) Criago, produgio ¢ direcdo.

Artigo 16 - Compete 4 Area de Operages:
1. Prover com recursos humanos qualificados a realizag8io dos projetos;
IL. Prover com recursos materiais a realizagdo dos projetos;
TIL. Propor a grade de programacio local da TVUFPB, para deliberag@o do Conselho de Programagio;
IV. Executar as gravagdes externas e de estudio, administrar o uso de equipamentos, para isso contan-
do com:
a) Unidades de imagem e som;
b) Administracdo do estidio;
¢) Recursos de logfstica e transporte;
d) Almoxarifado técnico;
e) Fluxo de manutencio; :
V. Prover com recursos humanos e técnicos a finalizagdo dos programas; :
V1. Executar a montagem, edigfo e sonorizagio dos programas;
VIL Criar e executar a programago visual grafica dos programas;

Artigo 17 - Compete & Area de Administragio:

L. Planejar, coordenar, orientar e controlar as atividades de administrag8o tais como servico de pessoal,
aquisi¢Oes, contratos, licitagdes;

I1. Executar as tarefas de expediente e de protocolo da TVUFPB;

HI. Administrar, controlar e executar o Orgamento Geral da TVUFPB, composto por verbas do orga-
mento da Unifio e por verbas extra-orgamentarias;

IV. Administrar e controlar o Material ¢ Patrimdnio da TVUFPB;

V. Propor a admiss@o, demissdo, promogdo, transferéncia, afastamento de docentes ¢ funciondrios téc-
nico-administrativos.

VI. Coordenar, juntamente com o professor orientador indicado pelo Decom, o programa de estigios
da TVUEPB.

CAPITULO VI
Do Funcionamento

Artige 18 - A TVYUFPB funcionars, basicamente, com o desenvolvimento de projetos, que poderdo ser:
1. Apresentados e realizados com recursos humanos, materiais e financeiros da TVUFPB;
il. Séries de programas no campo televisual, apresentados por professores-pesquisadores de qualquer
area da UFPB, inseridos na proposta geral;
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HIL. De realizagfio, pesquisa e desenvolvimento apresentades por alunos de graduagio ¢ pbs-graduacio
de qualquer 4rea da UFPR, inseridos na proposta geral;
IV. De parcerias e colaborago para a realizagéo de programas de interesse da UFPB.

Artigo 19 - Para a administragio e execugfio dos programas, cada um deles serd considerado um projeto uni-
tério da TVUFPB, com recursos humanos, materiais, tecnoldgicos e orgamentérios previstos.

Artigo 20 - A TVUFPB manterd o LABORATORIO DE CRIACAO AUDIOVISUAL, como célula de traba-
tho, para atendimento ao corpo discente, recebendo projetos, propostas ¢ realizando estdgios e treinamentos
vinculados a disciplinas e atividades afins.

Artigo 21- A TVUFPB, segundo critérios abjetivos e de acordo com a natureza do projeto, podera contratar
pessoal temporario, por programa e pelo tempo de sua execug#o, segundo as normas da Universidade.

Artigo 22 - A TVUFPB podera terceirizar servigos de qualquer natureza, a qualquer titulo, segundo as neces-
sidades do projeto ¢ a disponibilidade de recursos financeiros.

Artigo 23 — As atividades da TVUFPB contarfio com estagidrios bolsistas ¢ voluntérios do curso de Comuni-
cagio Social, com estagios durando 12 meses.
Paragrafo Unico — Os estagiérios serdo orientados academicamente em suas atividades por docente de-
signado pelo colegiado do Departamento de Comunicagfo, que também orientara o LABORATORIO
DE CRIACAC AUDIOVISUAL.

Artigo 24 - Para atingir seus objetivos, a TVUFPB poderd procurar parcerias com outras unidades, centros,
niicleos, grupos de trabalho ¢ laboratérios da Universidade.

Artigo 25 - A TVUFPB devera buscar financiamentos, apoios, investimentos ¢ outras formas de cooperagio
financeira que garanta o seu desenvolvimento, em instituicGes pablicas e privadas.

Artigo 26 - Esta Deliberagio entrard em vigor na data da sua publicaciio, revogadas as disposigdes em con-
trario.

CAPITULO VI
Disposigdes Transitorias

Artigo 27 - As instalagGes, € os equipamentos da TVUFPB serfio destinadas ao curso de Comunicagéo Social
quando da conclusgio das instalagSes do Pélo Multimidia.

Artigo 28 - A partir da vigéncia deste Regimento Internc, caberd ao Conselho de Programagio discutir ¢
aprovar todas as retificagfes necessarias nos regulamentos, normas e resolugdes da TVUFPB.
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ANEXO | - Carta-Convite de Inauguracgéo das Primeiras Instalaces da TV UFPB

Dia 5 de novembro
comeca a aventura do
conhecimento




o sinal de um novo e bom tempo

A UFPB responde pela formagio da grande maioria dos profissionais da
comunicagao em atividade no Estado, sobretudo jornalistas e radialistas que
desempenham com muita competéncia suas funcées nos mais diferentes meios e
veiculos.

Apesar dessa forca de trabalho qualificada e numerosa que a Universidade
vem oferecendo ao mercado nos Gltimos 25 anos, os nossos alunos de Jornalismo
e, mais recentemente, de Radialismo, tiveram sua aprendizagem prética em radio e
televisao limitada por insuficiéncias ou precariedades, durante todo esse tempo.

As dificuldades a que me refiro decorreram sobretudo da falta ou corte de
recursos para aquisicao de equipamentos destinados aos nossos laboratérios e
estudios didaticos. Mas elas foram superadas, em boa parte, gragas a abnegacéo e
criatividade dos nossos professores, técnicos e dos préprios estudantes da 4rea.

Nessa linha, foram fundamentais os convénios que permitiram a realizagao de
estdgios e programas em emissoras como a Radio Tabajara. Na primeira metade
dos anos 80, foi muito importante também Para os alunos de Comunicacio Social a
parceria com a Fundacdo Virginius da Gama e Melo.

Essa Fundacdo, concessionaria das chamadas FM e TV Universitarias,
encontrou na UFPB a sua principal parceira para exploracao de caréter educativo e
artistico daqueles canais. A parceria funcionou até a legislacao que rege as
telecomunicagbes ser alterada e impedir que autarquias federais de ensino, como
esta Universidade, fizessem parte até mesmo da diregdo operacional de emissoras
de radio e televisio.

Ainda hoje, por conta daquele envolvimento, um bom niimero de pessoas,
entre as quais se incluem membros da nossa prépria comunidade universitaria,
acredita que aquelas emissoras pertenciam a esta Universidade. Incontaveis vezes,
atribuiram a sucessivas gestées da UFPB os problemas que levaram aqueles canais
a sairem do ar.

Reporto-me a esse caso para mostrar com mais clareza e énfase que, a rigor, a
UFPB jamais teve um meio eletrdnico de comunicacao de massa que pudesse
“chamar de seu". Mas essa histéria esta comegando a mudar.

Esta em curso uma mudanca empreendida neste Reitorado, mediante
aprovacao de projetos junto ao Mec que viabilizaram a aquisi¢ao, montagem e
operagdo de novos equipamentos, ambientes e estddios para o aprendizado,
pesquisa e produgio audio-visual na UFPB.

As iniciativas e realizacées com esse objetivo, que permitem insercao
moderna e autdnoma da Instituicdo nesse campo, t&m a sua expressao mais visivel
na TVUFPB. Acessivel, inicialmente, no sistema a cabo, em futuro préximo estara
disponivel também em canal de televisio aberta. ’

Esta &, sim, por exceléncia, a TV da UFPB. E representa muito mais porque
sera peca fundamental na estruturacao de um Pélo de Produgio Multimidia,
processo que ja comegou e deve se consolidar no novo Reitorado.

E possivel prever, ainda, que além da TV UFPB e um canal de radio, o Pélo vai
incorporar acervos e contetidos que a Instituicdo vem produzindo ha quatro anos
para educacdo a distancia mediada pelas novas tecnologias da informacio e da
comunicagao.

Jader Nunes de Oliveira
Reitor
Outubro de 2004
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O Reitor da Universidade Federal da Paraiba
tem a honra de convida-lo(a) para a
cerimonia de inauguracao do Estidio de Televisao

e apresentacao de vinhetas da programacao,
iniciando as atividades da TVUFPB.

[7.30 horas
5 de novembro de 2004
DECOM-CCHLA.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

reitor
JADER NUNES DE OLIVEIRA
vice-reitor
MUCIO ANTONIO SOBREIRA SOUTO
proé-reitora de administragao
ELISABETH PIMENTA
proé-reitor de planejamento
ROMULO POLARI
pré-reitora de graduac¢ao
GLORIA DUTRA ESCARIAO
pré-reitora de pés-graduacao
MARIA JOSE DA SILVA
proé-reitora de extensio e assuntos comunitarios
LUCIA GUERRA
prefeito universitario
ESTEVAM MEDEIROS
diretora do CCHLA
MARIA YARA CAMPOS MATOS
chefe do decom
MOACIR BARBOSA

comissao de implantac¢ao da TVUFPB
DAVID FERNANDES
LUIS EDUARDO DE CARVALHO
MARIO ASSAD
NADJA CARVALHO
SANDRA MOURA
siLvVIO ROSSI

ESTA INICIATIVA TEM APOIO DO

banespa
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ANEXO J - Slides da Apresenta¢ao da ‘TVU’ aos convidados da Inauguracao das

Primeiras Instalagdes da TV UFPB

Q@ que éaTVU

+ Oferecera programas educativos'e culturais de alto
nivel, com énfase na produgao cientifica e nas
atividades comunitarias da'UFPB, que serao exibidos
varias vezes por semana, de modo a atingir a maior
cobertura de publico possivel.

O_que oferece a TVU

+ ATVU define-se como uma emissora de televisao
educativa, cultural; informativa e comunitaria, sem
fins lucrativos, preocupada com a elevagao
intelectual do publico telespectador e o
amadurecimento de sua nog¢ao de cidadania. Para
diferenciar-se de outras estagées de TV da mesma
natureza, publicas ou privadas, procura afirmar-se
como um instrumento de extensao universitaria,
levando a sociedade o conhecimento e os
questionamentos que a Universidade produz e que,
de modo geral, ainda p

Qque éa TVU

+ A Televisao Universitaria da UFPB (TVU) /'é uma

emissora de TV transmitida pelo, sistema a cabo,
mantida pela Universidade Federal da Paraiba. Com
18 horas de programacao diaria, a TVU pode ser
sintonizada por todos os assinantes de TV a cabo do
municipio de Joao Pessoa, através da operadora
BIG TV (Canal 22), que detém um publico regular de
80 mil telespectadores/dia.

€omo funciona

« ATVU, assim como a maioria dos "canais basicos de

utilizagao gratuita” definidos pela‘lei 8977, de 6 de
janeiro de 1995 — a chamada "Lei da TV a Cabo" - &
um servico de interesse publico, disponibilizado
gratuitamente pelas operadoras de TV paga na
cabodifusdo, para o uso da universidade sediada no
municipio de Jodo Pessoa. A producdo, a
programagao e a captacdo de recursos sera
realizada pela UFPB, que decide sobre o contetudo a
ser oferecido ao publico, a forma que tera e o
provimento de mei g
viabiliza-los.

O_que oferece a TVU

Sua programacgao esta baseada em debates,
entrevistas, documentarios, filmes e revistas jornalisticas
de interesse geral, sempre tendo por eixo central uma
pauta de assuntos tipicos da investigacao académica e
a presenca constante de professores, pesquisadores,
administradores académicos e estudantes. Nao oferece,
ainda, telecursos ou produtos especificamente
educativos, limitando-se a produgao de programas de
complementagao cultural ou para-didaticos. Mas quer
reunir recursos financeiros e competéncia técnica para
instituir-se, também, como um importante pélo de



Objetivos

produzir, co-produzir, pés-produzir, adquirir, alienar,
distribuir e transmitir, através do canal de televisao
por assinatura que lhe é destinado, e de outros
meios existentes e que venham a existir, programas
educativos, de natureza informativa, cultural,
artistica, esportiva e recreativa que promovam a
educagdao permanente, bem como exercer as
atividades afins que Ihe forem determinadas, como
entidade integrante do sistema de televisdo a cabo
no Municipio de Joao Pessoa, PB;

Objetivos

distribuir programas educativos, para utilizagao no
meio universitario e em todas as entidades
dedicadas ao ensino;

organizar e administrar ‘o acervo de seus programas
ou de terceiros a seu cargo, com o fim de garantir a
sua preservagao e reutilizagao;

Objetivos

— priorizar a transmissao de carater educativo, como
apoio a educacao formal e nao formal, divulgando as
manifestacdes culturais, aftisticas e esportivas;

~ estimular a producdo, através de terceiros, de
programas educativos, informativos, cientificos,
culturais, artisticos e de servicos;

Objetivos

— jpromover acordos e intercambios com entidades
nacionais e internacionais, visando,a co-producao de
programas, com ftroca /de produgées e outras
experiéncias no ambito de sua finalidade;
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Praposta de grade

Jorn al

Veicula diariamente o cotidiano da UFPB e a programacao cultural da

[ EL N

Praposta de grade

Produzido pela escola'de posturas da’ UFRB. Contetudo sobre coluna
vertebral, dor de coluna, osteoporose jpostura'no trabalho, transporte de
peso, tensao muscular, estresse etc.

Produc¢do: Professores Claudia Gatto Cardia (fisioterapeuta) e Rogério
Moreira (fisioterapeuta e jornalista)

CORPO &

Praposta de grade

Produzido pela TVU. Mostra da cultura altérnativa. Novas bandas,
personagens etc.

ARRUMADINHO

Proposta de grade

Produzido pelo Laboratéria de Produzido pela TVU. A Produgdo
Telejornalismo do DECOM. Mostrara académica da UFPB e os ivros das
dianiamente todos os cursos oferecidos principais editoras do pais.
pela UFPB, com o objetivo de estimular Langamentos, entrevistas, resenhas e
novas vocacdes comentarios dos titulos.

Livros
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Praposta de grade

Programa que mostrara os, municipios paraibangs. Suas potencialidades
turisticas e aspectos culturais.

Rteiros

Praposta de grade

Produzido pela TVU. Mostrara os 29 grupos musicais da UFPB, como a
Sinfénica, Quinteto de metais etc. (Gerado a'partir do Teatro Santa
Roza. Programa semanal

Produgao: Professor Carlos Anisio

C lasicos
I_a

Praposta de grade

Produzido pelo CEAD. Grandes temas da atualidade. Debate com
convidados/visitantes da UFPB. Teses e dissertacdes de Interesse
geral. Semanal

(ONEXAO GENGA

Proposta de grade

Produzido pela TVU, O que ha de nove  Prgduzido \peloc DECOM. ‘A produgdo
sobfe novas tecnologias, software, dos estudantes de jornalismo e cinema
games elc.

Espx
pein al



Proposta de grade

Produzido pela TVU. A comida regional Produzido ‘pela TVU. A agricultura, a
Com a histéria e o preparo de receitas. pecuaria, gente, tema Questdes
Clube do Choro, Cantores e Musicos de  agrarias. Produzido por Professores
bares dos Centros de Areia e de Bananeiras

PARAIBA
RURAL

Praposta de grade

Prodyzido pelo CEAD, Ensino da  Prgduzido pela TVU. Revista eletrénica
medicina popular, caseira

Praposta de grade

Produzido pela TVU. Grandes temas da Produzido pela TVU. Grandes temas da
atuahdade. Debate com afualidade na area de saude
convidados/visitantes da UFPB. Teses e

dissertagGes de interesse geral.

Vida
interferencia saudavel

‘O a gente faz na hora.
Milagre demora um pouqginho, mas
sai também!”

(cartaz afixado em um bar de um carcamano em Sao Paulo)
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Proposta de grade

Produzido pelo CEAD. Mostrara Produzido pela TVU. Contelido do PSS
programas educativos nas areas de em disputs, por duas escolas
Matematica, Fisica, Quimica, Biologia, Semanaiments,

Educacao Ambiental, Geografia,

Histéria efc

Praposta de grade

Produzido pela TVU, Filmes e
decumentarigs locais, seguido de
debate.

Produzido pela TVU. Questdes de
cidadania. Programa interativo

A vinheta
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ANEXO K - Minuta do Termo de Licenciamento para transmissao de programacao do
Canal Futura pela TV UFPB

TERMO DE LICENCIAMENTO

DAS PARTES:

FUNDACAO ROBERTO MARINHO, entidade civil sem fins lucrativos, reconhecida de
utilidade publica federal, estadual e municipal, sediada na cidade e estado do Rio de Janeiro,
RJ, na Rua Santa Alexandrina, 336, Rio Comprido, inscrita no CNPJ sob o n°
29.527.413/0001-00, neste ato representada por seus procuradores, doravante designada
simplesmente por FUNDACAO;

FUNDA(;AO EDUCATIVA DE RADIODIFUSAO FUTURA, entidade civil sem fins
lucrativos, sediada na cidade e estado do Rio de Janeiro, na Rua Santa Alexandrina,
336, Rio Comprido, inscrita no CNPJ sob 0 n® 03.741.577/0001-42, neste ato
representada por seus procuradores, doravante designada simplesmente por
INTERVENIENTE ANUENTE; e

UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA, sediado na cidade de Jodo Pessoa, estado da
Paraiba, inscrito no CNPJ sob o n° 24.098.477/0001-10, mantenedora da TVUFPB, neste ato
representada por seu Reitor, JADER NUNES DE OLIVEIRA doravante designada
simplesmente por EMISSORA,;

CONSIDERANDO que a Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, em seu art. 205,
expressa que “a educagdo é um direito de todos e dever do Estado e da familia e sera
promovida e incentivada com a colaboracéo da sociedade, visando ao pleno desenvolvimento
da pessoa, seu preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificacdo para o trabalho ”;

CONSIDERANDO que o canal educativo desenvolvido pela FUNDAGAOQ intitulado
FUTURA tem como objetivo contribuir para a formacao educacional da populacéo,
desenvolvendo as capacidades basicas da crianca, do jovem, do trabalhador e de sua familia,
propiciando o desenvolvimento cultural, educacional e profissional da populacdo brasileira;

CONSIDERANDO que a EMISSORA, na condicdo de executante de servico de televisdo
via cabo, tem interesse em transmitir, nas areas de sua atuagdo, uma programagdo do mesmo
nivel de qualidade artistica e cultural aquela gerada pela FUNDACAO.

As partes resolvem celebrar o presente instrumento nas condicdes e clausulas que se seguem:

DO OBJETIVO:

1. Objetiva o presente instrumento regular as condi¢6es segundo as quais a EMISSORA
passa a transmitir, de forma ndo exclusiva, por autorizacio da FUNDACAO, no sistema de
TV a cabo, a programacéo diaria que Ihe for fornecida, compreendendo telejornais, programas
educativos, esportivos, culturais ou artisticos, filmes nacionais ou estrangeiros, entre outros,
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exclusivamente via cabo na area territorial definida pela EMISSORA e aprovada pela
FUNDACAO.

2. A autorizagdo ora concedida refere-se a transmissao gratuita da programacao da
FUNDAGCAO, exclusivamente no sistema de TV a cabo, na érea territorial convencionada,
area esta que poderé ser alterada e/ou redefinida pelas partes, sendo expressamente vedado a
EMISSORA retransmitir, sem codificacdo, 0s seus sinais via satélite, ou mesmo
disponibilizar, total ou parcialmente, a programacao, inclusive a propria, na rede da
INTERNET ou por meio de outro sistema de comunicacdo publica ou privada e/ou plataforma
ja existente ou que venha a existir, salvo prévia e formal autorizacdo da FUNDACAO.

DO PRAZO:

3. O presente instrumento vigorara pelo periodo de 3 (trés) anos a contar da data de sua
assinatura, devendo ser rescindido quando da concessao do Certificado de Licenga a
EMISSORA, pela ANATEL (Agéncia Nacional de Telecomunicacdes), hipotese em que,
caso seja do interesse de ambas as partes, serd firmado novo instrumento para regular a
parceria ora estabelecida.

DA RESPONSABILIDADE DAS PARTES:

4. Cabera a EMISSORA:

a) Manter o padrdo de qualidade técnica estabelecido e exigido pela FUNDAGCAO para a
exibicdo do FUTURA,

b) Manter sigilo sobre as informac6es e condi¢des do presente instrumento;

c) Observar estritamente as exigéncias impostas pela Legislacdo de Radiodifusdo e Legislacdo
de TV a Cabo, assumindo total e exclusiva responsabilidade pelo descumprimento de
quaisquer de suas normas;

d) Respeitar e proteger os direitos autorais da FUNDAGAO sobre a programacao que integrar
0 FUTURA devendo informar imediatamente a mesma em caso de qualquer violacdo destes
direitos autorais;

e) Néo utilizar, seja a que titulo for, em qualquer veiculo, sons e imagens do FUTURA, bem
como as marcas, logotipos e outras formas de identificagdo do FUTURA e/ou da
FUNDACAO sem a prévia e por escrito autorizacdo da FUNDACAO;

f) Nao alterar a programacao de contetido em rede, retransmitindo-a na integra, conforme
sinais gerados pela FUNDACAO, respeitando o disposto na clausula 6 infra;

g) Captar os sinais da FUNDACAO por sua conta, risco e responsabilidade técnica e
operacional, respeitando as normas e exigéncias da legislacao de radiodifusdo e de TV a cabo
vigentes, sendo certo que a EMISSORA devera cientificar a FUNDACAO de qualquer
interrupgdo ocorrida na programacao;

h) Garantir a qualidade de exibicdo do FUTURA, a partir dos sinais disponibilizados pela
FUNDAGCAO, na forma do Aditivo IV a este instrumento;
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i) Realizar pesquisas, dentro de suas possibilidades, visando a avalia¢do dos resultados e
impactos gerados, a partir da exibicdo do FUTURA na regido;

j) Promover, dentro de suas possibilidades, em conjunto com a FUNDACAO, acdes de
mobilizacdo, utilizando a programacdo do FUTURA nas escolas e na comunidade local;

I) Manter seus equipamentos segurados em companhia idonea.
5. Cabera 8 FUNDACAO:
a) Disponibilizar os sinais audiovisuais do FUTURA, diariamente, para a EMISSORA,;

b) Informar a EMISSORA sobre a grade e contetdo da programacéo gerada, comunicando a
mesma as alteragdes eventualmente realizadas em sua grade;

c) Prestar, de acordo com suas possibilidades, suporte técnico-artistico, bem como suporte
juridico-administrativo a EMISSORA.

DAS CONDICOES DE TRANSMISSAO E PROGRAMACAO:

6. A EMISSORA observard, na transmissdo da programagéo, o horario, formato, intervalo,
procedimentos de transmissao, captacdo, procedimentos e normas técnico-operacionais
indicadas pela FUNDAGCAO, restringindo-se obrigatoriamente aos limites da area territorial
de cobertura da EMISSORA, transmitindo, diariamente, a programacéo fornecida pela
FUNDAGCAO, incluindo idéntico nimero e durac&o de intervalos, de forma a permitir a
transmissdo simultanea sem interrupcdes ou cortes, com ressalva apenas para o periodo de
vigéncia de fuso horéario diverso no Pais, oportunidade em que a EMISSORA observara a
orientacdo da FUNDACAO.

7. Sem qualquer prejuizo da exibicdo da programacao fornecida, a EMISSORA, em
atendimento as diferencas regionais, compromete-se a produzir e transmitir programas de
caréater local, exclusivamente na area de cobertura mencionada, de forma a incentivar, pela
criatividade artistica e informacéo jornalistica, o desenvolvimento do homem brasileiro, com
base na cultura regional de seu territorio de atuacao.

7.1. A geracdo da programacdo local devera ser exibida nos horéarios estabelecidos pela
FUNDACAO, em forma de janelas fixas, havendo também a oportunidade de entradas em
horérios optativos. Esses poderdo ser alterados livremente pela mesma, mediante prévia
notificacdo, ficando expressamente vedada qualquer insercéo publicitaria ndo prevista na
legislacdo educativa vigente, além de qualquer programacéo que ndo se enquadre nas
previsoes legais.

8. As partes ora convencionam que toda programacéo a ser exibida pela EMISSORA devera
ser previamente aprovada pela FUNDACAO, devendo estar em consonancia com as
diretrizes do Canal Futura.

9. Em relagéo aos direitos autorais e Conexos:
9.1. Caberd a EMISSORA o0 pagamento dos direitos autorais e 0s que lhes sdo conexos em

decorréncia da exibicdo de programas proprios, bem como quaisquer tributos ou contribuigdes
incidentes.
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9.2. Caberd a EMISSORA o pagamento, ao Escritorio Central de Arrecadacgéo e Distribuicdo
— ECAD, dos direitos relativos a execu¢do musical em toda a programacao por ela
retransmitida dentro de sua area de cobertura.

9.3. Cabera 8 FUNDACAO o pagamento, ao Escritorio Central de Arrecadacio e
Distribuicdo — ECAD, dos direitos relativos a execucdo musical de programacdo que venha a
ser por ela veiculada dentro de sua area de cobertura, ainda que produzida localmente pela
EMISSORA.

10. A EMISSORA ndo podera, direta ou indiretamente, exibir programas, eventos, ou
quaisquer outras obras audiovisuais fornecidas por outra emissora ou rede de televiséo, salvo
no caso de requisicao de horario realizada por autoridade competente, na forma prevista em
legislacdo especifica.

10.1. Fica convencionado que a EMISSORA podera transmitir programas produzidos pelo
Programa de Fomento a Producéo e Teledifusdo do Documentario Brasileiro — DOCTV, com
recursos da Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura, mantendo sempre o padréo
ético e de qualidade exigido pela FUNDAGCAO para a transmissdo do canal Futura.

11. As partes ora estabelecem que o presente instrumento abrange as faixas remanescentes
criadas em decorréncia de eventual transicdo para TV Digital, sendo certo que a EMISSORA
ndo podera utilizar-se de tais faixas sem a prévia aprovacao formal da FUNDACAO.

DA RESCISAQO E DAS INFRACOES:

12. No caso de infracdo de qualquer das obrigacdes contidas no presente instrumento ou nos
Aditivos correspondentes que venham a ser celebrados, a parte faltosa sera notificada para
que, no prazo de até 10 (dez) dias elimine as circunstancias que motivaram a notificacéo, sob
pena de rescisao deste Termo, bem como aplicacdo, a parte infratora de multa equivalente a
20 (vinte) salarios minimos, sem prejuizo da responsabilidade pelas perdas e danos, custas
processuais e honorarios advocaticios a serem apurados.

13. O presente instrumento podera ser rescindido pela FUNDAGCAO, independentemente de
notificacdo prévia, caso haja desrespeito aos seus principios éticos e de qualidade, previstos
no Aditivo | deste instrumento, por parte da EMISSORA.

14. A EMISSORA reconhece, pelo presente, ter total autonomia quanto 8 FUNDACAO,
sendo responsavel pelas suas instalagcdes técnicas, producéo e geracao locais, ndo cabendo,
por parte da FUNDACAO, qualquer espécie de indenizacao ou reparacdo no caso de rescisio
do presente Termo.

15. A tolerancia das partes com relacdo ao ndo cumprimento dos termos deste instrumento
ndo implica em novacdo, podendo ser exigido, a qualquer tempo, o fiel cumprimento deste.

DAS DISPOSICOES FINAIS:

16. As partes celebrardo os seguintes Termos Aditivos ao presente instrumento:

I.  Manual de Principios e Regras do Canal Futura;

Il.  Procedimentos de Programacéo e Jornalismo;
1. Procedimentos de Comunicagéo e Programagéo Visual;
IV.  Procedimentos de Operacdes e Engenharia;
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V. Manual de Captacdo de Recursos;
VI.  Manual do Fundo de Fomento; e
VII.  Plano de Cobertura.

16.1. Os Termos Aditivos de que trata a clausula 16, além de outros que venham a ser
celebrados, passardo a integrar este instrumento, podendo ser revistos sempre que necessario
ao fiel cumprimento dos objetivos do acordo.

17. Este instrumento é celebrado considerando que 0s signatarios expressam a vontade dos
representantes da FUNDACAO e da EMISSORA, ficando estabelecido que qualquer
modificagdo que possa, direta ou indiretamente, alterar a representagéo das partes, durante a
sua vigéncia, obrigara a imediata ratificacdo das clausulas deste instrumento.

18. AFUNDACAO e EMISSORA n#o poderdo, em qualquer hipétese, transmitir, ceder ou
dar em garantia de obrigacdes proprias ou de seus representantes, dirigentes ou de terceiros,
os direitos oriundos do presente instrumento, sob pena de sua resciséo.

19. O presente instrumento ndo assegura a EMISSORA quaisquer direitos sobre a
programacéo da FUNDAGCAO ou sobre as obras audiovisuais transmitidas, sendo
expressamente vedada a sua reproducdo, transmissao ou cessao a emissoras congéneres ou
terceiros, sendo certo que qualquer forma de utilizacdo ndo autorizada do material acarretara
em violacao de direitos autorais, nos termos da Lei n°® 9610/98 (Lei de Direitos Autorais).

20. Este instrumento ndo concede poderes de representacio da FUNDACAO ou da
EMISSORA, salvo nos casos expressamente mencionados neste, nem autoriza a
FUNDACAO ou 8 EMISSORA a assumirem compromissos em nome de uma ou de outra,
perante terceiros.

21. As partes sdo independentes entre si, possuindo cada uma administracéo prépria, ndo
importando este instrumento em vinculo societario, responsabilidade solidaria ou
subordinacdo entre as partes, reconhecendo a EMISSORA, ter vida autbnoma da
FUNDACAO, dela ndo dependendo sua existéncia no que diz respeito a producéo, geraco
de programacao e apoio institucional, sendo certo que, caso seja rescindido o presente
instrumento, nenhuma reparacdo ou compensacdo poderd a EMISSORA exigir em
decorréncia de problemas que venha a enfrentar no redimensionamento da execuc¢édo dos
servigos de que é concessionaria.

22. Fica convencionado que a FUNDAGCAO n&o podera exigir nenhuma reparagao ou
compensacdo por parte da EMISSORA, na hipotese de rescisdo unilateral proposta pela
mesma.

23. O presente termo nao estabelece qualquer vinculo, especialmente os de natureza
trabalhista e societaria, entre a FUNDACAO e 0s sdcios, representantes, empregados e
prepostos da EMISSORA.

24. Da mesma forma, o presente instrumento ndo estabelece qualquer vinculo, especialmente
os de natureza trabalhista e societaria, entre a EMISSORA e 0s sdcios, representantes,
empregados e prepostos da FUNDACAO.

25. Em atendimento aos compromissos comuns ora estabelecidos, a EMISSORA, seus
mantenedores ou dirigentes se comprometem a néo celebrar qualquer contrato, acordo ou
associagéo direta ou indireta com outra emissora de TV, afiliada ou néo, de rede nacional ou
regional de televisdo, sendo vedado & EMISSORA licenciar ou ceder produgéo audiovisual
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local ou mesmo prestar servicos a estacdes de TV de terceiros, salvo consentimento expresso
da FUNDACADO.

25.1 Uma vez veiculada na grade do FUTURA, a producéo audiovisual local da EMISSORA
ndo mais podera ser licenciada ou cedida a terceiros, salvo consentimento expresso da
FUNDACAO.

26. A nio disponibilizagio, pela FUNDACAO a EMISSORA, do sinal audiovisual do
FUTURA por motivos técnicos, casos fortuitos e de forga maior, ndo podera ser interpretada
como inadimplemento contratual da FUNDACAO.

27. Da mesma forma, a nédo transmissdo pela EMISSORA, do sinal audiovisual
disponibilizado pela FUNDACAO através do Canal FUTURA, por motivos técnicos, casos
fortuitos e de forgca maior, ndo podera ser interpretado como inadimpléncia contratual da
EMISSORA.

28. Se, por motivos de ordem técnica, de caso fortuito ou de forca maior, a FUNDACAO
ficar impedida de disponibilizar o sinal audiovisual do FUTURA para a EMISSORA por um
periodo superior a 30 (trinta) dias, qualquer das partes podera dar o presente instrumento por
rescindido, mediante comunicacédo por escrito, hipotese em que nenhuma indenizagéo sera
devida de parte a parte, permanecendo vélidas, quando cabiveis, as demais obrigagdes
assumidas em decorréncia da assinatura do presente instrumento.

29. Se, pelos mesmo motivos elencados na clausula 28 supra, a EMISSORA ficar impedida
de transmitir o sinal audiovisual disponibilizado pela FUNDACAO através do FUTURA, por
um periodo superior a 30 (trinta) dias, qualquer das partes podera dar o presente instrumento
por rescindido, mediante comunicacao por escrito, hipdtese em que nenhuma indenizacao sera
devida de parte a parte, permanecendo vélidas, quando cabiveis, as demais obrigagdes
assumidas em decorréncia da assinatura do presente instrumento.

30. Os representantes legais da EMISSORA, signatarios deste instrumento, obrigam-se
pessoal e solidariamente com ela, em relagdo a quaisquer litigios, presentes ou futuros,
perante terceiros ou entre os préprios socios ou entre estes e terceiros, envolvendo o controle
societario a preservar, integralmente, os compromissos firmados entre a FUNDACAO e
vinculados a transmissao de programas em rede e a representacdo concedida pela
EMISSORA, firmando, neste ato, compromisso irrevogavel de responder e assumir, direta e
solidariamente, inclusive perante terceiros, os resultados de qualquer questdo ou demanda
surgida pelo descumprimento dos dispositivos deste Termo e/ou de seus aditivos.

31. A EMISSORA compromete-se a manter, em separado, contabilidade propria de suas
atividades de radiodifusdo relacionadas com o objeto do presente contrato, sobre a qual a
FUNDAGCAO podera ter livre acesso e devera realizar auditoria externa, se assim requisitar a
FUNDACAO, arcando a EMISSORA com as despesas desta contrataco.

32. As partes ora estabelecem que no caso de a transmissdo do FUTURA em circuito aberto,
por meio da INTERVENIENTE ANUENTE, ocorrer durante o periodo de vigéncia deste
Termo, o presente instrumento devera ser imediatamente rescindido.
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32.1.Na hipdtese prevista na clausula 32, a EMISSORA poderé firmar novo instrumento com
a INTERVENIENTE ANUENTE, sob novas condic¢des, com o objetivo de continuar a
transmitir a programacao do FUTURA.

33. Este instrumento é celebrado em carater irretratavel, ficando eleito o Foro Federal da
Secdo Judiciaria da Cidade do Rio de Janeiro como o Gnico competente para apreciar e
dirimir as controvérsias e questdes, com renuncia expressa de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

Estando assim convencionadas, firmam o presente Termo em 3 (trés) vias, na presenca de 2
(duas) testemunhas, para que produza os efeitos de direito, obrigando as partes e seus
sucessores, a qualquer titulo.

Rio de Janeiro, 18 de agosto de 2004.

FUNDACAO ROBERTO MARINHO

FUNDACAO EDUCATIVA DE RADIODIFUSAO FUTURA

UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

Testemunhas :

Nome:
CPF.:

Nome:
CPF.:



ANEXO L — Portaria n° 856, de 18 de Dezembro de 2008

PORTARIA N° 856, DE 18 DE DEZEMBRO DE 2008

O MINISTRO DE ESTADO DAS COMUNICACOES, no
uso de suas atribui¢des, observado o disposto no art. 21, inciso XII,
alinea "a", da Constituicdo Federal, e tendo em vista o que consta do
Processo n® 53000.053395/2004, e do PARECER/MC/CON-
JUR/JSN/N.°1862-1.07/2008, resolve:

Art, 1° Consignar a EBC - EMPRESA BRASIL DE CO-
MUNICACAO S/A, o canal 43 E, constante do Plano Basico de
Distribui¢do de Canais, para execugdo do Servigo de Radiodifusdo de
Sons e Imagens, com fins exclusivamente educativos, no municipio
de Jodo Pessoa, Estado do Paraiba

Art. 2° Estabelecer o prazo de 06 (seis) meses, contado a
partir da data da publicagcdo desta Portaria, para que seja apresentado
ao Ministério das Comunicagdes projeto técnico contendo os dados de
mstalagdo e operagdo da estacdo transmissora, de acordo com as
normas técnicas vigentes.

Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua pu-
blicagio.
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ANEXO M - Proposta de parceria da Fundacéo Solidariedade para exploracgéo
compartilhada do canal educativo 16E com a TV UFPB

e

S S R———

Jodo Pessoa. 24 de janeiro de 2007

A
Universidade Federal da Paraiba
MD. Reitor Rdmulo Soares Polari >

A Fundacio Solidariedade solicitou ao Ministério das Comunicagdes a concessao do canal

16E, TV =ducativa na cidade de Joao Pessoa, processo esse que encontra-se em tramitagao no

ministério, a UFPB também solicitou a concessao do mesmo canal.

‘ Tendo em vista, que torna-se inviavel a produgao das 24 horas de programagdo diarias tanto
pela Fundagdo quanto pela UFPB, propomos a parceria na exploragdo do canal pelas duas

‘ entidades, na forma abaixo descrita:

1)A UFPB anexaria copia do.convénio assinado junto a Fundag¢do Solidariedade, no qual a

Fundagdo fica obrigada a cederem em carater irrevogavel uma quantidade de horas diarias

para exibigdo de programagao de interesse da universidade. Em troca do apoio da UFPB ac

pleito da Fundagao;

2)A Fundagdo, além de ceder em carater irrevogavel, uma quantidade de horas diarias,

prevista em documento preparado e devidamente registrado pela procuradoria da UFPB, se

comprometeria a arcar com todas as despesas de instalagao da TV.

A parceria acima proposta, é para ambas as entidades vantajosa, pois da vazdo a toda

produgdo educativa e cultural da UFPB, sem que a mesma venha arcar com qualquer despesa

de instalagio de uma emissora de TV, com tempo de instalagdo muito pequeno.

Poderemos comegar a funcionar no inicio do proximo semestre. A Fundagio por outro lado

teria o seu pleito atendido com mais brevidade junto ao ministério, bem como dividiria a

produgdo educativa e cultural com a UFPB.

Na certeza de que nosso pleito tera uma excelente aceitagao, subscrevemo-nos mui

! Ateficipsimente

Alexapdrg Ttixeira Jubert
Diretok Supefintendente

\
&

C/C. Liicio Vilar

‘ Av. Dom Pedro 11, 623 — Centro — Jodo Pessoa / PB — CEP 58013-420
i Fone: (83) 216-5000 — Fax: (83) 216-5009
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ANEXO N - Contrato EBC/SUREDE n° 027/2010

178

Celebram a EBC e a UFPB para operagéo de servicos de radiodifusdo de sons e imagens, e

-

integracéo a Rede Nacional de Comunicagdo Publica/Televisao

de Cominicacdo

PROCESSO N° 0149/2009/EBC

CONTRATO QUE CELEBRAM A EMPRESA
BRASIL DE COMUNICACAO S/A — EBC E A
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA PARA
OPERACAO DE SERVICOS DE RADIODIFUSAO
DE SONS E IMAGENS, E INTEGRACAO A REDE
NACIONAL DE COMUNICACAO
PUBLICA/TELEVISAO.

EMPRESA BRASIL DE COMUNICACAO S/A. — EBC, Empresa Piiblica Federal, criada
pelo Decreto n® 6.246, de 24.10.2007, nos termos da Medida Proviséria n°® 398, de
10.10.2007, convertida na Lei n° 11.652, de 7.4.2008, vinculada a Secretaria de Comunicacio
Social da Presidéncia da Repiblica, por forca do artigo 1° do Decreto n® 6.689, de
11.12.2008, com atual seae no SCRN 702/3 Bloco. B, n° 18, Brasilia -DF, inscrita no
CNPJ/MF  sob o n® 09.168.704/0001-42, doravante denominada simplesmente
CONTRATANTE, neste ato represeniada, nos termos do inciso XXI do artige 17 de
Estatito Social da Emprese, aprovado peio Decreto n” 6.689, de 11.12.2008, por suz
Diretora-Presidente MARIA TEREZA CRUVINEL, brasileira, solteira, jornalista,
portadora da Carteira de identidade RG n® 317508- SSP/DF, inscrita no CPF sob o n®
085.369.951-53, e por seu Diretor de Servicos JOSE ROBERTO BARBOSA GARCFEZ,
brasileiro, divorciado, jornalista, portacior da Carieira de ideniidade n® 7.012.101.189 - SSP/RE
¢ inscrito no CPF sob o n® 186.034.750-91, ambos residentes e domiciliados na cidade de
Brasilia - DF;

(<

UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA - UFPB, pessoa juridica de direito publico,
com sede na cidade de Joao Pessoa, Estado da Paraiba, no Campus I Jodo Pessoa, sem
nimero, Bairro Cidade Universitaria, C.E.P. 58051-900, inscrita no CNPJ/MF sob n°
24.098.477/0001-10, neste ato representada, de acordo com seu Estatute, por seu Reitor
ROMULO SOARES POLARI, brazilciro. portador da céduia de ideniidade RG. N© 127.607
(SSP/PB) ¢ co CPE/MF n°. 603.406.424-91 residente e doraiciliado na cidade de Jodo Pessoa,
doravante designada CONTRATADA.

Cousidarando:

- que, por coastituir finalidade da CONTRATANTE a prestacao de servigos de radiodifusio
publica e servigos conexos e, nos limites da Lei 11.652, de 7 de abril de 2008 que a instituiu,
ser de sua competéncia implantar e operar as emissoras e explorar os servigos de radiodifusic
publica sonora e de sons ¢ imagens do Goverino Federal;

- que, com fulcro em Portaria Ministerial foi consignado a CONTRATANTE a condigao de
permissiondria de Servicos de Radiodifusdo de Sons e Imagens na cidade de Jodo Pessoa,
Estado da Paraiba;

- que. interessa 8 CONTRATADA manter a operagao dos servicos de radiodifusiao de sons e
imagens consignada a CONTRATANTE, em vista de ambas serem entidades de natureza
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Publica Federal e ser util a conjugagio de esforgos para formagio da Rede Nacional de
Comunicagéo Publica/Televisdo - RNCP/TV.

- que compete, ainda, 3 CONTRATANTE estabelecer, mediante ajustes com entidades
publicas ou privadas que explorem o servigo de comunicagio ou radiodifusdo publica, com
vistas a formag@o de Rede Nacional de Comunicagio Publica/Televisdo - RNCP/TV; e

- a vista do que dispde o artigo 8° - paragrafo segundo da mencionada Lei n® 11.652/08, sobre
dispensa de licitagdo para a celebragdo dos contratos s com entidades publicas ou privadas
que explorem servigos de comunicagiio ou radiodifusdo;

celebram o presente contrato que sera regido pelas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO EXPEDIENTE

1.1 - O presente contrato rege-se, pelas regras constantes na Norma Regulamentadora da
Rede Nacional de Comunicagéo Publica — RNCP/TV, aprovada pela Deliberagio COADM-
EBC n°017/2009, de 29 de junho de 2009, pelas disposi¢des da Lei n°11.652, de 7 de abril
de 2008 — que institui a EBC, bem como em conformidade com a Lei n°® 8.666/93.

CLAUSULA SEGUNDA — DOS REPRESENTANTES

2.1 - Neste ato € apresentado como representante da CONTRATANTE, para todas as suas
obrigagdes o Senhor JOSE ROBERTO BARBOSA GARCEZ, jé qualificado.

2.2 - Como representante da CONTRATADA, para todas as suas obrigagdes o Senhor
ROMULO SOARES POLARI, anteriormente qualificado.

CLAUSULA TERCEIRA - DO OBJETO

3.1 - Pelo presente instrumento CONTRATANTE autoriza, com exclusividade, a
CONTRATADA a execugdo dos servicos de radiodifusio de sons e imagens,
especificamente no Estado da Paraiba, na drea de cobertura a partir do Canal 43E, no limite
da designagdo recebida pela CONTRATANTE, simultaneamente aos sinais gerados da
programagdio basica da TV BRASIL, e a integragio a Rede Nacional de Comunica¢io
Puablica/Televisdo.

3.2 - A autorizagdo de execu¢do dos servicos de radiodifusio é conferida pela
CONTRATANTE a CONTRATADA, nos termos deste CONTRATO.

CLAUSULA QUARTA — DA GESTAO

4.1 - A presente autorizagfio esta subordinada, ainda, a observéncia pela NTRATADA
das seguintes condigdes:
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4.2 - Operar os servigos de radiodifusdo de sons e imagens consignados 8 CONTRATANTE
atendendo as exigéncias do Decreto n° 52.795, de 31 de outubro de 1967, que regulamenta os
servicos de Radiodifusdo, bem como o Decreto n° 5.371, de 17 de fevereiro de 2005, e
legislagdo complementar.

4.3 - Colaborar com a CONTRATANTE quanto ao atendimento de quaisquer das exigéncias
técnicas legais necessarias a pretendida execucio de servicos de radiodifusdo de sons e
imagens, junto aos 6rgdos oficiais competentes.

4.4 - Implantar, no prazo de até 12 (doze) meses a contar da assinatura deste contrato, um
Conselho de Programagéio voltado as questdes de programagio de televisdo, tendo suas
regras de funcionamento definidas pelo Regimento Interno (anexo A).

4.4.1 - A composi¢do do Conselho de Programagio é de 03 (trés) membros,
designados da seguinte forma: 01 (um) por indicagio da CONTRATANTE, 01(um) por
indicagio da CONTRATADA e 01 (um) escolhido pela CONTRATADA, entre
representantes da sociedade civil, na forma do Regimento Interno (anexo A).

4.4.2 - As decisdes do Conselho de Programagdo deverdo estar de acordo com o
disposto, na Lei 11.652/08, na Norma COADM-EBC n.° 017/2009 e no Regimento Interno
(anexo A).

4.43 — Em caso da nfio observincia do disposto na Subcldusula 4.4.2 as partes
estardo sujeitas a aplicagdo das penalidades previstas neste instrumento.

CLAUSULA QUINTA - DA INSTALACAO, OPERACAO E MANUTENCAO

5.1 - A CONTRATADA, observando as exigéncias da legislagdo e garantindo a qualidade do
sinal, assumird por sua conta e risco todas as despesas relativas a instalagio de novos
equipamentos, manuten¢do e operagdo da estagio geradora, com funciondrios ou prestadores
de servigos, bem como as tarifas que incidam ou venham a incidir sobre o uso dos canais de
transporte de sinal e de transmiss@o. Enfim, fica certo que a CONTRATANTE n#o podera
ser responsabilizada por quaisquer despesas decorrente da operagdo da estagdo geradora e
respectivas retransmissoras, exce¢do feita aquelas consignadas em CONTRATO celebrados
em separado e aquelas que a CONTRATANTE, unilateralmente, entenda pertinentes como
forma de cooperagdo.

CLAUSULA SEXTA - DA PROGRAMACAO

6.1 - A CONTRATADA obriga-se a transmitir, simultaneamente, os programas gerados pela
TV BRASIL da CONTRATANTE constantes da Grade de Programagdo (anexo B),
mantendo todos os créditos artisticos, técnicos e quaisquer outros, exceto em situa¢do
extraordinaria de interesse publico relevante e sempre com informagdo prévia a
CONTRATANTE.

6.1.1 - A insercdo de contetdo local na programagio sera definida por proposta do
Conselho de Programacgdio, aprovada pelo Comité de Programagio Rede
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CONTRATANTE, que garantird o espago na Grade de Programagio de no minimo 04
(quatro) horas didrias, no periodo compreendido entre as 06 (seis) e 24 (vinte e quatro) horas.

6.1.2 - A referida programago local deverd ser constituida de produgdio propria da
CONTRATADA ou da produgdo independente, sendo vedada a venda de espago na grade de
programacdo para veicula¢do da produgdo de terceiro.

6.1.3 - Em caso da ndo utilizagdo das 04 (quatro) horas didrias, conforme disposto na
subclausula 6.1.1, a CONTRATADA devera solicitar ao Comité de Programagio e Rede da
CONTRATANTE a dispensa do cumprimento do referido dispositivo, cabendo a este a
decisdo sobre a programagdo que seré inserida.

6.1.4 - Obriga-se ainda a CONTRATADA, a veicular nos intervalos da programagdo
em RNCP/TV inser¢des de apoio, de patrocinios, e de outros aportes gerados pela
CONTRATANTE, e a obedecer o contido nos roteiros didrios de inser¢do e ao que for
estabelecido pela CONTRATANTE.

6.2 - A CONTRATADA compromete-se a manter, de acordo com os padrdes técnicos
recomendados, a qualidade de sinal de transmissdo/retransmissdo da programagdo basica da
TV BRASIL fornecida pela CONTRATANTE, que deve ser transmitida, sem alteragdes de
qualquer natureza, cortes, inser¢des ou interrupgdes, salvo nos casos de urgéncia e
emergéncia.

6.2.1 — Em caso de relevante interesse na esfera estadual e/ou local, a
CONTRATADA solicitara autorizagdo prévia 8 CONTRATANTE, por fax ou e-mail, para
realizar qualquer alteragdo na retransmissdo simultdnea da programagdo nacional da
CONTRATANTE.

6.3 - A CONTRATADA responsabiliza-se, ainda, integralmente por quaisquer reclamagdes e
indenizagdes, caso haja transmissdo de dudio e de video diferentes do ajustado neste
instrumento ou nos roteiros didrios de inser¢do de apoios, patrocinios e de outros aportes
passados & TV UNIVERSITARIA pela CONTRATANTE.

6.4 - A programacdo constante do mencionado anexo B podera ser alterada na forma de
comunicado da CONTRATANTE respeitado o previsto na subclausula 6.1.1.

CLAUSULA SETIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS

7.1 - A CONTRATADA assumira por sua conta e risco as despesas de direitos autorais e dos
que lhes sdo conexos, inclusive participagdes individuais, das suas especificas produgdes,
quando das transmissdes destas, bem como os devidos pela execugdo publica de obras
intelectuais na forma do artigo 68 da Lei n® 9.610 de 19 de fevereiro de 1998 (Lei dos
Direitos Autorais).

7.2 - E expressamente vedada a reprodugio ou re-utilizagdo por qualquer meio ou processo
existente, da programagédo recebida da TV BRASIL e transmitida, inclusive sua reexibi¢do
(reprises), seja publica ou particular, sujeitando-se aos infratores na hipétese.de fazé-la po
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qualquer meio ou forma, as penalidades previstas em lei autoral, excecdo feita aquelas
consignadas em CONTRATOS celebrados em separado.

CLAUSULA OITAVA - DOS BENEFiCIOS E APOIOS

8.1 - Haverd cooperagdo entre CONTRATANTE e CONTRATADA, que sera previamente
ajustada, a fim de promover o intercAmbio de pessoal especializado, a prestagdo reciproca de
cooperagdo técnica e a troca de informagdes nas diversas areas de conhecimento de interesse
das partes.

8.2 - Devera a CONTRATANTE prestar informagdes a CONTRATADA, quando
necessario, para atender condigdes técnicas das transmissdes € a recepgdo dos sinais de
geragdo, bem como do respectivo sistema irradiante, no limite da designagio da
CONTRATANTE, que poderé ser por qualquer meio de comunicagio ou ainda através do
envio de equipe técnica da CONTRATANTE & CONTRATADA, cabendo a esta os custos
com hospedagem dos profissionais e, a primeira, as despesas com transporte e o pagamento
das diarias ou outras formas de remuneragio.

8.3 - Deverd, ainda, a CONTRATANTE dar tratamento preferencial 8 CONTRATADA
para co-produgdo de contetidos, capacitagdo de pessoal e implantagdo de projetos de infra-
estrutura, o que para tanto serd ajustado instrumento proprio em separado.

CLAUSULA NONA — DOS INTERVALOS, DAS CAPTACOES E REPASSES.

9.1- A Politica de Apoio Cultural, de Intervalos, de Interprogramas, Captagdes e Repasses
a ser utilizada pela CONTRATADA quando da transmissdo em RNCP/TV nos horarios
reservados na Grade de Programagéo (anexo B) € aquela estabelecida no Capitulo IV — dos
artigos 18 a 45 - da Norma da Rede Nacional de Comunicagio Publica/TV — RNCP/TV
(deliberagdo COADM n° 017/2009) e no (anexo C) deste instrumento.

9.2 - O Apoio Cultural - sob a forma de patrocinio — em conformidade com as regras
estabelecidas na norma da RNCP/TV - define-se pela presenga da chancela de oferecimento
na abertura, passagem e encerramento do programa, bem como nas chamadas relativas a este,
exibidas ao longo da programag#o. Do patrocinio consta ainda uma mensagem de publicidade
institucional, que devera ser veiculada em um dos intervalos previstos para a atragio. A

9.3 - Nos programas transmitidos em rede ha espaco para encaixe de patrocinio local, desde
que submetido a verificagdo da CONTRATANTE. Busca-se com a medida evitar a
superposi¢io de apoiadores afins ou concorrentes, assim como se prevenir contra apoiadores
improprios.

9.4 - No tocante a programagéo da RNCP/TV, a CONTRATANTE disciplinaréd — conforme
disposto nos mencionados artigos da Norma Regulamentadora da RNCP/TV - a quantidade
de intervalos, coordenard as operagdes de captagdo de publicidade institucional, bem como
organizard o repasse dos recursos obtidos com a negociagio desses espagos,
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9.5 - A CONTRATANTE, para efeito de negociagdo de espagos de midia, trabalhara
estritamente com o que estd previsto na Lei 11.652, de 07 de abril de 2.008 e as normas
constantes no regulamento geral da RNCP/TV.

9.6 - Existird o patrocinio e a publicidade institucional nos intervalos locais e nacionais,
desde que ndo haja comercializagdo de produtos ou servigos.

9.7 - Os repasses nos moldes ajustados nesta clausula e na tabela prevista no anexo C deverdo
ser efetuados por meio de créditos em favor da beneficidria, na instituicdio financeira oficial
que esta indicar, na localidade de sua sede, até o 15° (décimo quinto) dia util apos o efetivo
recebimento do valor pago.

9.8 - A CONTRATADA concorda que a CONTRATANTE, na qualidade de geradora da
programagdo em RNCP/TV objeto deste contrato, ndo sera responsabilizada, solidaria ou
subsidiariamente, por qualquer pagamento, indenizagdo, encargos trabalhistas e
previdenciarios, ou qualquer outro encargo que possa ser exigido em decorréncia de toda e
qualquer obrigacdo assumida pela CONTRATADA para realizagio dos seus programas,
excecdo feita aquelas expressamente pactuadas com a CONTRATANTE.

9.9 - Cabera exclusivamente 8 CONTRATANTE a geréncia dos recursos por ela captados. E
garantidlo 8 CONTRATADA o acesso as contas ¢ aos documentos comprobatorios da
captagdo e da aplicacdo de tais recursos.

Pardgrafo primeiro: As emissoras integrantes da RNCP/TV, em conformidade com o
disposto no paragrafo tnico do artigo 45 da Norma Regulamentadora da RNCP/TV, podero
designar ou credenciar entidade gestora para recebimento e repasses de apoio cultural e outras
receitas operacionais tratadas nesta clausula.

Pardgrafo segundo: Fica a critério da CONTRATANTE efetuar qualquer alteragdo na
quantidade de intervalos/interprogramas por hora de programagdo normal, desde que o faga
informando a CONTRATADA com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas.

Pariagrafo terceiro: A utilizagdo pela CONTRATANTE do espago reservado a
CONTRATADA, para captagdo de apoio/aportes, ocorrera por meio de acordo entre as
partes, hipdtese em que cabera como repasse o que for ajustado entre as partes.

Parigrafo quarto: Para garantir o seu espago na forma avengada, a CONTRATADA se
obriga, responsabilizando-se, pelo corte do sinal da CONTRATANTE, para veiculagdo de
aportes ou de programagdo proprios. Caso haja vazamento indevido do sinal, a
CONTRATANTE se exime de qualquer responsabilidade, seja solidaria ou
subsidiariamente, devendo ser excluida de qualquer responsabilidade legal, contratual ou
extracontratual.

CLAUSULA DECIMA - DA CAPTACAO E REPASSES RELATIVOS AOS
PROGRAMAS DA CONTRATANTE USADOS EM ESPACOS LOCAIS.

10.1 — Para efeito de captagéo e repasse, os programas da CONTRATANTE incorporados a
Grade de Programagdo da CONTRATADA, fora das horas correspondentes a opgdo
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transmissdo simultdnea RNCP/TV, conforme mencionado na Clausula Quarta, serdo
enquadrados em acordo especifico entre as partes.

10.2 - Havera espago para encaixe de patrocinio local, desde que submetido a verificacdo da
CONTRATANTE.

10.3 - Para remunerar a intermediagio da captagio de apoio cultural e mensagens
institucionais vale o disposto nos Artigos 39 e 40 do regramento da RNCP/TV, significando,
tanto num caso como no outro, o repasse a emissora intermediadora de 20% (vinte por cento)
dos recursos liquidos auferidos.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA FISCALIZACAO E DAS PENALIDADES

11.1 - A CONTRATANTE fiscalizard, por meio de representante por ela designado, a
execucdo das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA neste contrato.

11.2 - Caso a CONTRATADA n#o promova de imediato a corre¢io ou apresente as devidas
Justificativas, as irregularidades ou falhas constatadas na execugdo deste contrato,
formalmente comunicadas pela CONTRATANTE, sujeitar-se-4, em decorréncia da omissdo,
do cumprimento irregular ou descumprimento de qualquer clausula contratual, as seguintes
sangdes:

a) adverténcia por escrito.

b) suspensio parcial ou total dos beneficios, apoios convencionados e repasses de
valores.

¢) rescisdo contratual.
11.2.1 - No caso do item anterior, a CONTRATADA teré o prazo de 30 (trinta) dias,
contados de sua notificagdo, para regularizar a situagio ou apresentar justificativa solicitando

a prorrogago do prazo, o que serd avaliado pela CONTRATANTE.

11.3 - As penalidades descritas no item 11.2 desta clausula poderdo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, a critério da CONTRATANTE.

11.4 - A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, tnica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugio do que ora ¢ acordado.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESCISAO

12.1 - O presente instrumento contratual podera ser rescindido quando da ocorréncia do

descumprimento das disposi¢des da Norma Regulamentadora da Rede Nacional de
Comunicagdo Piblica — RNCP/TV, aprovada pela deliberagio COADM n° 017/2009, pelos

motivos previstos nos art. 77, 78 e 79, todos da Lei n° 8.666/93 ou nas outras condicdes i

discriminadas neste contrato.
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12.2 - Esgotada a aplicagfio das penalidades previstas nas alineas “a” e “b” da subclausula
11.2 e persistindo as irregularidades ou falhas na execugdo do presente contrato, a
CONTRATANTE podera promover a rescisdo do mesmo.

12.3 - A aplicagdo de qualquer penalidade ndo impede que a CONTRATANTE rescinda
unilateralmente o instrumento contratual firmado, exclusivamente na hipotese de
descumprimento das condi¢des avengadas em qualquer uma das cldusulas ou itens constantes
deste instrumento, apdés a comunicagio formal 4 CONTRATADA da transgressio
evidenciada.

124 - A CONTRATADA deverd comunicar 3 CONTRATANTE, por escrito, qualquer
descumprimento das condi¢des avengadas, e esta terd o prazo de 30 (trinta) dias para
promover a corre¢do da impropriedade verificada. Exaurido o aludido prazo, ndo havendo
solicitagdo de prorrogagdo e ndo sendo sanada a impropriedade, a CONTRATADA, podera
suspender a execug¢do do objeto contratado, ou rescindir a presente avenca, notificando a
CONTRATANTE com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias.

12.5 - A rescisdo poderd ser amigével, por acordo entre as partes, ou por conveniéncia da
CONTRATANTE, mediante comunicagdo por escrito, com antecedéncia minima de 30
(trinta) dias.

12.6 - Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragio sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, todas previstas no contrato, bem como
os eventuais créditos referentes a cota de publicidade institucional, referente ao periodo em
que foi veiculado, e ndo foi objeto de suspensdo nos termos da alinea “b”, da subclausula
11.2.

12.7 - A rescisdo, por motivos previstos na Lei n® 8.666/93, ndo dard & CONTRATADA o
direito a indenizagdo a qualquer titulo, salvo quando ocorrer nos termos do art. 79, § 2° da
citada Lei, sem que haja culpa da CONTRATADA, situagio em que sera ressarcida dos
prejuizos regularmente comprovados que houver softido, tendo ainda assegurado os direitos
previstos nos incisos I a III do dispositivo legal em referéncia, bem como os pagamentos pela
execucdo do contrato até a data da rescisdio e que ndo foram objeto de suspensdo nos termos
da alinea "b", da subcl4usula 11.2

12.8 - A rescisdo, quando se der por culpa exclusiva da CONTRATADA e apos o devido

deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previbtas neste
ajuste, até a completa indenizagéio dos danos.

12.9 - Poderd ainda o presente ajuste ser rescindido de pleno direito, independente de

qualquer aviso, notificagéo ou interpelagéo judicial ou extrajudicial, na hipétese de extingio
ou dissolugdo de qualquer uma das partes.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS CONDICOES GERAIS
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13.1 - A CONTRATADA encaminhara 8 CONTRATANTE copia de qualquer ocorréncia,
seja ela notificagdo, intimagfo e/ou citagdo, imediatamente apds o seu recebimento, e a
informara das providencias adotadas quanto ao atendimento da determinag#o, nas condigdes e
prazos estabelecidos.

13.2 - O presente instrumento ndo estabelece qualquer vinculo societdrio nem caracteriza
qualquer associagdo com personalidade juridica entre as partes, que continuam mantendo sua
autonomia e independéncia.

13.3 - A autorizagdo e procedimentos de que tratam o presente CONTRATO ndo envolverdo
encargos de qualquer natureza, sejam pecunidrios, trabalhistas, sociais e previdenciarios, que
incidam ou venham a incidir direta ou indiretamente sobre o objeto desta avenga.

13.4 - A CONTRATADA devera encaminhar relatorio semestral a area Técnica de Rede da
CONTRATANTE, informando as condi¢des do sistema operacional da execugdo de
radiodifusdo autorizado.

13.5 - A CONTRATADA deverd encaminhar relatério semestral a Diretoria Geral da
CONTRATANTE informando sobre o contetido, condi¢des e caracteristicas da programagdo
local inserida na emissora.

13.6 - A CONTRATADA deverd permitir vistoria na estagdo geradora, por parte da
CONTRATANTE sempre que esta achar necessario.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA VIGENCIA

14.1 - A vigéncia do CONTRATO sera de 10 (dez) anos, a contar da data da sua assinatura,
podendo ser prorrogado nos limites e termos estabelecidos no inciso I, § 2°, art. 8° da Lei
11.652/08.

14.2 - A presente autorizag@o ¢ intransferivel, reservando-se a CONTRATANTE o direito de
revogéd-la a qualquer tempo, no caso de descumprimento das condigdes e finalidades que a
justificaram.

14.3 - No caso da revogag@o da autorizagdo, por descumprimento das condigdes estabelecidas
no presente instrumento, a CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA o“especifico
motivo e a data da extingdo das obrigagdes decorrentes deste instrumento. /

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA PUBLICACAO

15.1 - A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato resumido do presente
contrato no Didrio Oficial da Unido - D.O.U., dando cumprimento ao que determina o
pardgrafo Unico do art. 61 da Lei n°® 8.666, de 1993.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO FORO

16.1 - As partes elegem o Foro da Justi¢a Federal - Se¢fo Judiciaria de Brasilia/DF, para
dirimir as questdes decorrentes deste contrato, com rentincia expressa de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.

SCRN 502, BI. B, n° 80, Ed. Marilda Figueiredo - CEP 70720-502 | SCRN 702/3 BI. B, Ed. Radiobra!
Caixa Postal 08840 | Telefone: (61) 3327-4300
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Empresa Brasil IS
de Comunicacao PUUR

CONTRATO: EBC/SUREDE - N° 027/2010
PROCESSO N° 0149/2009/EBC

E assim, por estarem justas e contratadas sobre as cldusulas e condi¢des aqui pactuadas,
firmam o presente em 03 (trés) vias de igual teor e forma, na presenca de 02 (duas)
testemunhas, para que produza seus efeitos legais e juridicos.

Brasilia, [0 de  JUNHD  de2010.

EMPRESA BRASIL DE COMUNICACAO S.A. - EBC

ROMULO SOARES POLARI
Reitor

TESTEMUNHAS:

1 2) >
Nome: @’ﬁ; Nome:%//é//‘%/?/
RG: HH g o P RG: Ab76£ 87

CPF:  938R.GCYL W - CPF: O52.406. 975 £ 2

SCRN 502, BI. B, n° 80, Ed. Marilda Figueiredo - CEP 70720-502 | SCRN 702/3 BI. B, Ed. Radiobras - CEP 70720-640 | Brasilia -DF
Caixa Postal 08840 | Telefone: (61) 3327-4300
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1. APRESENTACAO

0 presente relatério apresenta as agdes e atividades desenvolvidas pela
TV UFPB/Agéncia de Noticias no periodo de fevereiro de 2009 a novembro de
2012. Nesse periodo anos, esses setores passaram por um vigoroso processo de
expansio e desenvolvimento de suas atividades, com expressiva melhoria de
qualidade na sua infraestrutura.

Em 2012, a TV UFPB entrou em canal aberto 43, numa parceria com a
EBC (Empresa Brasil de Comunicagde).

2. ATV UFPB: nplantacdo do canal aberto

No ano de 2004 a TV UFPB entrou em canal fechado em parceria com o
Canal Futura. A partir de 2010 passou a retransmitir a TV Brasil mediante contrato
celebrado entre a UFPB e a EBC {Empresa Brasil de Comunicagdo) no canal 22,
antes Big TV hoje NET. Para instalar o seu sistema de transmisso do canal aberto
a TV UFPB fez parceria com o INSS. No momento em que se iniciavan os contatos
para a formulagio de uma minuta de convénio o prédio do INSS 1o centro da
cidade, situado & Rua Bardo de Abiahi, entrou numa reforma geral das suas
instalacbes fisicas, j4 anteriormente licitada, atingindo inclusive a 4rea de
cobertura onde se instalaria mais tarde o sistema da TV UFPB. () Acordo de
Cooperacdo Técnica Administrativa e Educacional com o INSS foi assinade tendo
como contrapartida da TV UFPB a produgio de interprogramas televisivos de
prestacdo de servigos.

Os equipamentos referentes ao sistema de transmissdo (transmissor,
antena, link de microondas e acessérios) foi cedido, mediante contrato, pela EBC
para a TV UFPB (ver lista de equipamentos anexa).

A TV UFPB coube a responsabilidade de adequar a sala do prédio na

cobertura do INSS para instalar o sistema de transmissde, compreendendo a
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aquisi¢do e instalagdo de ar-condicionados, aquisicdo de 01(um) nobreak de _ Kva
para manter em funcionamento o sistema.

No campus [ da UFPB, em JoZo Pessoa, foi construido o prédio para
abrigar as instalagdes da TV UFPB/LDML Cabe ressaltar que o projeto foi
elaborado pela gestdo anterior da TV UFPB e executado na gestdo subseqiiente.

Ainda no campus I, foi montada a torre para a instalagio de antena e o
link de microondas, permitindo, assim, levar a programacéo local para o sistema
que estd instalado no prédio do INSS e de 14 para a casa do telespectador.

A liberaciio da drea da cobertura pela empresa responsavel pela
reforma geral do INSS somente ocorreu em 2012. A TV UFPB entrou em maio
de 2012 no ar em canal aberto para testes. Em novembro de 2012, a TV UFPB
lanceu a sua programacio local e colocou no ar os primeiros programas no
inicio de dezembro.

2.1 TV UFPB no canal fechado

O funcionamento da transmissdo da TV UFPB em canal fechado se deu
na gestdo anterior a 2009, com colaboragio fundamental do Lavid (Laboratério de
Aplicagdo de Video Digital). Esse laboratério desenvolveu o software usado para a
transmissdo da TV pelo canal 22 da Big TV, hoje NET. O sinal é gerado no controle
mestre da TV UFPB e segue pela rede de computadores da Universidade até o
Lavid. L4 o sinal passa por ouiro equipamento que transmite esse sinal via fibra
Gtica para a NET, onde o sinal é colocado no ar. A instabilidade da energia ne
campus I provocou a safda da TV no ar.

i Além da aquisicio de gerador, a solugdo ideal apresentada pelo

professor Carlos Hacks, um dos pesquisadores que atuou na implantacio pelo
Lavid do canal fechado da TV UFPB, foi a instalagio de uma fibra otica entre a TV
UFPB e a NET. Atualmente, a fibra vem da NET até o Lavid. Essa sugestdo foi dadaa
época do funcionamento apenas ne canal fechado. Com a implantacdo do canal
aberto a proposta é . Esses equipamentos se encontram em fase de
aquisi¢io.

2.2 Canal digital

Foram feitas, no periodo de 2009-2012, gestdes com a EBC para a aquisi¢fio do
canal digital da TV UFPB. Foram prestadas as informagdes solicitadas pela EBC
para o mapeamento de transmissdo constituida pela Rede Pablica de Televisdo, da
gua! faz parte a TV UFPB, quando da retomada do projeto do Operador Nacional da
Rede Piblica que integrara os sinais das TVs viabilizando a migragiio do padrio
analégico para o digital, num processo que integrard as capitais e cidades. Na
pratica, ele vai ensejar mais qualidade nas misses, aumento de cobertura,redugao

de custos e infraestrutura para a realizacdo de servigos interativos. Cabe ressaltar
que a TV UFPB participou da fase de testes da producio dos videos interativos

191



para beneficidrios do Bolsa Familia, coordenado pela EBC e langado em Jodo
Pessoa em dezembro de 2012, numa parceria com outras universidades publicas
do pais e a TV Camara de jodo Pessoa.

Quanto ao canal digital para a TV UFPB a EBC informou que a solicitagdo foi feita.
Cabe agora elaboragdo de plano para a implantacio e aquisicdo de equipamentos
visando a transmissio digital.

3.EQUIPAMENTOS ADQUIRIDOS NA GESTAO 2009-2012:

Nessa fase de expansdo para o canal aberto, a TV UFPB pass.ou por um
grande processo de reestruturagdo e modernizacio da sua infraestrutura. As a¢es
basicas se orientaram no quesito infraestrutura pela aquisicdo de equipamentos de
captagio, edigo e exibicdo em HD, tais como cameras, ilhas de edicio e 0 centrole
mestre. A lista completa dos equipamentos compde 0 anexo 2 deste relatorio.

Dos equipamentos adquiridos pela TV UFPB cabe ressaltar

3.1 Controle Master

0Os equipamentos de exibicdo do controle master ja s&o em tecnologia
digital e se encontram instalados no prédio novo da TV UFPB. Assim como o
mobiliario compreendendo mesas, bancadas, cadeiras e persianas das salas de
redagdo, produgio, criacéo e todo o primeiro andar do prédio, a exce¢iio da sala do
swichter que aguarda a chegada dos novos equipamentos ja empenhados.

3.2Estidio de TV

Para o estidio de televisdo e central técnica j& foram empenhadds pelo entdo
Reitor Rémulo Polari R$ 881.000,00 em equipamentos. Na semara de 16 de
outubro de 2012 a empresa que vai instalar os equipamentos fez a vistoria nas
instalagdes da TV UFPB. Entre as providéncias que a UFPB precisa toraar para que
a empresa possa instalar os equipamentos estdo:

a) Projeto e Instalagbes da parte elétrica {incluindo cathas de audio e video)
b) Grid de Huminagdo + elétrica do grid (ver ponto 3.3)

¢) Revestimento Actstico (ja tem nota de empenho)

d) No-Break (est4 sendo dimensionado pela Prefeitura Universitaria)

¢) Ar-condicionado (em processo de aquisicio)

f) Projeto e instalagao de cabeamento estruturado de rede e telefonia (parte de
rede a ser orientada pelos Engenheiros da AD-Digital).
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3.3 Grid de lluminagdo

Em 2012, foi encaminhado pedide de abertura de pregio & (omissdo de
Licitagdo da Prefeitura da UFPB. Nesse tempo de espera de abertura de pregao
Jocalizamos outro pregio, no. 70/2011, este realizado pela Unipampa. com ata de
registro de preco e gue atende a demanda da TV no que diz respeito ac grid. A PRA
fez solicitacio de adesio ao pregdo da Unipampa A empresa respondeu
positivamente quanto ao fornecimento do material. Ja a Unipampa, até o presente,
nio respondeu 2 solicitagdo da UFPB. Novo pedido de realizacdo de pregio foi
encaminhado 3 Reitoria.

4. EXPANSAO DAS INSTALAGOES FiSICAS

4.1 Construgio do Prédio TV UFPB
Novas instalacdes da TV UFPB e do LDMI (Laberatério de
Desenvolvimento de Material Instrucional) foram inauguradas em 2012. O projeto
foi elaborado e licitado pela gestdo anterior a 2009 e executado pela gestdo
seguinte. O novo prédio abriga, além das salas do LDMI, os setores de produgao,
redacio, criagdo, almoxarifado, arguivo, ilhas de edicdio, central técmca, scwther,
camarins e estadio.

4.2 Reforma geral no prédio antigo e construcdo de espaco

fisico para a Radio Universitaria:

Durante a gestio 2009-2012 foi elaborado e licitado o projeto para a
reforma e ampliagdo dos espagos do antigo Pélo Multimidia (hoje NPCA), que inclui
a TV UFPB, a Agéncia de Noticias e a Radio Universitaria. O projeto prevé também a
reforma dos espacos da Editora Universitdria e do Nudoc. O projeto estd
contemplado na concorréncia pablica 001/2012, Lote 01, no valor de R$
986.123,24, publicada na pagina da Prefeitura Universitaria (ver edital no anexo
3).

4.3Radio Universitaria

5. PRODUCAO DE CONTEUDO: programacio local

Em novembro de 2012, a TV UFPB inaugurou em solenidade o
prédio para abrigar as suas instalacdes. E promoveu o langamento da sua
programagdo local. Em 3 de dezembro de 2012 a emissora passou a gerar os
programas locais que ja vinham sendo produzidos:

1)} De Portas Abertas (projeto vencedor do Proext 2011)
2} Controle Cidad&o

3} Previdéncia e Vocé

4) Othar

5) Entremeios

6) Lletra Lidica
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7) Grandes Pensadores.

5.1 Outros programas e interprogramas:
Documentarios:

8) Radegundis Feitosa (concluido e langado em DVD}, premiado em
2012 como melhor documentéario pela Associacfio Paraibana de Cinemn:y;

9) Rio [aguaribe (em fase de finalizacio)
10) Olhar da Coxia {em fase de edigdo).
Programas:

11) Ciéncia Aberta - projeto vencedor do Proext 2002 (Programa de
Extens#o), produc¢do de uma série de 10 programas.

12) Mov Social -
Interprogramas:
13} Contagdo de historias.

A proposta de grade de programagio, acompanhada de sinopse, dias e
horarios de exibigdo, compbe o anexo 4 deste relatorio,

5.2 Cenarios dos programas:

J4 se encontram nas dependéncias da TV UFPB o mobiliaric e estrutura
de painéis dos programas em estiidio. Veja quadro abaixo:

Descri¢io do
PROGRAMA mobiliarie/painel 1 p.cyrsos
Situa-
can .
- 03 {trés)
poltronas
em
estrutura de Proveniente
madeiras, s do acordo
80cm de de
altura, 63 Todo | cooperacdio
cm de asse| como TEE.
Controle Cidaddo largura, | mobiliari | Pelo acorlo,
(Programa em parceria com o Tribunal de estofamento oe es:ies
Contas do Estado) revestido; | painet ja mév 2is
-Televisor | estdo na serdo
LCD de 32” | TV UFPB | incorporeado
- Painel 5 ag
estruturado patrimd o
de metalon e da " y.
adesivo em
alta
definigdo.
- 03 (trés) | Aguarda | Proveniente
Férum ldeias Poltronas| n-doa sde
em fibra | entrega | recursos da |
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sintética pela Ur
sem brago; ¢ empresa
_Painele | fornecer
adesivoe. | dora que
j4& dispde
da nota
de
empenh
o
Painel/adesi
v
Adquiric
(g | B T
poltronas mobilidri | pp
Mov Social - Painel e o s€ Se
. encontra .
adesivo. na TV media
UFPB acordt
couperai
I Recursos
De Portas Abertas obtidos d

Proext 20

5.3 Produgio de contetide visando 3 transmissdo em canal digital

No periodo da gestdo 2009-2012, a TV UFPB participou de experiéncias ‘
de produgdo de videos interativos, em parceria com o Lavid (Laboratério de

Aplicagio de Video Digital) da UFPB, com as seguintes produgdes:

1) XPTA-LAB

2) Aplicativos interativos para cinco edi¢Bes do programa De Portas

Abertas

B

tos
elo
ov
AJal
nte
de
do.

3) JCollab - plataforma para a producio de telejornalismo

4) Videos interativos para o0s beneficidrios do Programa Bolsa

Familia.

5.4 Produciio Independente

Também nesse perfodo de 2009-2012 houve atuagdo do NPD

(Niicleo de Produgie Independente), fruto de convénio com o Ministério da
Cultura. Os equipamentos adquiridos mediante o convénioFNC 039/2006 foram
utilizados para a realizagdo de documentarios de curta e longa-metragem:

atendendo aos pradutores independentes da Paraiba. Por meio dc processo no.
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23074.033000,/10-09 foi solicitado em 2010 o registro interno dos equipamentos
(ver lista dos equipamentos no anexo 5 deste relatério).

6. GESTAO DE PESSOAS
6.1 Quadro de Pessoal (servidores técnicos)

Dos 42 servidores lotados na TV UFPB, 04 (quatro} foram
removides para outros cexitros da UFPB, passando em dezembiro de 2012 0
quadro de profissionais lotados na TV UFPB a totalizar 38 servidores. Desse
total de 38 servidores lotados na TV UFPB, 02 (dois) estdo temporariamente
a disposicdo de éfgﬁos judicidries; 01 [um) em processo de liberagao
temporaria para a Prefeitura de Jodo Pessoa e 01 {um) ocupa a Ascom da
Reitoria da UFPB. Veja quadro a seguir:

SERVIDORES DA TV UFPB

NOME

ADEGILSON CORREIA GOMES

ANDREW ANDERSON CHARGAS CAMARA

ANTONIO MARCUS ALVES DE SOUZA Solicita liberag3o pura assumir a
Secretaria de Cormunicacio
PMJP
ARTHUR FERNANDES ANDRADE LINS Recém aprovado em concurso

para professor no curso de
Cinema da UFPB

CLOVIS DA COSTA BEZERRA
CARLOS FREDERICO BOUNFIGLIO Recém aprovado em concurso
DOWLING para professor no curso de

Cinema da UFPB

DANIELLE HUEBRA DE SOUZA

DIOLINDA MADRILENA FEITOSA SILVA Remeovida para o Centro de
Informatica/UUFPB
FABIANO DE MACEDO DINIZ
HALEY ARTHUR CORREIA LIMA
GUIMARAES
IVAN FRANCISCO DG NASCIMENTO
1ZAIAS FERREIRA LUCAS Removido para Diregio do
CCTA/UFPB
JOSE ANTONIO ASSUNCAQ
JOSE NEWTON SOUSA FILHO
KATIA CELYANE FARIAS DA SILVA
MARIA ALICE DE CARVALHO CORREIA A disposigiio do Tribunal de
Justica/ PB

MARINA PESSOA GOMES DE OLIVEIRA

MONICA MARIA BRANDAQO DA SILVA

NIUTILDES BATISTA PEREIRA

PAULQO DA COSTA LAGES FILHO Coordenador Técnicoda TV
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UFPB

PAULO CESAR GOMES CABRAL

Coordenador de Produgéo da TV
UFPB

PATRICIO ALVES MIRANDA DA ROCHA

RIVALDO VIRGINIO CABRAL JUNIOR

ROSA DALVA CABRAL DE AGUIAR

A disposigéo do Tribunal
Regional do T+abalho

TANIA MARIA CORREIA BRAGA

Coordenadora de Gestﬁp de
Pessoas da TV UFPI3/AGENCIA

VAGNER CESARINO DE SOUZA

VALERIA DE FATIMA VIEIRA DE LIMA

VALESKA PICADO SCHULZE

WALDELIO PINHEIRO PO NASCIMENTO
JUNIOR

Coordenador de Programagéio da
TV UFP3

WELDER F. DA SILYA TORRES

SHEILA MARIA COSTA CAMARA

Total: 31 servidores

Desse total de 31 servidores 02
(dois) profissionais foram
removidos para outros Centros da
UFPB.

SERVIDORES LOTADOS NA TV UFPB QUE ATUAM NA AGENCIA DE

NOTICIAS

ANTONIO MARCUS ALVES * s Editor da Agéncia ¢ "ambém atua
na TV UFPB, ja tem seu nome
mencionado na lista do quadro dos
servidores da emissora.

FERNANDO CALDEIRA e  Assumiu a Ascom da
Reitoria/UFPB

FRANCISCO DE ASSIS COSTA
FILHO

MARIA CRISTINA DIAS DA SILVA

MARIA JANDIRA DE MENDONCA
SANTOS

Editora da Agéncia

MARCOS DA PAZ FIGUEIREDO

OSVALDO TRAVASSOS SARINHO

WELLINGTON ALEXANDRE DE
FARIAS

Totak: 7 servidores

* O servidor Antbnio Marcus Alves ja

foi contabilizado no quadro da TV
UFPB.
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SERVIDORES LOTADOS NA TV UFPB QUE ATUAM NO NUDOC

JOAO BATISTA GOMES DA SILVA
JOSE GERALDING GOMES FILHO
RENATO ALVES DO NASCIMENTO e Removido para o curso de Cinema
do CCTA
TERESINHA FERREIRA BATISTA s Removida para o Campus 1i da
UFPB
Total: 4 servidores : Dos 04 (quatro) 02(dois) foram
removidos para outros Centros da
UFPB. :

6.1.1Concurso Piblico e novas contratacées

As fungGes contratadas no perfodo de 2009-2012 para « TV UFPB:
Diretor de Programa (01}, Diretor de Imagem (01), Diretor de lluminagio {02),
Figurinista (01), Diretor de Artes Cénicas (02). Concurso ja realizado, = guardando
contratagdo: Redator (01}, Operador de CAmera (01).

Vagas provenientes de aposentadorias de servidores e ainda nao
repostas para a TV UFPB/Agéncias de Noticias: 1) Sebastifio Werneck Barreto da
Stlva Fitho 2) Evandro Nébrega 3) Niutildes Batista (técnico de laboratorio), este
servidor mudeu, mediante novo concurso, de nivel técnico para funcio de nivel
superior, gerando a vaga de nivel técnico.

i fhg v

g.iTVZ{:‘C}.';);)a'{;tagéo
Académica: 04 servidores realizaram e conclufram no perioco de 2009
a 2012 cursos de pés-graduacédo (nivel Mestrado) em areas de TV Digital, Letras,

Artes Visuais e Comunicacio.

Cursos temporérios: a) Curso de 3 DS Max (Animagio) b: Curse de
Capacitacio em Midias Digitais. Além desses cursos, os servidores participaram
dos cursos gerais oferecidos pela UFPB, tais como Informitica, Gestio de Pessoas,

Portugués Instrumental e Endomarketing.

6.2 Quadro de Estagidrios
Nesse periodo de 2009 a 2011 passaram pela TV UFPB

cerca de 300 (trezentos) estudantes, entre estagidrios, bolsistas de extensio,
voluntdrios, e alunos que desenvolveram atividades vinculadas a disciplinas.
Atualmente, estdo em vigor os contratos dos bolsistas abaixo-relacionados:

ESTAGIARIOS BOLSISTAS DA TV UFPB

Amanda Ferreira Brodes Fovim [Frmepitos | lombinle o, dus
Anne Karoliny Silva do Nascimento  *  * ’

Anne Karine Teixeira Nunes

;fp,[-cﬂ )7’4/7‘/(4:\/\/9 T f[~ 3’7&"5‘“€ / ﬂfﬁ i:-"'v..//»-& v § =%
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Felipe Matheus

Luis Henrique de Sousa da Silva
Victor Rubens Aires da Silva
Wanderson Rosendo da Silva

7. EVENTOS PROMOVIDOS PELA TV UFPB

¢ Encontro da Rede Nordeste de TVs Publicas associadas a EBC
(2009)

e Férum Paraibano de TVs Pablicas (outubro de 2009);

e Férum Latino-americano de TV Digital (fevereiro de 2012), em
parceria com o Lavid;

s Palestra com o presidente do Férum pela Democratizagdo da
Comunicagéo (2012), Celso Schrder;

e Lancamento dos Anais do Férum Paraibano de TVs Publicas (2012);

¢ Seminario de Midias Digitais (2011), em parceria com a TV Cabeo

Branco.

» Pré-lancamento do documentirio Radegundis Feitosa (2011).

e Solenidade de langamento da Programacgdo da TV UFPE em canal
aberto (novembro 2012).

7.1 Participacido em eventos
o Conferéncia Estadual de Comunicagio, em Jodo Pessoa (2009);
s Conferéncia Nacional de Comunicacfo, em Brasilia (2009);
= _Encontros da ABTU - Associagio Brasileira de TVs Universitdrias, (
{dezembro 2011). '
'eridores e dire¢io da TV UFPB no Encontro da

Rede Nordeste de Televisdo Piblica, realizado em Jodo Pessoa
(2009)

Participagédo no Encontro da Rede Nordeste de Televis&o Pablica em
Natal-RN (maio de 2012) - -
Participagﬁo no Encontre da Rede Nordeste de Televisio Publica

em Teresina-Pl (novembro de 2012)

o Semana pela Democratizacdo da Comunicacéo.

‘:w do Comité de Rede Publica de Televisdo ~ -
Rio de Janeiro (2010}

¢ "1 Encontro de Comité de Rede Publica de Televisdo - Brasilia
(2011) ‘

e [l Encontro do Comité de Rede Piiblica de Televisdo - Brasilia (abril
de 2012);




e 1V Encontro do comité de Rede Publica de Televisdo - Brasilia
(dezembro de 2012).

7.2 Representacdes da TV UFPB junto a entidades e instituicoes
1) Representacdo no Conselho Fiscal da ABTU

2) Coordenagdo da Rede Nordeste de Rede Piblica

3) Representagdo regional no Comité Executive da EBC

8. CONVENIOS J’:&ﬁ;% }?Ngjo fovannos AL 003

8.1 Acordos de cooperagdo e contratos

1) Contrato celebrado com a Empresa Brasil de Comunicagéo de no.
EBC/Subrede 027/2010 para operagdo do canal aberto 43 e integracio i Rede
Nacional de Comunicagio Publica;

2) Termo de cessdo de uso de bens méveis celebrado com a EBC no.
002/2010/EBC para a cesséo de equipamentos do sistema de transmissdo do canal
aberto 43;

3) Acordo de Cooperagdo Técnica Administrativa e Educavional de no.
060/2011 celebrado com o INSS para cessdo do espago fisico para iastalagdo do
sistema de transmissdo e produgio de programas televisivos; Primeiro Termo
Aditivo em andamento;

4) Convénio celebrado com o TCE para produgdo de programas
televisivos, com Primeiro Termo Aditivo datado de 5 de novembro de 2012, com
prorrogacdo por mais seis meses;

5) Convénio de Cooperagiio Técnica Administrativa e Educacional de no.
008/2012 com o CAAP (Centro de Atividades Populares} para a producdo de
programas televisivos.

8.2 Minutas em andamento

1) Contrato de Produgdo Jornalistica com a EBC, processo no.
23074.014159/10-71.

2} TAL - Televisdo da América Latina, processo no. 23074.002335/11-
85.

8.3 Novas parcerias

Instituices, entidades e organizagdes nao-governamentais que
demonstraram interesse e mantiveram contatos iniciais com a TV UFPB para
parceria com a TV UFPE:
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1) Novo Olhar - PUC-SP
2) TVT - TV dos Trabalhadores S4o Bernardo-SP
3) FIESP/SESI
4) Sindicato dos jJornalistas da Paraiba
5) Prefeitura de Jodo Pessoa —mkjw(‘v"- . / furencs
6) Consulado da Venezuela
7) Diretoria da Sociedade Cultural Posse Nova Repiblica — Dol b Ohoere
8) ANID - Associagdo Nacional de Inclusgo Digital ‘— & 0E - Fogarvil
9) Curso de Arte Midia da UFCG
/o) 77*5' Juct &

9.0utras A¢des Implementadas

1) Criagdo das redes sociais da UFPB e da TV UFPB (facebook, twitter e
canal no youtube); ‘

2) Reformulagdo do portal da UFPB; 7/ ("helses Vor "‘)

3) Criagdo e produgdo do Informativo UFPB, com tiragem de 10 mil -
exemplares;

4} Elaboragio do Guia do Calouro: impresso e online, em parceria com a
Pro-reitoria de Graduagio e Editora Universitaria;

5) Produgdo diaria de matérias jornalisticas sobre a UFPB paia publicacio
na Agéncia de Noticias;

6) Regulamentagido da TV UFPB;

7) Participagio na Criagde do NPCA - Nicleo de Produgio em
Comunicagdo e Artes, vinculado ao CCTA (Centro de Comunicagdo,
Turismo e Artes.

10. PROJETOS EM ANDAMENTO:

Ao longo desse periodo de 2009 a 2012, visivelmente pode se perceber o
avango na infraestrutura de setores como a TV UFPB e a Agéncia de Noticias.
Evidente que o projeto precisa ter continuidade, de modo a consolidar a
implanta¢do do canal aberto da TV UFPB e partir para novos desafios, como a
implementagao do canal digital. Evidente que em meio a esse crescimento ainda ha
acBes a serem consolidadas e que necessitam de seguimento. Nessa fase final de
elaboracio deste relatério lembramos algumas delas:

1) Aquisicdo de gerador e nobreak do estiidio da TV,
poténcia dimensionada pela Prefeitura Universitaria para o :
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estidio (discutir com a Reitoria sobre a aquisicdo desse
gerador esté entre 60 e 70 mil);

2) Aquisicdo do Grid de Iuminaciio do estidio da TV -
pedido ji encaminhado;

3) Internet do prédio nove (precisa concluir o projeto de
cabeamento para o prédio novo TV UFPB/LDMIL O NTI
elaborou um projeto de 1égica para 10 G);

4) Aquisicio e instalagio de ar-condicionados no estidio de
TV e ilhas de edigio no prédio novo. (seis);

5) Instalagdo de grades no prédio novo e aplicagdc de
revestimento aciistico no estidio (servigos j4 empenhades,
respectivamente niimeros de empenho e 800632);

6) Instalagiio do Conselho de Programag¢io da TV UFPB,
conforme determina a resolugio de regulamentagiio da TV;

7) Implantacio do_canal digital da TV UFPE e prosseguimento FRED % DN

———"36 pedido de concessio da Ridio %ﬂ:ersitﬁﬁa; YiVRLLDO
55 Jugpr o
8) Plano de midia para divulgacio da programacgio da TV

UFPB;

9) Continuidade dos projetos das parcerias ja firmadas e
estabelecimento de novas;

10) Junto as instincias competentes da UFPB executar a
reforma e ampliagdo do espago fisico do NPCA, de modo a
abrigar (projeto j4 licitado);

11)Junto as instincias competentes da UFPB buscar a
implantagio de gratificacdes para as fungbes de
coordenacio, como definidas nas resolugbes 21 e 22/2012
do Consuni.

12) Aquisicdo de pesseal para complementar o quadro de
profissionais da TV UFPB. Ver quadro a seguir:

FUNCOES NECESSARIAS PARA COMPLEMENTAR

© QUADRO TECNICO -

QTDE | QTDE N
Ideal | Existente FUNCAO

03 01 CAMERAMAN

01 00 CABO MAN

01 00 OPERADOR DE MICROFONE

02 00 AUXILIAR DE ESTUDIO

01 01 DIRETOR DE IMAGEM

01 00 OPERADOR DEVT

01 01 OPERADOR DE AUDIC
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08 01 00 QPERADOR DE CARACTERES
09 01 0z ILUMINADOR
10 01 00 AUXILIAR DE ILUMINACAO
11 01 00 OPERADOR DE TELEPRONTER
TOTAL 14 05
13) Obs.: quantidade por turno de 06 horas de trabalho .
14) CENTRAL DE EXIBICAQO E CENTRAL TECNICA
QTDE QTDE x
ORDEM | \pEAL | Existente FUNCAO
01 04 03 OPERADOR DE MESA MASTER
02 04 00 OPERADOR DE SISTEMAS
03 01 00 FOLGISTA DO MASTER
04 01 00 FOLGISTA DO SISTEMA
TOTAL 10 03
15) Obs.: carga de 06 horas de trabalho ~ )
16) ILHAS DE EDICAO E AUDIO
QTDE QTDE %
ORDEM IDEAL | Existente FUNCAO _
01 03 01 EDITOR DE IMAGENS
02 01 00 FINALIZADOR DE EDICAO
03 01 0o EDITOR DE AUDIO
04 01 00 VIDEOGRFISTA
TOTAL 06 01
17} Obs.:.quantidade por turno de 06 horas de trabalho
18)
19) UNIDADE MOVEL
QTDE QTDE P
ORDEM | \pEAL | Existente FUNEAo -
01 02 01 CINEGRAFISTA
: 02 02 00 AUXILIAR DE CINEGRAFISTA
03 02 00 MOTORISTA
P TOTAL | 06 01
L 20) Obs.: quantidade por turno de 06 horas de trabalho
21}
22) TECNICOS DE MANUTE“I\E;&_U
QTDE QTDE %
ORDEM IDEAL | Existente FUNCAO
01 01 00 ELETRICISTA
02 01 00 AUXILIAR DE ELETRICISTA
03 01 00 TECNICO EM ELETRONICA
TOTAL 03 00

23) Obs.: quantidade por turno de 06 horas de trabalho

T s
SRR

e
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ANEXO P — Acordo de Cooperacao Tecnico-Administrativa e Educacional n® 060/2011

Celebram a UFPB e 0 INSS para instalacdo de antena e transmissor da TV UFPB na sede do
INSS e a producdo pela TV UFPB de interprogramas sobre servicos oferecidos pelo INSS

SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
PRO-REITORIA DE PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO

Processo N2 23074.020010/10-11

ACORDO DE COOPERACAO TECNICO -
ADMINISTRATIVA E EDUCACIONAL N®
060/2011, QUE ENTRE SI CELEBRAM A
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA-
UFPB E O INSTITUTO NACIONAL DO

e SEGURO SOCIAL- INSS, NA FORMA
ABAIXO INDICADA

A Universidade Federal da Paraiba, Instituicdo Autarquica Federal de Educagéo
Superior, vinculada ao Ministério da Educagéo, criada pela Lei n? 1.366, de 02 de
dezembro de 1955, federalizada pela Lei n® 3.835, de 13 de dezembro de 1960,
doravante denominada simplesmente UFPB, com sede na Cidade Universitaria, em Joao
Pessoa, Estado da Paraiba, inscrita no CNPJ/MF sob o n? 24.098.477/0001-10,
representada neste ato pelo seu Magnifico Reitor, Professor ROMULO SOARES
POLARI, brasileiro, casado, portador da Cédula de Identidade RG N2 127.607 — 22 via
IPT/PB, inscrito no CPF/MF sob o n® 003.406.424-91, residente e domiciliado em Joao
Pessoa - PB, infra-asssinado, nomeado através de Decreto, de 29 de outubro de 2008,
publicado no DOU n® 211, de 30/10/2008, e o Instituto Nacional do Seguro Social,
Autarquia Federal vinculada ao Ministério da Previdéncia Social, criado na forma da
autorizagéo legislativa contida no art. 14 da Lei n® 8.029, de 12 de abril de 1990, pelo
Decreto n® 99.350, de 27 de junho de 1990 e reestruturado conforme determinagao
contida no art. 11, paragrafo Unico, da Lei n® 8.422, de 13 de maio de 1992, pelo Decreto
n® 6.934, de 11 de agosto de 2009, inscrito no CNPJ/MF sob n2 29.979.036/0162-25,
doravante denominado simplesmente INSS, através de sua Geréncia Executiva em Jodo

Pessoa - PB, com sede, atual e provisoriamente, na Avenida Epitacio Pessoa, n® 494,
Torre, Jodo Pessoa, Estado da Paraiba, neste ato representado pelo seu Gerente

; rA



Executivo, Sr. JOAQUIM JOSE DA SILVA NETO, brasileiro, casado, portador da Cédula
de Identidade RG n® 1690087, expedida por SSP/PB, e do CPF/MF n2 071.278.473-04,
residente e domiciliado em Jodo Pessoa - PB, infra-asssinado, designado pela
Portaria/MPS/GM n2 142, de 30/03/2010, publicada no DOU n® 61, de 31/03/2010, com
base nas atribuicdes que Ihe foram delegadas no inciso X do Regimento Interno do INSS,
aprovado pela PT/MPS n® 296, de 09/11/2009, tendo em vista o que consta no Processo
n® 35172.000259/2011-24, RESOLVEM celebrar o presente Acordo de Cooperacao,
sujeitando-se os participes as disposicdes contidas, no que couber, na Lei n® 8.666, de
21 de junho de 1993, alterada pela Lei 8.883, de 08 de junho de 1994, e suas
alteragbes posteriores e, ainda, na Legislacdo Complementar, inclusive na Portaria
Interministerial n® 127, de 29/05/2008, mediante as clausulas e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente Acordo tem por objeto estabelecer a cooperagao técnico-
administrativa e educacional mediante a conjugacéo de esforgos dos participes, com
vistas a execucéo de série de interprogramas para a TV UFPB, no intuito de apresentar
as atividades do INSS, divulgar os servigos e direitos do cidaddo, bem como incluir
atividades e assuntos de interesse publico na sua pauta de programagcao.

Paragrafo Unico - Para a consecugéo do objeto previsto neste Instrumento, o INSS
autoriza a UFPB, desde ja, a utilizar parte de imével de sua propriedade, citado na
Clausula Terceira, Il, alinea “a” do presente acordo, para a instalagado dos equipamentos
constantes no Plano de Trabalho parte integrante deste Instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - DO ADITAMENTO

Este Instrumento podera ser aditado, mediante assentimento das partes, por meio
de termos aditivos, sendo licita a inclusdo de novas clausulas e condigoes, vedada, no
entanto, a alteracéo da natureza do seu objeto.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGAGOES DOS PARTICIPES

| - DA UFPB através do Pélo Multimidia:
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a) Produzir e editar interprogramas televisivos acerca de assuntos de interesse
institucional do INSS, com duragao de dois minutos, veiculando-os diariamente
na TV UFPB, sem qualquer 6nus financeiro para o INSS.

b) conceder ao INSS, quando solicitado, espago superior a 2 (dois) minutos
corridos na grade de programagao semanal da TVUFPB, se necessario,
mediante prévia autorizagao do Conselho de Programagao para veiculagéo de
programas, com pauta voltada para assuntos de interesse publico. Nessa
hipétese, as despesas com edigdo e produgéo correréo a conta do INSS.

Y

c) custear as despesas relativas a instalagdo, manutengdo e operagdo da
estacéo de transmissédo e climatizacdo, bem como as tarifas que venham a
incidir nas despesas de agua, energia e telefone, relativas ao funcionamento
da estacgao de transmissao.

d) custear as despesas relativas ao servico de manutengdo do sistema de
transmisséo, de climatizagéo e demais equipamentos, bem como os salarios
e encargos dos servidores e o pagamento de prestadores de servico,
necessarios ao funcionamento do transmissor.

e) acompanhar e fiscalizar o cumprimento das normas de conteldo dos
programas, em conformidade com o que estd estabelecido pelo Contrato
EBC/SUREDE 027/2010, Normas da RNCP e Regimento Interno do Conselho
de Programagcéo do Canal 43E.

Il - DO INSS:

a) Disponibilizar & UFPB, gratuitamente, a utilizagdo de area medindo 9,00 m2,
localizada na casa de maquina (cobertura) do prédio de sua propriedade,
situado na Rua Barao do Abiai, n® 73, Centro, em Jodo Pessoa - PB, para
abrigar o transmissor, bem como espago na laje do referido prédio, para
instalagéo da antena do Canal 43E, isentando a UFPB de qualquer pagamento
monetario pelo uso destes espagos.

b) permitir o livre acesso de servidores da UFPB, devidamente identificados, a
sala onde se encontra o transmissor, e ao espaco onde se localiza a antena,

para vistoria técnica, sempre que necessario.
3
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c) colaborar com a UFPB quanto ao atendimento de quaisquer exigéncias
técnicas e legais necessarias a pretendida execucéao dos servigos objeto deste
Instrumento.

d) disponibilizar, quando de seu interesse, a sua equipe da area de Comunicagéao
Social da Geréncia Executiva do INSS em Joao Pessoa/PB, para colaborar na
co-producéo da série de interprogramas televisivos.

CLAUSULA QUARTA - DA INEXISTENCIA DE VINCULOS

A atuacéo e/a utilizagdo de pessoal da UFPB, necessério a execugéo do objeto
deste Acordo, ndo configurard vinculo empregaticio nem funcional com o INSS, nem
gerara qualquer tipo de obrigagdo trabalhista, previdenciaria ou de qualquer outra
natureza para o INSS.

Paragrafo Unico - Os servidores de ambas as Instituigoes que celebram este instrumento
ndo perderdo, em nenhum momento de sua execugao, a vinculagdo com a pessoa
juridica de origem.

CLAUSULA QUINTA- DOS BENS MATERIAIS

Os equipamentos e outros bens materiais, estabelecidos no Anexo |, que é parte
integrante deste instrumento, séo de propriedade exclusiva da UFPB, e serdo registrados
através de placas de identificagdo de registro do patriménio da UFPB antes de sua
instalagao.

Paragrafo Primeiro — Apenas as benfeitorias necessarias realizadas na area destinada a
instalagédo dos equipamentos de transmissao integrar-se-4o obrigatoriamente ao imovel,
cabendo a UFPB indenizar o INSS por eventuais danos decorrentes da retirada de
benfeitorias Uteis e voluptuarias.

Paragrafo Segundo — O INSS se exime da responsabilidade por quaisquer danos
causados aos equipamentos da UFPB a que ndo tenha dado causa, inclusive se
decorrentes de evento criminoso. //&




CLAUSULA SEXTA - DA COORDENAGAO

Para a consecucgao do objeto previsto neste Instrumento, os participes indicarao
coordenadores, que se responsabilizarao pela coordenagdo da execugao e
acompanhamento dos trabalhos definidos na Clausula Terceira do presente acordo. A
UFPB, através de sua Administragao Superior, designa como Coordenadora a Professora
SANDRA REGINA MOURA, Matricula SIAPE de n® 1125675, lotada no Departamento de
Comunicagéo — do Centro de Ciéncias Humanas Letras e Artes, e, na sua auséncia,
respondera um Professor(a) designado pela Administracdo Superior da UFPB para
coordenar todas as agdes relacionadas ao fiel cumprimento deste Instrumento.

CLAUSULA SETIMA - DOS CUSTOS FINANCEIROS DAS INSTALACOES

Os custos financeiros relativos as instalacoes dos equipamentos e demais bens
necessarios a perfeita execugéo do presente acordo, inclusive a eventual aquisicao de
materiais, bem como a eventual contratacdo de terceiros, seja pessoa fisica ou juridica,
serdo de responsabilidade da UFPB, nao se responsabilizando o INSS por nenhum 6nus
financeiro, tampouco por quaisquer tributos, encargos legais, contribuicoes sociais e
previdenciarias, direitos e encargos trabalhistas, ou outros de natureza equivalente ou
analoga, que possam decorrer da instalacdo dos referidos equipamentos.

Paragrafo Primeiro - Na execugédo do presente Acordo ndo haverad transferéncia ou

repasse de recursos financeiros de qualquer natureza entre as Instituicdes participes.

Paragrafo Segundo - As acdes decorrentes deste ajuste que, eventualmente, acarretem
transferéncia ou cesséo de recursos serdo viabilizadas mediante instrumento apropriado,
observada a legislacéo pertinente, devendo tal instrumento ser, necessariamente,
submetido a prévia andlise e aprovagao por parte da Consultoria Juridica da Procuradoria
Federal Especializada do INSS em Joédo Pessoa - PB.

CLAUSULA OITAVA - DO CUMPRIMENTO DO OBJETO

O presente Instrumento deverd ser executado em estrita observancia as
Clausulas avengadas e as normas pertinentes, respondendo cada um dos participes pela
consequéncia de sua inexecugéo total ou parcial, ficando vedada qualquer alteracéo de
seu objeto ora pactuado.

A
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Paragrafo Unico - DAS NORMAS APLICAVEIS - Aplica-se a este acordo a Lei n® 8.666,
de 21 de junho de 1993, os preceitos de Direito Publico e demais normas pertinentes, no
que couber, especialmente aos casos omissos, e, supletivamente, os Principios da Teoria
Geral dos Instrumentos e as disposicdes de Direito Privado.

CLAUSULA NONA - DA FISCALIZAGAO

A execugdo deste Instrumento serd acompanhada e fiscalizada por
representantes da UFPB e do INSS, especialmente designados, nos termos do disposto
no art. 67 da Lei n® 8.666/93, para registrar as ocorréncias e determinar medidas para
seu correto cumprimento.

CLAUSULA DECIMA - DA ACAO PROMOCIONAL E DIVULGAGAO

Em qualquer agao promocional e/ou divulgacao relacionada com o objeto do
presente Acordo, serd obrigatoriamente destacada a participacdo da UFPB/Pélo
Multimidia e do INSS, comprometendo-se os participes a darem ampla divulgagéao desta
parceria, fazendo 0 mesmo em relacéo aos resultados dos trabalhos desenvolvidos.

Paragrafo Unico — A publicidade, por qualquer meio de comunicagao, dos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal ou de autoridade ou servidores
publicos, na forma do estipulado na paragrafo primeiro do art. 37 da Constituicao Federal.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICAGAO

A UFPB providenciara como condi¢ao de eficacia, a publicacdo do extrato deste
Acordo no Diario Oficial da Unido, nos termos do paragrafo tnico do art. 61 da Lei n®
8.666/93, devendo o INSS providenciar a publicagéo do extrato do mesmo no seu Boletim
Interno.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO DISTRATO, DA RESILICAO UNILATERAL E DA
RESCISAO.

E facultado aos participes promover o distrato deste acordo, a qualquer tempo,
por mituo consentimento, ou a resiligao unilateral, pela iniciativa de qualquer das partes,
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mediante notificacdo por escrito a outra parte, com antecedéncia minima de 12 (doze)

meses.

Paragrafo Primeiro - Este acordo sera rescindido de pleno direito, independente de
instrumento de sua formalizagdo, no caso de descumprimento de qualquer uma de suas
clausulas e condicoes (salvo justificativa aceita pela outra parte), desde que haja
comunicagdo ao outro participe com antecedéncia minima de 12 (doze) meses, e sem
prejuizo das atividades em andamento, ficando isentas as partes de qualquer indenizagao
ou Onus pela rescisao do ajuste.

Paragrafo Segundo - Este acordo sera rescindido, ainda, de pleno direito, a qualquer
tempo, em razdo da superveniéncia de impedimento legal que o torne formal ou
materialmente inexequivel e/ou em razdo de interesse publico, de alta relevancia e amplo
conhecimento, que devera ser justificado e determinado.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA EFICACIA E DA VIGENCIA

Este instrumento tera eficacia imediata e terd vigéncia de 4 (quatro) anos, a
contar da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado e/ou alterado por mutuo
consentimento das partes, mediante lavratura de termo aditivo, com a devida justificativa.

CLAUSUSLA DECIMA QUARTA - DAS ALTERAGOES

O presente Acordo poderd, a qualquer tempo de sua vigéncia, sofrer alteragoes
objetivando modificar as situacdes criadas, desde que razdes de natureza legal, formal,
regulamentar ou técnica assim o aconselhem, preservando-se de qualquer alteragcdo o
objeto expresso na Clausula Primeira e observando-se o disposto na Clausula Segunda,
ambas do presente instrumento.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO FORO

Para dirimir possiveis duvidas ou controvérsias decorrentes deste acordo, fica
estabelecida a obrigatoriedade de solugado administrativa que, se nao obtida direta e
amigavelmente entre os participes, devera contar com a participagdo da Céamara de
Conciliagao e Arbitragem da Administracao Federal — CCAF, a qual podera ser instaurada
por qualquer dos participes, nos termos legislagédo em vigor.
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E, por estarem justas e acordadas, assinam as partes este Instrumento, em 04
(quatro) vias, de igual teor e forma, para um s6 efeito legal, na presenca das testemunhas

abaixo, que igualmente o assinam.

Jodo Pessoa - PB, 0.3 ded/ . \\Nude 2011

ROMULO SOARES POLARI JOAQUIM J@SE DA SILVA NETO
Reitor da UFPB Gerente Executivo do INSS/PB

Testemunhas:

a) Mﬂﬁ% Mo wr H%.ggﬂ, QoY _yq

MF/CIC
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SERVIGO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
PRO-REITORIA DE PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO
COORDENAGAO DE CONVENIOS

PLANO DE TRABALHO

PROJETO:
“Instalagdo de Transmissor e Antena do Canal 43, TV UFPB,

com vista a operacionalizagdo do Acordo de Cooperagédo
Técnico-Administrativa e Educacional N° 060/2011”.

PARTICIPES:

Universidade Federal da Paraiba
Instituto Nacional de Seguro Social

JOAO PESSOA-PB
2011
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SERVIGO PUBLICO FEDERAL )
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
PRO-REITORIA DE PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO

PLANO DE TRABALHO

I-DADOS CADASTRAIS
Orgéo/Entidade Proponente C.N.P.J.
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA 24.098.477.0001/10
Endereco
Campus | da Cidade Universitaria
Cidade UF CEP DDD/Telefone EA
Jodao Pessoa Paraiba 58051-900 (83) 3216-7200 Federal
Conta Corrente Banco Agéncia Praca do Pagamento
Nome do Responsavel CPF
Rémulo Soares Polari 003.406.424-91
Cl/Orgao Expedidor | Cargo Fungao Matricula
127.607 - ITP/PB Reitor Professor 337.771
Endereco CEP
Cidade Universitaria — Jodo Pessoa - Paraiba 58.051.900
Il - PARTICIPE
Nome CNPJ/CPF E.A
INSTITUTO NACIONAL DE SEGURO SOCIAL 29.979.036/0162-25| Federal
Endereco
Avenida Epitacio Pessoa, n° 494, Torre.
Cidade UF CEP DDD/Telefone E.A
Jodo Pessoa Paraiba 58.040-000 (83) Federal

Nome do Responsavel

Joaquim José da Silva Neto

CPF

071.278.473-04
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Cl/Orgéao Expedidor |Cargo Funcao Matricula
1690087 - SSP/PB | Gerente Executivo

Enderego CEP
Avenida Epitacio Pessoa, n° 494, Torre. 58.040-000

Il - DESCRIGAO DO PROJETO

Titulo do Projeto Periodo da Execugdo |

i Inicio Término
“Instalacdo e Manutencdo de Transmissor da Antena do
Canal 43, TV UFPB, com vista & operacionalizagao do 2011 2015
Acordo de Cooperacdo Técnico-Administrativa e
Educacional n° 060/2011”

Justificativa da Proposi¢&do:

A Universidade Federal da Paraiba, mediante o contrato de 027/2010,que celebrou com a
Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), obteve autorizagdo com vista a operagéo dos
servicos de radiodifusdo no estado da Paraiba. Para tanto necessita para o seu
funcionamento de instalagao do sistema de transmissao do canal de Televisao (43). Diante
do Acordado foi apresentado pelos técnicos da EBC Projeto Basico de locagdo para
instalagao de retransmissao de Televisao, considerando os aspectos técnicos apresentado :

a)Posicao do local de instalacdo em relagdo a drea urbana da localidade, em que se
considera que o ponto de instalagao deve, sempre que possivel, estar préximo & area central
da localidade;

b) altitude do local de instalacdo e altitude do centro de irradiagdo das antenas sao
recomendados pontos que possibilitem a instalagéo das antenas com alturas mais elevadas,
considerando a altura da antena, a altitude do local de instalagéo mais a altura possivel para
instalagdo da antena em torres e/ou prédios de modo a possibilitarem cobertura mais
uniforme da localidade;

¢) Infraestrutura necesséria para a instalacdo dos equipamentos de transmissao e de
recepgao de satélite;

d) condigdes fisicas do abrigo e torres passiveis de locagdo, onde devem ser destacados os
seguintes aspectos e pontos: espago em torre para instalagdo de cada tipo/modelo de
antena e para passagem do cabo; sala para abrigar o transmissor, equipamentos de
recepgao, de teletria e de controle de energia, ou area para instalagao de contéiner; area
para implantagdo de antenas parabdlicas para recepcédo de satélite; conjunto de
equipamentos de condicionadores de ar, quando se tratar de espago em sala;

seguranca do local;

e) caracteristicas do fornecimento de energia elétrica no local e aterramento: as
caracteristicas de distribuicdo de energia no local de instalagao, tais como tenséo da rede,

disponibilidade de energia elétrica e disponibilidade de compartiihamento gerador de

2

y

&
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energia.

A localizagéo do espaco fisico do INSS, em Joé&o Pessoa, na rua Bardo do Abiai, oferece,
segundo parecer dos técnicos da EBC, requisitos necessarios para a instalagéo da estacao
transmissora na cidade de Joao Pessoa, considerando que a localidade permite cobertura
adequada da area urbana de Jodo Pessoa e de cidades vizinhas; sob o ponto de vista da
infraestrutura e instalagdes elétricas para instalagao do equipamentos de transmissao, a
reforma que esta sendo feita no prédio possibilitard atender as necessidades; além disso,
ainda que ndo possua por ora torre metdlica para instalagdo da antena, existe uma
tubulagéo em condicdes de instalar a antena até que seja construida uma torre; por se tratar
de prédio de 6rgao publico, com vigilancia 24h, e que a area para instalagao da estacao
transmissora esta situada no topo do prédio, o local oferece seguranga adequada ao
patrimonio.

E importante ressaltar que a TV UFPB, disponibilizara espago na sua grade de programacéo

para o INSS, para divulgagdo de seus servicos voltados para a populagédo em Geral de
interesse publico.
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IV - CRONOGRAMA DA EXECUGAO

Meta | Etapalfase EtapalEspecificacao IlIJ‘:ilgaTo:)FJ::mct? Inliaz‘ijgalg:?m
REFORMA DA SALA QUE ABRIGARA EQUIPAMENTOS DE TRANSMISSAO
1 1.1 Pintura da Sala m? 9
1.2 Melhoria do Piso m? 36,20 Jul | Ago
1.3 Elaboragéo e execucéo do Projeto Und 01
Elétrico ;
INSTALACAO DE EQUIPAMENTOS
241 Instalacdo de Ar condicionado Und. 02 Jul | Ago
2 22 Instalacéo do transmissor Und 01 Jul | Ago
23 Instalacéo de Antena Und 01 Jul | Ago
2.4 Instalagao do NOBREAK Und 01 Jul | Ago
PRODUGAO E EDIGAO DOS INTERPROGRAMAS TELEVISIVOS DO INSS/TV-
UFPB
3 3.1 Roteiro Dvs 2011 | 2015
3.2 Gravacao Dvs 2011 | 2015
3.3 Edicdo Dvs 2011 | 2015
34 Exibicao Dvs 2011 | 2015
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V - DECLARAGAO
Na qualidade de representante legal do proponente, declaro, para fins de prova
junto ao Instituto Nacional do Seguro Social, para os efeitos e sob as penas da lei, que

inexiste qualquer débito em mora ou situagéo de inadimpléncia de recursos oriundos de
dotagdes consignadas nos orcamentos da Uniao, na forma deste plano de trabalho.

Pede deferimento

Vo
4
Joao Pessoa,b.»\ de / \L/./ 2011

Romulo Soares Polari
Reitor

VI - APROVAGAO

Aprovado.

Jodo Pessoa, ])Q de

de 2011

Joaquim J@&é da Silva Neto
Gerente Executivo do INSS
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VIl - MATERIAL APORTADO PELA UFPB/EBC

1 |Sistema irradiante paraa TV
Brasil em Jodo Pessoa / PB,
canal 43, analégico, em UHF, a ) A
ser instalado em local a ser MTSL8UA | Mectrdnica | 1 1457710 Hepalt dsacatts
confirmado pela EBC, com da EBC
acessorios e cabo coaxial com
acessorios.

2 | Conectores EIA3.1/8" e i Depois de aceite
adaptadores caso necessario. REI0I0GR | Mdcrhiin | 2 s da EBC

3 | Abragadeiras completas para o
cabo de 3.1/8”, em ago . Depois de aceite
galvanizado a fogo e borracha Mi2245 Ll L Ll . da EBC
interna.

4 |Kits de aterramento para DS IR
protecdo do cabo coaxial de MT KAT 3 Mectrénica | 2 N/A

1 da EBC
3.1/8".

5 | Calha Tipo Esteira em ago 1 Depois de aceite
galvanizado a fogo. MT FX 320 Mectronica 1 N/A da EBC

6 | Desidratador / compressor
automatico com filtro especial Depois de aceite
para pressurizac3o do cabo PMT200B81315 Andrew 1 10WDTX0000834 da EBC
coaxial.

7 | Cabo coaxial de 3.1/8”, Dessld !
impedancia de 50 Ohms, com HCA 3.1/8" RFS 100 N/A GROISAEACRILe

b : da EBC
dielétrico de espuma.

8 | Carga fantasma de, no minimo, Brnoi :
15 kW para sistema de MT CRX 15.000 | Mectrénica | 1 1462010 epojs.ceaceile
televisdo analdgico. da EBC

9 | Chave coaxial motorizada com X .
posicdes: Antena, Carga 60.000 Dielectric 3 30436494 Depois de acelte
Fantasma, Transmissor. da EBC

10 | Conexdes entre o cabo coaxial, . .
as linhas rigidas, a chave -X- Mectrénica | 1 N/A Bepals e aihtts
coaxial, carga e transmissor. da EBC

11 | Medidor de poténcia de 15 kW . .
par linha de transmisso de BPMEA4AU BIRD 1 101201373 | Depols deaceite
3.1/8”, tipo BIRD. da EBC

—
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Diério Oficial da Unido - segio 3

ISSN 1677-7069 77

com fomecimento de 01 (“"2 veiculo de lnnspme tipo motocicleta”.
Fundamento Legal: Lei alteragdes. Valor Total:
RSSSX I3966 Fonte: 112000000 - ZOIINEKDBJI Data de Assinatura:

(SICON - 06/07/2011)
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
EXTRATO DE ACORDO DE COOPERAGAO TECNICA (%)

10-11- Fspécle ‘Técnico-
: UNI ADE FEDERAL
CNPJIMFlob n°24.098. 477[0!»] Iole';FTNS

ARA
TITUTO NAC\ONALDOS SOCIAL inscrito no-
" 29.979. 036’0]62 25 Ohjew Cooperldn

ser vinculado na TgBUFPB bem como a Insulw de Equipamentos d de

cnico-Administrativa e Educacional . Vigéncia:

Ide]ulhodezollnlode uho 2015.- Data da Assinatura: | dejulho de

2011; Signatiios: pela U B, ROMULO SO, , Reitor da
Universidade Fe Paraiba, CPF/MF, n® 003.406.424-91, e
SSo (‘mtnleEuculwo‘JOAQUlMlOSﬁDASILVANEI'DCPF

n071.278.473-04

(‘)Rewbhcadopurlersddo mDOUn |Z7 de 5 de julho de 2011, Se-
3, pég 76, com incorregdo no ongil

PREFEITURA UNIVERSITARIA CAMPUS 1
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N* 8022011

Processo:23074,
Sdnumsl uquduum

Admuumlm 3

Nimero do Contrato: 63/2010. N'Pmo&e 00087412011 PU. Comnlm

: UNIVERSIDADE FEDERAL DA P/ A -CNP.
017326580001 50. Contratado : S G INCORPORACAOCONSTRUCAO
E -PLANFJAMENTO LTDA. Objeto: Allu‘lf a clausula quinta do con-
execuglio dos servigos por

trato primitivo para se prorrogar o ruo
% p )dnu,-p-mrde aoalzonemmm

mais 60 (Sessen
decisdo fica prorrogado o periodo de vigencia, tambem, por 60 (Sessenta)
dias. Fundamento ch;l LEI8.666/93. Data de Assinatura: 20/04/2011.

(SICON - 06/07/2011) 153065-15230-2011NEO000O |
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N 69/2011

8/2009. N° Processo: 001170/2011 PU. Contra-
e: UNI ERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA -CNPJ Contratado:
o1 732658000| 50, Contratado : S G INCORPORACAO CONSTRUCAO
E -PLANEJAMENTO LTDA. Objeto: Alterar a clausula Decima do con-
trato primitivo, para se acrescer ao seu valor a quantia de RS 65.004,80
(Sessenta e cinco mil, quatro reias e oitenta centavos), wnforme plml,n
;SmI;;/ZOFm"w I: LEI 8.666/93. Data de

imero do Contrato: |

(SICON - 06/07/2011) 153065-15230-2011NE00D0O1

RESULTADO DE JULGAMENTO
CONCO! NCIA N° 222010

O presidente da CPL/PU toma lico o resultado da Concor-
réncia Publica 02/2011. Foram consi as seguintes em-

as: 3 Novo Século LTDA com o vn.lot de
. n Construgdes LTDA com o valor de RS
15.878,42; Comweﬁu LTDA com o valor de RS
%3(!1 é’#'ﬁt‘); Lote 04: Canswwn LTDA com valor RS

168.871.¢

ROBERTO RIBEIRO AZEVEDO CRUZ
(SIDEC - 06/07/2011) 153065-15231-201 INE000001
CENTRO DE CIENCIAS AGRARIAS

AVISO DE LICITACAO
PREGAO N 32011

Oh jeto: Preglo Eletrénica - Aquisi¢do de Material de Consumo - M:

ntologico. Total de Itens Licitados: 00060 . Edital: 07/011‘20)1 dc
OShJO 45 11h30 ¢ de 13h as 16h30 . ENDERECO Centro de Ciéncias
Agrarias da UFPB Umvmn‘noﬂ - AREIA - PB . Entre, pda

apartir
das Propostas: 19/07/20” s 10h01 snlgwwwmpnmgovbr
DIAIL SANTOS
Diretor

(SIDEC - 06/07/2011) 153073-15231-201 INE000008

RESULTADO DE JULGAMENTO
PREGAO N° 172011
‘Oram vence da Atg de SRP as empresas:0
SEM.EADOR COM.DE PR(g‘m A‘(’J‘I’i‘{)nPECUANOS LTD,'\"P ME e
MAGNO SUETONE FERREIRA DA SILVA.

DIJAIL SANTOS
Diretor

(SIDEC - 06/07/2011) 153073-15231-201 INE0O00O8

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
EXTRATO DO CONTRATO N. 162/11

Pmectw 23075.085200/2011-17

Conl e: Secretaria de Estado da Justica e da Cidadania - SEJU -
CNPJ 40 245,920/0001-94 [Contrato 5.002/2011 - Protocolo

ll 039. 93$~9ISFJU]

Universidade Federal do Parand - UFPR - CNPJ

75 095, 679/000]-49

Objeto: Prestacdo de servigos técnicos es| gu:uhndos de planejamento

e exem;lo de processo :eleuvo sxmph cado para o provimento de

150 cargos em comissdo de Asse Esubeleclmento Penal, sim-
bologia DAS-5, da Defensoria Publlcl do Esudo do Parani - SEJU
Valor: RS 43.000,00 (quarenta e trés mil r

: A partir da data de assinatura l(é (03) trés meses apds a
entrega dos Iménos finais.

Data de assinatura: 17 de junho de 2011,

Assina peh SEJU: Maria Tereza Uille Gomes - Secretdria de Estado
idadania ¢ Josiane Fruet Bettini Lupion - Chefe da
Defmom Pﬂbllu EPR.

Assina pela UFPR: Zaki Akel Sobrinho - Reitor.

EXTRATO DO CONTRATO N°. 161/11

Processo: 23075.064161/2011-16

Contratante: Rede Nacional de Ensino e Pesquisa - RNP - CNPJ

03.508.097/0001-36

Contratada: Fundagdo da Universidade Fedeﬂl do hnn‘l'-zU.rT: 0 De-
da Ciéncia, da da Cultura PAR -

CNPJ 75.350.188/0001-95

Interveniente Executora: Universidade Federal do Parand - UFPR -

CNPJ 75.095.679/0001-49. S

Objeto: Desenvolvimento de puu: das pesquisas d:m prol de e'xec\u;lo

do projem. Ce idades
dmenvolvnmcnto de aplicagdes (CIA)2.
Vllor RS JIE 192,00 (trezentos e dezoito mil e cento ¢ noventa ¢

igéncia: 06/04/2011 a 06/04/2013,
Data de assinatura: 06 de abril de 2011.
Assina_pela RNP: Mircia Regina de Souza - Gerente de Admi-

nistragio.
Assinam pela FUNPAR: Pedro José Steiner Neto - Diretor Supe-
nmmoenle. Anténio Felipe Paulino de Figueiredo Wouk - Diretor de

Programas. .
Assina pela UFPR: Zaki Akel Sobrinho - Reitor.
EXTRATO DE COOPERACAO N, 52/11

Processo: 23075. 062330/201I~Bl
Participes:Universi
Biotecnologia - BIET.
Objetivo; Estabelecer acordos especificos entre os pamcxps, com
vmuiefeﬂv?amrqmu.noc a de informagdes, elaboragio d
ifica de viabilizar agdes conjuntas que
“das atingidas,

0 do Parang; Instituto Brasileiro de

Assina pela UFPR: Zaki Ake
de“m pelo BIET: Mauricio Beltrdo Frl.leﬂl - Dlretor Superinten-
nte

EXTRATO DE TERMO ADITIVO N* 122011

Niimero do Contrato: 73/2011. N® Processo: 030949/2010-46. Con-
tratante: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA -CNPJ Con-
tratado: 78350188000195. Contratado : FUNDACAO DA UNIVER-
SIDADE FEDERAL -DO PARANA PARA O DESEN. Objeto: Al-
terar a alinea 2.1 da clausula segunda - das obrigagdes da contratante.
Fundamento Legal: Lei 8666/93 Data de Assinatura: 30/06/2011.

(SICON - 06/07/2011) 153079-15232-2011NE900966
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N° 12010

Nmnuo do Contrato: 343/2009. N° Processo: 053882/2008-01. Con-

: UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA -CNPJ Con-

mudo 78350188000195. Contrs ACAO DA UNIVER-

DADE FEDERAL DO PARANA PARA O DESEN. Objeto: Al-

terar a cléusula quarta - do prego e da forma Fundamento Legal:
8666/93 Data de Aumn\ﬂ lJ/ImOlO

(SICON - 06/07/2011) 153079-15232-201 INE900966

RESULTADO DE JULGAMENTO
TOMADA DE PRECOS N* 152011

Slgrouu vencedora do certame a empresa ACS Building,

execugdo de obra de reforma dos servigos de radiologia e epi-
demmlogl do Hospital de Clinicas, no valor de RS 421.630,33 (qua-
trocentos e vinte um mil, seiscentos e trinta reais e frinta e trés
centavos).

PAULO SERGIO LOPES DOS SANTOS
Membro da Comissiio

(SIDEC - 06/07/2011) 153808-15232-2011NE800425

PRO-REITORIA DE ADMINISTRACAO
PORTARIA N* 66, DE 8 DE JUNHO DE 2010

O Pro-Reitor de Administraglio da Universidade Federal do

Parand, no uso das atribuigdes que Ihe sdo conferidas por delegacio
de wmpelenm do Magnifico Reitor;

iderando o qu: consta 1o pfmsso n

23075, o execucdo

11,
total da obra, decomreste da Fomada de Prego 43)” 2007-PCU/UFPR,
Cm:/;o 002/2008, bem como o disposto no Artigo 87 da Lei

A empresa eonlrlm‘h foi notificada na forma da Lei, ¢ esta
ndo lp!mnw\l defﬁ-. nso
%D IMETRICA ENGENHARIA DE
OBRAS LTDA, CN'PJ 00 0874 038/000!»43 com sede na Rua General
Carneiro, ll38 sala 01, Alto da Gléria - Curitiba Parand, CEP:
80.060-150, com fulero no

artigo 87 e seus parigrafos da Lei
8.4 666/93 0 que sej

gue:
Suspensdo mnporim do direito de licitar ¢ impedimento
de wmnnr com a Administragdo Publica, pelo periodo de até 24
meses, a partir da data da publicagdo em Didrio Oficial da Unido e
registro no SICAF.

2.Multa de 10% por ndo cumprimento do contrato sobre o
valor remanescente da obra, ou seja, RS 64.993,04 (Sessenta ¢ quatro
mil novecentos e noventa e trés reais e quatro centavos).

PAULO ROBERTO ROCHA KRUGER

PRO-REITORIA DE GESTAO DE PESSOAS
EDITAL N' 183, DE 5 DE JULHO DE 2011

Torno publico para conhecimento dos interessados, 0s nomes
dos candidatos lymvndos no concurso piiblico de provas e titulos, de
que trata o Edital n® 086/11-PROGEPE, publicado no D.O.U. de
04/04/2011, Segdo 3, mgmu 52 e 53, na carreira de Magistério
Supenor na Classe de Professor Adjunto I, em regime de trabalho de

Dedicagio Excluslvl, a seguir disciminado:

Deptmmemo Plunejam:nlo e Admlnlstﬂvﬁo Escolar
Area de Conheci izagdo ¢ Gestdo da Educagio

Processo n°. 23075 062298’10” 34

N.° Total de Vagas: 01 (uma)

LARYSSA MARTINS BORN
Pro-Reitora

EDITAL N* 184, DE § DE JULHO DE 2011

Tomopéblieopu-l imento dos i ltado d

concurso ico de provas e mlsdequemoﬁdnln"owllPRG

GB’E,publmldomDOU de 09/03/2011, Secdo 3, paginas 54 e 55, na

carreira de Magistério gmmmchmedehnfeawAmskmelmm

gime de trabalho de 20 (vinte) horas semanais, a seguir discriminado:
Set!rCléncslschSlllde

Area de Conhecimento: Endomn ia Pedidtrica
Processo n°. 23075,055461/2010-21
N Total de : 01 (uma)
Nao houve habilitados
LARYSSA MARTINS BORN
Pré-Restora
PRO-REITORIA DE PLANEJAMENTO, ORCAMENTO
E FINANCAS

EXTRATO DE DISPENSA DE LICITACAO N* 1252011

N° Processo: mssorzou -35 . O:mo Aquisigio de generos alimenticios
SR Qe ek ;

destinados Itens Licitados: 00002 . Fun-
damento Legal: Artigo 14 inciso rv dn Lei &ma lusnﬁcanva Aqui-
sicdo em: n:mlu necessidades da Unidade de Nutrigio ¢
Dietetica. nnﬁcdeDspuuannO‘leZﬂll DRAHEDAMARIAB
Diretora Geral do HC . Ratificago em 05/07/2011 .

AMARANTE .
PROFLUCIA REGINA ASSUM'PCAO MONTANHINI . Pro Reitora de
Plznmnmomum Financa. Valor: RS 5.360,00 . Contratada :IDA-
CIR ATTI COMERCIO DE CARNES. Valor: RS 5.360,00

(SIDEC - 06/07/2011) 153079-15232-201 1INE800425
EXTRATO DE DISPENSA DE LICITACAO N" 12892011

me 217521/20" =31 Obfela Matenal quimico Total de Itens Li-
citados: 0000! Artigo 24, inciso XXI, da Lei 8.666/93
. Justificati : laragio de Dispensa em 05/07/2011
HAMILTON COSTA JUNIOR . Pm itor Psq\nsa Pos-Graduagio Exer-
cmo Rmﬁﬂcln em 05/07/2011 . LUCIA REGINA A MONTANHINI .
itor Planejamento . Valor: RS 560,00 . Contratada :TEDIA BRAZIL
PRODUTOS PARA LABORATORIOS LTDA . Valor: RS 560,00

(SIDEC - 06/07/2011) 153079-15232-201 INE800094

Este documento pode ser
pelo codigo 0003201 1070700077

ficado no endereco eletronico hitp:/www.in.gov br/autenticidade html,

Documento assinado digitalmente conforme MP n* 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a
Ini

fraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - 1CP-Brasil.
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ANEXO Q - Resolugao n° 21/2012 do Consuni

Cria 0 Nucleo de Producao em Comunicacdo e Artes (NPCA)

SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CONSELHO UNIVERSITARIO

RESOLUCAO N° 21/2012
Cria o Ndacleo de Producdo em
Comunicacdo e Artes (NPCA),
vinculado ao Centro de Comunicacéo,
Turismo e Artes da UFPB, e aprova seu
regimento.

O Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, no uso das atribuicdes
que Ihe confere os incisos 111 e VIII do art. 25 do Estatuto da UFPB, e tendo em vista a
deliberacdo do plenario, adotada em reunido ordinaria, realizada em 08 de novembro de
2012 (Processo n° 23074.031998/12-05).

R E SOLVE:

Art. 1°. Fica criado o Nucleo de Producéo em Comunicacao e Artes (NPCA), vinculado ao
Centro de Comunicacdo, Turismo e Artes da UFPB.

Art. 2°. Fica aprovado o Regimento do Nucleo de Producdo em Comunicacdo e Artes
(NPCA) da UFPB, o qual integra, em anexo, a presente Resolucao.

Art. 3°. O § 1°do art. 1° da Resolucédo 43/2011 do CONSUNI passara a vigorar com a
seguinte redacao:

“§ 1°. Integram a estrutura administrativa do referido Centro os Departamentos de Artes
Cénicas (DAC), Artes Visuais (DAV), Comunicacdo e Turismo (DECOMTUR),
Educacdo Musical (DEM) e Musica (DM), transferidos da estrutura do CCHLA, por forca
da presente resolucdo, bem como o Nucleo de Producdo em Comunicacao e Artes
(NPCA)”.

Art. 4° Esta Resolucdo entra em vigor na data de sua publicacéo.
Art. 5° Revogam-se as disposi¢des em contrério.

Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, em 08 de
novembro de 2012.
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RAmulo Soares Polari
Presidente
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Anexo a Resolugdo n° 21/2012 do Conselho Universitario, que cria o Nucleo de Producéo
em Comunicacado e Artes (NPCA) e aprova 0 seu regimento.

REGIMENTO DO NUCLEO DE PRODUCAO EM COMUNICACAO E ARTES
(NPCA)

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1°. O Nucleo de Producdo em Comunicacédo e Artes (NPCA) é 6rgao suplementar da
UFPB, vinculado diretamente ao Centro de Comunicagédo, Turismo e Artes.

Art. 2°. O Nucleo de Produgdo em Comunicacgdo e Artes (NPCA) tem como objetivo
principal viabilizar, por meio de seus 6rgéos, as atividades de ensino, pesquisa e extenséo
voltadas a comunicagado social, turismo e artes no ambito da UFPB.

Paragrafo unico. Compete ao Ndcleo de Produgdo em Comunicagdo e Artes (NPCA),

dentre outras atribuicdes que vierem a lhe ser atribuidas:

I — produzir, co-produzir, distribuir e transmitir conteudos textuais, hipertextuais e
audiovisuais informativos, educativos, de natureza cultural, artistica, esportiva, recreativa,
cientifica e de demais assuntos de interesse publico que visem a promocdo da educacéao
em carater permanente;

I — priorizar a producdo de carater educativo, apoiando a educacdo formal e nao
formal, divulgando pesquisar cientificas e manifestacdes culturais, artisticas e desportivas;

Il — estimular a producdo, por meio de terceiros, de programas educativos,
informativos, cientificos, culturais, artisticos e de demais servigos de interesse publico,
incentivando a producéo independente na Paraiba;

IV — auxiliar outros setores da UFPB, nas atividades de ensino, pesquisa e extensao,
quando se tratar de pesquisas voltadas as novas formas de comunicagdo e tecnologia
multimidia;

\Y — distribuir materiais audiovisuais de cunho educativo para utilizacdo no meio
universitario e em todas as entidades dedicadas ao ensino;
VI  —organizar e administrar o acervo de sua producdo ou de terceiros a seu cargo, com

o fim de garantir a sua preservacao e reutilizacdo, além de construir, organizar, equipar,
manter ou formar arquivos, banco de dados, videotecas ou bibliotecas de acesso publico;

VIl - Colaborar com a comunicacao institucional da UFPB;

VIl — Criar mecanismos de formacéo e qualificacdo constantes para seus servidores; 1X
— Apoiar e fortalecer as iniciativas de difusdo da producéo audiovisual paraibana;

X — Representar a UFPB em canais publicos de veiculacdo e / ou 6rgaos e conselhos
ligados ao audiovisual, dos quais a universidade venha fazer parte;

Xl — participar na concepcao e gestdo de mecanismos modernos de suporte a pesquisa

cientifica, ao desenvolvimento tecnoldgico e a formacdo de capital humano para gerir,
desenvolver e operar produtos e processos inovadores em tecnologia da informacéo e
comunicacdo na Paraiba e no Brasil.

Art. 3°. Sdo drgdos Integrantes do Nucleo de Producdo em Comunicacao e Artes (NPCA):

| - TV Universitaria (TV UFPB), com sinal veiculado via transmissdo aberta, cabo e internet,
criada pela Resolugéo 03/2004 do CONSUNI;

I1- R&dio Universitéria;

Il - Unidade de Produgéo Audiovisual — UPA,;
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v - Agéncia de Noticias;
\ - Administragéo e Gestdo de Pessoas.

CAPITULO Il
DA ESTRUTURA ADMINISTRATIVA

Art. 4°, Compdem a estrutura administrativa do Ndcleo de Producdo em Comunicagdo e
Artes (NPCA):

| - Direcdo Geral;
Il - Diregdes dos Orgéos Suplementares, e; 111 - Coordenagdes Setoriais.

Secéo |
Da Diregdo Geral

Art. 5°. A Direcdo Geral, 6rgdo executivo do Ndcleo de Producdo em Comunicagado e Artes
(NPCA), seré exercida por um docente lotado no Centro de Comunicagéo, Turismo e Artes
da UFPB, com reconhecida atuacdo em Comunicacdo Social, eleito pelos professores,
técnicos administrativos e estudantes diretamente ligados ao CCTA, em processo eleitoral
com votacdo direta e secreta.

Paragrafo unico. O mandato do Diretor sera de 04 (quatro) anos, contados a partir de sua
posse, admitida uma reeleicdo para o periodo subsequente.

Art. 6°. Compete a Direcdo Geral:

I — Coordenar e supervisionar todas as atividades do Nucleo de Producdo em Comunicagéo
e Artes (NPCA);

Il — Executar, de forma eficaz, o orcamento anual do Ndcleo de Nucleo de Producdo em
Comunicacéo e Artes;

11 — Indicar e encaminhar para aprovacao no Conselho do CCTA os diretores dos
Orgaos Suplementares e, em concordancia com estes Gltimos, indicar os Coordenadores
Setoriais;

VI — Deliberar sobre o encaminhamento de projetos, de propostas de realizacao,
cooperac0es, parcerias e das demais acOes pertinentes ao processo de producao;

VII — Elaborar para aprovacdo no Conselho do CCTA:

a) O plano de trabalho anual,;

b) O relatério anual de atividades;

c) As propostas de convénios e contratos para prestacdo de servigos.

VIII - Representar o Nucleo de Producdo em Comunicacao e Artes (NPCA) junto aos
6rgaos e entidades do setor.

Art. 7°. O Diretor Geral é auxiliado em suas atividades pelos Diretores de Orgéos
Suplementares e pelos Coordenadores Setoriais.



Art. 8° O Ndcleo de Produgdo em Comunicacdo e Artes desenvolverd e executara projetos

académicos relacionados & comunicacdo e as artes, que poderdo ser:

| — Apresentados e realizados com recursos humanos, materiais e financeiros da UFPB e/ou
oriundos de projetos de pesquisa e extensdo gque possuam em seu escopo a destinacdo de
recursos voltados as atividades propostas;

I — De parcerias e colaboragbes com outros 6rgdos da UFPB, com apresentacdo das
devidas contrapartidas de material humano, tecnoldgico e / ou recursos financeiros;

i — Da realizacéo, pesquisa e desenvolvimento apresentados por professores e / ou alunos
da UFPB, desde que se mostre viavel tecnicamente e financeiramente;

v — De parcerias e colabora¢fes com outras instituices publicas, ou privadas, por meio
de convénios e com apresentacdo das devidas contrapartidas de material humano, tecnoldgico
e / ou recursos financeiros;

\ — De outras parcerias e colaboracgdes, ndo previstas, que visem a realizacao de producdes
que sejam de interesse da UFPB.

Art. 9°, Para a administracdo e execucdo dos programas, cada um destes sera considerado um
projeto unitario do Ndcleo de Producdo em Comunicacdo e Artes (NPCA), com recursos
humanos, materiais, tecnologicos e or¢camentos previstos, os qual sera analisado de acordo com
os critérios de viabilidade técnica, tecnoldgica, de pessoal, material e financeira, sempre com
base no interesse da UFPB e da sociedade paraibana.

Art. 10. As atividade do Nucleo de Producdo em Comunicacdo e Artes contardo com a
participacdo de estagiarios bolsistas e voluntarios, segundo os termos de bolsas e estagios
adotados pelo CCTA, sempre sob a orientacdo de um professor e a supervisdo da coordenacao
de estagios.

Art. 11. O Ndcleo de Producdo em Comunicacdo e Artes podera buscar financiamentos, apoios,
investimentos e outras formas de fomento com institui¢6es publicas e privadas.

Art. 12. O Ndcleo de Produgdo em Comunicacao e Artes poderd buscar parcerias com outras
unidades, centros, nucleos, grupos de trabalho e laboratérios da Universidade, a fim de realizar
acOes de interesse da UFPB.

Art. 13. Os recursos orcamentarios destinados ao Nucleo de Produgdo em Comunicacdo e Artes
deverdo estar previstos no orcamento geral da UFPB.

Art. 14. Os servidores lotados e em servico na TV Universitaria serdo automaticamente
removidos para o Centro de Comunicacéo, Turismo e Artes (CCTA).

CAPITULO I
Disposicdes finais
Art. 15. Este Regimento entra em vigor a partir da data de sua publicacéo.

Art. 16. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Conselho de Centro do CCTA.
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ANEXO R - Planta Arquitetdnica do novo préedio da TV UFPB
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ANEXO S - Resolug¢éo n° 05/2015 do Consuni
Cria a Superintendéncia de Comunicagéo Social

SERVICO PUBLICO FEDERAL
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA
CONSELHO UNIVERSITARIO

RESOLUCAO N° 05/2015

Cria a Superintendéncia de Comunicagao
Social (SCS) da UFPB, Orgdo Auxiliar
vinculado a Reitoria da UFPB e da outras
providéncias.

O Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, no uso das
atribuigdes que lhe confere os incisos III e VIII do art. 25 do Estatuto da UFPB, e tendo
em vista a deliberagdo do plenério, adotada em reunido ordinaria, realizada em 26 de
maio de 2015 (Processo n°® 23074.024643/2015-75).

R E SOLVE:

Art. 1°. Criar a Superintendéncia de Comunicago Social (SCS) da UFPB, Orgéo
Auxiliar vinculado a Reitoria da UFPB.

Art. 2°. Aprovar o Regimento da Superintendéncia de Comunicagdo Social da
UFPB da UFPB, o qual integra, em anexo, a presente Resolugao.

Art. 3° Esta Resolug@o entra em vigor na data de sua publicago.
Art. 4° Revogam-se as disposi¢des em contrario.

Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, em 22
de junho de 2015.

} Npﬁﬁdﬁ VA%
Margareth de OFétima Formiga Melo Diniz
Presidente
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Anexo I da Resolugédo n° 05/2015 do Conselho Universitario, que cria da
Superintendéncia de Comunicagdo Social da UFPB e aprova o seu
regimento.

REGIMENTO DA SUPERINTENDENCIA DE COMUNICACAO
SOCIAL DA UFPB (SCS)

CAPITULO I
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° A Superintendéncia de Comunicag¢do Social (SCS) ¢ 6rgdo suplementar da
UFPB, vinculado diretamente a Reitoria da UFPB.

Art. 2° A Superintendéncia de Comunicag@o Social (SCS) tem como objetivo principal
viabilizar, por meio de suas Coordenagdes, planejar, gerenciar e desenvolver a
comunicag¢do Institucional da UFPB, gerenciar as concessdes de tele e radiodifusdo
outorgadas a UFPB e dar apoio as atividades de ensino. pesquisa e extensdo voltadas a
todas as areas que se utilizem da linguagem e tecnologia audiovisual para o
desenvolvimento das atividades fins no ambito da UFPB.

Paragrafo unico. Compete a Superintendéncia de Comunicagdo Social (SCS), dentre
outras atribui¢cdes que vierem a lhe ser atribuidas:

I — atuar colaborativamente com os demais 6rgdos da UFPB estatutéaria e
regimentalmente incumbidos das atividades de ensino. pesquisa e extensao,
quando se tratar de projetos e programas voltados as novas formas de
comunicagao, tecnologia multimidia e artes;

IT — priorizar a produgéo de carater educativo, apoiando a educagdo formal e
ndo formal, divulgando pesquisas cientificas e manifestagdes culturais,
artisticas e desportivas;

III — estimular a produgdo, por meio de terceiros, de programas educativos,
informativos, cientificos, culturais, artisticos e de demais servicos de
interesse publico, incentivando a produg¢do independente na Paraiba;

IV — produzir, co-produzir, distribuir e transmitir contetidos textuais,
hipertextuais e audiovisuais informativos, educativos, de natureza cultural,
artistica, esportiva, recreativa, cientifica e de demais assuntos de interesse
publico que visem a promogdo da educacdo em carater permanente:

V — distribuir materiais audiovisuais de cunho educativo para utilizagd@o no
meio universitario e em todas as entidades dedicadas ao ensino;

VI — organizar e administrar o acervo de sua produgdo ou de terceiros a seu
cargo, com o fim de garantir a sua preservacdo e reutilizagdo, além de

O
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construir, organizar, equipar, manter ou formar arquivos, banco de dados,
videotecas ou bibliotecas de acesso publico;

VII — Gerir a comunicagdo institucional da UFPB;

VIII — Criar mecanismos de formagdo e qualificagdo constantes para seus
servidores:

IX — Apoiar e fortalecer as iniciativas de difusdo da produgio audiovisual
paraibana;

X — Participar na concepgdo e gestdo de mecanismos modernos de suporte a
pesquisa cientifica, ao desenvolvimento tecnolégico e a formagédo de capital
humano para gerir, desenvolver e operar produtos e processos inovadores
em tecnologia da informagdo e comunicagdo na Paraiba e no Brasil.

Art. 3° A Superintendéncia de Comunicag¢@o Social (SCS) desenvolvera e executara
projetos académicos aprovados pelo Conselho Universitario:

I — Apresentados e realizados com recursos humanos, materiais e
financeiros da UFPB e/ou oriundos de projetos de pesquisa e extensdo que
possuam em seu escopo a destina¢do de recursos voltados as atividades
propostas;

II — De parcerias e colaboragdes com outros orgdos da UFPB, com
apresentagdo das devidas contrapartidas de material humano, tecnolégico
e/ou recursos financeiros;

III — Da realizagdo., pesquisa e desenvolvimento apresentados por
professores e/ou alunos da UFPB. desde que se mostre viavel tecnicamente
e financeiramente;

IV — De outras parcerias e colaboragdes, ndo previstas, que visem a
realizagdo de produgdes que sejam de interesse da UFPB.

Art. 4° Para a administragdo e execugdo dos programas, cada um destes sera
considerado um projeto unitario da Superintendéncia de Comunicag¢do Social (SCS).
com recursos humanos, materiais, tecnoldgicos e or¢amentos previstos. que sera
analisado de acordo com os critérios de viabilidade técnica, tecnologica, de pessoal.
material e financeira, sempre com base no interesse da UFPB e da sociedade paraibana.

Art. 5° As atividades da Superintendéncia de Comunicagdo Social (SCS) poderdo
contar com a participagdo de estagidrios bolsistas e voluntdrios, segundo os termos de
bolsas e estagios adotados pela institui¢do, sempre sob a orientagdo de um professor e a
supervisdo da coordenagdo de estagios.

Art. 6° A Superintendéncia de Comunicag¢do Social (SCS) podera solicitar a Reitoria
que viabilize oportunidades de financiamentos, apoios, investimentos e outras formas de
fomento com institui¢des publicas e privadas.

»
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Art. 7° A Superintendéncia de Comunicagdo Social (SCS) podera solicitar a Reitoria
que viabilize oportunidades de parcerias com outras unidades, centros, nucleos, grupos
de trabalho e laboratérios da Universidade, a fim de realizar a¢des de interesse da
UFPB.

Art. 8° Os recursos or¢amentarios destinados a Superintendéncia de Comunicagdo
Social (SCS) deverao estar previstos no orgamento geral da UFPB.

Art. 9° Os servidores, exceto docentes, lotados e em servigo no Nucleo de Produgdo em
Comunicagdo e Artes (NPCA) serdo automaticamente removidos para a
Superintendéncia de Comunicagdo Social/Reitoria.

Art. 10. Coordenagdes integrantes da Superintendéncia de Comunicagio Social (SCS):

- I - TV Universitaria (TV UFPB), com sinal veiculado via transmissdo
aberta, cabo e internet, criada pela Resolug@o 03/2004 do CONSUNI;
IT - Radio Universitdria;
I1I - Unidade de Produgdo Audiovisual — UPA;
IV - Agéncia de Noticias;
V - Administragdo e Gestao de Pessoas; e
VI — Coordenagao Técnica Geral.

Art. 11 Cada Coordenagdo tera regimento proprio.
CAPITULO II
DA ESTRUTURA ADMINISTRATIVA

Art. 12 Compdem a estrutura administrativa da Superintendéncia de Comunicagio
Social (SCS):

I — Dire¢do Geral;
11 — Coordenadores de Areas:

I1I — Colegiado Gestor.

DA DIRECAO GERAL

Art. 13 A Diregdo Geral, 6rgdo executivo da Superintendéncia de Comunicagdo Social
(SCS), sera exercida por docente ou servidor técnico-administrativo, designado pela
Reitoria.

§ 1° Poderdo ser designados, para exercicio da Dire¢do Geral, membros, preenchidos os
seguintes requisitos: Graduado em Jornalismo ou areas afins, ou com capacitagdo
compativel com a natureza do Nucleo.

AN



231

§ 2° O Vice-Diretor ¢ colaborador e substituto do Diretor em suas faltas e
impedimentos.

Art. 14 Compete a Direg@o Geral:

I — Coordenar, superintender e fiscalizar todas as atividades da
Superintendéncia de Comunicagdo Social (SCS);

IT - Presidir as reunides do Conselho Gestor da Superintendéncia de
Comunica¢do Social (SCS);

I1I — Elaborar, junto ao Colegiado Gestor da SCS, o planejamento
estratégico e os planos diretores anuais da comunicagdo institucional da
UFPB e dos veiculos de tele e radiodifusdo outorgados a UFPB;

IV — Designar os coordenadores de area previstos neste regimento;

V — Encaminhar para a Reitoria, apds deliberagdo junto ao Colegiado
Gestor. projetos de propostas de realizagdo, cooperagdes, parcerias e das
demais agdes pertinentes ao processo de produgao;

"ll

VI - Apresentar a Reitoria, junto com o Colegiado Gestor da SCS, relatorios
de atividades e prestagdo de contas anuais;

VII — Zelar pelo patrimonio sob sua responsabilidade;

VIII - Adotar outras medidas necessarias a implantacdo das diretrizes do
Conselho Técnico-Cientifico;

[X — Executar, de forma eficaz, o orgamento anual da Superintendéncia de
Comunicacgdo Social (SCS);

X — Representar o Nucleo de Produgdo em Comunicacdo e Artes (NPCA)
junto a sociedade, em canais publicos de veiculagio e/ou 6rgdos e conselhos
ligados ao audiovisual, relacionados as atividades do Nucleo.

1))

DAS COORDENACOES

Art. 15 As Coordenagdes da Superintendéncia de Comunicag@o Social (SCS) serdo
geridas por Coordenadores, indicados pelo Diretor Geral.

DO COLEGIADO GESTOR

Art. 16 O Colegiado Gestor da Superintendéncia de Comunicag@o Social (SCS) sera
constituido pelo:

I — Diretor(a) Geral como presidente;

IT — Vice-Diretor(a) como vice-presidente;

S
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IIT — Um(a) representante do pessoal técnico-cientifico em exercicio de
atividades fins;

IV — Um(a) representante do CONSUNI;
V — Um(a) representante do CONSEPE.

Paragrafo tnico — O(a) representante do pessoal técnico sera indicado por seus pares
em exercicio no Nucleo.

Art. 17 Sao atribui¢des do Colegiado Gestor:

I — Estabelecer as diretrizes e de administragdo:

IT — Participar da defini¢do da proposta orcamentéria da SCS a ser
encaminhada a Reitoria;

III — Aprovar as propostas de convénios, acordos, contratos, projetos e seus
respectivos planos de aplicag@o;

IV — Elaborar, junto a Diregdo da SCS, o planejamento estratégico da
comunicagdo institucional e acompanhar o gerenciamento das concessdes de
tele e radiofusdo sob a responsabilidade da UFPB;

V — Assessorar a Dire¢do da SCS em aspectos das estratégias
administrativas;

VI — Apreciar e aprovar o relatorio anual apresentado pela Direg@o da SCS;
VII — Deliberar e aprovar sobre a formag@o de novas dreas de atuagdo.

Art. 18 O Colegiado Gestor reunir-se-4 ordinariamente uma vez por trimestre, e
extraordinariamente, a qualquer tempo, por convocag¢do e iniciativa do seu
Presidente ou a requerimento da maioria absoluta dos seus membros.

CAPITULO 111
Das Disposicoes Gerais e Transitorias

Art. 19 Os casos omissos neste Regimento serdo resolvidos pelo Conselho Gestor e, na
falta de competéncia deste, serdo encaminhados a decisdo do Conselho Universitario.

Conselho Universitario da Universidade Federal da Paraiba, em Jodo Pessoa, 22 de
junho de 2015.

W WU 7

Margareth de Fatima Formiga Melo Diniz
Presidente
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ANEXO T - Portaria n°® 378, de 22 de Janeiro de 2016

DIARIO OFICIAL DA UNIAO

Publicado em: 25/01/2016 | Edicdo: 16 | Secdo: 1 | Pagina: 66
Orgéo: Ministério das Comunica¢des/GABINETE DO MINISTRO

PORTARIA N° 378, DE 22 DE JANEIRO DE 2016

O MINISTRO DE ESTADO DAS COMUNICACOES, no uso das
atribuicdes que Ihe confere o art. 87, paragrafo unico, inciso Il, da Constituicdo, tendo
em vista o disposto no Decreto n® 5.820, de26 de junho de 2006, que dispde sobre a
implantacdo do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre - SBTVD-T, e
alteracoes posteriores, resolve:

Art. 1° Estabelecer, conforme art. 10 do Decreto n° 5.820, de2006, alterado
pelo Decreto n° 8.061, de 2013, o cronograma de transicao da transmissao analdgica
dos servicos de radiodifusdo de sons e imagens e de retransmisséo de televisédo para
0 SBTVD-T, apresentado no Anexo IV.

Paragrafo Unico. A relacdo dos demais municipios afetados pelo
desligamento das transmissdes analdgicas sera publicada em Portaria especifica do
Ministério das Comunicacoes.

Art. 2° As entidades outorgadas para execucdo dos servigcos de
radiodifusdo de sons e imagens e de retransmissao de televisdo poderdo efetuar o
desligamento do sinal analégico antes da data prevista no Anexo IV, desde que
verificada a viabilidade técnica pela Agéncia Nacional de Telecomunicacdes - Anatel.

§ 1° E desnecessaria a analise da Anatel nos casos em que a entidade ja
tenha par digital consignado e tal canal ndo esteja ocupado por nenhuma outra
entidade.

§ 2° A entidade devera informar ao Ministério das Comunicagfes a data do
desligamento.

Art. 3° Os canais utilizados para transmisséo analdgica serdao devolvidos a
Unido apds o cumprimento do disposto no § 7° do art.8°.

Art. 4° E condicdo para o desligamento da transmissdo analdgica dos
servicos de radiodifusdo de sons e imagens e de retransmissdo de televiséo,
respeitado o prazo final estabelecido no Decreto n® 5.820, de 2006, alterado pelo
Decreto n° 8.061, de 2013,que, pelo menos, noventa e trés por cento dos domicilios
do municipio que acessem o servico livre, aberto e gratuito por transmisséo terrestre,
estejam aptos a recepcao da televisao digital terrestre.
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§ 1° Nao atingida a condicao para o desligamento na data estipulada no
Anexo |V, a transmissao analdgica podera ser desligada a qualquer momento, assim
gue verificada a condicao estabelecida no caput.

§ 2° O Grupo de Implantacdo do Processo de Redistribuicdo e
Digitalizacdo de Canais de TV e RTV - GIRED podera recomendara alteracdo da
condicao estabelecida pelo caput, por meio de decisdo unanime de seus membros.

Art. 5° Cabe ao Grupo de Implantacdo do Processo de Redistribuicdo e
Digitalizacédo de Canais de TV e RTV - GIRED, dentre outras obriga¢cfes previstas no
edital de licitacao n° 002/2014-SOR/SPR/CD-Anatel, tomar as medidas necessarias
para:

| - distribuir, na forma do edital a que se refere o caput, um set-top-box com
0S requisitos constantes do Anexo |, para recepcao da televisdo digital terrestre, as
familias cadastradas no Programa Bolsa Familia do governo federal,

Il - promover, na forma do edital a que se refere o caput, campanha
publicitaria, inclusive em televisdo aberta, para informarto da a populacdo sobre o
processo de desligamento do sinal analdgico de televisdo, pelo menos trezentos e
sessenta dias antes da data prevista para o evento;

[l - estabelecer os requisitos técnicos necessarios do receptor de que trata
0 inciso |, para mitigacdo das eventuais interferéncias prejudiciais ao servico de
radiodifusdo de sons e imagens e de retransmisséo de televisdo do SBTVD; e

IV - aferir, na forma do edital a que se refere o caput, o percentual a que
se refere o art. 4°, por meio de entidade especializada que utilizara metodologia
estatistica baseada na Pesquisa Nacional de Amostra Domiciliar - PNAD.

Art. 6° Requerer ao Grupo de Implantacdo do Processo de Redistribuicao
e Digitalizacdo de Canais de TV e RTV - GIRED, que apresente ao Ministério das
Comunicac0es, relatério consubstanciado, trimestral, sobre a evolucdo do processo
de transicdo da transmissdo analdgica dos servicos de radiodifusdo de sons e
imagens e de retransmissao de televisdo para o0 Sistema Brasileiro de Televisao
Digital-SBTVD, contendo a analise das acdes realizadas nas cidades constantes no
Anexo IV.

Paragrafo Unico. O Ministério das Comunicacdes podera requerer, a
gualquer momento, relatério de que trata o caput.

Art. 7° As entidades outorgadas para execucdo dos servigcos de
Radiodifusdo de Sons e Imagens, com utilizacdo de tecnologia analdgica, informarao
em sua programacdao a data de desligamento da transmissdo analdgica e o canal de
veiculacéo de sua programacao digital, nos termos dos Anexos Il e lll.

Paragrafo unico. Fica facultada as entidades outorgadas para a execucao
do Servico de Retransmissdo de Televisdo que operam em municipios situados nas
regides de que trata o art. 33 do Decreto n°5.371, de 2005, a insercao das informacdes
previstas no caput.

Art. 8° As informagdes de que trata o art. 7° deverdo ser veiculadas na
programacéo das entidades outorgadas para execuc¢ao dos servi¢cos de Radiodifuséo
de Sons e Imagens, pelo menos trezentos se sessenta dias antes da data do
desligamento da transmissao analdgica para cada localidade.
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8 1° Na divulgacdo de que trata o caput, as entidades deveréo,
obrigatoriamente, nas suas transmissdes analdgicas:

| - adotar a proporcao de tela de 16:9 (formato widescreen) em todas as
suas transmissoes, ressalvados, se assim desejarem, 0s programas jornalisticos, 0s
espacos destinados a publicidade comercial e os programas originalmente produzidos
no formato de imagem4:3;

Il - inserir tarja com texto informativo, fixo ou em movimento, observando
padrao definido pelo GIRED, conforme previsto nos Anexos Il e lll;

[l - inserir o simbolo da televisdo analégica, observando padrao definido
pelo GIRED;

IV - inserir a contagem regressiva no alto da tela, que alertas obre o
encerramento da transmissao analdgica, observando padrao definido pelo GIRED;

V - inserir cartela informativa, imediatamente antes do inicio do intervalo
comercial, observando padré&o definido pelo GIRED;

VI - inserir video informativo, explicando aos telespectadores as medidas
gue devem ser adotadas para que continuem assistindo a programacao da emissora
apdés o desligamento da transmissao analdgica, observando padrdo definido pelo
GIRED;

§ 2° Até sessenta dias antes da data prevista para o desligamento, as
insercdes da tarja com texto informativo e do simbolo da televisdo analdgica, previstos
nos incisos Il e Il do § 1° deste artigo, deverdo ser simultaneas;

8 3° Nas tarjas e cartelas informativas, previstas nos inciso sll e V do § 1°
deste artigo, respectivamente, os textos deverdo informar, pelo menos:

| - que o simbolo da televisdo analdgica indica ao telespectador que ele
esta assistindo a uma transmisséo analdgica;

Il - o canal digital em que a mesma programacao pode ser assistida, se for
0 caso;

lll - a data em que a transmissdo analdgica sera desligada na localidade,
indicando a regido afetada pelo desligamento;

IV - o endereco do sitio eletrdnico na Internet e o cddigo da central de
atendimento telefénico gratuito nas quais o telespectador podera esclarecer suas
duvidas, observando padrao definido pelo GIRED;e

V - que apds o encerramento do prazo, a programacao estara disponivel
somente no canal digital (indicar o canal), sendo que sua insercéo sera realizada a
partir da exibicdo da contagem regressiva prevista no inciso 1V do 8§ 1° deste artigo.

§ 4° Até a data prevista para o desligamento da transmisséo analogica, as
informacBes deverdo ser inseridas durante a programacdo das emissoras,
obedecendo ao cronograma e a forma prevista no Anexo Il.

8§ 5° Caso nao seja atingida a condicdo para o desligamen toda
transmisséo analdgica na localidade, na data constante do Anexo IV, as inser¢des de
informacao passardo a observar ao cronograma ea forma prevista no Anexo lll.
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8 6° Nas situagbes previstas nos 88 4° e 5° deste artigo, € vedada a
insercao das informacfes nos espacos destinados a publicidade comercial de que
trata a alinea d do item 12 do Decreto n°52.795, de 1963.

§ 7° Apds o desligamento da transmissdo analdgica na localidade, a
programacdo das emissoras deixa de ser exibida no canal analdgico, devendo ser
transmitida em seu lugar a cartela informativa, permanentemente, pelo prazo de 30
(trinta) dias a contar da data do desligamento.

8§ 8° Para garantir a acessibilidade aos portadores de necessidades
especiais, 0 video informativo devera possuir legenda e a cartela informativa devera
possuir narragao.

8 9° As informacdes deverdo igualmente ser veiculadas no sinal analégico
aberto e nao codificado distribuido por entidades que exercam atividade de
distribuicdo de programacéo das concessionarias de servico de radiodifusdo de sons
e imagens por meio do servigo de acesso condicionado.

Paragrafo unico. Nas localidades previstas no Anexo IV, em que o prazo
for inferior ao previsto no caput, as emissoras terdo o prazo de 30 (trinta) dias para se
adequarem ao disposto neste artigo, a partir da data de publicacdo desta Portaria,
exceto para localidade de Rio Verde/GO.

Art. 9° As informacdes sobre o desligamento deverdo também observar as
regras de acessibilidade, previstas na Portaria n® 310,de 27 de julho de 2006.

Art. 10. O GIRED podera propor alteracdes nas regras de comunicacao
obrigatéria desta Portaria, caso entenda que as obrigacfes nela estabelecidas néo
atendem adequadamente a finalidade para a qual foram elaboradas.

Art. 11. O Ministério das Comunicacdes e a Anatel tomardo providéncias
para permitir que a populacdo do municipio tenha acesso, em tecnologia digital, aos
mesmos sinais a que tinha acesso em tecnologia analdgica.

Art. 12. Revoga-se a Portaria MC n°® 477, de 20 de junho de 2014,
publicada no DOU de 23 de junho de 2014, a Portaria MC n° 481, de 09 de julho de
2014, publicada no DOU de 10 de julho de 2014,a Portaria MC n° 2.765, de 08 de
julho de 2015, publicada no DOU de 10 de julho de 2015, a Portaria MC n° 3.205, de
28 de novembro de 2014, publicada no DOU de 01 de dezembro de 2014, e a Portaria
MC n° 1.502, de 01 de abril de 2015, publicada no DOU de 02 de abril de 2015.

Art. 13. Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagéo.

ANDRE
FIGUEIREDO
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REQUISITOS MINIMOS PARA RECEPCAOQ DO SINAL DIGITAL
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