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guem realmente somos, se ndo tivéssemos 0 peso das
expectativas do género (Chimamanda Ngozi Adichie,

Sejamos todos feministas)



RESUMO

Esta pesquisa analisa a construcdo da imagem da mulher no jornal impresso
paraibano Ja. Desta maneira, pretende-se identificar como o periodico, de
cunho sensacionalista, faz uso de estratégias para reforcar os estereotipos
em relacdo ao tema pesquisado. O Ja € o unico impresso considerado
sensacionalista a ser comercializado atualmente na Paraiba, circulando
desde 2009 e tendo como publico-alvo as classes mais populares. Para a
anélise, foram selecionadas edicdes de janeiro a junho de 2014, sendo uma
semana de cada més e que, necessariamente, apresentaram matérias que
retrataram a mulher. As capas cujas manchetes abordaram a tematica
também foram analisadas. No total, foram encontradas 46 matérias que
tiveram a figura feminina como protagonista. Destas, foram escolhidas as
consideradas mais significativas em relacdo ao modo como a imagem da
mulher é construida no veiculo. Apresentamos discussfes acerca de
conceitos como sensacionalismo, construcdo da noticia, representacdo e
género. Foi utilizada a Analise de Discurso, mais especificamente a
corrente francesa, para interpretacdo dos elementos que exacerbam imagens
estereotipadas da mulher publicados durante o periodo. A metodologia
empregada foi fundamental para analisar o objeto enquanto texto num
contexto na sociedade. No percurso do estudo, foram essenciais as
contribuicdes de autores como Alsina (2009), Traquina (2005), Angrimani
(1995), Amaral (2006), Louro (1997), Bourdieu (2014), Jodelet (2002) e
Orlandi (1999). A pesquisa mostrou que o Jornal J& utiliza mecanismos
sensacionalistas que resultam na manutencéo de estere6tipos negativos em
relacdo a imagem da mulher.

Palavras-chave: Jornalismo Sensacionalista. Jornal J4. Género. Imagem

da Mulher. Analise de Discurso.



ABSTRACT

This research analyzes the construction of the woman’s image in the
Paraiba printed newspaper Ja. Thus, it was intended to identify how the
journal, having a sensationalist nature, uses strategies to reinforce
stereotypes related to the searched theme. Ja is the only sensationalist
newspaper sold currently in the state of Paraiba, circulating since 2009,
having the most popular classes as a target audience. For the analysis, there
were selected editions from January to June of year of 2014, electing one
week from every month, necessarily having published news involving
women. The covers that presented the theme on their headlines were also
analyzed. Overall, that was found 46 news showing the feminine figure as a
protagonist. The most significant of them were chosen because the way
how women’s image is build on the newspaper. We presented discussions
concerning concepts such as sensationalism, news construction,
representation and genre. It was used Discourse Analysis, specifically the
French school of thought, for the interpretation of the elements that
exacerbate stereotyped women’s images published during the period. The
metodology used was essential to analyze the object while a contextualized
text in society. During the study, the contributions of authors such as
Alsina (2009), Traquina (2005), Angrimani (1999), Amaral (2006), Louro
(1997), Bourdieu (2014), Jodelet (2002) and Orlandi (1999) were crucial.
The research showed Ja newspaper uses sensationalist mechanisms that
results in the maintenance of negative stereotypes regarding women’s
image.

Keywords: Sensationalist Journalism. J& Newspaper. Genre. Women’s

Image. Discourse Analysis.
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INTRODUCAO

A imagem da mulher na midia, frequentemente, é associada a esteredtipos
muitas vezes dificeis de serem desconstruidos, seja em propagandas publicitarias ou na
sociedade. Neste sentido, o jornalismo, especialmente o de matriz sensacionalista, tem
sua parcela de contribuicdo na manutencao desses estere6tipos, reforcando preconceitos
e ideias violentas em torno da mulher.

Esta pesquisa propde um estudo acerca da construcdo da imagem da mulher no
jornal impresso paraibano Ja. O trabalho analisa aspectos visuais (tais como cores e
fotografias) e textuais (manchetes e matérias) do periédico, relacionando conceitos de
sensacionalismo, género, representacdo e construcdo da noticia. O objetivo é verificar
como é construida a imagem da mulher no periodico, considerando a linha editorial
mais voltada ao sensacionalismo do objeto de estudo.

A anélise busca identificar as estratégias utilizadas pelo Jornal J& para construir
a representacdo da mulher no periodico, por meio de imagens, textos e critérios de
noticiabilidade. A partir disso, problematiza-se a maneira como o jornal representa a
mulher ao publico leitor, através do sentido dos conteudos publicados, e como tais
estratégias contribuem para a perpetuacéao de estere6tipos de género na midia.

A justificativa do presente estudo é a quantidade relativamente escassa de
pesquisas que analisam o Jornal Ja, ainda mais o relacionando com questdes de género,
conforme a discussdo propGe. Desta forma, o estudo ganha importancia por relacionar
um tema caro ao jornalismo, que é a pratica sensacionalista, com o estudo de género, tdo
relevante em termos sociolégicos.

Na Paraiba, quatro das cinco principais emissoras de televisdo disputam a
audiéncia com pelo menos um programa nos moldes sensacionalistas. Por sua vez, a
midia impressa conta apenas com um representante: o Jornal Ja. O jornal impresso Ja
foi lancado no estado em 2009, seguindo os passos de publicagcdes reconhecidas
nacionalmente, a exemplo do Meia Hora e do Extra, ambos do Rio de Janeiro e Agora
Séo Paulo, da capital paulista.

O Jornal Ja é um tabloide didrio que integra os produtos comunicacionais do
Sistema Correio de Comunicac¢do. Vendido inicialmente no valor de R$ 0,25 (vinte e

cinco centavos), o jornal teve o valor reajustado em fevereiro de 2014 e atualmente
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custa R$ 0,50 (cinquenta centavos), sendo ainda considerado um valor acessivel ao
publico alvo do impresso: as classes formadas por pessoas de renda mais baixa.

Em relacdo aos demais jornais impressos comercializados no estado, o periodico
apresenta caracteristicas que o tornam facilmente reconhecido, tais como linguagem
excessivamente coloquial, com uso de girias e duplo sentido, e abuso de cores e
imagens sensacionalistas em matérias de cunho policial e esportivo, além da exploracéo
da imagem feminina, recorrente em publicagfes semelhantes.

A partir da localizagdo de 46 matérias publicadas na editoria de Cidades que
tiveram a mulher como protagonista, no periodo estudado, foram escolhidas as mais
significativas do modo como a imagem da mulher é construida no veiculo para compor
o corpus do trabalho. Nestas, a mulher aparece seja enquanto vitima ou protagonista.

As capas nas quais as matérias que abordam a mulher tiveram destaque também
constituem o objeto de analise deste trabalho. A selecdo da editoria de Cidades foi feita
apos uma pesquisa exploratéria das edicBes de janeiro de 2014, na qual se verificou ser
a secdo mais propicia a variedade de temaéticas do cotidiano e, por conseguinte, que
retratam a mulher.

A amostragem é composta por matérias e capas publicadas entre janeiro e junho
de 2014, sendo uma semana (de segunda-feira a sdbado) por més. A selecdo do ano
ocorreu por ser o de inicio da pesquisa. O material da analise foi obtido junto ao
Sistema Correio de Comunicagéo, cedido gentilmente pela editora geral de jornalismo,
Sony Lacerda. Foram obtidas edi¢bes do jornal no formato PDF e, para casos
especificos, a edicao fisica.

A pesquisa exploratéria também permitiu verificar que o total de matérias
publicadas na respectiva editoria no periodo da analise foi de 314. Assim, a primeira
constatacdo que ocorre € que a mulher é pouco retratada nas matérias do periodico,
correspondendo a apenas 14,64% do total de publicacdes em seis semanas avaliadas. O
material selecionado, dessa forma, tende a ser representativo para a analise que se
apresenta.

No primeiro capitulo desta pesquisa, foi abordado o conceito de construcdo da
noticia, corrente socioldgica do estudo do Jornalismo que entende as noticias ndo como
espelho da realidade, mas como construgdes que auxiliam na mediacdo da realidade

social. A discussdo acerca da construgdo da noticia se relaciona com os estudos



14

realizados durante o curso de Pos-Graduacdo em Jornalismo, além de coadunar com o
objeto de estudo desta pesquisa.

Teorias do Jornalismo como Newsmaking e Agenda-setting foram abordadas
neste capitulo inicial, bem como conceitos de valor-noticia, critérios de noticiabilidade e
acontecimento, importantes na discussdo acerca do Jornalismo enguanto construtor da
realidade social e para a compreensdo das rotinas produtivas que acabam influenciando
ndo sO na noticia, mas também na visdo de mundo que a pratica jornalistica acaba
construindo para o publico.

O sensacionalismo foi o tema do segundo capitulo desta pesquisa por meio de
conceitos como os de género jornalistico, objetividade jornalistica, fait divers,
espetadculo e jornalismo policial. As discussfes foram essenciais no sentido de
compreender o fendmeno do sensacionalismo e as consequéncias que ele imprime no
jornalismo.

O terceiro capitulo, que traz a discussao de género e representacdo, aborda a
questdo da mulher e o tratamento que ela recebe na sociedade. Além disso, aspectos da
representacdo social, tais como estereotipia e preconceito, também foram discutidos,
principalmente em relacdo ao modo como afetam a visdo que se tem da mulher e como
ela é propagada na midia.

O capitulo quatro discorre acerca do percurso metodolégico desta pesquisa, a
saber, a Andlise de Discurso, utilizada para compreender os sentidos dispostos nos
textos e imagens selecionados. A metodologia extrapola a préatica interpretativa (ou
hermenéutica) principalmente por considerar trés aspectos fundamentais: linguagem,
sujeito e histdria. Sendo assim, considera-se que a linguagem influencia e €, a0 mesmo
tempo, influenciada, seja pelas condicBes de producdo de determinado discurso, pelo
processo de producdo ou pela memdria de discursos preexistentes, num movimento
conhecido como polifonia.

No capitulo seguinte foi realizada a analise propriamente dita, utilizando-se os
conceitos acima expostos, que foram suficientes para detalhar o Ja e dividir a analise
em dispositivos que permitiram investigar o sentido do discurso do periodico. Dessa
forma, o capitulo tenta mostrar a forma como a mulher foi representada no Jornal Ja e

como os esteredtipos de género foram apresentados por ele.
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O estudo proposto ndo tem a intencdo de apresentar respostas definitivas em
relagdo a tematica, mas iniciar um debate acerca do sensacionalismo e género na midia
impressa paraibana que possa ser proveitoso para a academia, o publico em geral e,

principalmente, para os profissionais que atuam no jornalismo.
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1 BOTANDO A MAO NA MASSA: A NOTICIA COMO CIMENTO NA
CONSTRUCAO DA REALIDADE

Na introducédo do livro A construcdo da noticia, o estudioso espanhol Alsina
(2009) afirma que a producéo da informacédo € uma atividade complexa. Para o referido
autor, essa é apenas uma das fases da constru¢do do discurso jornalistico, uma vez que a
circulacdo e o consumo também fazem parte do processo global que desemboca na
noticia propriamente dita.

Alsina (2009) explica que os meios de comunicacdo Se apresentam como 0S
transmissores da realidade social. Dessa forma, eles sdo reconhecidos pelo publico
como instituicdo capaz de contar e mostrar 0s principais acontecimentos do cotidiano
que sao dignos de serem noticiados.

Por isso, 0 autor trabalha com o conceito de construcdo social da realidade, da
qual o Jornalismo é produto e produtor. Ao citar a definicdo de Berger e Luckmann

(1979), o autor afirma que isso diz respeito a um

(...) processo de institucionalizagcdo das praticas e dos papéis na vida
quotidiana. Esse processo é, a0 mesmo tempo, socialmente determinado e
intersubjetivamente construido. Isso nos levaria a caracterizar o processo da
comunicagdo como sendo uma atividade socialmente legitimada, para gerar
construcgdes da realidade publicamente relevantes (ALSINA, 2009, p.20).

Ou seja, a realidade como é conhecida seria construida por meio de praticas e
papéis oficializados e estabelecidos. Sendo assim, a comunicacdo pode ser considerada
como uma espécie de “tijolo” nesta constru¢do da realidade social, j& que as noticias, ao
serem consideradas como 0s acontecimentos mais relevantes que devem ser assimilados
pelo publico, acabam por legitimar o conhecimento transmitido — e, portanto, mostrar
um mundo “aceitavel”.

Antes de esmiucar a noticia como construcédo da realidade, Alsina (2009) difere
acontecimento de noticia e afirma que, enquanto o primeiro diz respeito a um elemento
novo e que desestabiliza determinado sistema ou estrutura, ou seja, um acidente, “a
noticia € um fendmeno de geragdo do sistema” (ALSINA, 2009, p. 45). Assim, entende-
se que a noticia € um produto gerado por causa do acontecimento, mas nao somente

isso, como sera discutido mais a frente.
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Nas pesquisas da abordagem construcionista, hd duas analises opostas e que
avaliam a midia enquanto construtora da realidade social. Uma revela a crenga na
construcdo de uma realidade aparente, ou seja, uma ilusdo. Os autores que seguem essa
corrente acreditam que “a midia manipula e distorce a realidade objetiva (...)”
(ALSINA, 2009, p. 46), produzindo, assim, uma simulacdo da realidade.

Por outro lado, ha estudiosos que veem a questdo de forma diferente: a midia
seria a responsdvel por criar a realidade social, dependendo, dessa forma,
completamente da prética jornalistica. Alsina (2009), embora esteja mais inclinado a
esta hipdtese, faz algumas ressalvas.

Para o autor, ndo se deve vincular exclusivamente a construcdo da realidade
social a atividade jornalistica, ja que ela estaria legitimada socialmente somente “para
gerar construcdes da realidade publicamente relevantes” (ALSINA, 2009, p.46). Outro
ponto que o autor frisa é o perigo de considerar apenas o papel da midia nessa
construcdo da realidade social e ignorar a interacdo com a audiéncia.

Conforme salienta, “precisamos deixar bem claro que a construgdo social da
realidade por parte da midia é um processo de produg¢do, circulagdo e reconhecimento”
(ALSINA, 2009, p. 47). A relacdo entre o jornalista e a audiéncia, assim, seria
estabelecida por meio de um “contrato pragmatico fiduciario social”.

Em suma, trata-se de uma relacdo que sO existe por causa da confianca

dispensada as duas partes. Segundo descreve Alsina (2009),

Em principio, qual seria entdo a primeira funcdo da informagdo da midia?
Poderiamos dizer que ¢ o “fazer saber”. Mas esse fazer saber precisa, como
condicdo necessaria, que acreditemos que a informacdo da midia é real
porque sendo ndo podera “nos fazer saber”. (...) Dessa feita, a midia nos
propde um contrato pragmatico fiducidrio que tem a intencdo de que
acreditemos que o que eles dizem é verdade, a0 mesmo tempo em que nos
pedem que confiemos no seu discurso informativo. (...) O contrato
pragmatico fiduciario da midia é um produto histdrico da institucionaliza¢éo
e da legitimacéo do papel do jornalista (ALSINA, 2009, p. 48)

Sendo assim, o discurso jornalistico precisa também parecer verdadeiro, por
meio do uso de estratégias como dados, aspas e discurso de autoridades acerca de
determinados temas — provocando verossimilhanca. Tudo isso reforga a construgdo de
um discurso veridico ou com aparéncia veridica. Alsina (2009) também diz que embora

seja predominante, o discurso informativo ndo é o Unico que a midia constroi.
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Ha também o discurso ludico, que seria aquele que preza pelo fazer sentir — em
oposic¢do ao fazer saber do informativo. Publica¢des cujo conteido pode ser considerado
sensacionalista, por exemplo, estariam nessa categoria do discurso ludico. Traquina
(2005) explica que os jornalistas, de modo geral, resistem ao entendimento de noticia
como narrativa ou construcao.

Para o autor, mesmo que no vocabulario de lingua inglesa o profissional se refira
a noticia como “estoria”, a resisténcia decorre dos valores fundamentais da ideologia
profissional (objetividade, neutralidade, entre outros). Além disso, Traquina (2005)
argumenta que fica claro, especialmente quando se percebe que uma noticia pode ser
contada de diversas maneiras e angulos, que se trata de uma narrativa, ou seja, de uma
estoria.

O autor frisa que “embora o paradigma das noticias como narrativa ndo
signifique que as noticias sejam fic¢do, questiona o conceito das noticias como espelho
da realidade” (TRAQUINA, 2005, p. 19). Deste modo, as noticias ndo deixam de
informar ou de até mesmo “ensinar” aos leitores, mas pode ser considerada uma

realidade construida.

1.1 O jornalismo como forma de conhecimento

O pesquisador Vizeu (2011), além de pensar o Jornalismo sob a perspectiva da
realidade social construida, o percebe também como uma forma de conhecimento
essencial na sociedade e que teria como preocupacéo a interpretacdo da realidade social
apresentada.

Assim, o autor afirma que “a midia ndo s6 transmite, mas prepara ¢ apresenta
uma realidade dentro das normas e das regras do campo jornalistico, contribuindo dessa
forma para a percepgéo do mundo da vida” (VIZEU, 2011, p. 6). Trata-se, enfim, de um
conhecimento critico.

Além disso, o Jornalismo acaba por se tornar um lugar de referéncia para
mulheres e homens. E por meio das noticias que as pessoas se informam, apreendem
conhecimentos e compreendem (ou tentam compreender) um mundo considerado cada
vez mais complexo. O Jornalismo, assim, seria uma forma de contribuir para a

compreensdo de contextos distintos do vivido pelas diferentes pessoas. Por isso, Vizeu
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reforca a importancia do campo jornalistico, mesmo ciente de outras maneiras de
conhecer diferentes realidades.

A discusséo acerca do Jornalismo enquanto conhecimento estd longe de ser
recente. Desde os primoérdios da atividade, existem criticos que, ora a rechacam e ora
entendem — de maneira limitada — as funcGes do jornalismo. O professor da
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), Eduardo Meditsch, em 1997,
participou de um seminario que pretendia responder a seguinte questdo: o jornalismo é
uma forma de conhecimento?, abordando precisamente se ele transmitia conhecimento
ou degradava o saber.

A hipétese que ele sustenta € a de que “o Jornalismo é uma forma de produgao
de conhecimento. (...) esta forma de conhecimento tanto pode servir para reproduzir
outros saberes quanto para degrada-los, e é provavel que muitas vezes faca essas duas
coisas simultaneamente” (MEDITSCH, 2002, p. 2).

Assim, para o autor, o Jornalismo, tal qual a ciéncia, revela a sociedade, sendo
que de maneira diferente. O cotidiano, categoria especialmente negligenciada pelos
cientistas, é importante componente do Jornalismo neste sentido. Tradicionalmente, o
conhecimento possui duas concepcdes amplamente trabalhadas: uma de ideal positivista
e outra pragmatica.

Conforme explica Moretzsohn (2007), a concepcdo de carater positivista se
refere ao entendimento de ciéncia como Unica fonte de conhecimento. A outra, de
carater pragmatico, diz respeito a divisdo do conhecimento em “conhecimento de”, que
¢ aquele utilizado no cotidiano, e “conhecimento sobre” ou “acerca de”, que ¢
sistematico e remete ao rigor cientifico.

Ao utilizar os argumentos do também sociélogo e ex-jornalista Robert E. Park,
um dos pioneiros ao tratar a noticia como forma de conhecimento, o pesquisador Genro
Filho (1987) acrescenta que os dois tipos de conhecimento explicados sdo géneros
diferentes, e ndo graus de conhecimento. Portanto, possuem funcbes distintas na
sociedade. Para o autor, tal divisdo entre os conhecimentos é redutora, j& que é possivel
supor, a partir deles, uma espécie de senso comum isenta de contradi¢cbes em seu
interior.

Entretanto, para Park (2008), & essencial compreender o que distingue o

Jornalismo enquanto conhecimento de outras areas, tais como Ciéncia e Historia,
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buscando identificar o que € especifico da atividade. O autor levanta a hipdtese de que
enquanto o passado ¢ interesse dos historiadores, a noticia “como forma de
conhecimento, primariamente ndo esta interessada no passado ou no futuro, mas no
presente — o que tem sido descrito pelos psicologos de ‘o presente precioso’ (PARK,
2008, p. 59). Por isso, Park (2008) frisa que a noticia € um produto perecivel, de carater
transitorio e efémero.

Por sua vez, Meditsch (2002) argumenta que muitos consideram o Jornalismo
como “Historia & queima-roupa”, inclusive os proprios profissionais, ao comparar o
grau de profundidade que cada forma de conhecimento pode atingir. Para Moretzsohn
(2007), tal comparacdo explicita o ritmo acelerado de producdo ao qual se submete o
jornalismo.

Dessa forma, “designa o jornalismo como ponto de convergéncia entre o
conhecimento no cotidiano e as formas eruditas de saber, buscando nessa aproximacao
uma forma prépria de expressdo que se preste ao papel fundamental de comunicar”
(MORETZSOHN, 2007, p. 127) (grifo da autora).

Meditsch (1992), ao explicar os estudos de Genro Filho (1987), esclarece que ele
partiu do conceito provisorio de que o Jornalismo era uma forma social de
conhecimento. Embora o autor também defenda uma diferenciacdo do Jornalismo em
relacdo as demais ciéncias, assim como Park (2008), Meditsch (1992) explica que
Genro Filho (1987) vai além e busca trés categorias tradicionais na filosofia para
explicar o conceito de jornalismo: singular, particular e universal.

De modo resumido, as categorias consistem em: singular é o que ndo se repete,
ou seja, aquilo que sé é idéntico a si mesmo; particular diz respeito a tragos de
identidades com grupos limitados; por ultimo, aparece a categoria universal, que
descreve uma dimensdo mais ampla. O mais importante a se compreender dessas trés
categorias é que elas sdo relacionadas umas as outras.

De acordo com Meditsch (1992), “sempre, em cada uma dessas dimensdes, estéo
presentes as demais” (MEDITSCH, 1992, p. 28). Assim, 0 autor explica que o
jornalismo, dentre as categorias abordadas, estaria contemplado como forma de
conhecimento singular, ja que antes dele, o conhecimento que se tinha do mundo era do

tipo universal.
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Com o advento do capitalismo, e a eventual necessidade de existir do
jornalismo, conforme afirma Genro Filho (1987), a singularidade no sentido do que é
menos generalizante torna-se a forca dessa atividade. Assim, explica Meditsch (1992),

Sdo as caracteristicas, os detalhes, porque é preciso montar um quadro que
tenha certa semelhanca com a minha percepcdo imediata, a maneira como
desvelo coisas que eu vejo ao meu redor. A grandeza e a forca do Jornalismo
decorrem do fato dele reproduzir coisas distantes pelo angulo do fenémeno,
ou seja, pelo angulo da singularidade. (...) Quer dizer, o aspecto vivo, 0
aspecto central do acontecimento que o Jornalismo deve formular é a
singularidade do evento (MEDITSCH, 1992, p. 31).

Moretzsohn (2007) afirma, baseada em Meditsch (1997), que um dos problemas
do jornalismo como conhecimento seria a falta de transparéncia dos condicionantes da
atividade, ou seja, a forma como os profissionais veem o mundo que 0s cercam, as
rotinas produtivas com suas limitacGes, constrangimentos e objetivos, a estrutura das
organizagdes onde trabalham, as condigdes técnicas, enfim, “o jogo de poder e os
conflitos de interesses necessariamente implicados na circulagdo social desta
informac¢ao” (MORETSZOHN, 2007, p. 130).

Por isso, é preciso compreender o caminho que foi percorrido pelos diversos

tedricos até atingirem a nocao de construcao da noticia no Jornalismo.

1.2 A hipotese do Agenda-setting e 0 comego de uma Teoria do Jornalismo

Por que as noticias sdo como sdo?, questiona Traquina (2005), complementando
com outra pertinente indagacdo: “qual é o papel dos jornalistas na producdo das
noticias?” (TRAQUINA, 2005, p.73). Numa época na qual os dados estdo disponiveis a
qualquer pessoa que tenha acesso a internet, parece que o jornalismo se torna uma
atividade obsoleta. Enquanto muitos preferem olhar pelo prisma do pessimismo,
Traquina (2005) revela cautela.

Para ele, as cibermidias podem acabar refor¢ando a importancia do jornalista nas
sociedades atuais. Desde os anos de 1930, teorias e estudos surgiram para tentar
explicar o Jornalismo, dada a sua importancia enquanto fenbmeno de comunicacao.
Segundo Vizeu (2002), a teoria do espelho € considerada a mais antiga a tentar

compreender o jornalismo.
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Na teoria do espelho a hipGtese sugere que as noticias sdo como sdo porque
correspondem a uma cdpia fiel da realidade, ou seja, apenas refletem o que é produzido
pela realidade. Vizeu (2002) entende que a teoria pode ser considerada como um senso
comum das redacGes e de muitos cursos de Jornalismo pelo pais. Em sua critica, o autor
afirma que o campo de estudos ndo é percebido enquanto seus aspectos simbdlicos,
sendo reduzido a meras técnicas.

Uma hipdtese amplamente conhecida é a do Agenda-setting, considerada uma
das primeiras a tentar tecer uma teoria para o campo do Jornalismo com Viés
sociologico, ou seja, salienta o papel de processos simbolicos e comunicativos no
tocante a sociedade, conforme explica a pesquisadora Cardoso (2008). A autora
explana que a hipdtese, também conhecida como agendamento ou temario, surgiu no
inicio dos anos 1970 diante de um contexto no qual se teorizava que o poder da midia
era limitado.

Cardoso (2008) esclarece que a expressdao vem do inglés agenda, que significa
pauta ou ordem do dia, e set, que significa regular, estabelecer ou determinar. Os
principais pesquisadores da teoria foram Walter Lippmann (1922) e Noelle Neumann
(1977). Esta também desenvolveu a Teoria da Espiral do Siléncio. De acordo com
Cardoso (2008),

A hipétese do agenda-setting trata das consequéncias da agdo dos jornais,
radio, televisdo e de outros meios de comunicacdo. Teoriza que o publico
sabe ou ignora, presta aten¢do ou abandona, real¢a ou negligencia os cenarios
publicos, de acordo com o que é exposto pela imprensa. (...) Assim, se a
midia d& énfase a algum evento, problema ou pessoa, o publico também o faz
(CARDOSO, 2008, p. 4).

Ou seja, 0 publico acaba enfatizando determinados assuntos em detrimento de
outros de acordo com a exposi¢do que a midia faz dele. Segundo Alsina (2009), “¢é
muito provavel que a midia ndo tenha o poder de oferecer as pessoas a forma como elas
devem pensar, mas 0 que ela consegue de fato € impor-lhes o que tém de pensar”
(ALSINA, 2009, p. 87). Sendo assim, conforme Cardoso (2008), a persuasédo seria uma
consequéncia marginal, j& que o efeito de ditar a discussdo publica seria mais
importante.

Inclusive, a autora defende que dizer sobre o que pensar seria um grande poder

por parte da midia, pois quando um acontecimento ndo se torna noticia, ele ndo existe
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socialmente — exceto para quem o vivenciou diretamente. Assim, segundo Cardoso
(2008), transformar um acontecimento em noticia seria transforma-lo em objeto de
discussdo, embora haja temas que provoquem mais ou menos discussdo no meio social.

Ao citar Traquina (2005), Cardoso (2008) afirma que a hipdtese do agenda-
setting retoma o debate acerca do poder da imprensa justamente por salientar a
capacidade que ela tem de influenciar a opinido puablica. Sobre isso, Park (2008)
argumenta que a primeira reagdo tipica de um individuo, ao entrar em contato com uma
noticia, é repassa-la a outro, o que gera uma discussdo. Assim, “o conflito de opinides e
sentimentos que a discussdo inevitavelmente suscita geralmente acaba numa espécie de
consenso ou opinido coletiva — que ndés chamamos de opinido publica” (PARK, 2008, p.
69-70).

Para Cardoso (2008), “a agenda (...) revela os tipos de acontecimentos sobre os
quais um determinado 6rgdo de comunicagdo se concentra de forma, mais ou menos,
estavel para oferecer as representagdes da realidade” (CARDOSO, 2008, p. 5). Além
disso, a imprensa hierarquiza quais sdo 0s assuntos principais dentre os escolhidos para
serem noticiados.

Ou seja, do que foi noticia no dia, qual tema foi o mais importante? Tal
hierarquizacdo, salienta a autora, ndo depende apenas da vontade de um jornalista, mas
de um conjunto de valores, incluindo as fontes e o posicionamento editorial da empresa
jornalistica.

Em relacdo aos valores-noticia, Cardoso (2008) afirma que devem ser de facil
codificacdo e variadveis, a fim de se adaptarem as mudancas sociais. Temas gque ndo
eram tratados hd 30 anos, por exemplo, podem ser mais facilmente encontrados
atualmente. Um exemplo disso € a questdo da violéncia contra a mulher. A hipétese do
agendamento afirma, ainda, que a imprensa é responsével pela construcdo da imagem da
realidade.

Segundo a autora, “essa imagem representa a totalidade da informagao sobre o
mundo que cada individuo organizou e acumulou. Nesse sentido, o publico vai
formando sua opinido ou conhecimento dependendo do que a midia inclui e expde em
sua agenda” (CARDOSO, 2008, p. 7). Outro aspecto que se deve ressaltar ¢ que as
pesquisas acerca do agendamento mostram que os efeitos sdo cumulativos e somente

percebidos no médio e longo prazos.
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Conforme diz Alsina (2009), embora o temario dos meios impacte no temario do
publico, cabe perguntar: qual é a influéncia dos diversos meios? Em quais casos a
televisdo seria mais efetiva? E em quais temas o radio se mostra mais influenciador?
Dessa forma, para o autor, devem-se levar em consideracéo trés elementos na hora de
analisar o temario em relacdo aos diversos meios: a natureza tecnologica de cada um, a
morfologia e a tipologia da informacdo e os modelos de usos dos meios.

A hipétese do agenda-setting, entretanto, € vista com ressalva por parte dos
pesquisadores. Para Alsina (2009), alguns dos problemas da teoria seriam:
individualidade da audiéncia, a relacdo interpessoal, o tipo de exposicdo a qual o

individuo é submetido por parte da midia, problemas metodolégicos, entre outros.

1.3 O processo de producéo da noticia e a Teoria do Gatekeeping

Uma das lacunas deixadas pela hipotese do agenda-setting é a do processo de
producdo da noticia. A fim de tentar preenché-la, muda-se o foco da pesquisa: “tenta-se
compreender, entre outras questdes, quais sdo os fatos que influenciam a elaboracéo da
agenda jornalistica e ndo mais a influéncia da informacdo (noticia) na discussdo
publica” (CARDOSO, 2008, p. 9).

Uma das teorias do Jornalismo que tenta explicar esse espaco € a do

gatekeeping. Segundo Shoemaker (2011),

Gatekeeping € o processo de selecdo e transformacdo de varios pequenos
pedacos de informacgdo na quantidade limitada de mensagens que chegam as
pessoas diariamente, além de ser o papel central da midia na vida publica
moderna. (...) a reducdo de tantas mensagens potenciais em um conjunto tdo
pequeno pode parecer impossivel, mas existe um longo e consolidado
processo que possibilita que isso aconteca diariamente (SHOEMAKER,
2011, p. 11).

A teoria do gatekeeping, portanto, traz o conceito do gatekeeper que, conforme
Cardoso (2008), foi aplicado no Jornalismo por David Manning White na década de
1950, mas surgiu pela primeira vez nos estudos do psicologo Kurt Lewin, em 1947, que

pesquisava decisfes domeésticas em relagdo a compra de alimentos. O termo pode ser
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compreendido como selecionador (gate significa portdo e keeper proprietario,
cuidador).

Dessa forma, o gatekeeper seria a figura daquele que tem o poder de selecionar,
ou seja, “tem autoridade para rejeitar ou transformar a informacdo em noticia.
Normalmente é o editor que, numa redacdo, decide o que vai entrar ou ndo na edicao do
jornal” (CARDOSO, 2008, p. 10). Entretanto, dependendo da circunstancia, o pauteiro,
o chefe de reportagem ou até mesmo o repérter podem filtrar 0 que vai ou ndo se
transformar em noticia.

Traquina (2005) explica que, na hipOtese do gatekeeping, o processo de
producdo da informacdo ocorre por meio da passagem desta por varios “portdes”
(gates), nos quais o gatekeeper vai decidir se ela passa ou ndo. Assim, as noticias que
sdo aprovadas, ou seja, conseguem passar pelos portbes decisorios, sao publicadas. No
estudo classico de White, ao estudar as rotinas decisorias de um editor chamado Mr.
Gates (nome ficticio), ele concluiu que as escolhas por uma noticia ou outra eram
arbitrarias e subjetivas.

Ap6s o estudo de White, conforme Shoemaker (2011) diversos pesquisadores
testaram a hipotese do gatekeeping. Um deles foi Gieber (1956) e que chegou a uma
conclusédo divergente da de White. A autora explica que o estudioso “descreveu o editor
como alguém ‘preso a detalhes mecanicos que operam como uma camisa de forga’, (...)
que ndo permite que valores pessoais exercam grande influéncia na selecdo das
historias” (SHOEMAKER, 2011, p. 30).

Ou seja, Gieber (1956) contextualizou o jornalista, atribuindo a organizacao e
suas rotinas a selecdo das noticias, em detrimento dos motivos pessoais e subjetivos. A
isso, Traquina (2005) chamou Teoria Organizacional. Conclusdo semelhante a de
Gieber (1956) chegaram os estudiosos Westley e MacLean (1957), ao combinarem a
nocdo de gatekeeping a de co-orientacdo, de Newcomb (1953), de acordo com
Shoemaker (2011). Eles “tratam a organiza¢do como algo monolitico, com
trabalhadores individuais atuando coletivamente como um gatekeeper, presume-se,
obedecendo a um conjunto de regras” (SHOEMAKER, 2011, p. 31).

Cardoso (2008) frisa que sdo varias as explicacGes para a permissdo ou 0
bloqueio de uma informacéo, incluindo o espaco no meio, a qualidade do texto e até

mesmo o local onde o acontecimento ocorreu. Ou seja, as vontades individuais do
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jornalista pouco contam neste caso. Wolf (1999) afirma que ndo se trata de um
problema de selecdo, mas de controle do processo informativo e que por isso é
importante a maneira como € realizada esta filtragem das informacdes.

O autor explica que na selecdo tomam-se como parametro as referéncias entre 0s
préprios colegas de profissdo e o sistema de fontes, em detrimento do publico.
Entretanto, o contexto profissional-organizativo-burocratico tem maior predominancia

na influéncia dos gatekeepers. Conforme afirma o autor,

Os mecanismos de manutencdo da linha editorial e politica dos jornais (...) é
apreendida “por osmose” e € imposta, sobretudo, através do processo de
seleccdo dos jornalistas no interior da redaccdo. A principal fonte de
expectativas, orientagdes e valores profissionais ndo é o publico, mas o grupo
de referéncia constituido pelos colegas ou pelos superiores (WOLF, 1999, p.
182).

Shoemaker (2011) afirma que o processo do gatekeeping afeta a realidade social
de todos, ja que determina como cada um vé o mundo e até mesmo a prépria vida. Para
a autora, “o processo de gatekeeping pode afetar diretamente as atitudes e opinides da
audiéncia, de modo que tanto mensagens de apoio quanto mensagens conflitantes
(acerca de um tema) atravessam os portoes” (SHOEMAKER, 2011, p. 15).

1.4 O newsmaking e a construcéo da realidade

Ao0s poucos, a pesquisa voltou-se as condicdes de producdo do conteudo
informativo, ou seja, o dia a dia da organizacdo jornalistica. Segundo Wolf (1999), os
pesquisadores notaram o fendmeno chamado de distorcdo inconsciente dos contetdos e
que ndo estava ligado necessariamente a conduta profissional do jornalista (como a
selecdo das noticias, conforme a teoria do Gatekeeping, por exemplo), mas com a
organizacao e a producdo rotineira das empresas jornalisticas.

Para o autor, o profissionalismo aliado aos valores e as rotinas profissionais
acabam por impor restricdes aos jornalistas. A partir dessa premissa, comegam 0S
estudos da teoria do Newsmaking (producdo da informacgdo ou da noticia, em traducéo
livre). O foco na rotina de producdo integra o aspecto metodoldgico da teoria, segundo
Wolf (1999).
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Além disso, duas perguntas podem ser consideradas como as norteadoras das
pesquisas que se ocupam dessa abordagem: Qual é a imagem do mundo que 0s meios de
comunicacdo fornecem? E como tal imagem € associada as exigéncias das rotinas de
producdo de noticias dentro das organizac@es jornalisticas?

Vizeu (2002), em sua tese de doutorado, frisa que a mensagem (ou noticia) € um
produto socialmente produzido. Dessa forma, as pesquisas precisam ser concentradas no
processo de producdo da informacao, j& que sdo condicionadas historicamente, por meio
das rotinas das organizagoes.

O referido autor também afirma que as pesquisas do newsmaking ‘“procuram
descrever o trabalho comunicativo dos emissores como um processo no qual acontece
de tudo — rotinas cansativas, distor¢des intrinsecas e estere6tipos funcionais” (VIZEU,
2002, p. 77).

Cardoso (2008), por sua vez, também salienta, acerca da teoria do newsmaking,
que ela “(...) supre uma lacuna aberta pela hipotese do agenda-setting, completando-se”
(CARDOSO, 2008, p. 9). Ainda, conforme a autora, a teoria retne conhecimentos
obtidos por meio das pesquisas sobre os emissores, l6gica de producdo da noticia e
efeitos no longo prazo.

Ja Wolf (1999) classifica 0 newsmaking como teoria articulada entre a cultura
profissional dos jornalistas e a organizagdo do trabalho e dos processos produtivos,
principalmente em relacdo as conexdes e relacbes existentes. O autor explica que,
embora o objetivo das empresas jornalisticas seja o de noticiar os acontecimentos mais
importantes e relevantes para a vida social, isso ndo é uma tarefa tdo simples.

Para o autor, 0 mundo da vida cotidiana é abundante em acontecimentos e o fato
de cada um pretender ser unico dificulta a selecdo que os profissionais devem fazer.
Vizeu (2002) complementa que, por causa disso, as empresas jornalisticas tentam
organizar o tempo e o espago por meio de uma rede cujo objetivo € ‘“‘capturar” os
acontecimentos. O objetivo dessa rede é por ordem no mundo social.

Segundo o Vizeu (2002), as empresas utilizam trés estratégias para isso:

A primeira é a territorialidade geografica. O mundo é dividido em areas de
responsabilidade territorial. A segunda é a especializagdo organizacional. As
empresas colocam repdrteres em certas organizagdes que, do ponto de vista
jornalistico, produzem acontecimentos noticiaveis. (...) Uma terceira
estratégia usada pelas empresas jornalisticas é a especializacdo em termos de
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temas: sdo as seccdes especificas dos jornais, como: economia, esportes, etc.
(VIZEU, 2002, p. 81).

Além disso, a producéo das informacdes fica situada entre a cultura profissional
e a organizacdo do trabalho (e suas restricbes). Wolf (1999) conceitua cultura
profissional como um emaranhado de cddigos, estere6tipos, representacdes de papéis,
rituais e convencdes que estdo ligadas as funcgbes do jornalista, assim como as dos
meios de comunicacdo de massa. Ou seja, uma série de praticas tomadas como naturais
no meio de trabalho do profissional.

Wolf (1999) afirma que também existem as restricdes ocasionadas pela
organizacdo do trabalho e que atuam na selecdo das noticias, na utilizacdo de fontes,
entre outros aspectos, contribuindo para a determinacdo da definicdo de noticia. O
pesquisador explica que “estabelece-se, assim, um conjunto de critérios, de relevancia
que definem a noticiabilidade (newsworthiness) de cada acontecimento, isto é, a sua

‘aptiddo’ para ser transformado em noticia” (WOLF, 1999, p. 188).

1.5 Noticiabilidade e valor-noticia

Para se tornar noticia, o acontecimento deve ter relevancia social, mas nédo
apenas isso. Mesmo muitas vezes relevante, o acontecimento passa por uma série de
crivos e selecOes — tais quais os portdes da hipotese do gatekeeper — para poder, enfim,
figurar entre as paginas de um jornal ou em poucos minutos preciosos da televisao.
Dessa forma, Wolf (1999) e Traquina (2005) explicam o que seria noticiabilidade e
valor-noticia, conceitos trabalhados quando se trata de construgdo da noticia.

Wolf (1999) diz que “a noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos
que se exigem dos acontecimentos (...) para adquirirem a existéncia publica de noticia”
(WOLF, 1999, p. 189). Entretanto, o pesquisador salienta que esse conjunto de
requisitos depende tanto do ponto de vista da estrutura do trabalho nas organizacfes
jornalisticas quanto dos proprios jornalistas. Assim, 0 acontecimento que nao se encaixa
nos requisitos € prontamente excluido.

Wolf (1999) salienta que embora as organizagdes jornalisticas se esforcem para

selecionar um numero estavel e previsivel de noticias a serem veiculadas, por meio de
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estratégias criteriosas, a matéria-prima (ou seja, os acontecimentos) ¢ um “lugar”
imprevisivel e instavel. Conclusdo semelhante é dividida por Traquina (2005), que
afirma que a previsibilidade no esquema geral das noticias ocorre por causa dos critérios
de noticiabilidade, que, por sua vez, se traduz como valores-noticias compartilhados
entre os jornalistas.

Sendo assim, enquanto a noticiabilidade serve para gerir a quantidade e o tipo de
acontecimentos que deverdo ser noticiados pela organizacdo jornalistica, o valor-noticia
pode ser entendido como um componente de noticiabilidade, conforme frisa Wolf
(1999). Para o autor, “esses valores constituem a resposta a pergunta seguinte: quais 0s
acontecimentos que sdo considerados suficientemente interessantes, significativos e
relevantes para serem transformados em noticias?” (WOLF, 1999, p. 195).

Mesmo que haja uma espécie de critérios de valores-noticia que ajudam na hora
de selecionar o acontecimento que vai ser veiculado ao publico, eles trabalham de forma
complementar na pratica cotidiana. Além disso, Wolf (1999) destaca que os valores-
noticia sdo “critérios de relevancia espalhados ao longo de todo o processo de producgéo;
isto é, ndo estdo presentes apenas na selec¢do das noticias, participam também nas
operagdes posteriores, embora com um relevo diferente” (WOLF, 1999, p. 195).

A essa distincdo, Traquina (2005) denomina valores-noticia de selecdo e de
construcdo. Ao trabalhar com as colocagcfes de Wolf (1999), Traquina (2005) explica
que os valores-noticia de selegdo dizem respeito aos utilizados “na decisdo de escolher
um acontecimento, como candidato a sua transformacdo em noticia e esquecer outro
acontecimento” (TRAQUINA, 2005, p. 78) que, por sua vez, estdo divididos em dois
sub-grupos: critérios substantivos e contextuais. Segundo ele, os critérios substantivos
se referem a avaliacdo imediata do acontecimento em relacdo ao interesse enquanto
noticia. J& os critérios contextuais correspondem ao contexto de producéo da noticia.

Por sua vez, os valores-noticia de construgdo “funcionam como linhas-guia para
a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser real¢ado, 0 que deve ser omitido, o
que deve ser prioritario na constru¢do do acontecimento como noticia” (TRAQUINA,
2005, p. 78). Tais pressupostos também sdo utilizados por Wolf (1999), que ainda
acrescenta mais um critério: publico, que diz respeito a imagem que 0s jornalistas tém

dos destinatarios.
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Os critérios substantivos, segundo Traquina (2005), sdo: morte; notoriedade;
proximidade; relevancia; novidade; tempo; notabilidade; inesperado; conflito ou
controvérsia; infracdo e escandalo. Ja os critérios do tipo contextuais s&o:
disponibilidade; equilibrio; visualidade; concorréncia e dia noticioso. Ainda, em relacédo
aos valores-noticia de construcdo, o autor destaca os seguintes: simplificacdo;
amplificacdo; relevancia; personalizacdo e dramatizacéo.

Por que o valor-noticia é importante? Com ele (s), é possivel tentar transformar
o trabalho jornalistico em rotineiro. E partindo desses “adjetivos” que transformam um
acontecimento em noticia que se tem inicio ndo so o trabalho do profissional, como
também o proprio processo de construcdo da noticia.

Trata-se do senso comum das redagfes (VIZEU, 2002). Eles podem dar um
direcionamento ao jornalista ou ainda serem responsaveis pela especialidade do meio. A
midia considerada do tipo sensacionalista, por exemplo, tem preferéncia por

acontecimentos espetaculosos ou escandalosos.

1.6 Afinal, o que € acontecimento?

Embora ja se tenha feito um esbogo acerca do conceito de acontecimento, é
valido retomar os estudos de Alsina (2009) a fim de aprofundar a discussdo. Mesmo que
todo o processo noticioso tenha inicio por causa de um acontecimento, ele nao € alheio a
realidade construida. O acontecimento depende também do sentido que o sujeito a ele
da, ja que ndo existe leitura da realidade fora de contexto. Assim, 0 acontecimento
ocorre por meio de elementos externos ao sujeito, que, ao observa-lo, reconhece como
tal e o reconstroi.

O acontecimento é um fendmeno social e estd determinado historica e
culturalmente (ALSINA, 2009). Dessa feita, entende-se que cada sociedade percebe o
acontecimento — e, consequentemente, a noticia — de uma forma diferente, ja que o que
estd em evidéncia em determinado momento em um local, pode ndo estar em outro ou
até mesmo ser insignificante a ponto de passar despercebido.

Um exemplo ilustrativo: no final de 2015 e inicio de 2016, o Brasil passou por
um surto do zika virus, que foi associado ao crescimento no numero de casos de

microcefalia em bebés, especialmente nas regides Norte e Nordeste do pais. Entretanto,
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sendo noticia no pais desde o ano anterior, somente no primeiro trimestre de 2016
outros paises do mundo passaram a tratar do fato, principalmente por causa de
ocorréncias nesses locais.

Outro ponto a ser frisado € que o numero de acontecimentos & imprevisivel.
Assim, nem tudo pode ser considerado significativo, pois sobrecarregaria o individuo
com informacg6es em demasia. Ao longo do tempo, o conceito de acontecimento sofreu
uma evolucdo historica e 0 que pode ser considerado importante atualmente poderia ndo
ter, necessariamente, 0 mesmo tratamento ha 40 anos.

A evolucdo historica do acontecimento, para Alsina (2009), passa por trés
grandes marcos: antes da imprensa de massas, de meados do século XV até meados do
século XIX; durante a imprensa de massas, de meados do século XIX até meados do
século XX e com a comunicacdo de massas, de meados do século XX até a atualidade
(ALSINA, 2009).

Antes do surgimento da imprensa de massas, o0 privilégio de se informar
pertencia as classes dominantes que, por sua vez, eram formadas por nobres, clero e
comerciantes. Além disso, o analfabetismo predominava na sociedade, fazendo com que
a informacdo para a populacdo em geral se desse por meio da oralidade, muitas vezes
chegando com certo grau de atraso — quanto mais distante dos grandes centros, mais
dificil era obter informacéo.

Inicialmente, as informagdes manuscritas tinham fungdo comercial e financeira.
Com o tempo, percebeu-se que ter o conhecimento da informacéo era ter poder. Dessa
forma, o poder politico passou a tentar controlar as informacdes. Em meados do século
XIX, conforme frisa Alsina (2009), o tipo de acontecimento se define: pela importancia
das pessoas; preponderancia do acontecimento politico, interesse real, acontecimentos
de outros paises e comentarios fortes.

O segundo grande marco enumerado por Alsina (2009) foi quando a imprensa se
tornou fonte de conhecimentos para a sociedade, nos fins do século XIX. O
acontecimento se torna a mercadoria central da informacdo e, com o0 aumento da
demanda por noticias, abre-se um campo para o surgimento de publicacbes com
tendéncia a invencionices e exagero — ou seja, 0 chamado jornalismo sensacionalista,

que seré explicado mais adiante em capitulo especifico para a tematica.



32

Nesse momento, ndo somente a importancia social de um personagem era
suficiente para chamar a atencdo da midia, mas qualquer pessoa pode se tornar
importante gracas a atengdo midiatica. E a outorga de status, segundo Alsina (2009). Ou
seja, 0 que mais importa € o fato. Também surge o radio, sendo considerado outro
marco informativo. Ai, forma-se a ideia de onipoténcia da midia.

Chega-se a atualidade, na qual a sociedade é considerada do tipo midiatica e
cujo lema pode ser descrito como “que faz acontecer”. A quantidade e o tipo de
acontecimentos cresceram exponencialmente e aquele que tiver a mensagem mais
importante tem mais chances de passar pelas “cancelas” da selecdo. Alsina (2009)
ressalta que o acontecimento, na atualidade, transformou-se em espetaculo.

Embora o acontecimento esteja mais democrético, a espetaculosidade também
aumentou, chegando a se impor diante dos acontecimentos. Ainda, em relacdo a
historia, por conta da rapidez com a qual se tem acesso aos acontecimentos, o individuo
se sente mais proximo dela, como se estivesse participando do que é visivel aos olhos
da midia e que, por sua vez, serd& documentado. Isso também faz com que o
acontecimento se torne de consumo repetitivo.

A sensacdo, afinal, é de que o publico participa do acontecimento, de maneira
afetiva. Entretanto, trata-se de uma participacdo alienada, no sentido de ser alheia ao
individuo. Como frisa o autor, a representacdo é a realidade do sistema da midia
(ALSINA, 2009).

Jornalisticamente, o acontecimento pode ser considerado como toda variacédo do
ecossistema que é comunicada e que pode fazer com que 0s sujeitos se sintam
implicados (ALSINA, 2009). Disso, podem-se extrair trés premissas tomadas como
essenciais para 0 acontecimento: variagdo do ecossistema, ou seja, provocar algum tipo
de mudanca, comunicabilidade do fato e implica¢do dos sujeitos.

Vizeu (2011), por sua vez, ndo distingue fatos de acontecimentos. O pesquisador
afirma que compreende a expressdo acontecimento como uma maneira solene de tratar
os fatos jornalisticos e, portanto, adota o conceito de mundo de referéncia, que sera

tratado no préximo ponto.

1.7 A noticia e 0 mundo possivel
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A definicdo de acontecimento pode ser considerada relativamente facil de
apreender e explicar. Entretanto, 0 mesmo n&o ocorre com a nog¢do de noticia. Conforme
frisa Alsina (2009), é preciso levar em consideracdo que ndo existe um conceito
universal que explique a noticia, mas que ela € um produto de uma sociedade concreta.
Além disso, 0 autor reconhece que ndo ha como uma sentenca sozinha abarcar a
definicdo de noticia.

Diversos autores tentam explicar 0 que as noticias sdo, mas trata-se de um termo
que gera bastante controvérsia no meio académico. Genro Filho (1987), por exemplo,
diz que a noticia seria a unidade basica de informacdo no jornalismo (GENRO FILHO,
1987). Assim, o autor considera que os fatos jornalisticos sdo os objetos das noticias,
salientando que o jornalismo tem maneiras proprias de perceber e, consequentemente,
produzir os fatos.

Ou seja, “sabemos que os fatos ndo existem previamente como tais. Existe um
fluxo objetivo na realidade, de onde os fatos séo recortados e construidos obedecendo a
determinagdes a0 mesmo tempo objetivas e subjetivas” (GENRO FILHO, 1987, p. 183-
202). Vizeu (2011) destaca que o estudo do jornalismo pela academia ocorre ha bastante
tempo.

O autor cita uma tese de doutoramento que foi apresentada na Universidade de
Chicago, nos Estados Unidos, por volta de 1940, que tratava do papel social do jornal,
mas frisa que ja em 1918 o soci6logo alemdo Max Weber discorreu sobre as noticias em
um trabalho académico. Em 1922, Robert Park tratou da natureza das noticias,
considerando que elas teriam por objetivo a construcdo da coesdo social.

Assim, as noticias fazem com que as pessoas conhegam 0 que ocorre ao redor,
possam tomar atitudes e construir uma identidade comum. Para Vizeu (2011), “o
trabalho que os profissionais realizam nas suas praticas sociais diarias resulta em
construgdes que, no jargdo jornalistico, podem ser chamadas de noticias” (VIZEU,
2011, p. 14).

Ja Traquina (2009) recorda que ha& qualidades em relacdo a noticia que
perpassam pelo tempo, tais como o insélito, o extraordinario, a morte, a guerra, a
violéncia, a celebridade, o catastrofico. Para o autor, “as definigdes do que é noticia

estdo inseridas historicamente” (TRAQUINA, 2009, p. 95). Dessa maneira, por
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prescindir de um mundo “normal” como referéncia, o jornalismo acaba trabalhando com
a ruptura dessa normalidade.

Conforme diz Traquina (2009), as noticias ndo falam sobre a vida, mas dos
momentos peculiares que perpassam essas vidas, quando o “feitigo da realidade” ¢
quebrado por alguma ocorréncia. Ainda em relacdo a pergunta o que € noticia?, o autor
diz que “a resposta dos membros da tribo jornalistica ndo é cientifica, aparece como
instintiva, e permanece quase como uma logica nao explicitada” (TRAQUINA, 2009, p.
96).

A noticia enquanto espelho da realidade corresponde a noc¢éo tradicional que se
tem do termo e, frequentemente, ela esta atrelada a ideia de objetividade na atividade
jornalistica. Por sua vez, a segunda definicdo diz respeito ao trabalho de producdo
jornalistica em si e as organiza¢des dos meios enquanto formas de construir a noticia.

Sem se filiar a nenhuma das duas correntes de definicdo, Alsina (2009) traz o
conceito de noticia como um mundo possivel: “A defini¢do que proponho ¢ a seguinte:
a noticia € uma representacdo social da realidade quotidiana, produzida
institucionalmente e que se manifesta na construgdo de um mundo possivel” (ALSINA,
2009, p. 299).

Em relacdo a representacdo social, o autor explica que ela pode ser
compreendida como processos cognitivos e emotivos que geram sentido, realidades
simbdlicas e dindmicas, além de tentarem organizar a realidade (ALSINA, 2009).
Quanto ao aspecto da producéo institucional, o autor lembra que a empresa jornalistica é
uma instituicdo para a sociedade e que o proprio jornalista cumpre um papel
institucional dentro da sociedade, ja legitimado.

Ao esmiucar a questdo da construcdo do mundo possivel, Alsina (2009) diz que
se pode pensar na figura do jornalista enquanto leitor privilegiado, que tem acesso aos
acontecimentos e, a partir deles, constréi mundos possiveis que depois serdo repassados
ao publico. Na construcdo da noticia (ou do mundo possivel) estdo trés mundos
relacionados entre si: mundo “real”, de referéncia e possivel.

O mundo real seria, na concepg¢do do autor, a fonte na qual os acontecimentos
sdo gerados e que, portanto, sera utilizado para se transformar em noticia. Ou seja,
corresponde ao mundo dos acontecimentos. Por sua vez, o0 mundo de referéncia seria o

interpretativo, responsavel por permitir a construcdo do mundo possivel. Assim, o



35

mundo de referéncia é aquele que tem uma proposta de interpretacdo ou modelo para 0s
fatos trazidos pelos acontecimentos.

Por fim, o autor diz que o mundo possivel é

(...) aguele mundo que o jornalista construirad levando em conta 0 mundo
“real” e um mundo de referéncia escolhido. Em resumo, o jornalista ndo pode
estabelecer qualquer mundo possivel, mas precisa levar em conta os fatos que
ele conhece sobre o assunto que pretende relatar, e as caracteristicas do
mundo de referéncia a que os fatos remetem (ALSINA, 2009, p. 308).

Para Vizeu (2011), os trés conceitos representam a base contextual na qual é
possivel compreender o jornalismo como forma de conhecimento. O pesquisador frisa
que se vive num mundo fragmentado e complexo, cuja necessidade por traducdo €
fundamental.

O trabalho do profissional ja comeca ao tentar reduzir tamanha complexidade —
que inclui demasia de informacdes, velocidade do crescimento populacional, da
migracdo e das cidades, além da economia de mercado — por meio da selegdo dos
acontecimentos, da escolha das fontes, da apuracéo e, por fim, da constru¢cdo do mundo
possivel ou da noticia. E uma atividade propria para informar, esclarecer e explicar um
mundo que nem mesmo 0s jornalistas, que tém acesso aos acontecimentos, conhecem

tudo — ou podem reportar tudo o que sabem.

1.8 A rotina produtiva jornalistica

O jornalista, para desenvolver a sua pratica profissional, precisa desenvolver
aptiddes e utilizar métodos investigativos para se aproximar dos acontecimentos,
estabelecer recortes e enquadramentos ou angulagdes da realidade, conforme explica
Vizeu (2011). A elaboracdo da noticia depende, dentre outros fatores, de apuracao,
edicdo e apresentacdo. O autor alerta que o método jornalistico deve ser trabalhado com
rigor.

Wolf (1999) diz que as principais fases da producdo da informagéo cotidiana
podem ser divididas em recolha, selecdo e apresentacdo. O autor frisa que o elemento
fundamental dessa rotina de producdo € a escassez de tempo e de meios (WOLF, 1999)
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e que por isso a criacdo de uma rotina, que tente organizar o trabalho jornalistico, se faz
importante.

O autor explica que a ideia comum que se tem de jornalista, enguanto
profissional que vive no mundo “além do escritorio”, cagando noticias, nao condiz com
a pratica. De fato, o jornalista, especialmente o que trabalha em radio e televisdo, fica
limitado na hora de recolher as informacGes, sendo bastante dependente de agéncias de
noticias e releases governamentais. Essa pratica também é comum no jornalismo do tipo
impresso, embora com um pouco mais de independéncia em comparacdo aos demais
meios.

Nesse momento de recolha, que é bastante definido pelos valores-noticia e
critérios de noticiabilidade, também ocorrem simultaneamente as outras fases da rotina
produtiva jornalistica. Conforme diz Wolf, “a recolha se verifica, sobretudo, através de
fontes estaveis que tendem a fornecer material informativo ja facilmente inserivel nos
procedimentos produtivos normais da reda¢do” (WOLF, 1999, p. 218-219).

Ainda, em relacdo a fase de recolha das informagdes, Wolf (1999) cita duas
caracteristicas: a preocupacdo em ter noticias importantes e a necessidade de ter um
fluxo constante e seguro de noticias, a fim de que o mesmo produto possa ser produzido
diariamente.

Um importante passo do método jornalistico é a apuracdo dos acontecimentos,
ou seja, descobrir, por meio das fontes, 0 que aconteceu. Sobre isso, Alsina (2009)
afirma que se trata de um elo basico entre o acontecimento-fonte-noticia. O autor
explica que a relacdo entre as fontes de informacdo e o profissionalismo jornalistico
deve ser descrita de maneira ambivalente. Ou seja, “€ uma relagdo entre um sistema (a
empresa jornalistica) € o ambiente (a realidade dos acontecimentos)” (ALSINA, 2009,
p. 165).

Neste sentido, a fonte pode ser encarada como recurso no qual o jornalista
recorre quando necessita contextualizar o acontecimento-noticia, tendo um vinculo
interativo entre ambos (ALSINA, 2009). Wolf (1999) frisa que as fontes s&o diferentes
e tém diversos graus de relevancia, a depender do acesso e do tipo de informagdo que se
deseja. As agéncias de noticia, dessa forma, ndo podem ser consideradas fontes

propriamente ditas, ja que as informacdes repassadas sdao em formato pré-fabricado.
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Segundo Alsina (2009), existem trés relacdes entre jornalistas e fontes. S&o elas:
independéncia ou distanciamento entre fonte e jornalista; cooperacdo entre fonte e
jornalista; e fonte que praticamente faz a noticia, como é o caso das comunicacdes
oficiais.

Wolf (1999) enumera os seguintes fatores da relacdo entre jornalista e fonte:
oportunidade antecipadamente revelada, ou seja, fontes regulares e que ja foram
responsaveis por bons materiais anteriormente; produtividade, que explica a prevaléncia
das fontes oficiais, que fornecem mais dados para uma noticia; credibilidade; garantia; e
respeitabilidade.

A fase de selecdo das noticias corresponde a um processo semelhante ao
estudado pela teoria do gatekeeper, ou seja, ha um controle do que vai ser divulgado,
num procedimento que pode ser comparado ao de um funil, devido a filtragem das
noticias.

Entretanto, conforme salienta Wolf (1999), a sele¢do do material ja ocorre desde
0 comeco da rotina de producdo. Para o autor, além de ser uma forma de organizar
racionalmente o trabalho, mostra que a selecdo ndo pode ser encarada de maneira
subjetiva, mas complexa e que envolve diversos fatores.

Alsina (2009) detalha que ndo somente os materiais produzidos pelos repdrteres
da empresa jornalistica sdo selecionados, mas também os que sdo enviados por agéncias
de noticias. Dessa feita, também se faz importante frisar que ocorre a hierarquizacao do
que foi selecionado, por conta do espaco e do tempo do meio, da relevancia, entre
outros aspectos.

A isso, Alsina (2009) também acrescenta um grau de selecdo chamado
tematizacdo. Dentre os assuntos selecionados, um é escolhido para concentrar a atencao
do publico, tal qual preconiza a teoria do agendamento. Por ultimo, a terceira fase da
rotina produtiva da informacdo é a edicdo e apresentacdo da noticia. Wolf (1999) diz

que

A fase de preparacéo e apresentacdo dos acontecimentos dentro do formato e
da duracdo dos noticiarios consiste, precisamente, em anular os efeitos das
limitacdes provocadas pela organizacdo produtiva, para “restituir” a
informacdo o seu aspecto de espelho do que acontece na realidade exterior,
independentemente do 6rgdo informativo (WOLF, 1999, p. 244).
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Ou seja, enquanto as fases anteriores descontextualizam o0s acontecimentos,
gracas as exigéncias da organizacdo do trabalho, na Gltima fase acontece uma espécie de
recontextualizagdo, mas ndo no sentido historico, cultural ou social. Isso acontece
dentro do formato do produto informativo.

Assim, segundo o autor, o parametro de contextualizacdo é rigido por causa do
formato e representa o contexto no qual a relevancia e o significado das noticias séo
captados (WOLF, 1999). Ainda, o autor frisa que a apresentacdo das noticias tem a

expectativa do publico levada em consideracao.
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2 ISENCAO, UM DELIRIO: O SENSACIONALISMO NO JORNALISMO

A exacerbacdo de emocdes, a exploracdo do morbido e do grotesco por meio das
imagens e a linguagem que quase ultrapassa o limite do coloquial. Estas sdo algumas
das caracteristicas da pratica sensacionalista no jornalismo, seja ele impresso,
radiofonico ou televisivo. A ideia de que o publico deseja mais lazer em detrimento do
informativo € um dos elementos que impulsiona o sensacionalismo.

Neste segundo capitulo, fez-se uma breve explanacdo acerca do conceito de
sensacionalismo, passando pela histéria desse tipo de imprensa, e também abordando
conceitos explicitamente relacionados ao jornalismo de sensacOes: fait divers,
espetaculo e critérios de noticiabilidade no sensacionalismo.

Ainda, foi feita uma discussao acerca da objetividade enquanto ideal inatingivel
pelos jornalistas e o jornalismo popular, que seria um contraponto ao sensacionalismo
praticado atualmente na imprensa. No entanto, antes de adentrar nestes conceitos, €
importante compreender o que sdo géneros jornalisticos, sendo o primeiro topico de

discussao deste capitulo.

2.1 Géneros jornalisticos: uma breve nogao

Os primeiros estudos em torno da noc¢do de género literario surgiram na Grécia
Antiga, conforme aponta Seixas (2009), quando Platéo dividiu a poesia em mimética ou
dramética, mista ou épica e ndo mimética ou lirica. Embora ele tenha sido o primeiro a
sistematizar os géneros, foi somente com Aristoteles que a nocéo de género foi estudada
com mais afinco.

A reflexdo que ele desenvolveu no livro | da Arte Retdrica, segundo explica a
autora, foi referéncia para as teorias genéricas da literatura. De acordo com o
pesquisador Ferreira (2012), Aristételes deu bastante importancia ao papel do ouvinte
ao sistematizar os géneros discursivos.

O autor aponta que a classificacdo do filésofo se deu em género deliberativo

(focado em conselhos dados por integrantes das assembleias para assuntos futuros),
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judiciario (juizes que acusam ou defendem atos do passado) e demonstrativo
(espectador faz elogios ou censuras a atos do presente).

Ferreira (2012) explica que na Idade Média outros géneros foram criados, a
exemplo de géneros teatrais e romance (sendo inaugurado pelo romance Dom Quixote
de la Mancha, escrito pelo espanhol Miguel de Cervantes y Saavedra). Por sua vez,
Costa (2010) frisa que foi Mikhail Bakhtin! o responsavel pelo fortalecimento dos
estudos de género do discurso, gracas a teoria translinguistica.

Desde a década de 1970, conforme Seixas (2009), Bakhtin se tornou um
referencial tedrico ndo sO para este campo, mas também para o dos géneros
jornalisticos, entendendo que eles seriam tipos relativamente estaveis de expresses
linguisticas ou enunciados.

Para Seixas (2009), esse conceito “pde, pela primeira vez, o foco na situagao
social de interacdo, ou seja, em condigdes extralinguisticas como finalidade discursiva,
‘autor’ e destinatario” (SEIXAS, 2009, p. 44). Por isso, conforme diz a autora, Bakhtin
tornou-se um autor muito utilizado pelos estudiosos de comunicagao brasileiros.

Especificamente no campo do jornalismo, o estudo dos géneros surgiu por volta
dos anos 1950 na Europa gquando, de acordo com Costa (2010), o professor José Luiz
Martinez Albertos, da Universidade de Navarra, lecionou disciplinas voltadas ao tema.
Embora a tradicdo espanhola seja considerada forte no meio académico, outros
estudiosos afirmam que quem primeiro obteve reconhecimento internacional com os
estudos de género no jornalismo foi o francés Jacques Kayser.

No Brasil, foi a partir da década de 1960, conforme explica Costa (2010), que 0s
géneros jornalisticos passaram a ser estudados. O pesquisador Luiz Beltrdo, autor dos
livros Imprensa Informativa (1969), Jornalismo Interpretativo (1976) e Jornalismo
Opinativo (1980), é considerado um dos precursores do campo no pais. Em 1985, o
pesquisador José Marques de Melo langa o livro Jornalismo Opinativo, resultado da
tese de livre docéncia. Marques de Melo ¢ discipulo e admirador de Beltrao.

Conforme Ferreira (2012), o professor Marques de Melo considera que géneros
jornalisticos sdo uma articulacdo (em termos de processo) entre os acontecimentos, 0

relato jornalistico e a leitura que a coletividade apreende. Assim, ele vincula tal

! Mikhail Mikhailovich Bakhtin foi um filosofo e tedrico russo cujos estudos influenciaram teorias como
0 marxismo, semiotica e estruturalismo. Ele era adepto do formalismo russo, escola de critica literaria que
tinha como objetivo estudar a linguagem poética e literaria de maneira autonoma.
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articulacdo ndo somente aos que é especifico de cada regido, mas também considera as
contribuicBes externas de outros paises e culturas.

Outro pesquisador influente no Brasil é Manuel Chaparro (2008), que baseia
seus trabalhos em teoricos tais como Todorov e Teun Van Dijk e considera que 0s
géneros jornalisticos sdao “entendidos como formas discursivas pragmaticas” (2008, p.
110).

2.2 ClassificacBes dos géneros jornalisticos

Costa (2010, p. 2-3), que foi orientado por José Marques de Melo durante a sua
dissertacdo de mestrado, formulou uma comparacéo para fins didaticos da classificacdo
dos géneros no Brasil sob a otica dos principais autores do campo. Abaixo, 0 quadro

pode ser visualizado:

QUADRO 1 - CLASSIFICACOES BRASILEIRAS A PARTIR DE BELTRAO
(1980), CHAPARRO (1998) E MELO (2003):

Luiz Beltréo José Marques de Melo Manuel Chaparro

1. Jornalismo Informativo | 1. Jornalismo Informativo | 1. Comentério

- noticia | - nota | 1.1espécies argumentativas
- reportagem | - noticia | -artigo

- histéria de interesse | - reportagem | -cronica

humano - entrevista -cartas

- informacao pela imagem -coluna

2. Jornalismo Interpretativo | 2. Jornalismo Opinativo 1.2  espécies  gréafico-
- reportagem em | - editorial | artisticas

profundidade - comentario | -caricatura

3. Jornalismo Opinativo | - artigo | -charge

- editorial | - resenha | 2. Relato

- artigo | - coluna

- cronica | - cronica | 2.1 espécies narrativas
- opinido ilustrada | - caricatura | -reportagem
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- opinido do leitor - carta -noticia

-entrevista

-coluna

2.2  especies  praticas
- roteiros
- indicadores

- agendamentos

previsdio de tempo

- cartas-consulta

orientagdes uteis

Fonte: COSTA (2010, p. 2-3)

No estudo Géneros e formatos na comunicacdo massiva periodistica: um estudo
do Jornal Folha de S&o Paulo e da Revista Veja, o professor Marques de Melo (1997)
analisa as classificacdes dos géneros jornalisticas propostas por Luiz Beltrdo. Explica
que Beltrdo adotou o critério funcional em relacéo a classificacdo, obedecendo ao senso
comum das redagOes profissionais. Por sua vez, o autor propde uma divisdo que englobe
0s géneros quanto a intencionalidade determinante dos relatos, aliada a préxis
jornalistica, e a estrutura dos relatos (MARQUES DE MELO, 1997, p. 11).

Ainda, identifica as vertentes da “reprodugdo do real” (Informagao) e “leitura do
real” (Opinido). Para Medina (1978), a maioria das tentativas de classificagcbes de
géneros jornalisticos existentes no Brasil parte do que estd impresso nas paginas dos
periddicos. A autora retoma o pensamento de diversos pesquisadores — nacionais e
internacionais —, porém centra as classificagbes na triade Jornalismo Informativo,
Interpretativo e Opinativo. No entanto, a autora renomeia os termos em Informagéo,
Informacdo Ampliada e Opinido Expressa.

Interessada muito mais na mensuracdo qualitativa do que quantitativa, Medina
explica que “as noticias predominam no dia-a-dia carregadas da dupla funcdo de
informar/distrair. Procuram atingir o nivel massa de leitores, dai a énfase em

informagoes sonho/realidade” (MEDINA, 1978, p. 83). Ou seja, matérias que tratam de
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celebridades, crimes, lazer e perfis de interesse humano seriam, segundo a autora, as
gue mais ganham destaque nos jornais diarios.

Ainda, as mensagens de opinido e noticias de cunho local sdo as que ganham
atencdo dos grupos econémicos e politicos para que assim sejam percebidas
rapidamente. No entanto, Chaparro (2008) alerta para o fato de os autores, até entdo,
pouco considerarem a vertente utilitaria do jornalismo, principalmente por tratarem a
questdo dos “servigos” como tendéncia ou curiosidade.

Para Chaparro (2008), a apari¢do expressiva dos chamados “servigos” nos

jornais brasileiros prova que sdo uma manifestacdo discursiva. Ou seja,

Sdo formas adequadas de mediacdo para solicitacBes concretas da vida
urbana, nos planos do negécio, da cultura, do consumo, do lazer, do acesso a
bens e servicos, na ordenacdo de preferéncias e movimentos, nas estratégias e
taticas da sobrevivéncia. As espécies utilitarias deixaram de ser
manifestaces secundérias no relato da atualidade. (CHAPARRO, 2008, p.
167).

O pesquisador portugués Sousa (2001) explica que, de modo geral, 0s principais
géneros jornalisticos se dividem em noticia, entrevista, reportagem, cronica, editorial e
artigo, sendo que nédo existem barreiras rigidas que separam tais géneros. Dessa forma,
um mesmo relato pode conter vérias caracteristicas que o classificam como mais de um
género.

Quem concorda com o pesquisador ¢ Chaparro (2008), que esclareceu que
fatores como criatividade jornalistica, razdes de mercado e novas possibilidades
linguisticas criadas por meio das novas tecnologias provam que 0s géneros jornalisticos
ndo estdo condicionados as classificacbes académicas. Para o autor, inclusive, ndo ha
como dividir os géneros jornalisticos em informativos e opinativos ja que o jornalismo

se constréi com informacgdes e opinides. Dessa forma, explica que

A apuracdo e a depuracdo, indispensaveis ao bom Relato, sdo intervencbes
valorativas, intencionadas por pressupostos, juizos, interesses e pontos de
vista estabelecidos. Como noticiar ou deixar de noticiar algum fato sem o
componente opinativo? Por outro lado, o Comentario — explicativo ou critico
— sera ineficaz se ndo partir de fatos e dados confidveis, rigorosamente
apurados. N&o existem, pois, espagos exclusivos ou excludentes para a
Opinido e a Informacéo (...) (CHAPARRO, 2008, p. 148).
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Ja para Sousa (2001), “os géneros jornalisticos correspondem a determinados
modelos de interpretacdo e apropriacdo da realidade através de linguagens” (SOUSA,
2001, p. 231), sendo que a linguagem verbal escrita € a mais utilizada no jornalismo
impresso. As noticias, segundo o autor, ndo existem sozinhas, mas sdo construcoes
decorrentes de uma forma de interpretacdo da realidade. Por isso, argumenta que 0s
géneros jornalisticos existem em contextos socio-histdrico-culturais determinados.

Seixas (2009) também questionou a forma como 0s géneros jornalisticos sdo
classificados e abordados no pais. Para a autora, sdo trés as principais finalidades da
instituicdo jornalistica na atualidade: mediagédo, informacéo e opinido. Entretanto, frisa
que tais finalidades institucionais ndo necessariamente coincidem com as das
composigdes discursivas. Seixas (2009) parte do seguinte pressuposto metodoldgico: a
partir da relacdo entre linguagem e realidade, chega-se a finalidade (ou objetivo) da
composicao discursiva (reportagem, por exemplo).

A autora aborda a questdo das logicas enunciativas? na formagdo discursiva

jornalistica (FDJ) da grande imprensa. Explica que

Ao analisarmos como se realizam os objetos de realidade, segundo as
regularidades da formacdo discursiva, estamos focando na légica dos modos
discursivos. Se 0 objetivo € sugerir critérios para a definicdo de géneros
discursivos do jornalismo de atualidade, nogdo transmiditica, entdo é preciso
partir dos elementos do processo comunicativo destas composicdes
discursivas para se chegar aquela que seria a sua funcdo ou finalidade
socialmente reconhecida. (SEIXAS, 2009, p. 180)

Por objetos de realidade, a autora compreende que sdo os fatos e
acontecimentos, ou seja, a matéria-prima do jornalismo. Seixas (2009) argumenta que
sdo variadas as matérias-primas do jornalismo justamente porque a realidade é feita dos
mais variados objetos. Isso inclui desde o que se pode verificar por meio de observagao
até os que ndo podem ser verificados, passando pelas intengdes de declaracdes e objetos
abstratos.

Em relagdo a nocdo de um jornalismo transmididtico, a autora explica que 0s
autores que comumente abordam o tema dos géneros jornalisticos dividem também as
midias nas quais eles se apresentam (impresso, radio, televisdo, etc). Dessa forma,

pretende formar uma classificacdo que abarque as mais diversas midias — por isso

2 Entendida como dialética entre evento e significacéo.
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transmidiatica. Para Seixas (2009), a relacdo entre os objetos de realidade, topicos
jornalisticos e compromissos do ato de linguagem formam as I6gicas enunciativas do
discurso das institui¢des jornalisticas.

Quanto aos topicos jornalisticos, Seixas explica que “sdo parte do saber social
compartilhado, saber prévio que entra em cena para dar a medida da realidade do
discurso jornalistico” (SEIXAS, 2009, p. 187). Ou seja, € um reconhecimento
compartilhado entre o publico que parte dos objetos, regras, modos enunciativos, entre
outros.

O conceito de compromissos dos atos de linguagem, trazido pela autora,
corresponde aqueles efetivamente realizados no ato de enunciacdo. Segundo Seixas
(2009), “os compromissos condicionam os objetos de realidade configurados no
discurso e sdo condicionados por eles, enquanto os topicos atuam no nivel de acordo
existente na relacdo entre estes elementos” (SEIXAS, 2009, p. 188).

Dessa forma, a autora afirma que “0S compromissos indicam as
responsabilidades e competéncias de enunciadores e locutores diante dos objetos de
realidade” (SEIXAS, 2009, p. 189), ou seja, demonstram, ao mesmo tempo, O
comprometimento do 6rgdo jornalistico e o reconhecimento social da mensagem

passada.

2.3 O mito da objetividade

Uma temdtica exaustivamente abordada por diferentes teéricos é o da
objetividade no jornalismo. Para muitos, um mito. Outros consideram um proposito de
dificil alcance. Lage (2004) explica que com o fortalecimento do sensacionalismo nos
Estados Unidos, gragas aos esforcos de Hearst e Pulitzer, outros profissionais
americanos tentaram supera-lo tentando dar rigor ao material produzido.

Dessa forma, conforme diz o autor, “foram buscar no espirito cientifico o
respeito pelos fatos empiricos e o cuidado de ndo avangar além daquilo que os fatos
indicam” (LAGE, 2004, p. 15). Traquina (2005) afirma que um desses profissionais
preocupados com a busca pelo método cientifico no jornalismo foi Walter Lippman, que

defendia uma imprensa mais profissional.
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Alsina (2009) frisa que por volta dos anos de 1960 o conceito de objetividade
jornalistica comecgou a ser criticado, mas que apesar disso, ainda permanece como “um
dos elementos-chave para compreender a ideologia que o modelo liberal da imprensa
mantém” (ALSINA, 2009, p. 238).

Com o surgimento do movimento do “novo jornalismo”, a subjetividade ganhou
vez na hora de redigir materiais jornalisticos. Além disso, o interesse pelos pequenos
fatos, em detrimento dos grandes acontecimentos, assim como do cotidiano, cresce
exponencialmente neste periodo — que ainda hoje é referéncia para diversos jornalistas
em todo o mundo. O movimento significou a crise na distin¢cdo entre fic¢do e realidade.

Alsina (2009) dedicou um capitulo inteiro da obra A construcdo da noticia
somente para abordar a objetividade. Para o autor, trata-se de um bem que pode ser
atingido, ou seja, uma aspiracdo, mas que apresenta uma série de dificuldades para o
acesso. Ele argumenta que “ndo s6 o conceito de objetividade sofre uma variagao
temporal (nas diversas épocas), mas também espacial (nos distintos paises)” (ALSINA,
2009, p. 241).

Entre as criticas feitas ao conceito, 0 estudioso destaca que a culpa da falta de
objetividade ndo seria dos jornalistas ou dos meios de comunicacBes, mas que existem
varias razdes para tal. Acerca disso, lista trés motivos pelos quais € dificil atingir a
objetividade no jornalismo: o acontecimento excepcional, a fragmentacdo, que
potencializa a pluralidade de posicionamentos e o efeito de verdade gerado pela midia é
muito forte (ALSINA, 2009, p. 239).

Ainda, Alsina (2009) frisa que embora a profissdo jornalistica exija uma
mediacdo estritamente objetiva da realidade, o ambiente de trabalho — incluindo a
relagdo com os colegas — acabam criando uma “realidade artificial e isolada”. Ao citar
Tuchman (1980), o autor afirma que trés fatores condicionam o conceito de objetividade
que o profissional possui: “a forma da noticia, as relagdes no interior da organizacao e
os conteudos das noticias” (ALSINA, 2009, p. 249).

Traquina (2005), que também empregou Tuchman (1980) para conceituar a
objetividade no jornalismo, explica que o termo envolve os procedimentos de rotina —
que protegem os profissionais de possiveis criticas — e, portanto, é utilizada como forma

de defesa. Por isso, lembra que uso da objetividade € como um ritual estratégico.
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Ou seja, “o termo ‘estratégico’ denota a tactica ofensiva de prevenir o ataque ou
a desviar, do ponto de vista defensivo, as criticas” (TRAQUINA, 2005, p. 139). Para o
autor, a ideologia da objetividade acabou substituindo, nos jornalistas, uma fé nos fatos
por uma fidelidade as regras e procedimentos da profisséo.

Genro Filho (1987) também abordou o que chama de ideologia da objetividade,
frisando que muitos autores ndo se aprofundam na questdo e consideram apenas oS
aspectos sociolégicos e psicolégicos do conceito, concentrando as criticas na questdo da
opinido. Para o autor, a maioria dos tedricos compreende que a objetividade plena é
impossivel por causa do subjetivismo do ser humano, “ao invés de perceber essa
impossibilidade como um sinal da poténcia subjetiva do homem diante da objetividade”
(GENRO FILHO, 1987, p. 183-202).

Traquina (2005) argumenta que a objetividade é util ao jornalista, pois acaba
definindo uma metodologia a ser seguida. Ao utilizar técnicas como as do lead® e aspas
para identificar a opinido do entrevistado, o jornalista se vale do uso de procedimentos
que “garantem”, pelo menos, tecnicamente, a objetividade para realizar o trabalho até a
“hora do fechamento™. Por fim, Alsina (2009) explica que “o discurso sobre a
objetividade concentra-se nos fatos, sem levar em conta que os fatos precisam ser
interpretados” (ALSINA, 2009, p. 257).

2.4 Sensacionalismo

Um jornalismo voltado para o publico com menor poder aquisitivo cujo objetivo
é 0 de exacerbar sensacbes e emocdes em torno de fatos que, por si sO, ja causam
comocdo. Comumente, o surgimento desse tipo de publicacdo é atribuido aos editores
norte-americanos Joseph Pulitzer e William Randolph Hearst, no final do século XIX,
quando os escritos eram feitos “com base no relato de crimes chocantes, escandalos,
emocoes fortes e na veneragao de celebridades” (KOVACH & ROSENSTIEL, 2004, p.
38).

30 lead ou lide corresponde ao primeiro paragrafo de uma noticia cujo objetivo é resumir as principais
informagdes do texto ao responder as perguntas O qué? Quem? Quando? Onde? Como? e Por qué?

4 Também conhecido como deadline ou linha da morte, corresponde ao horario limite que os jornalistas
tém para finalizar o material a ser exibido (no caso da TV) ou impresso (no caso de jornais e revistas).
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No entanto, tais caracteristicas podem ser encontradas ja no século XVIII.
Kovach e Rosenstiel (2004) afirmam que os primeiros jornais ingleses de 1609
“comecaram a recolher nos botequins as informagdes sobre transportes maritimos,
mexericos e debates politicos e a imprimi-los em papel” (KOVACH & ROSENSTIEL,
2004, p.20). Angrimani (1995), no livro Espreme que sai sangue, vai ainda mais longe e
afirma que na Franca, entre os anos de 1560 e 1631, 0s primeiros jornais que surgiram
(Nouvelles Ordinaires e Gazette de France) ja apresentavam caracteristicas
sensacionalistas, com noticias tidas como emocionantes e que agradavam o publico.

O autor lembra ainda que “antes mesmo destes dois jornais, ja haviam surgido
brochuras, que eram chamadas de ‘occasionnels’” (ANGRIMANI, 1995, p. 19), que
focavam em histdrias exageradas, muitas vezes falsas ou imprecisas. Por volta do século
XIX, publicagBes conhecidas como canards, que eram apenas uma pagina com titulo,
ilustracdo e texto, ficaram muito famosas na Franca, especialmente as que traziam 0s
chamados fait divers® criminais, a exemplo de cadaveres cortados em pedagos, criangas
martirizadas, grandes catéstrofes, entre outros.

J& nos Estados Unidos, pais onde o sensacionalismo se fortaleceu, o primeiro
periddico desta linha foi o Publick Occurrences, criado em 1690 pelo grafico inglés
Benjamin Harris. Conforme diz Angrimani (1995), foi no final do século XIX que
surgiram os dois jornais sensacionalistas cujas caracteristicas ainda hoje sdo usadas: o
New York World, editado por Joseph Pulitzer, e 0 Mourning Journal, criado por
William Hearst. O autor explica que Pulitzer inovou ao publicar um jornal em cores e
criar elementos graficos, tais como os “olhos™®.

Dessa forma, ele foi o primeiro “a descobrir o fildo que representavam
reportagens em tom sensacional, cruzadas com apelo popular, amplas ilustracbes e
manchetes de igual tom sensacional” (ANGRIMANI, 1995, p. 20). Por sua vez, o
Mourning Journal foi concorrente direto da publicagdo de Pulitzer e ambos utilizavam
do sensacionalismo como arma para conquistar mais leitores. O sucesso se traduziu em
nameros: segundo explica Angrimani, antes dos anos de 1900, cada jornal vendia até

um milh&o de exemplares por dia.

5> O termo serda explicado mais adiante neste mesmo capitulo
® Recurso visual utilizado no meio de textos, entre colunas, que serve para destacar trechos da matéria
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As publicacdes de cunho sensacionalista eram conhecidas como yellow press (ou
imprensa amarela) nos Estados Unidos gragas a um personagem de um quadrinho do
New York World que usava uma camisola amarela. No Brasil, esse tipo de publicagdo é
chamada de “imprensa marrom”, que, conforme explica Amaral (2006), pode ser
atribuida a expressdo francesa impremeur marron, usada para identificar os impressores
ilegais da Europa do século XIX, mas também a relacdo entre o marrom e a “cor de
merda”, explicacdao dada pelo jornalista Alberto Dines.

No pais, “os primeiros elementos de sensacionalismo introduzidos na imprensa
foram os folhetins, a partir de 1840” (AMARAL, 2006, p. 19). A autora também explica
que em 1969 uma série de palestras ocorridas na Semana de Estudos da Escola de
Comunicacbes e Artes da Universidade de S&o Paulo (ECA-USP) tratou do
sensacionalismo no Brasil e, segundo sistematizagdo realizada no periodo, “o termo
comecgou a ter repercussdo nos artigos de Brito Broca, autor de A vida literaria no
Brasil — 1900, livro sobre as inovacdes da imprensa brasileira e do escritor Afonso Lima
Barreto” (AMARAL, 2006, p. 20).

Dentre famosas publicagdes de cunho sensacionalista no pais, destacam-se, de
acordo com Amaral (2006, p. 24): Folha da Noite (S8o Paulo, 1921-1960), O Dia (Rio
de Janeiro, 1951 até hoje), Luta Democratica (Rio de Janeiro, 1954-1979), Noticias
Populares (Sdo Paulo, 1963-2001) e o Ultima Hora (Rio de Janeiro, 1951-1964).
Depois de passar por um periodo de desprestigio, os jornais voltados ao publico de
renda mais baixa estdo retomando o espaco no mercado.

Atualmente, sdo publicacdes voltadas ao setor popular: Agora Sdo Paulo (SP),
Extra (RJ), Folha de Pernambuco (PE), Primeira Hora (MS), Noticia Agora (ES), O
Povo (RJ), Meia Hora (RJ), Expresso Popular (SP), Diario Gaucho (RS), A Tribuna do
Parana (PR), Jornal da Tarde (SP), Diéario do Litoral (SC), Diario de Sdo Paulo (SP),
Super Noticia (MG), Aqui! (MG), Aqui DF (DF), Ja (PB), entre outros.

A autora lembra que “o surgimento desse novo grupo de jornais nao aconteceu
somente no Brasil. Muitos jornais latino-americanos e europeus seguem uma nova
ordem e abrem novos mercados de leitores, pois ndo competem com a imprensa
tradicional” (AMARAL, 2006, p. 31). Entretanto, ainda resta esmiucar o que significa

sensacionalismo numa publicacéo.
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Pedroso (2001), ao abordar o sensacionalismo como exploracdo emocional e
discursiva, afirma que “o jornal sensacionalista opera como um meio de liberagdo de
desejos reprimidos e censurados, permitindo a projecéo da culpabilidade do ato, que o
leitor realiza na imaginagdo, sobre as personagens dos acontecimentos” (PEDROSO,
2001, p. 51). Ou seja, para a autora, quando se I& uma noticia excepcional, o leitor acaba
projetando e expulsando os sentimentos de medo, mal e violagdo de tabus que possui.

Isso acontece porque o jornalismo sensacionalista, ao explorar temas agressivos
que no dia a dia sdo controlados pela lei e censura, acaba por contribuir para essa
projecao do leitor. Por isso, explica que “o sensacionalismo, entdo, ¢ a exploragdo desse
fascinio pelo extraordinario, pelo desvio, pela aberracdo, pela aventura, que € suposto
existir apenas na classe baixa” (PEDROSO, 2001, p. 52). E nesse distanciamento entre
leitura e realidade que atua a informacéo mais proxima do emocional.

Marcondes Filho (1989) argumenta gue o jornalismo de cunho sensacionalista se
sustenta na compensacao associada ao excesso de trabalho. Ou seja, 0 autor explica que
0 desgaste e extremo esfor¢o que resultam de uma atividade produtiva profundamente
exigente acabam por se tornar uma razéo de ser do jornalismo sensacionalista.

Para o autor, “A luta pela sobrevivéncia no capitalismo ¢ a mais violenta de
todas. (...) Ao trabalhador interessa muito mais o jornal que o descanse, que 0
entretenha, do que o jornal que o jogue de novo contra 0 mundo do trabalho, da
producao, da politica” (MARCONDES FILHO, 1989, p. 89). Assim, a imprensa que
preza pela exacerbacdo da emocdo ndo se presta a informar ou formar, mas a satisfazer
as necessidades instintivas do publico.

Ainda, conforme Marcondes Filho (1989), a formula escandalo-sexo-sangue
constitui como os principais temas focados pelo jornalismo sensacionalista. Dessa
forma, “a moral, o tabu e a repressao sexual e, por fim, a liberagcdo de tendéncias sadicas
do leitor [sdo] o fundo socio-psicologico desse tipo de jornalismo” (MARCONDES
FILHO, 1989, p. 91).

Pedroso (2001) assim define o jornalismo sensacionalista:

Modo de producédo discursiva da informacdo de atualidade, processado por
critérios de intensificacdo e exagero grafico, tematico, linguistico e
semantico, contendo em si valores e elementos desproporcionais, destacados,

acrescentados ou subtraidos no contexto de representacdo e construgdo do
real social (PEDROSO, 2001, p. 52).
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Angrimani (1995) afirma que o sensacionalismo € a producdo de noticiario que
extrapola o real, superdimensiona o fato, ¢ “tornar sensacional um fato jornalistico que,
em outras circunstancias editoriais, ndo mereceria esse tratamento” (ANGRIMANI,
1995, p. 16). Assim, o autor explica que para “sensacionalizar” algo € preciso utilizar-se
de tom escandaloso ou espalhafatoso.

Angrimani salienta que “em casos mais especificos, inexiste a relacdo com
qualquer fato e a ‘noticia’ é elaborada como mero exercicio ficcional” (ANGRIMANI,
1995, p. 16). Por isso, o termo sensacionalismo é frequentemente utilizado de maneira
pejorativa. De acordo com o autor, “sensacionalista é a primeira palavra que a maior
parte das pessoas utiliza para condenar uma publicacdo. Seja qual for a restricdo, o
termo é 0 mesmo para quase todas as situagdes” (ANGRIMANI, 1995, p. 13).

Dessa forma, o termo acaba sendo confundido com irreveréncia,
questionamento, mas também imprecisdo, apuracdo ndo confiavel, distor¢do, entre
outros adjetivos que podem facilmente ser encontrados em publicaces consideradas de
referéncia.

Segundo Angrimani (1995),

A inadequacéo entre manchete e texto — ou ainda, manchete e foto; texto e
foto; manchete, texto e foto — € outra caracteristica da publicacao
sensacionalista, 0 que pode reforcar a posicdo de descrédito do leitor
perante o veiculo. Isto porque a manchete, dentro da estratégia de venda de
uma publicacdo que adotou o género sensacionalista, adquire uma

importdncia acentuada. A manchete deve provocar comocdo, chocar,
despertar a carga pulsional dos leitores (ANGRIMANI, 1995, p. 16).

Ainda, Angrimani (1995) explica que a linguagem utilizada por veiculos que se
pretendem sensacionalistas ndo pode ser sofisticada ou elegante. Assim, a linguagem
utilizada € a coloquial, “ndo aquela que os jornais informativos comuns empregam, mas
a coloquial exagerada, com emprego excessivo de giria e palavr@es. (...) a linguagem
sensacionalista ndo admite distanciamento, nem a protecdo da neutralidade”
(ANGRIMANI, 1995, p. 16).

Em relagdo a linguagem, Dias (2008) acrescenta que, de modo geral, os veiculos
se preocupam com um estilo jornalistico que alcance todos os niveis socioculturais, de
forma que extremismos, purismos e vulgarismos ndo sdo facilmente encontrados em

publicacdes consideradas de referéncia.
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No entanto, quando se trata de publicacdes de cunho sensacionalista, 0 uso de
expressOes populares girias, assim como o de marcadores conversacionais e reducao
compativel com a pronuncia popular € 0 mais comum. Para Dias (2008), “a razao, em
principio, parece-nos ser a busca de identificacdo entre a linguagem do jornal e a do
publico leitor” (DIAS, 2008, p. 48), ou seja, a intencao ¢ atender a uma expectativa do
leitor, assim como numa conversa espera-se satisfazer as expectativas do interlocutor.

Salienta-se, entretanto, que sensacionalismo € uma caracteristica e ndo um
género que, de fato, define alguns periédicos em circulacdo. Uma matéria pode ser
sensacionalista independente do veiculo no qual ela foi publicada, seja em uma
publicacdo de referéncia ou de apelo popular, especialmente em temas ligados a

violéncia e sexo.

2.5 Fait divers

Um dos principais “ingredientes” do sensacionalismo € 0 fait divers. O termo
designa “uma rubrica sob a qual os jornais publicam com ilustragdes as noticias de
géneros diversos que ocorrem no mundo” (ANGRIMANI, 1995, p. 25). Ou seja, 0
termo abrange diversos tipos de fatos que ndo necessariamente sejam de interesse
publico, mas que despertam a curiosidade, a exemplo de desastres e acidentes. Ele tem
um consumo imediato.

Os primeiros fait divers surgiram na Franga por volta de 1631. De acordo com
Angrimani (1995), o fundador da Gazette de France, Theophraste Renaudot, lancava
edigdes “extraordinarias” somente contendo fait divers sensacionais. Com o passar do
tempo e o desenvolvimento das técnicas de impressdo e desenho, os fait divers
aumentaram a publicacdo no pais, incluindo imagens de execugdes, por exemplo.

O autor frisa que, numa sociedade de massa, o fait divers nada mais é do que
uma informacdo quente e circunstancial. Além disso, trata-se do tipo de noticia que se
pode abordar questes como morte, transgressées e violéncia sem ter de falar delas
diretamente. Angrimani (1995) lembra também que alguns autores confundem fait
divers com sensacionalismo e entendem que esse tipo de noticia ndo tem como objetivo

atingir a inteligéncia do leitor, mas apenas a subjetividade e causar sensagoes.
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De acordo com a pesquisadora Dejavite (2001), Barthes “transformou o termo
(na obra Essais Critique), em um conceito semiolégico, para dar conta das nota¢des
muito aberrantes do real” (DEJAVITE, 2001, p. 7). Em resumo, Barthes explica que o
fait divers nem ao menos é classificado sob a alcunha de Variedades, dada a
excepcionalidade do fato por ele tratado. E uma noticia que acaba em si mesma, sem
contexto e duracéo.

Pedroso (2001) reforca que nessas noticias sem durabilidade e insignificantes,
também estdo contidas “os tipos sociais, dramatizados narrativamente, que representam
0 lugar de evaséo e o ritmo da informagdo angulados pelo nivel massa” (PEDROSO,
2001, p. 50-51).

Por sua vez, Amaral (2006) frisa que o fait divers se relaciona com a
dramatizacdo da noticia, além da folhetinizacdo. Ou seja, 0 envolvimento com o publico
e 0 enraizamento na vida cotidiana sdo duas fortes caracteristicas do jornalismo
sensacionalista e que pode ser encontrado nos fait divers. Sdo noticias que se esgotam
em si mesmas e, portanto, ndo dependem de analise ou contextualizac&o.

O francés Barthes (2007) foi o responsavel por fazer o conceito de fait divers
ganhar folego académico. O autor explica que a palavra francesa é utilizada para
classificar o inclassificavel, ou seja, quando as noticias ndo podem ser inscritas
conforme o catalogo preexistente que abarca fatos politicos, econdmicos, guerras,
ciéncia, entre outros. Ou seja, “(...) numa sO palavra, seria uma informagdo monstruosa,
anéloga a todos os fatos excepcionais ou insignificantes, em suma inominaveis (...)”,
(BARTHES, 2007, p. 57).

O pesquisador utiliza como exemplo dois assassinatos: um politico e outro néo.
A diferenca, segundo explica, reside no fato de que o assassinato politico ja se encaixa
numa tematica existente, ou seja, remetendo a uma situacdo que existe fora dele,
enquanto o outro assassinato ndo se encaixaria em nenhuma defini¢cdo. O fait divers
contém em si toda a informacgdo necessaria para a sua compreensdo. De acordo com
Barthes (2007),

(...) Evidentemente, seu conteddo ndo € estranho ao mundo: desastres,
assassinios, raptos, agressdes, acidentes, roubos, esquisitices, tudo isso
remete a0 homem, a sua histdria, a sua alienagdo, a seus fantasmas, a seus
sonhos, a seus medos: uma ideologia e uma psicanalise do fait divers séo
possiveis; no nivel da leitura, tudo é dado num fait divers; suas
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circunstancias, suas causas, seu passado, seu desenlace; sem duracdo e sem
contexto, ele constitui um ser imediato, total, que ndo remete, pelo menos
formalmente, a nada de implicito; (...) E sua imanéncia que define o fait
divers (BARTHES, 2007, p. 58).

O autor classifica as relacfes inerentes aos fait divers em dois tipos: causalidade
e coincidéncia. Na relacdo de causalidade, Barthes (2007) explica que geralmente diz
respeito a uma agdo e uma causa ou circunstancia. E nesse tipo que podem ser
encontrados esteredtipos como os do drama passional ou crime por dinheiro, por
exemplo. No entanto, quando o estereotipo €, de certa forma, esperado, o foco do fait
divers se transfere para o individual ou personalizado, ou seja, evidencia a mae, a
crianca ou o idoso que faz parte da noticia, em detrimento da estrutura noticiosa.

Barthes (2007) explica que para que uma causalidade chame a atengdo a ponto
de se tornar noticia, ela precisa de uma perturbacdo. Dentre as perturbacdes que o autor
cita estdo as inexplicaveis ou cuja explicacdo demanda tempo além do imediato exigido
pelo fait divers: prodigio e crime. Por prodigio, o autor entende que seriam as noticias
que tratam do sobrenatural ou do espaco. Por sua vez, o crime misterioso seria 0
segundo tipo de perturbacdo que se articula com a causalidade.

Em relacdo a coincidéncia, Barthes (2007) explica que

E primeiramente a repeticdo de um acontecimento, por mais anddino que
seja, que o designa para a notagdo de coincidéncia: “uma mesma joalheria foi
assaltada trés vezes”; (...) A repeticdo leva sempre, com efeito, a imaginar
uma causa desconhecida, tanto é verdadeiro que na consciéncia popular o
aleatorio é sempre distributivo, nunca repetitivo: o acaso deve variar os
acontecimentos; se ele os repete, é que quer significar qualquer coisa através
deles: repetir é significar (...) entretanto, mesmo relegada a categoria de
“curiosidade”, ndo € possivel que a repeticao seja notada sem que se tenha a
idéia de que ela detém um certo sentido, mesmo se esse sentido permanece
suspenso: o ‘“curioso” ndo pode ser uma nog¢do opaca e por assim dizer
inocente (...): ele institucionaliza fatalmente uma interrogacdo (BARTHES,
2007, p. 63).

O autor conclui que a causalidade € submetida a tentacdo da coincidéncia
frequentemente e vice-versa. Assim, a jungdo dos movimentos da causalidade aleatoria

e da coincidéncia ordenada acaba por constituir o fait divers.

2.6 Espetaculo
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O sensacionalismo pode ser encarado como forma de seduzir o publico e, assim
como o espetaculo, elaborado por Debord (2003), atuar na produgdo de sentidos.
Segundo Arbex Janior (2001), “Guy Debord afirmava que a ‘sociedade de consumo’,
apoiando-se nos meios de comunicacdo de massa, tornara-se a ‘sociedade do espetaculo,
ou melhor, o espetaculo tornara-se a forma de ser da sociedade de consumo” (ARBEX
JUNIOR, 2001, p. 69).

Ou seja, a multiplicacdo de icones e, especialmente, de imagens nos meios de
comunicacdo de massa tém a pretensdo de preencher tudo aquilo que nédo existe na vida

do individuo comum, sendo uma constante aventura, felicidade e ousadia.

A medida que a necessidade se encontra socialmente sonhada, o sonho se
torna necesséario. O espetaculo é o mau sonho da sociedade moderna
acorrentada, que ao cabo ndo exprime sendo o seu desejo de dormir. O
espetaculo é o guardido deste sono (DEBORD, 2003, p. 20).

Segundo Debord (2003), “o espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma
relagdo social entre as pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 2003, p. 14). Assim,
trata-se de uma relacdo bastante fragmentada e, segundo o autor, pobre, pois torna a
pessoa um sujeito passivo.

Coelho (2006) salienta que o conceito de sociedade do espetaculo foi criado
como uma maneira de compreender as caracteristicas de uma fase especifica da
sociedade capitalista. N&o significa dizer que, nesta fase, a sociedade é dominada pelos
meios de comunicacdo, mas o que existe é uma relacdo social mediada por imagens.

Debord (2003) também explica que o espetaculo ¢, ao mesmo tempo, “parte da
sociedade, a propria sociedade e seu instrumento de unificacdo” (DEBORD, 2003, p.
15). Ou seja, o espetaculo, segundo o autor, concentra todo o olhar e consciéncia das
pessoas que formam uma sociedade. Tal fendbmeno pode ser explicado por meio de
expressoes como “Verdade? Passou na televisdo?”, que retificam o tom de realidade de
um acontecimento se ele for mediatizado por imagens.

Neste sentido, Coelho (2006) explica que “o espetaculo é um elemento
articulador, ele estabelece mediacdes entre as varias dimensdes da realidade social
capitalista” (COELHO, 2006, p. 15). Para Debord (2003), o espetaculo tem um carater

fundamentalmente tautoldgico, ja que os meios pelos quais ele age séo a sua finalidade.
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Sendo assim, ele afirma que o conceito de espetaculo é capaz de ndo so6 unificar, como

também explicar uma imensa diversidade de fendmenos aparentes.
Considerando segundo os seus proprios termos, o espetaculo é a afirmacéo da
aparéncia e a afirmacg8o de toda a vida humana, socialmente falando, como
simples aparéncia. Mas a critica que atinge a verdade do espetaculo descobre-
0 como a negacdo visivel da vida; uma negacdo da vida que se tornou visivel
(DEBORD, 2003, p. 16).

Sendo assim, para Debord (2003), o espetaculo ndo passa de simples aparéncia
da vida humana e que toma para si a esséncia de verdade. Para o autor, trata-se de “uma
visdo cristalizada do mundo” (DEBORD, 2003, p. 14). Sobre isso, Coelho (2006)
argumenta que “na sociedade do espetaculo, a realidade social ja& ndo aparece como
coisa, mas como imagem, que oscila entre ser um conjunto autdbnomo e separado das
acoes humanas e uma multiplicidade de agdes fragmentadas” (COELHO, 2006, p. 17).

O aspecto econdmico é muito forte quando se fala em espetacularizagcdo da
sociedade, especialmente porque Debord (2003) tem uma visdo materialista da vida
social. Isso faz com que o autor também entenda a importancia da dimensao historico-
critica do conceito que desenvolveu. Na obra A sociedade do espetaculo, o autor diz que
“toda a vida das sociedades nas quais reinam as condigdes modernas de produgdo se
anuncia como uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o que era diretamente
vivido se esvai na fumaca da representacao” (DEBORD, 2003, p. 13).

Ainda, conforme diz Coelho (2006), o0 mundo completamente dominado pelo
aspecto econdmico é espetacularizado. Ou seja, para ele, a alienacdo é simultaneamente
material e intelectual, podendo se estender por toda a vida social. Além disso, o
trabalhador ndo somente deixa de se ver enquanto sujeito do processo de producao,
como nao € visto pela sociedade enquanto tal — o que acaba por contaminar a vida social
de tal modo que os individuos, imersos no capitalismo, deixam de se ver como
produtores da propria realidade social. E como se tudo fosse apartado da realidade, n&o
passando de pura representacéo.

Considerando-se que a imprensa é uma forma particular de producdo do
espetaculo (MARQUES, 2006, p. 54), pode-se entender que o jornalismo de cunho
sensacionalista também esta incluido neste esquema. De acordo com Marques (2006), a
imprensa, “ao reproduzir os aspectos aparentes da sua dindmica e do seu

funcionamento, deixa de aprofundar os assuntos estratégicos que podem demonstrar as



57

contradicGes essenciais entre as forcas fundamentais que compdem as sociedades
capitalistas” (MARQUES, 2006, p. 54).

Portanto, para o autor, que considera que a imprensa representa o lado do capital
em oposicdo ao do trabalhador, faz sentido que ela trate o material produzido de
maneira superficial. A “mercadoria-noticia”, neste contexto, serviria apenas como
geradora de lucro para a empresa jornalistica, algo que se sabe que acabou por fortalecer
o0 ressurgimento de publicaces sensacionalistas ou popularescas nos Gltimos anos no

Brasil.

2.7 Jornalismo popular: o que é?

Desde os primérdios da imprensa, o jornalismo vive na linha ténue entre ficcao e
realidade. Os periodicos que se aproximam mais da realidade e s8o mais objetivos — na
medida do possivel — sdo considerados tradicionais ou de referéncia. J4 os que se
utilizam de estratégias mais voltadas ao ficcional em textos e imagens sdo considerados
jornais populares. De acordo com Amaral (2006), o jornalismo é considerado como uma
atividade realizada em prol do interesse publico, do bem estar social e de ndo submissao
aos interesses particulares.

O jornalismo de referéncia “fala, sobretudo, com o leitor interessado no mundo
publico. [...] mas os jornais de referéncia, para terem sucesso comercial, precisam antes
de tudo ter credibilidade e prestigio perante os formadores de opiniao” (AMARAL,
2006, p. 55). Por isso, o discurso padrdo do jornal de referéncia é o informativo, ja que
preza por conceitos como racionalidade, imparcialidade, objetividade, credibilidade e
possui linguagem abstrata e conceitual, voltada para a realidade.

J& os jornais considerados populares, segundo a autora, “precisam falar do
universo do seu publico-alvo [...] sem levar em conta se as informacfes sdo do ambito
do privado ou do entretenimento” (AMARAL, 2006, p. 57). Devido aos interesses
mercadologicos, 0s jornais populares constroem a legitimidade por meio de outros
parametros, utilizando-se de recursos tematicos, estéticos e estilisticos que se afastam
do que é considerado tradicional no mundo da producéo de noticias.

Torna-se clara a preferéncia por um produto de apelo popular: com a

segmentacdo mercadoldgica, 0s assuntos tratados em publicacbes desse tipo
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costumeiramente atraem um grande numero de leitores, o que representa lucro para a
empresa jornalistica. Entretanto, a busca pelo lucro e diferenciagdo comercial néo
devem ser fatores primordiais no sentido de impactar a noticia veiculada.

Alerta que o conceito de sensacionalismo ndo pode ser confundido com a
proposta do jornalismo popular. De acordo com Amaral (2003), o conceito de
sensacionalismo é largamente utilizado e ndo contempla a complexidade e diversidade
da imprensa, especialmente as publicagdes consideradas populares. Ela diz que “o
sensacionalismo é um conceito de mdaltiplos usos, seguidamente associado a uma
concepgao limitada da imprensa e a uma nogao elitista da cultura” (AMARAL, 2003, p.
133).

Assim, 0 termo tornou-se abrangente e “ora se torna demasiadamente aberto
para se constituir numa categoria analitica adequada, ora parece ser estreito para dar
conta de outras dimensGes do fendmeno, configurando-se num conceito de baixa
densidade explicativa” (AMARAL, 2003, p. 133).

Dessa forma, a autora argumenta que o jornal projeta o leitor e, com base nele,
desenvolve estratégias para atingi-lo. O leitor, por sua vez, ja tem uma expectativa em
relacdo ao que vai encontrar em determinada publicacdo. Assim, os produtos populares
acabam presos a ditadura do leitor, ouvinte ou espectador (AMARAL, 2006, p. 60).
Amaral (2006) explica que

A maior parte dos jornais do segmento popular constroi um leitor dependente
de seu assistencialismo e atraido pelo fato de ver seu rosto e sua fala
publicados no jornal. (...) Baseiam-se na ideia de que o publico precisa de
muita prestacdo de servigo, entretenimento e intermediacdo com o poder
publico, mas nada que ultrapasse muito uma visdo doméstica do mundo
(AMARAL, 2006, p. 62).
Portanto, o contetdo é o principal diferencial entre o jornalismo sensacionalista
e o popular, considerando que embora as estratégias se assemelhem — publico-alvo
especifico, linguagem coloquial e preferéncia pelo cotidiano — a opg¢do pelo
assistencialismo em detrimento de uma exacerbacdo das sensacOes acaba por
caracterizar a publicacéo do tipo popular.
Por sua vez, conforme diz Amaral (2006), a0 tempo em que 0 jornalismo
popular utiliza estratégias sensacionalistas para legitimar-se junto ao publico-alvo, ele
ndo deve ser completamente guiado por tais estratégias. Assim, a autora defende um

jornalismo popular de qualidade, que busque mais o interesse publico, seja escrito de
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modo claro, porém sem exageros de ordem estética e gramatical, além de fortalecer um

dos temas que é tdo caro ao publico leitor, que é a cidadania.

2.8 Critérios de noticiabilidade no sensacionalismo

Para construir uma relacdo de proximidade junto ao leitor, os jornais populares
desenvolvem critérios de selecdo para que um determinado fato se torne noticia na
publicacdo. De acordo com Amaral (2006), enquanto nos jornais tidos como de
referéncia os valores-noticia vdo desde fatos de impacto nacional a politicas publicas
importantes ou acontecimentos que gerem desdobramentos interessantes, a imprensa
popular trabalha com outros critérios.

Em resumo, um fato tera mais chances de ser publicado num jornal popular se:
tiver capacidade de entretenimento, ou seja, divertir com distracdo, de forma sensoria
prazerosa; tiver proximidade com o leitor e cause repercussdo imediata na vida do
leitor; se puder ser simplificado; se houver a possibilidade de narracdo dramatica; se
tiver identificacdo dos personagens com o leitor e se for (til, ou seja, se explica direitos
basicos, ensina como viver a semelhanca dos famosos ou até como investir o dinheiro
(AMARAL, 2006, p. 63).

Tais critérios também podem ser atribuidos aos jornais sensacionalistas, uma vez
que o entretenimento e a proximidade sdo critérios bastante vistos em publicacdes do
tipo. Acrescenta-se o trindbmio escandalo-sexo-sangue conforme frisado por Marcondes
Filho (1989) como principal critério de noticiabilidade em publicagdes sensacionalistas.

A preferéncia por matérias que abordem a violéncia é considerada tipica de
periddicos que tendem ao sensacionalismo. De acordo com Angrimani (1995), uma das
diferencas entre um jornal sensacionalista e 0s que apresentam linguagem mais objetiva,
considerados de referéncia, reside na valorizacdo editorial da violéncia por meio de
noticias que explorem crimes tais como assassinatos, suicidios, estupros, vingancas,
entre outros.

Entretanto, o autor argumenta que mesmo sendo uma pratica com vistas a
provocar emog¢ao no publico, “(...) ao valorizar a noticia que traduz um fato violento, o
jornal sensacionalista esta apenas atendendo a um desejo especifico de seu publico”

(ANGRIMANI, 1995, p.57). Ou seja, essa compreensdo é uma critica a quem afirma
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que o jornal sensacionalista tem natureza violenta, enquanto os demais informativos ndo
teriam. A violéncia, conforme o autor, também se d& por meio de editoriais agressivos
ou de uma reportagem denunciadora, por exemplo, que se encontram em publicac¢Oes de
referéncia.

Para Dias (1997), a violéncia nos periddicos sensacionalistas ultrapassa a
escolha dos materiais a serem publicados e se encontra também na linguagem das
noticias. Segundo a autora, a violéncia naturalmente j& tem um lugar efetivo na midia
por significar um desvio em relagéo a um estado considerado normal. No entanto, alerta

para o fato de que

A exposicéo chocante de fatos, acontecimentos e idéias visando a emocionar
para além dos graus normais da tensdo psicolédgica caracteriza a acdo mais
evidente da imprensa sensacionalista para potencializar a violéncia e torna-la
banalizada. Essa observacéo aponta para a importancia de se estar alerta a
representacdo da violéncia, ou ainda, ao discurso que a elabora, pois
“violéncia sdo os fatos tanto quanto nossas maneiras de apreendé-los, de
julgé-los, de vé-los — ou de ndo vé-los” (Michaud, 1984:111). (DIAS, 1997,
p. 1-2).

Portanto, Dias (1997) enfatiza que a continua exposicao a violéncia do cotidiano,
especialmente quando os crimes cometidos sdo exacerbados ao maximo, com vistas a
sensacionalizacao do fato, ocorre a banalizagdo da violéncia, ao ponto de provocar certa

insensibilidade diante de fatos que, normalmente, deveriam causar choque ou tristeza.
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3 MEIGAS E ABUSADAS: INVISIBILIDADE E VIOLENCIA NA IMAGEM DA
MULHER NA IMPRENSA SENSACIONALISTA

Determinados padrdes de comportamentos sdo atribuidos as mulheres ou aos
homens até o ponto de serem considerados naturais. Os argumentos do tipo bioldgico
costumam ser utilizados como prova indiscutivel de que existe diferenca entre 0s sexos
— e que, portanto, seriam suficientes para toda uma pratica hegeménica de desvantagem
em relacdo a mulher.

Por meio de um sistema de oposicdes homologas (alto/baixo, fora/dentro,
subir/descer), de aplicacdo universal, € possivel registrar tais diferencas da natureza
inscritas na objetividade, segundo Bourdieu (2014). Para o autor, essa divisao entre 0s
sexos aparentemente natural “esta presente, a0 mesmo tempo, em estado objetivado nas
coisas (...), em todo o mundo social e, em estado incorporado, nos corpos e nos habitus
dos agentes (...)” (BOURDIEU, 2014, p. 21). Ou seja, pensamento, acdo e percepcao
estdo impregnados dessa ldgica da dominagdo masculina.

Dessa forma, o conceito de género aponta para a arbitrariedade das chamadas
diferencas entre os sexos e atribui a construcdo cultural as diferentes formas de
compreensdo do masculino e do feminino na sociedade. Ao apontar tais diferencas, o
conceito tem como objetivo ressaltar que elas geram desigualdades. A pesquisadora
Louro (1997) afirma que

Teorias foram construidas e utilizadas para “provar” distingdes fisicas,
psiquicas, comportamentais; para indicar diferentes habilidades sociais,
talentos ou aptid@es; para justificar os lugares sociais, as possibilidades e 0s
destinos “proprios” de cada género. O movimento feminista vai, entdo, se
ocupar centralmente dessa diferenga — e de suas consequéncias (LOURO,
1997, p. 45).

Scott (1990), no artigo Género: uma categoria util de analise histérica, explica
que o termo comegou a ser utilizado por feministas para designar “uma maneira de se
referir a organizagdo social da relagdo entre os sexos” (SCOTT, 1990, p. 72). Ou seja, 0
género enfatiza que as diferengas entre 0s sexos sdo construcdes essencialmente sociais.
De acordo com Louro, ndo sdo as caracteristicas sexuais de mulheres e homens, “mas ¢

a forma como essas caracteristicas séo representadas ou valorizadas, aquilo que se diz
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ou se pensa sobre elas que vai constituir, efetivamente, o que é feminino ou masculino
em uma dada sociedade e em um dado momento histérico” (LOURO, 1997, p. 21).

Num primeiro momento, as feministas que se debrucaram sobre os estudos
acerca das mulheres lidaram com a tentativa de tornar o termo capaz de designar nédo
somente um novo campo de estudos, mas também uma categoria analitica véalida
cientificamente. As pesquisas tentavam trazer visibilidade para as mulheres, mas muitas
vezes limitaram-se a descri¢des de espagos e condicdes de vida e trabalho. Entretanto, a
importancia desses estudos reside no fato de tirar a mulher dos rodapés da literatura
académica e torna-la o tema central, como frisa Louro (1997).

Segundo Scott (1990), o termo género também indica “que qualquer informagao
sobre as mulheres é necessariamente informacdo sobre os homens, que um implica o
estudo do outro” (SCOTT, 1990, p. 75). Assim, enfatiza-se que 0 mundo das mulheres
também se relaciona ao mundo dos homens.

Acerca disso, Louro (1997) explica que o conceito de género “pretende se referir
ao modo como as caracteristicas sexuais sao compreendidas e representadas ou, entao,
como sdo ‘trazidas para a pratica social e tornadas parte do processo historico’
(LOURO, 1997, p. 22). Ou seja, busca-se trazer a problematizacdo para o campo social.
Assim, o termo tem forte carga relacional e, mesmo que 0s estudos priorizem a analise
sobre as mulheres, também acabam por se referir aos homens.

Para Lauretis (1994), o sistema sexo-género pode ser entendido tanto como
construcdo sécio cultural quanto aparato semiético, sendo um sistema de representacédo

que acaba por atribuir significado na sociedade. Ou seja,

Se as representacGes de género sdo posicdes sociais que trazem consigo
significados diferenciais, entdo o fato de alguém ser representado ou se
representar como masculino ou feminino subentende a totalidade daqueles
atributos sociais. Assim, a proposicdo de que a representacdo de género é a
sua construcdo, sendo cada termo a um tempo o produto e 0 processo do
outro, pode ser reexpressa com mais exatiddo: “A construgdo do género é
tanto o produto quanto o processo de sua representagdo” (LAURETIS, 1994,
p. 212).

Esse sistema, para a autora, esta sempre intimamente ligado aos fatores politico
e econdmico de cada sociedade. Scott (1990) explica que o poder politico “ndo apenas
faz referéncia ao significado da oposicdo homem/mulher; ele também o estabelece. Para



63

proteger o poder politico, a referéncia deve parecer certa e fixa, fora de toda construcéo
humana, parte da ordem natural ou divina” (SCOTT, 1990, p. 92).

Isso significa, para a autora, que a oposi¢do binaria ndo € apenas intrinseca ao
processo social das relacdes de género, mas também as relacdes de poder. Tal
binariedade € objeto de discussdo em diversos estudos, segundo Scott (1990). Assim,
questionar qualquer aspecto dessa oposicdo significaria ameacar todo o sistema

desenvolvido para que as relagdes sociais assim se conservem.

3.1 Representacdo Social

A nocdo de representacdo social € utilizada nas mais diversas correntes de
estudos das Ciéncias Sociais, a exemplo da Antropologia, Sociologia e Psicologia.
Também € possivel encontrar 0s usos da expressao no senso comum e na imprensa.
Segundo Jodelet (2002), existe uma necessidade constante de saber sobre 0 mundo que

ai esta e 0 que ele tem a ver com 0s sujeitos. Sendo assim, a autora afirma que

E necessario ajustar-se, conduzir-se, localizar-se, fisica ou intelectualmente,
identificar e resolver problemas que ele pde. Eis porqué construimos
representacdes. E, da mesma forma que, ante as coisas, pessoas, eventos ou
ideias, ndo somos equipados apenas com automatismos, igualmente nao
somos isolados em um vazio social: compartilhamos o mundo com outros,
neles nos apoiamos — as vezes convergindo; outas, divergindo — para o
compreender, o gerenciar ou o afrontar. Por isso as representa¢des sdo sociais
e sdo tdo importantes na vida cotidiana (JODELET, 2002, p. 17).

Segundo Freire Filho (2004), comumente a nogdo de representacdo é associada
ao processo democratico da eleicdo que, por meio dos votos, elege um para representar
os interesses de determinada comunidade. Sendo assim, de maneira anéloga, o autor

3

explica que representacdo trata também do “uso dos variados sistemas significantes
disponiveis (textos, imagens, sons) para ‘falar por’ ou ‘falar sobre’ categorias ou grupos
sociais, no campo de batalha simbdlico das artes e das industrias da cultura” (FREIRE
FILHO, 2004, p. 45).

Ou seja, a representacdo € uma maneira de tomar uma categoria ou grupo social

e representa-la por meio de imagens, sons ou textos que a remetam simbolicamente.
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Assim, elas podem ser consideradas fendmenos complexos ativos e agentes na
sociedade, conforme Jodelet (2002).

Jodelet (2002) explica que uma primeira caraterizagdo do conceito de
representacdo trata o termo como uma forma de conhecimento socialmente elaborado e
partilhado, quase como um “senso comum”, o que a distingue do conhecimento
cientifico. Freire Filho (2004) afirma que as representagdes sociais intervém nos mais
diversos processos, desde a assimilagdo de conhecimentos até a definicdo das
identidades pessoais e sociais. Além disso,

Como fendmenos cognitivos, associam o pertencimento social dos individuos
as implicaces afetivas e normativas, as interiorizagdes das experiéncias, das
praticas, dos modelos de conduta e de pensamento, socialmente inculcados
ou transmitidos pela comunicacdo social, que ai estdo ligados. [...] De fato,
representar ou se representar corresponde a um ato de pensamento pelo qual
0 sujeito relaciona-se com um objeto. [...] A representagdo &, pois, a
representante mental do objeto que reconstitui simbolicamente. De outro
lado, como conteldo concreto do ato de pensar, a representagcdo carrega a
marca do sujeito e de sua atividade. (JODELET, 2002, p. 22).

Dessa forma, é compreensivel que, dependendo do sentido que se deseja dar a
determinado grupo social, a representacdo pode ser distorcida, especialmente quando se
trata de minorias, tais como mulheres, negros e imigrantes. Conforme diz Freire Filho
(2004), a analise critica da representacdo de identidades sociais teve inicio na década de
1960, com foco nas distor¢bes provocadas pela midia voltada para a comunicacdo de
massa.

Alexandre (2001) esclarece que a origem da expressao representacdo social €
europeia e que “remete a0 conceito de representacdo coletiva de Emile Durkheim, por
longo tempo esquecido, que Serge Moscovici retomou para desenvolver uma teoria das
representacdes sociais no campo da Psicologia Social” (ALEXANDRE, 2001, p. 111).

O autor explica que “na definicdo de Moscovici, a representagéo social refere-se
ao posicionamento e localizacdo da consciéncia subjetiva nos espagos sociais, com 0
sentido de constituir percepgdes por parte dos individuos” (ALEXANDRE, 2001, p.
112). Ainda, afirma que as representacdes de um objeto social teriam um processo de
formagdo “entendido como um encadeamento de fendmenos interativos, fruto dos

processos sociais no cotidiano do mundo moderno” (ALEXANDRE, 2001, p. 112).
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Dessa forma, Alexandre (2001) salienta que cotidianamente sdo muitas as
informacdes, sons e imagens que bombardeiam a todos e que acabam por tentar “criar,
mudar ou cristalizar atitudes ou opinides nos individuos. E o efeito dos meios de
comunica¢do de massa (MCM) em nossas relagdes sociais” (ALEXANDRE, 2001, p.
112).

O tema da representacdo € especialmente tratado nos estudos culturais, que se
consolidaram em meados dos anos 1960, conforme salienta Freire Filho (2004).
Segundo o autor, “tal inclinagdo tedrica se harmoniza com a pauta de reivindicagdes dos
novos movimentos sociais, notabilizados por uma preocupacao profunda com a questao
da identidade — o que ela significa, como ¢ produzida e contestada” (FREIRE FILHO,
2004, p. 45).

A historiadora Swain (2001) compreende que ao tempo em que as
representacdes ajudam a construir a realidade, elas também a integram, ao afirmar que
“as representagdes sociais sdo consideradas como uma forma de construcao social da
realidade cuja mediagdo atravessa e constitui as praticas através das quais se expressam”
(SWAIN, 2001, p. 13).

Para a autora, as representacdes sociais podem ser encontradas desde o senso
comum ateé a literatura ou no discurso cientifico, e elas instituem o mundo nas chamadas
“clivagens valorativas”, definindo categorias de percepcdo, analise e definicao do
social. Os meios de comunicacao, por serem instrumentos de mediacao entre as varias

realidades, acabam por serem construtores e legitimadores de representacfes sociais.

Assim a televisdo, as novelas, os romances, as revistas em quadrinhos, as
revistas em geral, 0s jornais, a internet etc., em seu espago de recep¢do e
interacdo veiculam representacbes sobre as mulheres, os homens, a
sociedade. Imagens e textos compdem um mosaico que integra a maneira de
se perceber o mundo e o desenho de sua positividade (SWAIN, 2001, p. 14).

Sendo assim, conforme Swain (2001), torna-se de extrema importancia buscar o
que se entende por inversdo das evidéncias na analise do discurso social, ou seja,
procurar 0 que constréi a naturalizacdo de papéis. Uma das ferramentas para tal
construcdo é o discurso de verdade, que tem como base a tradicdo, a ciéncia e a religido
para “definir a esséncia dos seres: uma identidade baseada em critérios arbitrarios que

se apresenta com um carater atemporal, negacdo de toda historicidade, em assercdes do
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tipo ‘eterno feminino’, ‘prostituicdo, a mais antiga profissao do mundo’ (SWAIN,
2001, p. 15).

Conforme Vizeu (2011), a representacdo faz uma conexdo entre sentido,
linguagem e cultura. Desse modo, ela ¢ “uma parte essencial do processo na qual 0
sentido se produz e estabelece trocas entre os membros de uma cultura.” (VIZEU, 2011,
p. 31). O autor destaca que, assim como no construtivismo jornalistico, € importante,
em relagdo a representacdo, “dizermos de que lugar estamos falamos” (VIZEU, 2011, p.
32).

Ainda, Vizeu (2011) explica que ha dois geradores de representacdes sociais:
ancoragem e objetivacdo. Na objetivagcdo, “as teorias abstratas de um grupo
especializado [¢ integrado] em elementos do meio ambiente geral” (VIZEU, 2011, p.
33), enquanto que a ancoragem “transforma a ciéncia num saber Ttil para todos”
(VIZEU, 2011, p. 33). Por fim, o autor diz que a preocupacdo da teoria € compreender
“por que as pessoas fazem o que fazem?”, entendendo a representacdo nao s6 como
racional e cognitiva, mas também como “um conjunto amplo de sentidos criados e
partilhados socialmente” (VIZEU, 2011, p. 33).

A pesquisadora Azevédo (2011) afirma que o jornalismo “também representa
uma realidade compartilhada a todo um conjunto social. Ou seja, um sistema préprio de
representacdo social no qual os significados da vida social assumem sua dimensao
publica e onde acontecem diferentes mediagdes institucionais” (AZEVEDO, 2011, p.
50). Assim, entende-se que hd uma multiplicidade de discursos na imprensa, cada um

disputando o espaco de representacdo de pessoas, locais e acontecimentos.

3.2 Estereo6tipos

Atualmente, segundo Freire Filho (2004), sdo muitos os estudos e referenciais
tedricos consolidados que abordam o complexo processo de producdo, circulacéo,
consumo e contestacdo das representacdes midiaticas de grupos considerados como
minoria. O autor explica que as andlises e debates voltados para as representacdes
desfavoraveis de minorias utilizam o conceito de estere6tipo.

Para o autor, o estere6tipo € um modo de representacao bastante complexo e que

“ao embasar estratégias de individuag@o e marginalizagdo, produz um efeito de verdade
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probabilistica e previsibilidade que, no caso, deve sempre estar em excesso do que pode
ser provado empiricamente ou explicado logicamente” (FREIRE FILHO, 2004, p.48).

Conforme diz Alsina (2009), os esteredtipos sdo entendidos como geradores de
sentido, mesmo que utilize de excessos, e explica que o ser humano tem a necessidade
de criar sentido com o entorno. Dessa forma, o processo de socializacdo acaba por
ajudar nesse processo que, no entanto, ndo depende somente da razdo, mas também da
emogéo.

Para a criacdo de sentido, o ser humano também precisa utilizar o universo
referencial, ou seja, toda a bagagem enciclopédica, emocional ou racional, a que teve
acesso durante a vida. Alsina (2009) esclarece que 0s preconceitos e estereotipos fazem
parte desse universo referencial e que ajuda a dar sentido ao mundo.

Segundo o autor, deve-se considerar 0s estereGtipos e preconceitos como
instrumentos que ajudam a reduzir a complexidade da realidade ou dar sentido a
realidades distintas. Por isso, “os preconceitos € 0S esteredtipos tranquilizam a nossa
ansiedade e a nossa incerteza diante da falta de sentido de uma situacdo. Talvez, por
isso, todos nds tenhamos preconceitos e esteredtipos” (ALSINA, 2009, p. 274).

Explica que a principal diferenca entre preconceito e estereotipo estaria no fato
de o preconceito ser um sentimento mais individual, enquanto o esteredtipo precisaria
ser compartilhado por um grupo para poder ser considerado como tal. Ou seja, “(...)
determinados preconceitos socializados se tornam estereétipos” (ALSINA, 2009, p.
275-276).

Sendo assim, define esteredtipo como ““(...) um conjunto estavel de crencas e
ideias pré-concebidas, que os membros de um determinado grupo compartilham sobre
as caracteristicas de um outro grupo” (ALSINA, 2009, p. 276). O autor esclarece
também que, aos poucos, o esteredtipo foi perdendo a conotacdo negativa de
“irracionalidade” para se tornar uma justificativa pertinente ao que se chama de
“sobrecarga de informagdes”, que é uma das caracteristicas da sociedade da informagdo,
na qual vivemos atualmente.

Entretanto, o autor alerta para o uso dos estere6tipos, justamente por causa do
tipo de sociedade em que estamos inseridos. Alsina (2009) salienta que por mais que o
preconceito esteja baseado numa informacéao parcial e deficiente, 0 acesso a uma nova

informacdo néo significa que o preconceito desapareca. Sendo assim, lembra que “é
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curioso o0 quanto as ideias pré-concebidas sdo resistentes a mudanca, inclusive quando
se enfrentam a uma nova informacgéo que ndo se ajusta ao estereotipo” (ALSINA, 2009,
p. 277).

Assim, para o autor, € mais facil tentar encaixar a nova informacéo na ideia ja
existente do que reformular o conhecimento adquirido. Embora Alsina (2009) reforce
que esteredtipos e preconceitos possam ser um empecilno para o conhecimento de
determinadas realidades, ndo sendo todos eles de cunho negativo, deve-se tomar
cuidado com os negativos.

Segundo o autor, os esteredtipos e preconceitos negativos “(...) servem para
justificar, em muitos casos, os privilégios e as diferencas intergrupais, pois eles ndo sé
sdo usados para dar sentido de forma instantdnea, mas também para fazer uma
classificagdo de acordo com uma ordem social” (ALSINA, 2009, p. 278).

Assim, eles podem servir como justificativa para alimentar comportamentos
discriminatorios em relagdo a minorias. Por isso, enquanto Alsina (2009) defende a
existéncia de preconceitos — com restricbes — Freire Filho (2004) afirma que
“necessitam ser conceituados (e contestados) como estratégias ideoldgicas de
construcdo simbdlica que visam a naturalizar, universalizar e legitimar normas e
convencgdes de conduta, identidade e valor que emanam das estruturas de dominacgéo
social vigentes” (FREIRE FILHO, 2004, p. 48).

Os preconceitos e estere6tipos negativos podem enraizar-se na sociedade de tal
maneira que se geram estigmas. O conceito, trabalhado por Goffman (1980) em relacao
a demonizacdo de transgressores, deriva da sociedade grega. Naquele contexto, o
estigma eram sinais corporais feitos com fogo ou cortes que distinguiam pessoas cuja
moral havia caido e, portanto, deveriam ser evitadas principalmente em lugares
publicos. Normalmente, escravos, traidores e criminosos eram marcados dessa forma.

Ao trazer o conceito para os dias de hoje, Goffman (1980) explica tratar-se de
um individuo “que poderia ter sido facilmente recebido na relagdo social quotidiana
possui um traco que pode impor-se a atencdo e afastar aquele que ele encontra,
destruindo a possibilidade de atengdo para outros atributos seus” (GOFFMAN, 1980, p.
14). Neste sentido, as marcas fisicas ja ndo seriam mais necessarias, pois se tornaram

marcas de carater.



69

Os estigmas, entdo, sdo responsaveis por atribuir caracteristicas negativas a
pessoas ou grupos que se desviam do que é considerado normal, podendo ser
considerados como falha ou defeito do outro e resultando numa desvantagem em
relacdo ao padrdo. Ou seja, 0s estigmas acabam diminuindo as oportunidades de quem

assim e visualizado, ja que reduzem o valor social dos individuos.

3.3 Mulher e midia

A mulher é frequentemente associada a mitos. Acerca disso, escreve Beauvoir
(1970):

E sempre dificil descrever um mito; ele nfo se deixa apanhar nem cercar,
habita as consciéncias sem nunca postar-se diante delas como um objeto
imovel. E por vezes tdo fluido, tio contraditorio que ndo se lhe percebe, de
inicio, a unidade: Dalila e Judite, Aspasia e Lucrécia, Pandora e Atena, a
mulher é, a um tempo, Eva e a Virgem Maria. E um idolo, uma serva, a fonte
da vida, uma forga das trevas; é o siléncio elementar da verdade, é artificio,
tagarelice e mentira; a que cura e a que enfeita; é a presa do homem e sua
perda, é tudo o que ele quer ter, sua negagdo e sua razdo de ser (BEAUVOIR,
1970, p. 183).

O movimento feminista, desde a chamada primeira onda’, foi responsavel por
tentar dar visibilidade a mulher que, até entdo, tinha a vida restrita ao ambiente familiar
e doméstico. Para Azevédo (2011), “(...) o jornalismo, vem acompanhando as mudancas
provocadas por este segmento da sociedade, tanto como espago que constréi a
visibilidade de suas reivindicacdes e conquistas, quanto instituicdo social que interage
com diferentes atores sociais” (AZEVEDO, 2011, p. 4).

A autora salienta que foi no contexto das lutas feministas que o surgimento de
grupos em defesa das mulheres também trouxe a necessidade de dar visibilidade publica
a temas que antes eram restritos ao “privado”, tais como violéncia domeéstica,
sexualidade, aborto e contracepgéo.

De modo geral, de acordo com Swain (2001), as representacdes das mulheres no

Ocidente variam entre diabolizadas ou santificadas (grifo nosso), “e estas expressoes

7 Periodo que corresponde ao movimento das sufragistas — que lutavam pela ampliagdo do direito ao voto.
O movimento ocorreu na virada do século XX, conforme Louro (1997).
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compdem a nocdo de uma natureza sexuada selvagem, rebelde, mé4, cuja domesticagéo
resultaria na imagem da ‘boa’, da ‘verdadeira’ mulher” (SWAIN, 2001, p. 15-16).

A pesquisadora Rubim (2001) frisa que, em meados dos anos 1990, a
representacdo do feminino na televisdo brasileira passou por uma reedicdo,
principalmente por meio de seriados que abordaram as relacdes da mulher com o
mercado de trabalho. Assim, os seriados mostravam uma representacdo “baseada na
atencdo aos outros, na sensibilidade e na intuicdo, qualidades tradicionais atribuidas as
mulheres, em detrimento da énfase na correcdo profissional, na competéncia e na posse
do saber cientifico” (RUBIM, 2001, p. 2).

Segundo Louro (1997), a mulher foi historicamente submetida a uma segregacao
social e politica, de tal maneira que foi excluida enquanto sujeito até mesmo da ciéncia.
Com a imprensa, a situagdo nao foi diferente. A autora afirma que “é preciso notar que
essa invisibilidade, produzida a partir de multiplos discursos que caracterizaram a esfera
do privado, o mundo doméstico, como o ‘verdadeiro’ universo da mulher, j4 vinha
sendo gradativamente rompida, por algumas mulheres” (LOURO, 1997, p. 17).

Assim, principalmente no meio rural, era possivel encontrar mulheres exercendo
atividades fora de casa, em lavouras e fabricas. Aos poucos, as mulheres passaram a
adentrar outros locais — porém, com ocupac6es de auxilio, assessoria ou secretariado,
ligadas muitas vezes a educacéo e cuidado. Aos homens ainda eram reservados os altos
cargos de chefia e do poder publico.

Dessa forma, mesmo com um esfor¢co para se integrar ao mercado de trabalho e
a vida publica, as mulheres tiveram — e ainda tém — de enfrentar diversos desafios,
muitos relacionados ao campo da representacdo. Buitoni (1981) afirma que o uso de
chavoes, a exemplo de “o eterno feminino”, ¢ uma tentativa de imobilizar as
consideradas virtudes femininas.

Assim, tentam-se atribuir “qualidades quase abstratas: maternidade, beleza,
suavidade, dogura e outras, num ser que € historico” (BUITONI, 1981, p. 4). Também
se trata de descontextualizar a mulher, fato que é reforgado na imprensa feminina,
conforme a autora. Explica que é provavel que o surgimento de veiculos impressos
destinados as mulheres esteja ligado a ampliacdo dos papéis femininos, que antes eram
restritos a casa ou ao convento, “e também com a evolu¢do do capitalismo, que

implicava em novas necessidades a serem satisfeitas” (BUITONI, 1981, p. 9).
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No Brasil, o aparecimento de periodicos voltados as mulheres surgiu no século
XIX, conforme diz a autora, quando a familia real se muda para o pais. Buitoni afirma
que “no periodo colonial, a participacdo da mulher fora dos limites do lar era bastante
pequena. Além disso, sendo a historiografia toda caldada em personagens masculinas,
encontramos poucas referéncias sobre a mulher” (BUITONI, 1981, p. 11).

Uma prova disso € que as primeiras publicacfes, de acordo com a pesquisadora,
destinadas ao publico feminino eram escritas e editadas por homens. Na cidade do
Recife, segundo Buitoni (1981) cita, surgiu O Espelho das Brazileiras, em 1831,
redigido por um homem?. Diversas publicacdes em outras cidades do pais, a exemplo de
Sdo Paulo e Rio de Janeiro, também sao lancadas com vistas ao publico feminino, mas
somente em 1852 vai surgir o primeiro jornal dirigido por uma mulher: o Jornal das
Senhoras.

Muzart (2003) explica que o periddico foi fundado por Juana Paula Manso de
Noronha, uma das primeiras jornalistas brasileiras. A autora argumenta que Juana,
embora pioneira, foi esquecida no Brasil e também na Argentina, pais do qual fugiu
devido a uma ditadura. Muzart (2003) explica que

O periodico abordava temas como moda, literatura, belas-artes, teatro e
critica. Mas era o primeiro redigido inteiramente por mulheres (...). Essa
atitude vem romper com a imprensa tradicional, que dedicava ao publico
feminino tdo-somente temas como bordados, cosméticos e modas, e criar um
canal para as reivindicagfes das mulheres e, sobretudo, um motor
impulsionador de instrucdo, de educagdo, de mudanca de atitudes, de idéias
(MUZART, 2003, p. 227).

Buitoni (1981) esclarece que no século XIX as publicagbes direcionadas ao
publico feminino seguiam duas dire¢des. Uma corresponde a tradicional, voltada para o
lar e atividades domeésticas. A outra diz respeito a publicacbes de cunho progressista,
nas quais, conforme a autora, os direitos das mulheres séo defendidos, com especial
énfase na educacéo.

Ainda no século XIX, as publica¢bes femininas enxergavam as leitoras como

“senhoras”. Segundo a autora, as matérias traziam um tom formal no tratamento do

8 Embora o nome do redator néo tenha sido citado pela autora, sabe-se que se trata de um homem porque
ela copia um anuncio publicado no Jornal Diario de Pernambuco dias antes do langamento do periodico.
O anuncio comega com “O Redator, animado pelo seu ardente desejo de contribuir para a instrugdo de
suas compatriotas (...)” (BUITONI, 1981, p. 13)
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publico. Tal fato persiste até meados dos anos de 1940. J& no século XX,
concomitantemente, a leitora passou a ser vista como “mulher”, no sentido de defesa
dos seus direitos, mas ainda sendo tratada de modo mais formal. Também na década de
1940, foi se fortalecendo a ideia da mulher enquanto consumidora, visdo que persiste
até os dias atuais e em diversas publicacdes femininas no mundo, conforme Buitoni
(1981).

A autora também explica que a categoria do novo é bastante encontrada em
publicacdes voltadas ao publico feminino. No entanto, ndo se trata de um novo
transformador, mas de um “novo pelo novo, por fora, de superficie” (BUITONI, 1981,
p. 130). Assim, trata-se de um novo conservador e que, consequentemente, espera o

mesmo da mulher:

A mudanca que a mulher apresenta, concretamente, no contexto social, é
minima, mesmo a mais exposta aos conceitos veiculados pelos meios de
comunicagdo. E mesmo a imagem apresentada pela imprensa feminina inclui
poucos elementos de inovacéo. (...) A transformacdo sofrida pela imagem da
mulher nas revistas femininas é nula quando analisada em seus significados
profundos. Ela nunca ultrapassa os limites de adaptacdo as normas vigentes
(BUITONI, 1981, p. 133).

Conforme Swain (2001), de modo geral, os periddicos voltados ao publico

feminino costumam tratar as leitoras de modo “reduzido”. Assim, elas aparecem como

Consumidoras, fazendo funcionar poderosos setores industriais ligados as
suas caracteristicas “naturais”: domesticidade (eletrodomésticos, produtos de
limpeza, mdveis), seducdo (moda, cosméticos, o mercado do sexo, do
romance, do amor) e reproducdo (produtos para maternidade/criancas em
todos os registros, da vestimenta/alimentacdo aos brinquedos) (SWAIN,
2001, p. 19).

Buitoni (1981) afirma que os papé€is sociais basicos de dona de casa, esposa e
mée sdo reforgados nas publicagbes voltadas as mulheres. Considerando os modos
como o jornalismo opera na sociedade, construindo o que se considera noticiavel e
privilegiando acontecimentos e fontes em detrimento de outros, Cerqueira (2008) afirma
que “a distribui¢do das vozes no discurso jornalistico ¢ desigual e, neste dominio, as
mulheres parecem estar no lado dos ‘invisiveis’ ou ‘visiveis’ com pouco destaque”
(CERQUEIRA, 2008, p. 2).
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Cerqueira (2008) argumenta que, na midia impressa tradicional, as mulheres se
encontram numa situacdo de marginalidade, que se reflete ndo somente no modo como
se espera que elas falem, mas também na forma como se fala das mulheres. Dessa
maneira, as mulheres ainda tém pouca visibilidade ndo somente em relacdo as matérias,
como também enquanto fontes jornalisticas. Para ela, “o sexo feminino é representando,
maioritariamente, como ‘objecto/corpo/vedeta’, o qual ¢ reduzido ao aspecto estético”
(CERQUEIRA, 2008, p. 22).

Ou seja, a mulher é frequentemente retratada enquanto passiva da histdria,
vitima, alguém que sofre a acdo, conforme a autora. Ainda, em relacdo a imprensa de
cunho sensacionalista, Cerqueira (2008) afirma que ‘“recorre a fotografias onde
predomina o corpo das mulheres, o que vai ao encontro dos autores que dizem que a
imprensa popular foca mais a sua aten¢do numa linguagem imagética” (CERQUEIRA,
2008, p. 23).

Na imprensa popular, o vocabulario, por meio de expressdes obscenas, girias e
metaforas, pode se revelar bastante preconceituoso em relacdo as mulheres. Conforme
explica Dias (2008),

Embora se possa dizer que, na época contemporanea, a mulher se vem
libertando progressivamente desses estigmas (e as esferas mais cultas da
populagdo demonstram isso), a verdade é que a leitura de um jornal popular
nos confirma a situacdo de inferioridade, de submissdo, de humilhagdo em
que ela se encontra ha comunidade (DIAS, 2008, p. 144).

Ou seja, a imprensa popular continua a reproduzir as diferencas entre 0s géneros
independente dos avancos que as mulheres produzam em sociedade. A maioria desses
esteredtipos corresponde a natureza sexual, sempre contrastando a moral com a forma
como as mulheres atuam na comunidade. Marcondes Filho (1989) explica que a
dimensdo moralista do jornalismo do tipo sensacionalista ultrapassa a explora¢do do
sexo por meio das imagens de mulheres nuas, ou seja, 0 sexo tabuizado.

Para o autor, trata-se de um recurso que, isoladamente, ndo é suficientemente
definidor do estilo sensacionalista, sendo mais um recurso de atracdo visual do leitor
também utilizado por outras publicacbes periodicas. Por isso, a exploracdo do nu

feminino
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(...) s6 serve para realcar e separar o desfrute sexual como um desfrute igual
ao de outra mercadoria, para provocar 0 prazer puramente visual do sexo
separado do individuo. Na procura viciada pelas fotos de mulheres nuas e,
nestas, a curiosidade imediata pelas zonas sexuais transmite ao leitor — o
homem e a sua mente permeada pelo machismo (cf. MARCONDES FILHO,
1982d) — uma sensacdo de poder, o poder sobre a mulher, a possibilidade de
— pelo menos nela — exercer alguma autoridade (MARCONDES FILHO,
1989, p. 91).

Ou seja, 0 autor afirma que mais do que uma estratégia sensacionalista para
vender jornal, a nudez feminina no contexto dos periddicos que seguem essa linha serve
ao machismo que permeia a mente masculina. Dessa forma, da a sensacdo de poder
sobre a mulher.

O autor explica que o simbolo do exercicio desse poder esta na posse material da
mulher, seja por meio dos servi¢os de uma garota de programa ou abstratamente junto a
sua companheira. Assim, o nu reforca a ideologia de superioridade masculina
(MARCONDES FILHO, 1989) e mostra o carater conservador e preservador de
privilégios da imprensa sensacionalista.

Em sua dissertagdo, Silva (2010) conclui que o género do jornalismo é
masculino. A autora afirma que enquanto produtora de conhecimento social, o
jornalismo atua nas relacdes de poder e na explicacdo de processos didaticos que devem
nortear os modos de vida em sociedade. Desta forma, afirma que “é importante chamar
a atencdo para o fato de que também a midia e o jornalismo estdo constituidos por
género e reproduzem relacdes de género e de poder que resultam em saberes acerca
disso” (SILVA, 2010, p. 63).

Ao adaptar as teorizacGes de Louro (1997) sobre o género da escola, a autora
entende que o jornalismo, enquanto produtor de conhecimento, sé poderia ter o género
masculino, ja que o conhecimento foi historicamente produzido por homens. Portanto,
mesmo que existam professoras, assim como jornalistas do sexo feminino, 0 universo
em questdo & marcadamente masculino, entdo todos os aspectos remetem a isso. Por
iSSO € importante investigar como a imprensa constroi as noticias e imagens em relacéo
as mulheres, especialmente nos veiculos de cunho sensacionalista, como é o caso do
objeto de estudo em questédo, o Jornal Ja.

Conforme Swain (2001), a palavra dos homens € que define o que se entende por
verdadeira natureza da mulher e que, por isso, ha uma enorme reposicdo de

representacdes pejorativas sobre o feminino e que restringem o lugar da mulher no
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mundo. Assim, “a seducdo perversa, a inferioridade fisica e social, a incapacidade
intelectual, a dependéncia de seu corpo e de seu sexo, a passividade vem sendo
reafirmadas em imagens e palavras que povoam o imagindrio ocidental” (SWAIN,
2001, p. 16).

A linguagem ¢é uma das formas nas quais é possivel verificar as relacGes de
poder e desigualdade entre os géneros. Ela permite compreender, de acordo com Silva
(2010), como os géneros sdo dotados de sentido. Assim, a linguagem se configura como

uma maneira de discriminar as mulheres, conforme o entendimento de Nye (1995).

A impressao é de que ndo ha palavras neutras com que se possa sequer tentar
indicar uma relacdo masculino/feminina na qual a mulher seja dominante ou
mesmo igual. Sendo contraditorios poder e feminilidade, o componente
semantico da dominancia é masculinizado e a inferioridade das mulheres é
codificada na linguagem de tal modo que a igualdade seja inconsistente com
feminilidade. Em apoio dessa analise estdo os achados de que ha muito mais
palavras pejorativas nos vocabularios referentes s mulheres do que aos
homens, e que as palavras assinaladamente femininas no vocabulario
sistematicamente encerram uma conotacéo negativa (NYE, 1995, p. 207).

A linguagem seria mais uma maneira de dominagdo masculina na sociedade,
que, inclusive, dificulta a fala da mulher. Ainda, Nye (1995) argumenta que ndo basta
falar, j& que a mulher, mesmo utilizando-se do vocabulario essencialmente sexista, ndo
é ouvida ou compreendida. Os homens, por outro lado, aproveitam-se do lugar de fala,
exercem o poder por mais esta via e ttm nas mulheres seres ouvintes.

Nye (1995) exemplifica como ocorre o sexismo linguistico:

O exemplo mais freqiientemente criticado de sexismo lingiistico é o emprego
genérico de “homem”. No caso, ndo ¢ tanto que a linguagem codifique a
inferioridade das mulheres enquanto valorize o que ¢ masculino. “Evolugéo
do homem”, “direitos do homem” e expressdes semelhantes, todas indicam
que ser propriamente humano € ser masculino. A objecdo de que “homem” ¢é
um termo genérico nao convence. Termos como man e mankind (homem e
humanidade) funcionam porque um é masculino e o outro é genérico. Entéo a
identificacdo pode ser feita entre o que é geral e masculino, ao passo que, ao
mesmo tempo, quando necessario ou politico, pode-se afirmar uma quimérica
solidariedade. O uso genérico de pronomes masculinos completa essa
estratégia, ao ampliar a implicacdo de masculinidade genérica, mesmo em
casos em que o termo “homem” ndo ¢ empregado explicitamente (NYE,
1995, p. 209).

Ou seja, nem a gramatica estd favoravel as mulheres, tendo construcdo

masculina e que acaba por perpassar também o campo semantico. Bourdieu (2004) frisa
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que por ndo precisar de justificativa, a forca da ordem masculina se torna evidente.
Assim, “a visdo androcéntrica® impde-se como neutra e ndo tem necessidade de se
enunciar em discursos que visem a legitimé-la” (BOURDIEU, 2004, p. 22).

Outra forma de construir representacdes € por meio da imagem. Texto e
imagem, ndo sO na imprensa, mas em diversos meios, além das praticas culturais,
acabam por auxiliar na formacéo e entendimento das relagdes de género. Também na
imagem predomina a construgdo da mulher sob o olhar masculino. Conforme Bourdieu
(2004),

O trabalho de construgdo simbdlica ndo se reduz a uma operagdo estritamente
performativa de nominagdo que oriente e estruture as representacdes, a
comegar pelas representagdes do corpo (0 que ainda ndo é nada); ele se
completa e se realiza em uma transformacdo profunda e duradoura dos
corpos (e dos cérebros), isto ¢, em um trabalho e por um trabalho de
construgdo préatica, que impde uma definicdo diferencial dos usos legitimos
do corpo, sobretudo os sexuais, e tende a excluir do universo do pensavel e
do factivel tudo que caracteriza pertencer ao outro género (...) (BOURDIEU,
2004, p. 40).

Ou seja, ha todo um trabalho para que a diferenca entre os corpos e,
consequentemente, entre 0s géneros, seja constantemente lembrada, a fim de que
nenhuma ordem seja quebrada. De fato, os esquemas de pensamento binarios sao
incorporados por todos, inclusive as mulheres, que acabam aplicando a toda realidade,
assim como as relages de poder nas quais se envolve (Bourdieu, 2004).

Por isso, para o autor, a violéncia simbolica se da quando o dominado (neste
caso, a mulher) ndo tem outra alternativa sendo aderir ao pensamento dominante, ja que
ndo ha possibilidade de pensar a relagdo com ele. Ou seja, “quando os esquemas que ele
pde em acdo para se ver e se avaliar (...) resultam da incorporacdo de classificaces,
assim naturalizadas, das quais seu ser social é produto” (BOURDIEU, 2004, p. 56).

Essa forga simbdlica da qual o autor fala corresponde a uma forma de poder que
ndo exige ou depende de coacdo fisica e que ocorre quase que como um “feitigo”.
Azevédo (2011) enxerga género enquanto representacdo de uma relacdo e, neste
sentido, a mediagdo da imprensa acaba por refletir a diversidade de representacfes da

sociedade. Por isso, a autora afirma que é importante revisar e investigar o papel da

® Diz-se do entendimento do mundo por meio de uma perspectiva masculina ou do homem.
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imprensa — neste caso, a local - a fim de compreender as préaticas de significacao,

exercidas por meio das construgdes de representagoes.
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4 PERCURSO METODOLOGICO

O objetivo deste trabalho é analisar como se da a construcdo da imagem da
mulher no Jornal Ja, impresso paraibano de cunho sensacionalista. Para isso, foram
contabilizadas 46 matérias que tém a mulher como foco da narrativa e, destas,
selecionadas as mais significativas em termos de representacdo da mulher. As matérias
foram publicadas na editoria de Cidades dos meses de janeiro a junho de 2014.

De cada més, foi escolhida uma semana inteira para a analise, que corresponde
aos dias de segunda-feira a sabado (nos quais o jornal circula no estado). Em janeiro, foi
escolhida a primeira semana do més, em fevereiro a segunda semana, em margo a
terceira e assim sucessivamente até o0 més de junho.

Apds uma pesquisa exploratéria do més de janeiro do ano em questao, chegou-se
a conclusdo de que o periodo em destaque seria suficiente para o trabalho proposto.
Como ¢é possivel visualizar no quadro | abaixo, das 46 matérias analisadas, 40 séo

classificadas como policiais, o que corresponde a 86,95% do total da amostragem.

QUADRO 2 — CLASSIFICACAO DAS MATERIAS:

Matérias/Meses | JAN FEV MAR ABR MAIO JUN TOTAL
Policial 4 9 8 4 8 7 40
Saude 1 1
Celebridade 1 1
Politica 1 1
Tragédia 1 1 1 3

Total 4 10 9 4 11 8 46

Fonte: MODESTO (2016)

Também é possivel visualizar, por meio do quadro 2, que 0S meses nos quais
foram publicadas mais matérias com foco na mulher foram maio (11), fevereiro (10) e

marco (9). Por sua vez, 0s meses nos quais menos materias relacionadas a mulher foram
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veiculadas pelo periodico foram junho (8), janeiro e abril, ambos com quatro noticias.
Ainda, do total que compde a amostragem, 12 matérias foram manchete do jornal, ou
seja, tiveram destaque na edicdo daquele dia. Além disso, cinco matérias tiveram

chamada na capa.

4.1 Analise de Discurso

Como metodologia, foi empregada a Analise de Discurso (cuja nomenclatura
sera abreviada para AD daqui por diante) que, segundo Pinto, “procura descrever,
explicar e avaliar criticamente os processos de producdo, circulacdo e consumo dos
sentidos vinculados aqueles produtos na sociedade” (PINTO, 1999, p.7). A intencdo da
AD, segundo Orlandi (1999), é compreender a lingua fazendo sentido, a lingua no
mundo, com maneiras de significar.

Para a autora, 0 texto enquanto objeto empirico tem comecgo, meio e fim.
Entretanto, o discurso “caracteriza-se pela incompletude e, na perspectiva do discurso, o
texto é lugar de jogo de sentidos, de trabalho da linguagem, de funcionamento da
discursividade” (ORLANDI, 1999, p. 72). Enquanto a Analise de Contetudo (ou AC)
intenciona saber o que diz determinado texto, “a Andlise de Discurso considera que a
linguagem ndo € transparente. [...] A questdo que ela coloca é: como este texto
significa?” (ORLANDI, 1999, p. 17).

Orlandi (1999) explica que o estudo do discurso — da maneira como se concebe
atualmente — teve inicio nos anos 1960 e trés dominios do conhecimento relacionaram-
se para a reflexdo da AD: Linguistica, Marxismo e Psicanalise. A autora explica que a
Linguistica afirma a ndo-transparéncia da linguagem.

Tal compreensdo torna-se “fundamental para a Analise de Discurso, que procura
mostrar que a relacdo linguagem/pensamento/mundo ndo é univoca, ndo é uma relacao
direta que se faz termo-a-termo, isto €, ndo se passa diretamente de um a outro”
(ORLANDI, 1999, p. 19). Entretanto, a AD considera o legado do materialismo
historico, de maneira que embora o homem faga a prdpria historia, esta ndo lhe é
transparente.

Além disso, a AD estuda forma e conteudo, procurando compreender a lingua

como acontecimento. Dessa forma, a psicanalise adentra no sentido de deslocar a nogéo
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de homem para sujeito. Orlandi (1999) lembra que, mesmo utilizando-se dos conceitos

de trés campos do conhecimento, a AD

Interroga a Linguistica pela historicidade que ela deixa de lado, questiona o
Materialismo perguntando pelo simbdlico e se demarca da Psicanalise pelo
modo como, considerando a historicidade, trabalha a ideologia como
materialmente relacionada ao inconsciente sem ser absorvida por ele. [...] A
andlise de discurso, trabalhando na confluéncia desses campos de
conhecimento, irrompe em suas fronteiras e produz um novo recorte de
disciplinas, constituindo um novo objeto que vai afetar essas formas de
conhecimento em seu conjunto: este novo objeto é o discurso (ORLANDI,
1999, p. 20).

Pinto (1999) destaca duas correntes de pesquisa do estudo do discurso: a
francesa e a pragmatica, com origens anglo-americanas. Segundo o autor, a tradi¢éo
francesa teve como principais nomes Michel Foucault e Michel Pécheux e tentou, desde
0s anos 1970, unir linguistica e histéria numa mesma teoria.

A ideologia tem papel fundamental na AD, especialmente quando se consideram
a producdo e a reproducdo dos sentidos sociais. Dessa forma, a tradicdo francesa da AD,
“define os discursos como praticas sociais determinadas pelo contexto socio-histérico,
mas que também sdo partes constitutivas daquele contexto [...]” (PINTO, 1999, p. 17).

Ja a tradicdo anglo-americana teve origem na Inglaterra, mas ganhou forca nos
Estados Unidos. O autor explica que, no territorio americano, a AD voltada ao
pragmatismo “incorporou elementos da sociologia, da psicologia e da etnologia, prende-
se mais ao empirismo € aos conceitos da psicologia do consciente” (PINTO, 1999, p.
17). Entdo, as analises oriundas desta tradi¢do se utilizam de descricdo da estrutura e do
funcionamento interno de textos aliados a uma contextualizacao.

Os contribuintes desta tradicdo entendem a fala como ac¢do, mas sendo originaria
no individuo e sem qualquer interferéncia externa, alem de afirmarem que a fala seria
“quase sempre conceptualizada em termos de estratégias adotadas conscientemente
pelos falantes para atingir seus objetivos e intengdes comunicativas” (PINTO, 1999, p.
18).

Dessa forma, o autor considera que tal visdo subestima a falta de liberdade dos
individuos que deriva de convengbes sociais e superestima o fato de toda fala ser

manipulada com propésitos estratégicos. Assim,

O conceito de discurso empregado pela analise de discursos anglo-americana
oscila entre uma definicdo que opbe discurso e frase, como unidade
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linguistica constituida por uma sucessdo de frases, e uma definicdo de

discurso como uso (“jogos de palavras”) da linguagem verbal em contextos
determinados (PINTO, 1999, p. 19).

Para trabalhar o conceito de discurso, Orlandi (1999) distancia-se do que
pressupde a tradicdo anglo-americana e entende que a AD ndo se resume a uma simples
transmissdo da informacdo, especialmente levando em consideracdo a linearidade

proposta pelo esquema Emissor-Receptor. Para a autora,

[...] Eles estdo realizando ao mesmo tempo o processo de significacdo e ndo
estdo separados de forma estanque. Além disso, ao invés de mensagem, o que
propomos é justamente pensar ai o discurso. Desse modo, diremos que nédo se
trata de transmissdo de informacdo apenas, pois, no funcionamento da
linguagem, que pde em relacédo sujeitos e sentidos afetados pela lingua e pela
histdria, temos um complexo processo de constituicdo desses sujeitos e
producéo de sentidos e ndo meramente transmisséo de informacéo [...] Dai, a
definicdo de discurso: o discurso é efeito de sentidos entre locutores
(ORLANDI, 1999, p. 21).

A linguagem, de acordo com Pinto (1999), é o ponto de partida da AD. Dessa
forma, segundo explica, “é na superficie dos textos que podem ser encontradas pistas ou
marcas deixadas pelos processos sociais de producdo de sentidos que o analista vai
interpretar. O analista de discursos ¢ uma espécie de detetive sociocultural” (PINTO,
1999, p. 22).

Ou seja, o analista deve buscar (ou investigar) e interpretar os vestigios a fim de
realizar uma contextualizacdo do produto analisado. O autor esclarece que sdo trés
niveis de contextualizacdo: situacional imediato, institucional e sociocultural mais
amplo. Conforme explica, “a analise de discurso ndo se interessa tanto pelo que o texto
diz ou mostra, pois ndo é uma interpretacdo semantica de conteddos, mas sim em como
e por que diz e mostra” (PINTO, 1999, p. 23).

Dessa forma, explica que “definir os discursos como praticas sociais implica que
a linguagem verbal e as outras semidticas com que se constroem os textos sdo partes
integrantes do contexto sdcio histérico e ndo alguma coisa de carater puramente
instrumental, externa as pressdes sociais” (PINTO, 1999, p. 24).

Pinto (1999) argumenta que, para a AD, todo texto é hibrido ou heterogéneo, por

conter maltiplas vozes. Por isso,
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Uma consequéncia especialmente desastrosa deste esquecimento para a
andlise de discursos ¢ a aceitacdo do postulado da unicidade do sujeito como
6bvio, isto é, de que o Unico responsavel por todas as representacbes
presentes num determinado texto é o individuo de carne e 0sso reconhecido
socialmente como seu autor empirico. [...] Ao contrario do que estabelece 0
senso comum e algumas analises de discursos que tomam os textos ao pé da
letra, ndo s6 ndo somos inteiramente responsaveis pelas representacdes que
acreditamos fazer nos textos que produzimos, como também nem sequer
somos 0s Unicos responsaveis pelas representacdes que ali aparecem (PINTO,
1999, p. 26).

Maingueneau (2004, p. 52-55) aponta algumas caracteristicas do discurso:
organizacao situada para além da frase (mobiliza estruturas de outra ordem); ele é
orientado (se desenvolve no tempo, de forma linear); é uma forma de acdo sobre o
outro; é interativo; € contextualizado; é assumido por um sujeito (indica quem é o
responsavel pelo que esta sendo dito); € regido por normas; e é considerado no interior
de outros discursos (ou interdiscursos).

Esclarece que ha trés tipos de contexto: o cotexto (sequéncias verbais
encontradas antes ou depois da unidade a interpretar e que dependem da memdria do
intérprete); ambiente fisico da enunciacdo (contexto situacional) e saberes anteriores a

enunciagdo (nomes préprios, conhecimentos, avisos, etc).

4.2 Interdiscurso, esquecimentos e formacao discursiva

Em relacdo ao discurso, a memdria ganha caracteristicas proprias e é tratada
como interdiscurso. Isso significa que algo ja foi dito antes por outra pessoa e em outro
contexto situacional. Dessa forma o interdiscurso “disponibiliza saberes que afetam o
modo como o sujeito significa em uma situacao discursiva dada” (ORLANDI, 1999, p.
31).

Ou seja, para a autora, nem as palavras nem o dizer sdo propriedades
particulares. Acerca disso, Foucault (1999) afirma que “ndo ha sociedade onde néo
existam narrativas maiores que se contam, se repetem e se fazem variar; formulas,
textos, conjuntos ritualizados de discursos que se narram, conforme circunstancias bem
determinadas” (FOUCAULT, 1999, p. 22).

Dessa forma, o autor ndo quer dizer que ha de um lado uma categoria de

discursos originais e criadores e, do outro, apenas aqueles que se repetem ou
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reformulam, mas sim que ocorre um entrelacamento e novos sentidos sdo criados em
conformidade com o lugar de fala e com quem fala.

Para Orlandi (1999), todo dizer se d& por meio da memdria e da atualidade
(formulagdo). Assim, “o interdiscurso ¢ todo o conjunto de formulagdes feitas e ja
esquecidas que determinam o que dizermos” (ORLANDI, 1999, p. 33). O sentido s6
existe porque resulta de um processo de articulacédo historico e de ideologia.

Conforme a autora, Pécheux (1975) distingue dois tipos de esquecimento. O
esquecimento ndmero dois — da ordem da enunciacdo — diz respeito a impressdo da
realidade do pensamento. Dessa forma, entende-se que ao falar, fala-se de uma maneira
e ndo de outra. Porém, durante uma analise, é possivel perceber que o dizer sempre
podia ser outro. Esse movimento de esquecimento é realizado de maneira alheia a
consciéncia.

Orlandi (1999) explica que Pécheux (1975) afirma que o esquecimento numero
um € da ordem da ideologia: por meio dele resulta 0 modo como se é afetado pela
ideologia, 0 que ocorre na instancia do inconsciente. Aqui, a ilusdo é de ser a origem do
que se diz, sem levar em consideracdo que o que ocorre, de fato, é uma retomada de
sentidos preexistentes. Orlandi (1999) frisa que, ao nascer, os discursos ja estdo em
processo.

Por isso, diz-se que o0 esquecimento € estruturante, ja que ele constitui sujeitos e

sentidos. Ainda, a autora explica a diferenca entre parafrase e polissemia:

Todo o funcionamento da linguagem se assenta na tensdo entre processos
parafrasticos e processos polissémicos. Os processos parafrasticos sdo
aqueles pelos quais em todo dizer ha sempre algo que se mantém, isto é, o
dizivel, a memdria. A parafrase representa (...) a estabilizag&o. (...) Ao passo
que, na polissemia, 0 que temos é deslocamento, ruptura de processos de
significacdo. Ela joga com o equivoco (ORLANDI, 1999, p. 36).

Assim, o discurso € produzido na tensdo entre 0 mesmo e o diferente. A lingua é
sujeita ao equivoco enquanto a ideologia é um ritual suscetivel a falhas, o que faz com
que o sujeito signifique. Por isso, a incompletude é considerada uma condicdo da
linguagem, fundamental no entendimento de que 0s sujeitos e os discursos ndo estéo e
nunca estardo prontos e acabados, assim como os sentidos.

Um conceito importante para a AD ¢ o de formag&o discursiva. J& se sabe que 0s

sentidos das palavras mudam de acordo com as posi¢des de quem as emprega. Por isso,
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de acordo com a autora, trata-se de uma nocéo basica, visto que permite compreender 0
processo de producdo dos sentidos, como ele se relaciona com a ideologia e permite que
0 analista estabeleca regularidades no funcionamento do discurso.

Entdo, “a formagdo discursiva se define como aquilo que numa formacéo
ideoldgica dada (...) determina o que pode e deve ser dito” (ORLANDI, 1999, p. 43).
No caso do objeto de estudo desta pesquisa, 0 esperado é que a tematica da violéncia
prevaleca e que haja um uso excessivo de linguagem coloquial, girias, expressoes
populares e duplo sentido. Sendo assim, a publicacdo pode dizer (e assim o faz) que, por
exemplo, “bandidos roubam velhinhos no sertao” porque a formacgao discursiva — quer
seja, 0 sensacionalismo — permite tal linguagem.

E dessa maneira que o sentido se realiza no discurso. As formagdes discursivas
representam as formagdes ideologicas no discurso. Para a autora, “as palavras falam
com outras palavras. Toda palavra é sempre parte de um discurso. E todo discurso se
delineia na relagdo com outros: dizeres presentes e (...) que se alojam na memoria”
(ORLANDI, 1999, p. 43).

De acordo com Orlandi (1999), para Pécheux (1975) o sentido é sempre uma
palavra ou expressdo por outra palavra ou expressao. Ou seja, € uma metafora, no
sentido de transferéncia entre os elementos significantes que se confrontam a fim de
ficarem acobertados de sentido. Portanto, a autora esclarece que o trabalho do analista
passa pela observacdo das condi¢bes de producdo, verificagdo do funcionamento da
memoria para remeter a uma formacdo discursiva e, enfim, compreender o sentido do

discurso.

4.3 Sujeito, enunciacado e imagem

A problemética do sujeito em AD, de acordo com Pinto (1999), diz respeito a
atribuicdo de responsabilidade por um texto. Um sujeito s6 pode fazer sentido enquanto
inscrito numa formacdo discursiva. Ou seja, € um sujeito histérico e ideologico. Dai,
surgem os estudos relacionados a enuncia¢do. De acordo com o autor, “enunciac¢do ¢ o
ato de producdo de um texto e se opde a enunciado, que é o produto cultural produzido,
o texto materialmente considerado” (PINTO, 1999, p. 28).
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Dessa forma, para a AD, cada texto pertence a um género de discurso. O autor
explica que para cada género deve-se determinar o dispositivo de enunciagao, que seria
a busca pelos diferentes posicionamentos ideoldgicos presentes no discurso analisado.
Os posicionamentos ideologicos ainda podem ser entendidos como posicoes
enunciativas ou lugares de fala.

O emissor de um enunciado, conforme diz, pode evidenciar um ou mais
enunciadores, que seriam “as posi¢des discursivas a quem se creditam as representacdes
copresentes no enunciado (...), € com as quais o emissor se identifica ou ndo (...)”
(PINTO, 1999, p. 30). Ou seja, embora um mesmo discurso possa reunir varias vozes, 0
emissor pode ou ndo se identificar com o que diz. Quando ha& concordancia ou
identificacdo com o enunciado, o emissor é denominado sujeito da enunciagéo.

Maingueneau (2000) explica que enunciado “se opde a enunciagdo da mesma
forma que o produto se opde ao ato de produzir; nesta perspectiva, o enunciado € a
marca verbal do acontecimento, que ¢ a enunciacao” (MAINGUENEAU, 2000, p. 56).
Ja o termo texto é mais usualmente empregado em relagdo ao enunciado como um todo,
no sentido de apreendé-lo.

O autor afirma que para depreender o sentido de determinado enunciado é
preciso contextualiza-lo. O sentido ndo estd ao redor do enunciado, de maneira que
basta apenas ser especificado: ele é reconstruido por todo aquele que Ié o enunciado.
Assim, é preciso mobilizar diversos saberes, além dos gramaticais, a fim de

compreender o sentido de determinado texto. Para o autor,

(...) Fora de contexto, ndo podemos falar realmente do sentido de um
enunciado, mas, na melhor das hipéteses, de coer¢fes para que um sentido
seja atribuido a sequéncia verbal proferida em uma situacdo particular, para
que esta se torne um verdadeiro enunciado, assumido em um lugar e em um
momentos especificos, por um sujeito que se dirige, numa determinada
perspectiva, a um ou varios sujeitos (MAINGUENEAU, 2000, p. 20).

A imagem, importante para esta pesquisa, também pode ser entendida como
passivel de analise. Conforme Pinto (1999), a AD defende que qualquer imagem deve
ser considerada sempre como sendo um discurso, mesmo que isolada de qualquer outro
sistema semidtico. Ele explica que “nas imagens encontramos intertextualidade,

enunciadores e dialogismo, tal como nos textos verbais” (PINTO, 1999, p. 33).
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Souza (2001) defende uma analise da imagem que também inclua o verbal e 0
nédo-verbal. Para a autora, quando se entende a imagem por meio do verbal, acaba-se por
descrevé-la e traduzi-la, sem, no entanto, buscar o que a diferencia em termos de
matéria visual. Dessa forma, o que se deve considerar € a constituicdo da imagem, a
exemplo de cores, contrastes, luz e angulacbGes, com a historicidade na qual ela se
inscreve.

Neste sentido, diz que a palavra ndo pode jamais ser uma moeda de troca das
imagens e, por isso, ndo € a sua relagdo com o verbo, mas a forma material que permite
a sua existéncia. Além disso, a relacdo com o ndo-verbal ndo inviabiliza a possibilidade

de leitura da imagem. Para a autora,

Propriedades como a representatividade, garantida pela referencialidade,
sustentam, por um lado, a possibilidade de leitura da imagem e, por outro,
reafirmam o seu status de linguagem. N&o porque, dadas essas propriedades,
se diga que a imagem também informa, comunica, e sim porque — em sua
especificidade — ela se constitui em texto, em discurso (SOUZA, 2001, p.
70).

Dessa forma, o trabalho de interpretacdo da imagem se d& no entendimento de
como ela se constitui em discurso e enquanto suporte de sustentagdo para discursos
produzidos verbalmente. No caso do Jornal J&, o uso da imagem serve antes como
forma de identifica-lo e diferencia-lo em relacéo as demais publicacdes impressas.

Entretanto, isso ndo reduz a importancia dada a imagem pelo periédico, visto
que ela também reforca ou até mesmo da sentido diferente do dito textualmente, ao
tempo em que cria o impacto buscado pela publicacéo.

No que concerne a midia impressa especificamente, Pinto (1999) afirma que
“em especial nas capas de revistas e na primeira pagina dos jornais, utiliza diversas
técnicas de tratamento de imagens e diagramagao para definirem posi¢des enunciativas”
(PINTO, 1999, p. 34). Ou seja, as imagens que logo entram em contato com o publico-
leitor s&o dispostas de maneira a causarem sentido mesmo sozinhas, sem 0 apoio textual
(ou, neste caso, da manchetef/titulo).

Tambem é possivel entender que as imagens integram o jogo do dito e ndo-dito,
especialmente pelo que escolhnem mostrar — em oposi¢do ao que ndo é mostrado ou

propositalmente esquecido. Para Orlandi (1999), ao longo do dizer ha diversos ndo-ditos
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que também significam. No entanto, deve-se considerar apenas 0 ndo-dito para aquela

situacdo especifica e que, por sua vez, torna-se significativo.

4.4 Tipos de discurso

Em relacdo aos tipos de discursos e as relagdes entre eles, a autora destaca que
para o analista o que mais interessa ndo é a classificacdo, mas 0 modo de funcionamento
do discurso, assim como as condices de producdo e a formacdo discursiva. Assim, a
autora realizou a seguinte distin¢do: discurso autoritario, polémico e ludico.

Por discurso autoritéario, entende-se como aquele que tem polissemia contida,
enquanto o carater parafrasico é mais evidente. Ou seja, preza-se pela linguagem
imediata e pratica, além de s6 haver um agente do discurso, que é quem fala (locutor).
Assim, ndo ha possibilidade de troca entre os interlocutores.

O discurso polémico, por sua vez, é aquele que tem polissemia controlada e 0s
interlocutores disputam o0s sentidos produzidos, ou seja, ha um equilibrio entre
polissemia e parafrase. Dessa forma, ndo ha exagero nem do mesmo (parafrase) nem do
diferente (polissemia).

Por sua vez, o discurso lidico € o que possui carater amplamente polissémico. A
autora define como “uso da linguagem pelo prazer (lidico) em relagdo as praticas
sociais em geral, no tipo de sociedade em que vivemos, contrasta fortemente com o uso
eficiente da linguagem voltado para fins imediatos, praticos, etc” (ORLANDI, 1983, p.
143).

Orlandi (1983) explica que os tipos de discurso nédo se referem apenas a quem
fala, mas também a quem tais discursos séo dirigidos, que, neste caso, ela considera
interlocutores (ouvinte e locutor). Por isso, para definir um ou outro tipo de discurso, ela
considera 0 movimento que se da entre os locutores e qual é o sentido que resulta desse
movimento.

Para esta pesquisa, 0 Jornal J& sera considerado com predominancia do discurso
ludico, visto que, conforme ressalta a autora, ndo ha um discurso que seja puramente
ludico ou autoritario, por exemplo, mas que articula modos de dizer que se assemelham
aos diferentes tipos, resultando num discurso heterogéneo. Ou seja, hd uma tenséo entre

o parafrastico (mesmo) e o polissémico (diferente).
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4.5 Dispositivo de analise

Para investigar a tematica pretendida por meio da AD, €é preciso construir um
dispositivo de analise. Em relagdo isso, Orlandi esclarece que “ndo ha uma ‘chave’ de
interpretagdo” (ORLANDI, 1999, p. 26), ou seja, ha gestos de interpretacao aliados aos
dispositivos do analista que o tornam capaz de compreender determinado produto sob a
luz da AD. Por isso, salienta que compreender se relaciona com o ato de saber como um
objeto simbdlico atua na producéo de sentidos.

A autora destaca que “cada material de analise exige que seu analista, de acordo
com a questdo que formula, mobilize conceitos que outro analista ndo mobilizaria”
(ORLANDI, 1999, p. 27). Cada uma reflete o que o pesquisador almeja com a analise e
“desfeita a ilusdo da transparéncia da linguagem, e exposto a materialidade do processo
de significagéo e da constituicdo do sujeito, o analista retorna sobre sua questéo inicial
[...] gerindo a maneira como o analista deve referir os resultados da andlise [...]”
(ORLANDI, 1999, p. 27).

Sendo assim, a proposta de construcdo de um dispositivo de analise (ou
dispositivo de interpretacdo) tem como caracteristica buscar “aquilo que ele [0 sujeito]
ndo diz, mas que constitui igualmente os sentidos de suas palavras” (ORLANDI, 1999,
p. 59). Por isso, a AD ndo tem a inten¢do de procurar o sentido “verdadeiro”, mas o
sentido real, considerando as materialidades linguistica e historica.

O dispositivo tem como proposta explicitar os gestos de interpretacdo e, para
isso, descricdo e intepretacdo se relacionam a fim de resultar numa analise. Conforme a
autora, a interpretacdo ocorre em dois momentos da andlise: a intepretacdo do sujeito

que fala e a do proprio analista introduzido na analise. Dessa maneira,

O que se espera do dispositivo do analista é que ele Ihe permita trabalhar nao
numa posicdo neutra, mas que seja relativizada em face da interpretacdo: é
preciso que ele atravesse o efeito de transparéncia da linguagem, da
literalidade do sentido e da onipoténcia do sujeito. Esse dispositivo vai assim
investir na opacidade da linguagem, no descentramento do sujeito e no efeito
metaforico, isto €, no equivoco, na falha e na materialidade. No trabalho da
ideologia (ORLANDI, 1999, p. 61).
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O analista, assim, utiliza-se da teoria para buscar o sentido do objeto empirico
em andlise. H& uma mediacdo tedrica permanente. O que se almeja é a exaustividade
que considera os objetivos da analise em relacdo a temética. A andlise comega no
estabelecimento do corpus e organiza diante da natureza do material e da pergunta que o
organiza. Por isso, € importante que haja uma mediacgéo teorica constante.

Orlandi (1999) explica que o processo metodoldgico se da, inicialmente, pela
passagem do material bruto (ou superficie linguistica) para o objeto discursivo (quando
0 corpus recebe uma analise superficial). Para que isso ocorra, ha uma analise da
materialidade linguistica, que avalia 0 que se diz, como se diz e em que circunstancias
isso ocorre. “Com isso, procuramos dar conta do chamado esquecimento nimero dois
(do dominio da enunciacao) e que da a impresséo de que aquilo que é dito sé poderia ser
dito daquela maneira” (ORLANDI, 1999, p. 65).

Dessa forma, surge o0 modo de funcionamento do discurso e, consequentemente,
a relacdo do discurso com as formac6es discursivas (que serdo explicitadas mais adiante
neste capitulo). Assim, “a andlise de discurso tem um procedimento que demanda um ir-
e-vir constante entre teoria, consulta ao corpus e andlise. Esse procedimento da-se ao
longo de todo o trabalho” (ORLANDI, 1999, p. 67).

Numa segunda fase, atinge-se o processo discursivo, que é a passagem do
delineamento das formacgGes discursivas para a sua relacdo com a ideologia, permitindo
a compreensdo de como se constituem os sentidos do dizer. A parafrase, metéafora e
sinonimia constituem como a presenca da historicidade na lingua, conforme aponta a
autora.

Os efeitos e articulagdes do discurso devem estar presentes na analise, de modo
que o analista compreenda o deslocamento produzido pelo dispositivo de anélise.

Assim,

Efeitos materiais na histéria, deslizes, parafrase, metafora. Eis um conjunto
de nogBes que sustentam a possibilidade da analise. Num retorno continuo do
objeto de andlise para a teoria, num movimento constante de descri¢do e
interpretagdo, o analista tece as intrincadas relagfes do discurso, da lingua, do
sujeito, dos sentidos, articulando ideologia e inconsciente (ORLANDI, 1999,
p. 80).

No caso especifico do objeto de estudo desta pesquisa, a pergunta que guia a

andlise é: que efeito de sentido o dito e 0 ndo-dito no discurso do Jornal Ja acaba por
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reforcar ou criar estereotipos em relacdo a mulher? A condicdo de producéo é a midia
impressa num contexto de jornalismo sensacionalista.

Ap0s delimitacdo do corpus da pesquisa, 0 material foi dividido em dispositivos
de analise, considerados por esta pesquisa como elementos facilitadores da analise.
Dessa forma, a nomenclatura tem efeito apenas didatico e ndo impede que as matérias e
manchetes analisadas sob determinado dispositivo tenham elementos que se encaixem
nos demais. Os elementos visuais também foram objeto de investigagdo. Dessa forma,

foram analisados:

4.5.1 Elementos da linguagem
Foram considerados elementos da linguagem o que caracteriza uma linguagem num

jornal impresso como sensacionalista, a exemplo de girias, figuras de linguagem,

expressoes populares e adjetivagoes.

4.5.2 Fait divers
Conceito anteriormente explicitado (ver capitulo 2), os fait divers sdo considerados

importantes no sensacionalismo, principalmente por abarcar variados tipos de noticia. O
uso desse tipo noticioso em publicacdes provoca sentidos que foram investigados pela

pesquisa.

4.5.3 Acompanhamento
Foram assim denominadas pela pesquisa as matérias que retomavam noticias ja

publicadas pelo jornal. Também podem ser consideradas suites, termo explicado no

proximo capitulo.

4.5.4 Géneros jornalisticos
A predominancia de um ou outro género jornalistico no periédico acaba por contribuir

para a producdo de sentidos, principalmente na atribuicdo de importancia de uma

determinada tematica.
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4.5.5 Fontes de informacao
As fontes de informacdo constituem categoria analitica no sentido de observar a quem o

periddico recorre para dar sentido e revestir de credibilidade o material publicado.

4.5.6 Elementos visuais
As capas e a se¢do interna que traz mais informacg6es das mulheres que figuram as capas

do periodico sob a rubrica “Essa ¢ demais!!!” foram analisadas especialmente no seu

aspecto visual.
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5 BONITINHA, MAS ORDINARIA: A MULHER CONSTRUIDA PELO JA

5.1 O objeto de estudo: o Jornal Ja

Nos anos 1980, o pesquisador e professor da Universidade Federal da Paraiba
(UFPB), Luiz Custddio da Silva, afirmou que a imprensa de Jodo Pessoa dedicava a
maior parte do espaco das noticias a fatos governamentais. Dessa forma, assuntos que
tratavam diretamente das comunidades da cidade eram negligenciados.

Para o pesquisador, “esta dependéncia da imprensa de Jodo Pessoa, com os
setores governamentais, de uma maneira geral, tem provocado prejuizos aos contetdos
jornalisticos veiculados, quase sempre, distante dos reais problemas da comunidade
(...)” (SILVA, 1984, p. 87).

A constatacdo partiu de conversas com jornalistas da capital paraibana, mas
também foi fruto de uma pesquisa conduzida por estudantes do curso de Comunicagao
Social da época. Nao é preciso realizar nova pesquisa para perceber que a dependéncia
das empresas jornalisticas com setores politicos continua até os dias atuais, embora se
possa dizer que os problemas da comunidade tenham ganhado um pouco mais de espaco
nos impressos e televisivos locais.

Entretanto, esse nicho especifico de aproximacdo com os temas e o cotidiano da
comunidade parece ter sido uma lacuna preenchida pelo J4. O impresso comegou a
circular na Paraiba em maio de 2009, sendo o unico jornal do tipo popular
comercializado atualmente no estado. Trata-se de um tabloide diario pertencente ao
Sistema Correio de Comunica¢do vendido no valor de R$0,50 (cinquenta centavos —
valor reajustado em fevereiro de 2014).

O publico-alvo do impresso sdo as classes formadas por pessoas de renda mais
baixa. No ano de lancamento do periddico, a tiragem diaria era de 20 mil exemplares,
chegando a ser mais vendido que o Jornal Correio — publicacdo de referéncia do Sistema
Correio — em pelo menos trés dias da semana, dependendo dos fatos noticiados. Os
dados foram revelados pelo jornalista e entdo diretor geral de Jornalismo do Sistema
Correio, Walter Galvdo, em entrevista a jornalista Layse Veloso, em 2011, para 0 seu

Trabalho de Concluséo de Curso de Comunicagéo Social (UFPB).
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Internamente, o Jornal J& apresenta as seguintes divisGes ou editorias: Super
Notas, Cidades, Divirta-se, Telenoticias, Variedades, Classificados, Publicidade e
Esportes. Em algumas edi¢cbes, podem ser acrescentadas paginas especificas para
assuntos como Emprego ou Cultura. Considerando as qualidades que as noticias devem
ter para serem publicadas em jornais de cunho sensacionalista, é possivel perceber que
os valores-noticia estdo explicitos conforme as se¢6es editoriais do Jornal Ja.

Das oito editorias fixas do periddico, seis podem ser consideradas de
entretenimento. O conceito de entreter esta relacionado ao divertimento, a distracdo, de
modo que traga prazer a quem o busca. Amaral (2006) argumenta que “a relagdo do
publico com a midia em geral baseia-se na fruigdo, que significa ‘usufruir
satisfatoriamente de algo’, ‘gozar e utilizar’” (AMARAL, 2006, p. 63).

O Jéa possui caracteristicas, além do preco acessivel, que o difere dos demais
jornais impressos comercializados no estado, a exemplo de linguagem excessivamente
coloquial, com uso de girias, duplo sentido, abuso de cores e imagens sensacionalistas
em matérias policiais, esportivo e politico, bem como a exploragdo da imagem
feminina.

Assim, a publicacdo garante legitimacdo junto ao publico-alvo por meio de
sensacionalismo, com imagens e textos que as demais publicacBes impressas evitam.
Em relacdo as capas, pode-se afirmar que os principais atrativos sdo as imagens, seja de
violéncia explicita ou de quase nudez feminina.

De modo geral, pode-se dizer que toda a atencdo do periddico concentra-se em
trés frentes: violéncia, esportes (com predominancia do futebol) e apelo feminino.
Apesar de também trazer conteldos de utilidade publica, observa-se a tendéncia
sensacionalista do Jornal Ja por motivos tais como: a quantidade de manchetes
relacionadas a futebol (duas, mesmo sem imagens ilustrativas), a imagem da mulher que
ocupa quase toda a capa do periodico, e a imagem que contempla a matéria policial.
Portanto, para fins deste trabalho, o periodico sera considerado sensacionalista.

Em relacdo aos responsaveis pela producéo do Jornal Ja, foi considerado o corpo
editorial do ano estudado, ou seja, 2014. O jornalista responsavel no periodo era José
Carlos dos Anjos Wallach e a editora executiva era Haryanne Arruda. Como editores, 0
jornal contava com os jornalistas Luiz Conserva (Cidades) e Juneldo Moraes (Esportes).
Na parte gréafica, o jornal tinha Sebastian Fernandes como programador visual e Luiz
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Carlos Costa e Klécio Bezerra como diagramadores. Por fim, a parte comercial ficava a
cargo de Valterley Andrade e a industrial de Egidio Oliveira.

Quanto aos reporteres, ndo hd como identifica-los, pois os materiais publicados
ndo sdo assinados. As fotografias, quando nédo séo reproduzidas da internet, podem ou
ndo vir com a indicacdo do fotografo, geralmente integrante da equipe de fotojornalismo
do Jornal Correio da Paraiba.

A falta de assinatura nas matérias e a inconsisténcia na identificagdo dos
fotografos sugere que o Ja esteja sendo alimentado por matérias do jornal de referéncia
do Sistema Correio. O fato de funcionarem na mesma redacdo também contribui para
essa sugestao.

Sobre esta questdo, Walter Galvao afirma que “para que a equipe tenha a
flexibilidade de redigir, editar e juntar véarias formas narrativas, entdo, também optamos
por ndo ter assinaturas com as excecfes dos colunistas. A opc¢do é de que os editores
que assinaram sdo os responsaveis pelo texto” (VELOSO, 2011, p. 75). Ou seja,
conforme diz, ha uma tentativa de uniformizar o estilo dos textos publicados.

Galvao também foi o responsavel pela elaboracdo e langamento do J& que, a
época, provocou reacBes de diversos setores da sociedade. Os estudantes do curso de
Comunicacdo Social, habilitacdo em Jornalismo, da Universidade Federal da Paraiba
(UFPB), durante um debate com o jornalista, realizaram protestos contra a publicacéo,
no primeiro semestre de 2009.

O jornalista conta que antes de lancar um periddico sensacionalista na Paraiba,

foi feita uma pesquisa que identificou um nicho de mercado. Explica que

A pesquisa indicou que em Pernambuco, o que havia sido langado 1a, obteve
sucesso. Em Manaus, Sergipe, Rio e em S8o Paulo, as grandes empresas
jornalisticas estavam montando jornais populares. Entdo, o Sistema Correio,
a partir dessa nova realidade do mercado, da presente década, da emergéncia
desse tipo de publicagdo, o crescimento do poder aquisitivo das classes C e D
e o fortalecimento do comércio para uma linha de produtos mais acessiveis e
populares, identificou a possibilidade de termos um veiculo desse tipo para
que ficasse mais ou menos completa a oferta de publica¢Bes existentes na
maioria das capitais (GALVAO em entrevista para VELOSO, 2011, p. 74).

Foi um jornal criado para uma leitura rapida, contendo apenas o factual e sem
uma reflexdo em torno dos acontecimentos. Por isso, a escolha das pautas jornalisticas

que vao se transformar nas noticias publicadas no periodico tem como base os fatos da
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cidade gque mais chamem a atencdo, seja interesse publico ou interesse do publico,
conforme diz Galvao em entrevista para Veloso (2011).

Em relagdo ao foco em noticias de violéncia, o jornalista afirma que “é sempre é
um ponto polémico nesse tipo de publicacdo. Ha um sentido 6bvio e explicito de
dramatizar o acontecimento com foco na linguagem classica do sensacionalismo”
(GALVAO em entrevista para VELOSO, 2011, p. 76). Ou seja, é na escolha pelas
noticias de crimes, assassinatos e tragédias que o jornal exerce a exacerbagdo da emocao
ao tempo em que busca uma funcdo irbnico-provocativa da linguagem.

Ao participar da criacdo de uma publicacdo deste tipo, Galvdo estava ciente de
que receberia numerosas criticas — como assim ocorreu. De fato, ha preconceito em
relagdo ao Ja principalmente por cometer desvios em relacdo ao que se entende como o
jornalismo de boa qualidade deve ser feito. Dessa forma, as principais criticas derivam
pelo ndo estabelecimento de historicidade, contexto e interpretacdo dos fatos noticiados.

Em relacdo a exploracdo das imagens do Ja, o jornalista explica que

A exposicdo, por exemplo, de um corpo ensanguentado, que ja aconteceu no
J& e hoje ndo acontece, como no primeiro trimestre de experimentacdo de
contato com o publico. A critica a essa exposi¢do tem a ver com o padréo de
dignidade que é moral e legitimo. O jornal quando quebra esse padrdo,
exibindo um corpo, ele compde uma tradigdo histérica que é de informar o
brutalismo do fato, como um fato em si, além de ser um acidente, o acidente
foi nesse nivel. Nos, do jornal J&, ndo estamos querendo romper padroes,
queremos prestar um servico e sabemos que ha determinados servigos que
s&o moralmente criticados por setores da sociedade (GALVAO em entrevista
para VELOSO, 2011, p. 77).

Assim, ele entende que a exposicdo da violéncia como ela realmente ocorreu
esta mais ligada a questdo da brutalidade e de mostrar o que outros veiculos se recusam
a publicar. Além disso, em comparacdo com 0s prejuizos e efeitos negativos que a
bebida provoca, o jornalista acredita que o jornal Ja seria bem menos prejudicial. Ainda,
Galvéo afirma que o publico-alvo do periddico ndo tem prética de leitura e que, a partir
do J4, o acesso foi concedido, despertando para a busca pela informacao.

Em relagdo ao uso das cores, na referida entrevista, Galvao esclareceu que elas
sdo planejadas, com predominancia de tons de cinza, vermelho, laranja, azul, amarelo e
0 preto como suporte. Ou seja, a opgao é pelas cores quentes, conhecidas por despertar e

estimular o aspecto visual, principalmente nas capas.
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Ainda, sobre a publicacdo de mulheres seminuas nas capas, Galvdo afirma que
“o foco no futebol, nas celebridades ou fofocas, como também nas celebridades do
mundo da beleza, busca atingir o publico masculino com a proposta de popularizar
essas publicacdes” (GALVAO em entrevista para VELOSO, 2011, p. 79). Assim, para
ele, dar visibilidade ao corpo das celebridades que ganham a vida com isso nao seria
uma coisificacdo do corpo da mulher, mas teria o objetivo de popularizar a publicacéo.

As imagens sdo compradas de sites reinem ensaios sensuais de celebridades.
Galvao conclui explicando que “a exposi¢do da mulher melancia, da popozuda do ano,
das pernas mais malhadas ou da que venceu a corrida de top less formam um espaco
editorial para a popularizacdo do foco das celebridades que erotizam a comunicacéo
através do corpo” (GALVAO em entrevista para VELOSO, 2011, p. 79).

Pelo menos duas pessoas estudaram o periédico na UFPB no nivel da pds-
graduacdo, conforme foi verificado por meio de pesquisa no banco de teses e
dissertacdes da Capes. A jornalista Andrezza Gomes Pereira defendeu em 2014 a
dissertagdo com o titulo “Violéncia, interesse do publico e sensacionalismo: uma anélise
das estratégias de seducdo no jornal impresso paraibano J&”. Ela integrou o Programa
de Pos-Graduagdo em Comunicacgdo da Universidade Federal da Paraiba (UFPB).

No trabalho, foram identificados os sentidos produzidos na construcdo da
narrativa do J& no tocante a violéncia fisica e suas implicagBes. Para isso, foram
discutidos os conceitos de jornalismo popular, interesse publico, sensacionalismo,
violéncia e fotojornalismo. A metodologia utilizada pela autora foi a da Analise de
Conteudo.

Em 2015, a estudante da primeira turma do Mestrado Profissional em Jornalismo
da UFPB, Amanda Carvalho de Andrade, defendeu a dissertacdo cujo titulo é
Cartografia do Ja sob a 6tica dos géneros jornalisticos: analise do diario paraibano e
0 debate sobre géneros na atualidade. Como o titulo explicita, a autora abordou a
questdo dos géneros jornalisticos, tendo como principal contribuicdo os escritos de Lia
Seixas (2009).

A investigacdo também contou com o levantamento bibliogréafico de estudiosos
como José Marques de Melo (2006) e Manuel Chaparro (2009). Para isso, ela discutiu

conceitos como os de sensacionalismo, jornalismo popular, critérios de noticiabilidade e
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producdo da noticia jornalistica. A metodologia utilizada foi a de Anélise de Conteudo e
a codificacdo de géneros proposta por Lia Seixas (2009).

Por sua vez, no ambito da graduacdo, pelo menos dois trabalhos sobre o Ja
podem ser encontrados no estado. Um deles, apresentado em 2011, foi feito pela
jornalista Layse Veloso, intitulado “Imprensa sensacionalista e seus recursos: uma
analise do jornal JA da Paraiba” para conclusdo de curso no campus | da Universidade
Federal da Paraiba (UFPB). A jornalista abordou o sensacionalismo no periddico,
trabalhando no¢Ges de jornalismo popular, fait divers e sensacionalismo para identificar
as estratégicas de seducdo do jornal Ja.

Em 2013, a jornalista Carina Alves Dourado apresentou o trabalho “Sexo e
Sangue nas Bancas: uma analise do design do jornal JA” como conclusdo do curso de
Jornalismo no campus | da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB). No trabalho, a
graduada também tratou dos conceitos de sensacionalismo e jornalismo popular de
autores como Angrimani (1999) e Amaral (2006), especialmente utilizando como objeto
as manchetes e capas do periodico. O discurso imagético também foi abordado no
trabalho.

5.2 As matérias no Ja

A andlise do objeto de estudo — o Jornal Ja — contempla elementos visuais e
textuais no periodo de janeiro a junho de 2014 e visa buscar os estere6tipos de género
que sdo reforcados ou criados nas matérias e imagens publicadas pelo periddico. Para
isso, 0 material selecionado foi dividido em dispositivos de analise, a saber: elementos
da linguagem, fait divers, acompanhamento, género jornalistico e fontes de informacao.

A temaética do trabalho é investigada na editoria de Cidades, visto que ela
pretende abarcar variados temas do cotidiano, a exemplo de noticias policiais,
infraestrutura e meio ambiente, servigos governamentais, educacgéo, saude, entre outros.
Embora tenha um ndmero menor de paginas em comparacdo com a editoria de Esportes,
a de Cidades se localiza nas primeiras paginas do periddico, reforcando a importancia
dos temas tratados por meio do posicionamento em relacdo as demais editorias

existentes.
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Para a investigacdo também foi necessario quantificar os elementos a fim de

evidenciar determinados aspectos sensacionalistas utilizados como forma de provocar

sensacOes no leitor e estereotipar a imagem da mulher, como apresentado no quadro

abaixo:

QUADRO 3 - MATERIAS POLICIAIS:

Tematica/Meses | JAN FEV MAR ABR MAIO | JUN TOTAL
Assassinato (da | 2 2 3 5 2 14
mulher)

Assassinato 1 1 1 3
(cometido pela

mulher)

Tentativa de 1 2 1 1 6
homicidio

Estupro 2 1 3
Tréfico de 3 1 4
drogas/posse

Prisdo 1 1
Acidente 1 1 2
Sequestro 1
Contrabando 1 1 3

Fonte: MODESTO (2016)

A partir disso, pode-se inferir que o assassinato de mulheres possui alto valor-

noticia no Jornal Ja. Além disso, 0s crimes de assassinato, tentativa de homicidio e

estupro estdo fortemente relacionados a assimetria de género ainda forte na sociedade

brasileira. Entretanto, apo6s analise do material, verificou-se que dentre os trés tipos, 14

estdo relacionados a violéncia urbana, enquanto oito possuem historico de violéncia

domeéstica.

A soci6loga Zaluar (1999) explica que o termo violéncia deriva do latim

violentia e remete a vis enquanto forca, vigor ou emprego de forca fisica. Tal forca

torna-se violéncia quando
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(...) ultrapassa um limite ou perturba acordos tacitos e regras que ordenam
relacdes, adquirindo carga negativa ou maléfica. E, portanto, a percepcéo do
limite e da perturbacédo (e do sofrimento que provoca) que vai caracterizar o
ato como violento, percepcdo essa que varia cultural e historicamente
(ZALUAR, 1999, p. 28).

Quando essa violéncia aparece nos limites das cidades, normalmente em forma
de delinquéncia (a exemplo de roubo, sequestro, entre outros), homicidios dolosos e
crimes ligados ao trafico de drogas, € considerada do tipo urbana. Em relacdo a
violéncia doméstica, € comum associar o termo apenas ao emprego da violéncia fisica
cometida por um companheiro ou ex-companheiro.

Entretanto, o texto da Lei Maria da Penha (Lei n°® 11.340/2006) esclarece que
ndo s6 companheiros, mas aquele que mantiver uma relacdo intima de afeto com a
vitima, a exemplo de madrasta, padrasto ou cunhado, também pode cometer violéncia
doméstica. Em seu artigo 5°, a lei diz que “configura violéncia domestica e familiar
contra a mulher qualquer acdo ou omissédo baseada no género que lhe cause morte,
lesdo, sofrimento fisico, sexual ou psicol6gico e dano moral ou patrimonial”.

Isso pode dar margem para duas implicacGes, pelo menos. A primeira diz
respeito a vulnerabilidade da mulher, que esta exposta a todo tipo de violéncia: dentro
ou fora de casa. Outra possivel leitura é a de que embora tenha divulgacdo devido ao
forte apelo emotivo, a violéncia doméstica ainda é um tema considerado tabu na
imprensa e, consequentemente, no espacgo publico.

Um dado que corrobora esse pensamento é extraido da pesquisa Tolerancia
social a violéncia contra as mulheres, divulgada pelo Instituto de Pesquisa Econémica
Aplicada (Ipea) em 2014, cujo resultado mostra que, entre os entrevistados, 63%
concordaram, total ou parcialmente, que “casos de Vvioléncia dentro de casa devem ser
discutidos somente entre os membros da familia”; 89% tenderam a concordar que “a
roupa suja deve ser lavada em casa”; e 82% que “em briga de marido e mulher ndo se

mete a colher”.

5.3 Dispositivos de analise

5.3.1 Os elementos da linguagem no Ja

No discurso jornalistico de impressos populares, a oralidade é bem marcada nas

manchetes. Além disso, também ¢é possivel encontrar elementos que evidenciem
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hipérboles e metaforas populares de efeito. Dessa forma, percebe-se no Ja uma
tendéncia para o0 impacto e tentativa de provocar sensacdes no leitor por meio das
manchetes, com a presenca frequente de figuras de linguagem, expressdes populares,

girias, contracdes e adjetivacoes.

Figura 1: Exemplo de elementos da linguagem no Ja

CAIUDAMOTOE .
FOIMORTA A 54_;;
PORBUSAD =7

FEDEU PRO LADO
DE MULHER

CALCINHA COM
RECHEIO DE DINHEIRO

ESTRANGEIRA FOI FLAGRADA COM DOLAR E
REAIS NAS PARTES INTIMAS EM CAMPINA

Frequentemente, as manchetes sdo as responsaveis por dar o tom humoristico a
noticia veiculada pelo Ja. Por sua vez, as matérias se apresentam com texto simples,
facilmente inteligivel para o pablico-alvo e sem apegos a linguagem formal. Assim, o
periddico garante o cumprimento das estratégias sensacionalistas, reafirmando seu lugar
de fala e o contrato com o leitor por meio do vinculo com o universo social e cultural do
publico. Em relacdo a mulher, tais estratégias acabam gerando a manutencdo de
esteredtipos, especialmente por meio das manchetes.

Dias (2008) também frisa que a moral machista esta profundamente arraigada
nas classes populares da sociedade do pais. Para a autora, “a leitura de um jornal
popular nos confirma a situacdo de inferioridade, de submissao, de humilhacdo em que
ela [a mulher] se encontra na comunidade” (DIAS, 2008, p. 144).

5.3.1.1 Adjetivagéo

O ato de adjetivar é entendido, no contexto do objeto de estudo, como a acéo de

estabelecer ou caracterizar qualidade a algo, ser humano, objeto, animal ou local. Ou
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seja, € dar um atributo ou caracteristica. Na matéria publicada no dia 12 de fevereiro, na
pagina 03, o adjetivo foi encontrado no corpo da noticia.

Ao explicar o motivo da morte da vendedora do titulo, o texto diz: “Na época,
dois pistoleiros foram contratados por outras trés comerciantes por R$3 mil para da
apenas um susto na concorrente delas, mas a dupla acabou matando Maria de Fatima,
que era muito desinibida como vendedora e causava inveja as concorrentes”.

Dessa forma, € possivel perceber o envolvimento do narrador (invisivel, pois a
matéria ndo € assinada) por meio da adjetivacdo. Conforme explica Dias (2008), trata-se
de uma forma de exacerbar ainda mais o fato descrito a fim de provocar sensacdo no

leitor.

Figura 2: Exemplo de adjetivacédo

PRESO ACUSADO DE TER LIGAGAO COM MORTE DE VENDEDORA

O Grupo Tatico Especial da sao aconteceu por na Cidade de 20 de outubro de 2012. corrente delas, mas a dupla aca-
Policia Civil de Sousa, no Sertdo Nazarezinho. Ele & acusado de Na época, dois pistoleiros bou matando Maria de Fatima,
paraibano, prendeu José Adriano participar do assassinato da co- foram contratados por outras que era muito desinibida como
Ferreira de Sousa, conhecido merciante cajazeirense Maria de trés comerciantes por R$ 3 mil vendedora e causava invejas as
como “Cigano de Adelson”. A pri- Fatima Siebra, 48 anos, no dia para daapenas um susto na con- concorrentes.

Na matéria, também é possivel perceber o esteredtipo da rivalidade entre as
mulheres. A morte da vitima foi encomendada porque as outras vendedoras se
incomodavam com a aptiddo dela para vendas. Assim, recai sobre 0 senso comum das
mulheres invejosas e que ndo se sentem felizes com o sucesso das outras mulheres.

Na tese E a midia criou a mulher: como a TV e o cinema constroem o sistema de
sexo/género, Machado (2006) explica que o desenho animado As Trés Espids Demais
trabalha um conjunto de atributos das personagens: a rivalidade feminina, traicdo e
tolice. De acordo com a autora, eles se inscrevem na mesma formagdo discursiva, quer
seja, a da falibilidade do carater da mulher.

A questdo da rivalidade feminina no desenho animado, segundo a autora, €
trabalhada de modo a insistir na “impossibilidade de companheirismo [entre as
mulheres], particularmente quando um homem estd envolvido na historia”
(MACHADO, 2006, p. 200). A autora, durante a analise do desenho animado, percebeu

que “a solidariedade e a amizade entre mulheres foi completamente ridicularizada. (...)
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Ha um embate das representacOes tradicionais: ser espid ou ter qualquer outro trabalho
nao muda a esséncia das mulheres” (MACHADO, 2006, p. 203).

Ou seja, mesmo tratando-se de um objeto no qual a rivalidade se d& por causa de
um homem, é possivel aplicar 0 mesmo principio ao material encontrado no Ja, visto
que 0 que ocorre é apenas a mudanca da afeicdo das mulheres. Quando se aborda a
matriz da rivalidade feminina, o que se frisa é o sentido do Odio irracional e a
capacidade de se cometer golpes baixos por causa disso, reiterando um discurso de
vilania e de representacdo do lado obscuro da humanidade que historicamente é
atribuido as mulheres.

Assim como o desenho animado, a matéria, guardadas as devidas proporc¢oes,
vislumbra essa representagdo negativa feminina. Machado argumenta que “ndo importa
o fato das mulheres terem dado demonstra¢Ges nas Ultimas décadas de que sdo capazes
de se igualar em forga e coragem aos homens” (MACHADO, 2006, p. 204-205), pois,
em determinadas representacGes, o que se vé € que as mulheres frequentemente
demonstram irresponsabilidade e insanidade.

O esteredtipo da rivalidade entre as mulheres também incide na questdo da
inveja, constantemente atribuida as mulheres, como se 0s homens ndo fossem capazes
de tal sentimento. Acerca disso, a autora Kolbenschlag (1991) afirma que a inveja pode
ser sentida por homens e mulheres. Dessa forma, 0 sentimento surgiria no meio de
pessoas iguais ou que sdo quase iguais, sendo um fendmeno de proximidade social.
Neste caso, todas eram vendedoras e uma, ao se destacar, despertou a inveja das
companheiras.

Neste sentido, conforme a autora, “para muitas mulheres, a vida se torna uma
gangorra, oscilando entre os proprios impulsos invejosos e 0 medo de provocar inveja
alheia” (Kolbenschlag, 1991, p. 91). Assim, a questdo do “medo do sucesso” das
mulheres pode ser melhor descrita como “culpa por ser desigual”, o que acaba por
provocar reacBes como raiva e inseguranca ou outras mais extremas, a exemplo da
morte da mulher da matéria analisada.

Todo esse sentimento de rivalidade e inveja é reforcado pela forma como a
noticia é retratada: como se fosse uma narrativa ficcional. Este € mais um artificio,
segundo Dias (2008), utilizado por publica¢fes sensacionalistas. O tom de ficcdo fica

mais evidente no ultimo paragrafo, quando se inicia com o termo “na época (...)”. A
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partir dai, a noticia se assemelha mais a uma historia do que a um fato objetivo sendo

relatado, inclusive contando com uma reviravolta (“mas a dupla acabou matando...”).

5.3.1.2 Figura de linguagem

Entende-se como figura de linguagem os recursos utilizados para realcar a
mensagem que se quer transmitir. Como exemplo de figura de linguagem existe a
metafora, que consiste no emprego de uma palavra com o significado de outra contanto
que exista uma relacdo de semelhanca entre as duas. E uma comparagéo subentendida.

Outros exemplos sdo a hipérbole, que se caracteriza pelo exagero intencional ao
expressar determinada ideia, o eufemismo, que € a suavizagdo de termos considerados
desagradaveis, e a ironia, que diz respeito a inversao de sentidos por meio da afirmacéo
de algo contrério ao que se pensa. Todos os exemplos citados sdo amplamente
encontrados no Ja, que encontra nas figuras de linguagem uma forma de dar mais
expressividade ao seu texto e sensacionalizar os fatos noticiados.

A matéria publicada no dia 13 de fevereiro, na pagina 3, intitulada “‘Pariu’ crack
aos nove meses de gravidez”, ¢ um exemplo do uso de metafora que acaba por dar um
tom ladico a manchete da pagina. A noticia trata de uma jovem de 22 anos que, ao ir

visitar o marido preso num presidio de Jodo Pessoa, levou drogas escondidas na vagina:

Pressionada pelo marido que est4 preso por trafico de drogas, uma jovem de
22 anos passou por um grande constrangimento, ontem, no presidio Silvio
Porto, em Mangabeira, na Capital. Gravida de quase nove meses, a jovem foi
abordada durante o horario de visita intima e inicialmente chegou a negar que
estivesse portando pedras de crack e maconha na vagina. A droga estava
acondicionada em preservativos. O diretor do presidio, major PM Lima,
conversou com a acusada e revelou que uma pessoa havia telefonado
informando que ela estaria no presidio para entregar droga para o marido. A
jovem negou a acusagdo, mas aceitou ir para a maternidade Frei Damido, em
Cruz das Armas, para ser examinada. Antes de ser atendida pela médica de
plantdo a jovem confessou que estava com cerca de 40 gramas de crack na
parte intima, mas ndo tinha como expelir sozinha pelo fato de a barriga estar
muito grande. Com o auxilio da equipe médica, a droga foi retirada da vagina
da jovem (‘Pariu’ crack aos nove meses de gravidez. Jornal Ja, 13/02/2014)

Em referéncia a mulher, o uso do verbo parir ndo é usualmente empregado,
sendo mais utilizadas expressdes que amenizem o tom do verbo, a exemplo de “dar a
luz” ou “ter um bebé”. Ou seja, o uso de parir para mulheres ¢ considerado quase como
se fosse algo escatoldgico ou animalesco. No caso relatado por meio da matéria
analisada, ndo ocorre o parto de um bebé, mas de algo considerado sujo e repulsivo:

drogas.
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Também é possivel relacionar o verbo parir a expelir ou expulsar algo do corpo,
0 que reporta ao objeto expelido pela mulher. Era um objeto também indesejado e que
ela estava carregando contra a vontade. Isso fica claro quando a matéria conta que “ao
ser ouvida pelo diretor do presidio, a jovem disse que ndo teve outra saida sendo correr
0 risco porque seu marido ¢ usuario e precisava ter acesso a droga”.

Ao frisar que ela expulsou algo que foi obrigada a carregar, algo sujo e
indesejado e que ainda por cima causou “grande constrangimento” & jovem, a matéria
acaba tracando um comparativo entre a situagdo de muitas jovens que engravidam sem
querer e que, por causa disso, arcam com todo o Onus da situacdo. Por um lado, a
matéria tenta dar justificativas para o ato da jovem ao contar que ela foi “pressionada” a
levar as drogas e que isso resultou num constrangimento para ela.

Por outro, rechaga a vitima ao fazer uso de um termo que, na linguagem popular,
¢ associado ao escatologico. O uso do da aspa inglesa na palavra pariu também serve
como uma forma de reforcar a expressividade do verbo. Dessa forma, a metafora é
bastante eficiente ao fazer a analogia entre o estado da mulher (grévida) e a forma como
a droga foi retirada do seu corpo (numa maternidade), quase como algo animalesco.

Assim, o titulo explora a violéncia por meio da satira. Acerca do uso de aspectos
grotescos ou humoristicos em matérias policialescas, Dias (2008) afirma que

O toque de humor a fatalidade das tragédias leva os leitores (...) a contactar
com uma violéncia filtrada pela comicidade, o que, do ponto de vista de
alguns criticos, institui a violagéo de principios éticos que asseguram respeito

ao ser humano e ao seu sofrimento, seja ele agressor, vitima ou audiéncia
(DIAS, 2008, p. 100).

Os fatos de a mulher ter sido obrigada a levar as drogas para o marido e de ndo
conseguir retira-la sozinha, uma vez que a gravidez ja estava bastante avancada, foram

satirizadas pelo tom comico dado ao titulo.
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Pressionada pelo marido
que esta preso por trafico de
drogas, uma jovem de 22 anos
passou por um grande cons-
trangimento, ontem, no presidio
Silvio Porto, em Mangabeira, na
Capital. Gravida de quase nove
meses, a jovem foi abordada du-
rante o horario de visita intima
e inicialmente chegou a negar
que estivesse portando pedras

Figura 3: Exemplo 1 de figura de linguagem

de crack e maconha na vagina.
A droga estava acondicionada
em preservativos. O diretor do
presidio, major PM Lima, con-
versou com a acusada e revelou
gque uma pessoa havia telefona-
do informando que ela estaria
no presidio para entregar droga
para o marido.

A jovem negou a acusagao,
mas aceitou ir para a maternida-
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JOVEM DE 22 ANOS E FLAGRADA COM DROGAS ENTRE AS PERNAS EM PRESIDIO

de Frei Damiao,em Cruz as Ar-
mas, para ser examinada. Antes
de ser atendida pela médica de
plantdo a jovem confessou que
estava com cerca de 40 gramas
de crack na parte intima, mas
nao tinha como expelir sozinha
pelo fato de a barriga estar mui-
to grande. Com o auxilio da equi-
pe médica, a droga foi retirada
da vagina do jovem.

g
R
g e

to. Ao ser ouvida pelo diretor
do presidio, a jovem disse
gue nao teve outra saida se-
nao correr o risco porque seu

0O Marido da jovem gravida
foi condenado na comarca de
Monteiro, no Cariri paraibano
e cumpre pena no Silvio Por-

marido & usuario e precisava
ter acesso a droga. De acordo
com o major Lima, logo que
chegou ao presidio a jovem

foi chamada para uma sala
porque ja havia informagao de
ela tentaria entrar no presidio
com droga.

Outro exemplo de figura de linguagem ¢ encontrado na manchete “Calcinha com
recheio de dinheiro”, publicada no dia 21 de abril, na pagina 5, que aborda a prisdo de
estrangeiras que aplicavam golpes em lojas paraibanas. Dessa forma, o titulo associa um
substantivo de natureza culinaria a quantidade de dinheiro e local onde foi encontrado.

A palavra recheio pode ser considerada uma metafora para indicar um local que
esteja cheio ou preenchido de alguma coisa. Neste caso, a calcinha da mulher estava
preenchida com dinheiro. Disso, também se pode supor que a calcinha é um local que
acondiciona algo comestivel, visto que recheio lembra comida. DaMatta (2012)
argumenta que o cédigo da comida, assim como os desdobramentos morais que dele
decorrem, € muito importante na sociedade brasileira.

Tais codigos acabam por ajudar a “situar também a mulher e o feminino no seu
sentido talvez mais tradicional. Comidas e mulheres, assim, exprimem teoricamente a
sociedade, tanto quanto a politica, a economia, a familia, o espaco e o tempo, em suas
preocupac0es e, certamente, em suas contradi¢cdes” (DAMATTA, 2012, p. 1). O autor
explica que ha uma oposicao entre cru, que filosoficamente representaria o selvagem, e

cozido, que corresponderia ao socialmente elaborado.
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Neste sentido, “o cru seria tudo que esta fora dessa area da casa onde somos

vistos e tratados com amor, carinho e consideracdo, podendo — consequientemente —

escolher a comida. Ou seja, o cru € tudo aquilo que estd fora do controle da casa”

(DAMATTA, 2012, p. 2), enquanto que o cozido diz respeito a algo social, que esta

dentro de casa.

Além disso, o autor também argumenta que ha distincdo entre alimento e

comida. Dessa forma, “comida ndo é apenas uma substancia alimentar, mas é também

um modo, um estilo e um jeito de alimentar-se” (DAMATTA, 2012, p. 3). Ou se¢ja,

alimento é algo que nutre, enquanto comer € nutrir-se de forma prazerosa, com o gue se

gosta.

Em relacdo as mulheres o autor explica que

Assim, a mulher que pbe a disposicdo do grupo (da familia) seus servicos
domésticos, seus favores sexuais e sua capacidade reprodutiva tornam-se a
fonte de virtude que, na sociedade brasileira, se define de modo pastoral e
santificado. E a virgem, a esposa e a mée que reside nas casas e que jamais é
comida ou podera virar comida: presa facil de homens que se definem como
sexualmente vorazes. (...) Ora, a mulher da rua, essa que é a comida de todos,
é algo muito diferente (...). Em contraste com a mae, a virgem e a boa esposa,
ela surge como aquela mulher que pode literalmente causar indigestdo nos
homens, provocando a sua perturbagdo moral. (...) O fato é que as comidas se
associam a sexualidade, de tal modo que o ato sexual pode ser traduzido
como um ato do ‘“comer”, abarcar, englobar, ingerir ou circunscrever
totalmente aquilo que é (ou foi) comido. A comida, como a mulher (ou o0
homem, em certas situacOes), desaparece dentro do comedor — ou do
comildo. Essa é a base da metafora para o sexo, indicando que o comido é
totalmente abragado pelo comedor (DAMATTA, 2012, p. 4).

Logo, a mulher ndo passaria de uma “comida”, termo frequentemente associado

ao ato sexual. Aqui, é possivel encontrar o esteredtipo que liga a mulher a sexualidade.

De acordo com Dias, “a malicia popular sempre confundiu a mulher e a fémea” (DIAS,

2008, p. 145).

)

CALCINHA COM
RECHEIO DE DINHEIRO

ESTRANGEIRA FOI FLAGRADA COM DOLAR E
REAIS NAS PARTES INTIMAS EM CAMPINA

Figura 4: Exemplo 2 de figura de linguagem
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5.3.1.4 Giria

Com o titulo “Caiu da moto e foi morta por busdo”, a matéria, publicada no dia
15 de fevereiro, na pagina 4, relata um acidente de transito no qual uma mulher teve a
cabeca esmagada pelo pneu de um énibus ao cair de uma moto. Um homem dirigia a

moto e foi apenas ferido. Na linguagem giria, busao refere-se a 6nibus.

Figura 5: Exemplo de giria

CAIUDAMOTOE
FOI MORTA

A gravidade do acidente sofrido pela vitima é minimizada no titulo da matéria
por meio do uso da giria “busdo”. O uso da giria nesse contexto se justifica pelo efeito
de sentido que se quer passar, ou seja, 0 da busca por um humor &cido. De acordo com
Dias, “o emprego da giria na linguagem nao quer dizer, de forma alguma, que deixe de
haver — como se poderia pensar a principio — uma falta de elabora¢do na redacdo da
noticia” (DIAS, 2008, p. 87). Ou seja, ao utilizar uma giria para se aproximar do leitor,
isso é feito de maneira proposital e a provocar uma reacdo, geralmente de humor.

A autora explica que os periddicos populares costumam utilizar metafora giria,
“aquela que consiste em designar uma coisa por uma de suas qualidades, um de seus
aspectos conhecidos como permanente e essencial” (GIRAUD apud DIAS, 1966, p. 55)
e que encontram no humor uma maneira de produzir melhor efeito sobre os leitores.

Sendo assim, o uso da giria acaba provocando um efeito de minimizagdo da
tragédia, 0 que o corpo da noticia, no entanto, ndo da seguimento, conforme pode ser
lido:

Uma mulher morreu ao ter a cabeca esmagada por um 6nibus na manha de
ontem no bairro de Oitizeiro, em Jodo Pessoa. Um homem ficou ferido no
acidente. O trecho onde ocorreu o0 acidente foi no inicio da BR-101. Segundo
informacdes da Policia Militar, o casal vinha em uma motocicleta no sentido
Oitizeiro/Distrito Industrial, quando um carro teria fechado a moto e o guidéo
bateu no 6nibus, o que fez o piloto perder o equilibrio e cair. O transporte
coletivo ndo teve como evitar o acidente e passou por cima da cabe¢a da
mulher. O homem foi socorrido por uma ambuléncia do Samu para o
Complexo Hospitalar de Mangabeira, o Trauminha. De acordo com
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enfermeiros, ele ndo corre risco de morte (Caiu da moto e foi morta por
busédo. Jornal Ja, 15/02/2014)

O verbo “esmagado”, que se encontra no corpo da noticia e foi usado para dizer
0 modo como a mulher foi morta, reforga o aspecto violento da noticia e do acidente em
si. Ainda, o titulo da noticia simplifica o ocorrido, como se a mulher tivesse caido por
descuido dela. Somente ao ler a matéria € que se descobre que a mulher apenas teve o
infortinio de estar no lugar errado e na hora errada, quase como uma ac¢éo da ironia do
destino. Essa também é uma maneira comum de mostrar a violéncia em jornais de

cunho sensacionalista.

5.3.1.5 Contracéo
A matéria intitulada “Fedeu pro lado de mulher” apresenta contragdo no titulo

(para + 0), conforme destacado na figura abaixo:

Figura 6: Exemplo de contracdo

FEDEU PRO LADO
DE MULHER

A matéria encaixa-se no tema policial e explica que a esposa de um dos presos
da Penitenciaria Padrdo de Campina Grande, durante uma revista intima, foi flagrada
com dois celulares e uma bateria na vagina. O titulo utiliza de giria/metafora (“fedeu”) e
uma forma monossilabica reduzida (“pro”), que indicam uma tentativa de reproducao do
discurso oral “para melhor se aproximar da pronuncia do povo”, conforme frisa Dias
(2008, p. 74). O uso de “fedeu” pode sugerir duas interpretagoes.

A primeira diz respeito ao uso do termo como giria para indicar que um plano
ndo deu certo ou falhou. Assim, o fato de a mulher ndo ter conseguido entrar no presidio
com 0s objetos que seriam entregues ao marido significa que ela ndo foi bem sucedida
em sua intengdo. Por outro lado, o termo também faz referéncia ao local onde os objetos

ilicitos foram encontrados: a vagina.
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Aqui, encontramos outro esteredtipo de género: o da relacdo entre a vagina da
mulher e o suposto mau cheiro. Numa tentativa de utilizar o termo de forma pejorativa,
também sugere que a vagina da mulher é um local sujo por conter objetos que néo
deveriam estar ali e também por estar fazendo algo errado, reforgando, assim, uma
caracteristica bastante difundida pelo senso comum.

Bourdieu (2014) explica que a definicdo social dos 6rgdos sexuais resulta de
uma construgdo que salienta as diferencas e obscurece as semelhancas, tendo o principio
masculino tomado como medida de todas as coisas. Além disso, a cintura representa,
para a mulher de maneira mais marcada, o limite simbdélico entre o puro e impuro. O

autor frisa que

[A cintura] simboliza a barreira sagrada que protege a vagina, socialmente
constituida em objeto sagrado, e, portanto, submetido, como o demonstra a
andlise durkheimiana, a regras estritas de esquivanca ou de acesso, que
determinam muito rigorosamente as condi¢fes do contato consagrado, isto €,
0s agentes, momentos e atos legitimos ou, pelo contrario, profanadores
(BOURDIEU, 2014, p. 31).

Em resumo, a vagina se constitui socialmente como fetiche, sendo tratada como
algo sagrado, a ser mantida em segredo, tabu. Ainda, conforme diz o autor, as
caracteristicas que descrevem a vagina como algo perigoso e até mesmo maléfico

derivam do fato de ela ser considerada o inverso do falo, também vista como vazia.

5.3.2 Fait divers

O termo fait divers corresponde a toda noticia que ndo necessariamente seja de
interesse publico, mas que desperte curiosidade, a exemplo de tragédias e desastres.
Dessa forma, as noticias assim classificadas estdo mais relacionadas ao interesse do
publico, ou seja, com o que provoca sensacdes, pavor e estejam mais alinhadas a
subjetividade.

Para este dispositivo, foram selecionadas matérias cujo teor de violéncia foi
considerado alto devido a crueldade do crime cometido. Além disso, também foram
avaliadas materias de violéncia contra a mulher cujo historico do crime remete a

violéncia doméstica ou urbana — o que ndo significa dizer que tais crimes foram menos
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cruéis do que os demais. Tal categorizacdo foi feita apenas com fins didaticos, a fim de
auxiliar na compreensédo da anélise proposta.

Conforme Pedroso (2001), o fait divers, que é uma noticia excepcional, porém
insignificante ¢ sem durabilidade, também contém “os tipos sociais, dramatizados
narrativamente, que representam o lugar de evasdo e o ritmo da informacao angulados
pelo nivel massa” (PEDROSO, 2001, p. 51). Dessa forma, a leitura do contetido
grotesco, excepcional, erdtico ou violento serve a liberagdo da fisionomia dos sonhos,
desejos e temores dos leitores.

A primeira matéria que se encaixa na tematica fait divers tem como titulo
“Mulher ¢ assassinada e tem a cabeca decepada” e subtitulo “Crime barbaro aconteceu

no Valentina, em Jodo Pessoa”. Parte da noticia pode ser lida abaixo:

A policia ainda tenta identificar uma mulher, que aparenta ter entre 25 e 30
anos de idade, encontrada morta a golpes de arma branca, na madrugada de
ontem, em uma estrada que da acesso ao Vale do Gramame, ap6s 0 conjunto
Valentina de Figueiredo. A vitima teve a cabeca decepada e pendurada em
uma cerca de arame farpado, criando uma cena que se assemelhava a filmes
de terror. Um cachorro, que parecia pertencer a vitima, ficou todo o tempo ao
lado do corpo e teria tentado defender a mulher, por ter um corte em uma das
patas. O corpo foi encontrado pouco depois de meia noite, por um homem
gue mora em uma granja proximo, que passava de moto pelo local. A
testemunha contou para a policia que tomou um susto quando o pneu
dianteiro da moto topou no corpo, fazendo com que ele perdesse o controle
da moto e por pouco ndo caiu sobre 0 mesmo. Passo 0 susto, 0 motoqueiro
telefonou para o Centro Integrado de OperagBes Policiais (Ciop) para
comunicar o fato (Mulher é assassinada e tem a cabeca decepada. Jornal Ja,
21/03/2014).

Vé-se que o jornal ndo economiza nos detalhes do crime, satisfaz a mdrbida
curiosidade do leitor, ao trazer, inclusive, a informacdo de que um cachorro ficou ao
lado do corpo da mulher, como se estivesse protegendo-o. Por ter sido manchete do
jornal, a matéria é bastante explorada e ganha destaque, tendo sido publicada na pagina
3 e ocupado quase que a totalidade da folha. Trata-se, conforme Barthes, de uma
causalidade, ja que ocorre uma perturbacdo, um efeito provocado por uma causa
desconhecida.

A escolha do verbo decepar logo no titulo reforca a crueldade e o grotesco da
histéria. O detalhamento de como o corpo foi encontrado (“cabega decepada e
pendurada em uma cerca de arame farpado”), o horario (“pouco depois da meia noite”),

a localizagéo distante e remota, o inusitado fato de um cachorro ter permanecido ao lado
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do corpo, mesmo machucado, e a falta de identificacdo da vitima torna toda a histéria
narrada quase ficcional.

Dessa forma, ocorre uma invisibilidade da vitima e foca-se no horror do crime,
privilegiando o sensacionalismo da noticia, como é esperado de um periodico dessa
linha editorial. O que ocorre é uma visibilidade do enunciador, conforme explicado por
Pedroso (2001). A autora explana que o enunciador deixa “pistas” do seu envolvimento
na producdo da noticia, com o uso de palavras ou expressdes consideradas parasitas.

Elementos como o uso de adjetivos (“crime barbaro”) e expressdes metaforicas
(“criando uma cena que se assemelhava a filmes de terror”) auxiliam nessa impressao.
Sdo tantos detalhes do horror do crime que uma representacdo da mulher ficou em
segundo plano, sendo completamente suplantada pelo fait divers.

Desse modo, de acordo com a autora, “o jornalista € o mediador entre o leitor € o
acontecimento” (PEDROSO, 2001, p. 84). O enunciador manifesta-se no discurso em
dois niveis, segundo a autora: primeiro, na descricdo detalhada do que foi visto pelo
jornalista e também na fala direta ou indireta de outras pessoas; segundo, o uso de
tracos temporais que dao sequéncia a narrativa de forma que ela se desenvolva num
ritmo regular. Assim, € criado um falso efeito de objetividade na noticia além de uma

ilusdo de suspensa, pois ja se sabe 0 que aconteceu.
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Figura 7: Exemplo 1 de Fait Divers
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A policia ainda tenta identificar do uma cena que se vava local. A disse contou “m

uma mulher, que aparenta ter entre
25 e 30 anos de idade, encontra-
da morta a golpes de arma branca,
na madrugada de ontem, em uma
estrada que da acesso ao Vale do
Gramame, apds o conjunto Valen-

afilmes de terror. Um cachorro, que

para a policia que tomou um susto

tina de Figueiredo. A vitima teve a
cabega decepada e pendurada em
uma cerca de arame farpado, crian-

parecia pertencer a vitima, ficou quando o pneu dianteiro da moto Policiais militares
todo o tempo ao lado do corpo e te-  topou no corpo, fazendo com que € uma equipe da Dele-
ria tentado defender a mulher, por ele perdesse o controle da moto e gacia de Crimes Contra
ter um corte em uma das patas.  por pouco nao caiu sobreomesmo, @ Pessoa da Capital

0 corpo foi encontrado pouco Passado o susto, 0 motoqueiro te- comandada pelo de-
depois de meia noite, por um ho- lefonou para o Centro Integrado de legado Braz Marrone,
mem que mora em uma granja pr6-  Operagoes Policiais (Ciop) paraco- ~ €stiveram no local do
ximo, que passava de moto pelo municar o fato. crime. Os policiais en-

Ao chegar ao local do cri-
me, os policiais militares se
com um

agredido pelos assassinos.
Durante todo o tempo em que
os policiais e peritos faziam

deitado ao lado do corpo, que
tentava impedir a aproxima-
cao das Ele tinha

o levantamento de informa-
goes no local, o cachorrinho
i do

um corte na pata esquerda e
os policiais concluiram que se-
ria o animal de estimagao da

em se ap
corpo. Apbs a remogao do ca-
daver, ele ficou deitado, junto
ao sangue que ficou no chao,

vitima e que o cao teria tenta-
do defendé-la, sendo também

olhando as viaturas partirem
com o corpo de sua dona.

Outra matéria categorizada como fait divers teve como titulo “Homem bota fogo
em mulher que ndo aceitou dangar” e também se encaixa como uma causalidade
perturbada, pois uma causa desconhecida provoca o efeito da acdo. O titulo, que traz
uma expressao popular (“bota fogo”) consegue se aproximar do publico por meio da
linguagem coloquial. Entretanto, ela exprime toda a violéncia pela qual a mulher foi

submetida especialmente quando se conecta ao motivo: a simples recusa de uma danga:

A jovem Vanessa Pereira da Silva, de 23 anos, sofreu queimaduras no final
da tarde de domingo quando um homem jogou éalcool em seu corpo e ateou
fogo. Vanessa estava com um grupo de amigos em um bar no bairro Cuba de
Baixo, na cidade de Sapé, na Zona da Mata paraibana, quando foi atacada. O
homem chamou Vanessa para dangar, mas ela ndo aceitou o que o irritou.
Vanessa estava sentada e foi surpreendida pelo acusado, que jogou alcool
sobre ela e depois ateou fogo. Vanessa foi socorrida pelos colegas para o
Hospital Distrital de Sapé, mas devido a gravidade das queimaduras foi
removida para o Hospital de Trauma de Jodo Pessoa. De acordo com
informagdes do capitdo Batista, o homem fugiu, mas a policia ja o identificou
e a qualquer momento pode prendé-lo (Homem bota fogo em mulher que néo
aceitou dancar. Jornal J4, 18/03/14).
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Figura 8: Exemplo 2 de Fait divers
CIDADES

S HOMEM BOTA FOGO EM MULHER
P QUENAO ACEITOU DANGAR
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A jovem Vanessa Pereira
da Silva, de 23 anos, foi sofreu
queimaduras no final da tarde
de domingo quando um homem
jogou alcool em seu corpo e
ateou fogo. Vanessa estava
com um grupo de amigos em

um bar no bairro Cuba de Bai-
%0, na cidade de Sapé, na Zona
da Mata paraibana, quando foi
atacada. O homem chamou
Vanessa para dangar, mas ela
nao aceitou 0 que o irritou. Va-
nessa estava sentada e foi sur-

preendida pelo acusado, que
jogou alcool sobre ela e depois
ateou fogo.

Vanessa foi socorrida pe-
los colegas para o Hospital
Distrital de Sapé, mas devido
a gravidade das queimaduras

foi removida para o hospital de
Trauma de Joao Pessoa. De
acordo com informagdes do
capitao Batista, o homem fu-
giu, mas a policia ja o identifi-
cou e qualquer momento pode
prendé-lo.

113

— —_——— g

A histdria, assim, confirma que as representacbes dos dois sexos nao sao
consideradas simétricas. Ao recusar a danca, a mulher acaba sendo vitima de um
homem que se acha no direito de possuir o corpo dela simplesmente por ser homem. O
ato de queimar a mulher, numa tentativa de submeté-la ndo apenas a uma grande dor
fisica imediata, mas que vai seguir até o fim de sua vida como um lembrete do que pode
acontecer quando “um homem se contraria”, torna-se uma grande tentativa de
demonstracdo de poder.

De acordo com Bourdieu (2004) homens e mulheres tém ponto de vista bastante
diferente no que concerne a relagdo amorosa, sendo que “na maior parte das vezes (&)
pensada pelos homens com a l6gica da conquista (...), mas também porque o ato sexual
em si é concebido pelos homens como uma forma de dominacdo, de apropriacdo, de
‘posse’” (BOURDIEU, 2004, p. 36).

A matéria mostra que o repérter apela para o discurso sensacionalista do fato por
meio de variacdo sinonimica que, conforme Dias (2008), diz respeito ao uso de
sindbnimos de uma palavra. Neste caso, o processo ocorre com o verbo queimar: “bota

29 <¢

fogo”, “sofreu queimaduras” e “ateou fogo”. Isso significa que o narrador, ao utilizar tal
variagdo linguistica, ndo tenta apenas tornar o texto menos repetitivo, mas aumentar o
efeito desejado, que € o de sensacionalizar a historia.

Ainda, a noticia é escrita de forma a ficcionalizar o fato, tornando-a uma

narrativa cujo redator acaba se envolvendo. Essa é outra estratégia sensacionalista e que
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fica clara na frase “O homem chamou Vanessa para dangar, mas ela nao aceitou o que o
irritou”.

A vitima é tratada na matéria como uma pessoa que sofreu uma grande violéncia
e 0 que ocorre € tdo grave que ndo ocorre uma culpabilizacdo da vitima, mas uma
tentativa de empatia, que € repassada ao leitor. A imagem de chamas que ilustra a
matéria como plano de fundo reforga ainda mais a violéncia cometida.

No que concerne ao tema violéncia doméstica, que também foi incluido no
dispositivo fait divers, uma matéria que chamou a atengo foi a intitulada “Paraibana
degolada pelo marido em Sao Paulo”. No subtitulo “Crime ocorreu no apartamento da
familia na cidade de Barueri e o acusado esta foragido”, percebe-se a oralidade do texto
no nivel discursivo.

A matéria foi manchete de péagina e do jornal. O titulo e subtitulo concentram as
informacdes da crueldade do crime, que vai ser pouco detalhado na matéria, assim como

ocorreu em outras matérias publicadas no periodico:

Figura 9: Exemplo 1 de violéncia domeéstica

JA CIDADES Paraiba, 11 de fevereiro de 2014 | 3

MARIDO EM SAO PRULO

CRIME OCORREU NO APARTAMENTO DA FAMILIA NA
CIDADE DE BARUERI E 0 ACUSADO ESTA FORAGIDO

FOTO: DIERIO DO SERTAQ

Uma paraibana foi vitima de
um crime barbaro na cidade Ba-
rueri, interior de Sao Paulo. Ma-
ria Irandir Lopes, de 51 anos, foi
assassinada e degolada na noite
de domingo em seu apartamen-
t0.0 marido dela esta foragido

e é principal acusado do crime.
Maria Irandir & natural de Caja-
zeiras e residia com a familia no
Bairro Popular na zona norte de
Barueri.

A mulher residia em Sao
Paulo ha mais de 20 anos. Iran-

dir era mae de trés filhos. Iran-
dir e 0 marido tinha uma relagao
conturbada e a vitima sofria mui-
tas humilhagdes. No domingo,
quando estava sozinha em seu
apartamento, Maria Irandir foi
degolada a facadas. O corpo de

Maria Irandir foi ~ sepultado on-
tem a tarde no cemitério puablico
de Barueri.

Por ter ocorrido em outra cidade, o fato de a vitima do crime ter sido uma

paraibana aproxima o leitor pelo personagem que envolve, como explica Amaral
(2006). A autora diz que “um fato serd noticia na imprensa popular se puder ser narrado
de maneira a ficar proximo ao leitor. E a retérica da autenticidade, muito propria dos

produtos populares” (AMARAL, 2006, p. 64).
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E possivel, ainda, afirmar que h4 uma atenuacdo em relacdo ao contexto do
crime. A matéria cita que o relacionamento entre vitima e algoz era “conturbado” e que
ela sofria “muitas humilha¢des” como possiveis justificativas para o ato cometido. No
entanto, ao reduzir a violéncia domestica sofrida pela vitima a tais termos, tem-se a
impressdo de que ndo se tratava de algo grave e que a morte aconteceu quase como um
acidente.

No trecho “No domingo, quando estava sozinha em seu apartamento, Maria
Irandir foi degolada a facadas”, ¢ visivel ver o tom “acidental” que se d& ao assassinato.
Esse tom que também revela uma aproximacdo ao tom ficcional acaba afastando a
historia da realidade da mulher, quase como se a violéncia doméstica fosse algo que nao
pertencesse ao mundo vivido aqui. Trata-se de mais uma violéncia que a mulher sofre
ao ter sua histéria transformada em ficcdo para atender a um modelo de jornalismo
sensacionalista.

A segunda matéria relacionada a violéncia doméstica também foi a manchete do
jornal. Trata-se do caso de um homem que foi preso acusado de estuprar a irmé de 12
anos com um diferencial: a conivéncia da mae. O titulo ndo diz nada sobre a méae da
garota, mas o subtitulo traz a seguinte informagdo: “Moradores denunciam que ele
mantinha relacdo sexual com a mae adotiva em Sapé”.

Ao destacar esse fato, a intencdo do jornal fica bastante clara: representar a mae
da vitima negativamente e como culpada. Pér em evidéncia o fato de que a mulher
mantem relacdo sexual com o filho adotivo significa que ela pode ser capaz de algo

pior, ja que tal atitude por si s6 seria moralmente condenével.

Um homem de 30 anos vivia maritalmente com a prépria mée e despertava
curiosidade na cidade de Sapé, na Zona da Mata paraibana. Na Ultima quinta-
feira, Adriano da Silva, conhecido como ‘Bel’, de 30 anos, foi alvo de
noticia, ndo por sua relacdo incestuosa e sim sob acusagdo de estupro contra
uma irmd, de 12 anos. Segundo informagdes da policia, a mae da menina
vivia maritalmente com ele. A mulher, de 60 anos, adotou Adriano quando
ele era crianga, mas passou a se relacionar como esposa antes de Adriano
estava completar a maioridade. A denuncia de estupro contra a garota foi
levada ao conhecimento da policia através de uma vizinha. A mée da garota
foi levada para delegacia acusada de encobrir o crime e saiu em defesa de
Adriano, em vez de dar apoio a filha. A noticia do abuso sexual logo se
espalhou pela cidade e um grupo de moradores ameagou a agredir a mae da
garota por ndo defender a filha (Homem é preso acusado de estuprar irma.
Jornal J4, 22/03/14).
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Trata-se de uma relacdo que ja acontecia ha bastante tempo e que “despertava
curiosidade” entre os moradores da cidade. Abordar uma relagdo incestuosa como
“curiosidade” também ¢ uma tentativa de ficcionalizar a historia. No entanto, o que
prevalece nesta noticia €, como indica Dias (2008), o julgamento do mundo.

O caso revolta a populacéo da cidade de Sapé, como a matéria indica no trecho
“um grupo de moradores ameacou a agredir a mée da garota por ndo defender a filha”.
Segundo a autora, abordar problemas das classes populares pode provocar um efeito de
catarsel® e “esse sentido catartico que a noticia assume contribui para aliviar as pressoes
nao sublimadas” (DIAS, 2008, p. 128).

Dessa forma, ao afirmar que a mulher apoia o filho/marido em vez de apoiar a
verdadeira vitima, ou seja, a filha, o texto alude a um comportamento que a mulher,
enquanto méae, deve ter. Para o jornal, o subtexto induz a representacdo de que a mée
deve proteger os filhos e, neste caso, o0 mais grave foi encobrir o crime cometido, o que
mostra que a mulher falhou duas vezes: em nédo proteger a filha e em ndo denunciar o
criminoso.

Kolbenschlag (1991) comenta sobre a existéncia de um mito da maternidade,
que projeta expectativas em relagdo a como uma mae deve ser e se portar socialmente,
provando sempre sentir amor incondicional pelos filhos ao satisfazer suas necessidades
e serem maes exclusivas, o que gera frustracao.

A estudiosa explica que, assim como nos contos de fadas, a tendéncia é dividir a
imagem materna em duas partes: uma boa e provedora, que seria a mée real, e outra m4,
destrutiva e incapaz de amar um filho. Dessa forma, “a ‘mae boa’ corresponde de fato a
uma introje¢do do mito, enquanto a ‘mae ma’ ¢ uma avaliagdo fantasiosa das limitagdes
da mae real, uma projecao de nossos proprios medos” (KOLBENSCHLAG, 1991, p.
73).

Assim, o0 mito da mée cria uma série de valores e expectativas que sdo impostas
a mulher. Conforme a autora, “o efeito esmagador da mitologia ¢ o de perpetuar
expectativas extraordinarias por parte dos filhos e uma culpa monstruosa nas maes”
(KOLBENSCHLAG, 1991, p. 70). Ou seja, nem as mdes confiam em si mesmas

enquanto tal e os filhos acabam comprovando essa inadequacdo em relacdo ao papel

10 Remete a um estado de libertacdo psiquica que o ser humano experiéncia quando consegue superar
algum trauma ou opressao.
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desempenhado, assim como os demais membros da sociedade que vigiam de perto a

conduta das maes.

Figura 10: Exemplo 2 de violéncia doméstica

4 | Paraiba, 22 de margo de 2014

MORADORES DENUNCIAM
QUE ELE MANTINHA
RELACAO SEXUAL COM A
MAE ADOTIVA EM SAPE

Um homem de 30 anos vivia
maritalmente com a prépria mae e
despertava curiosidade na cidade de
Sapé, na Zona da Mata paraibana.
Na dltima quinta-feira Adriano da
Silva, conhecido como ‘Bel’, de 30
anos, foi alvo de noticia, nao por sua
relagao incestuosa e sim sob acusa-

CIDADES

¢ao de estupro contra uma irma, de
12 anos. Segundo informacdes da
policia, a mae da menina vivia ma-
ritalmente com ele. A mulher, de 60
anos, adotou Adriano quando ele era
crianga, mas passou a se relacionar
com como esposa antes de Adriano
estava completar a maioridade.

Populacao ameacou agredir a mulher

A denlncia de estupro contra a
garota foi levada ao conhecimento da
policia através de uma vizinha. A mae
da garota foi levada para delegacia
acusada de encobrir o crime e saiu em

defesa de Adriano, em vez de dar apoio
a filha. A noticia do abuso sexual logo
se espalhou pela cidade e um grupo de
moradores ameacou a agredir a mae
da garota por nao defender a filha.

Segundo o delegado de Sapé, Fred
Magalhaes, uma vizinha havia gravado
o depoimento da garota e resolveu acio-
nar o Conselho Tutelar, que iniciou as
investigacoes do caso. O abuso acon-
teceu na Ultima segunda-feira e garota
fugiu para casa de vizinhos. A dona da
casa conversou com a garota e gravou
seu depoimento para em seguida acio-
nar o Conselho Tutelar.

Para nao ser preso, Adriano fugiu

e somente na quinta-feira & que foi lo-
calizado e preso em um matagal nos
arredores da cidade.

A mae da garota foi transferida
para o presidio Bom Pastor, em Joao
Pessoa, acusada de conivéncia. Adri-
ano esta recolhido no presidio de
Sapé. Um exame de conjuncao carnal
na garota foi realizado na segunda-
feira no Instituto de Policia Cientifica
(IPC) de Guarabira.
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Outra matéria relacionada a violéncia doméstica e que também foi manchete do
jornal e consequentemente a matéria mais importante do dia teve como titulo
“Advogada baleada em apartamento”. A vitima estava em casa com o namorado
quando, apds uma discussdo, ele atira em seu rosto. Vizinhos ligam para a policia, que
ja a encontra sozinha e a leva para o Hospital de Trauma da Capital.

O namorado, principal suspeito do caso, esta foragido. A policia investiga o caso
e procura 0 acusado. Do ponto de vista legal, a policia estd agindo. No entanto, a
atencdo dada ao caso — que repercutiu bastante, conforme sera visto no dispositivo
Acompanhamento — acaba por suscitar a pergunta: qual mulher recebe mais atencdo no
Jornal J&?

As mortes oriundas da violéncia domestica, no periddico, tendem a ganhar mais
atencdo do que as demais noticias de cunho policial, seja por meio de manchetes de
capa ou de pagina. Quanto mais cruel for a morte, a exemplo da esposa do policial que
foi morta a facadas ou a paraibana degolada em S&o Paulo, maior destaque tera.
Entretanto, em comparacdo com 0s casos citados, esse ndo pode ser considerado
especialmente cruel. Dessa forma, resta inferir que o valor-noticia deste caso foi a
importancia social da vitima, ja que se trata de uma advogada.

Azevédo (2011) afirma que “o fendmeno da violéncia de género passar a ser
caracterizado como fato social que acontece no mundo inteiro, atinge mulheres de todas
as idades, graus de instrucdo, classes sociais, racas, etnias, orientagdo sexual”
(AZEVEDO, 2011, p. 60-61). No entanto, conforme depoimento da entfo coordenadora
do Centro da Mulher 8 de Marco, Valquiria Alencar, a pesquisadora Sandra Raquew
Azevédo, a violéncia contra a mulher na Paraiba tem um aspecto peculiar.

Afirma que “(...) a classe social, juntamente com, vamos dizer, as profissoes, 0s
espacos sociais das vitimas ou dos agressores contribuiram para que isso (a violéncia
contra a mulher) viesse a tona com um grande clamor piblico” (AZEVEDO, 2011, p.
66). Dessa forma, esse depoimento, guardadas as devidas proporcgdes, corrobora o
entendimento de que a posi¢do social ou profissdo da vitima vai contribuir para uma

maior ou menor intensificagdo na cobertura da imprensa.
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Figura 11: Exemplo 3 de violéncia doméstica

| Paraiba, 26 de abril de 20
4 @ abril de 2014 CIDADES

ADVOGADA BALEADA
EM APARTAMENTO

ELA FOI FERIDA COM UM TIRO NO ROSTO DURANTE
DISCUSSAO COM NAMORADO NO BESSA

A advogada Erica Vanessa de Sousa Lira,
31, foi intemada em estado grave no Hospi-
tal de Trauma, na noite de quintafeira, apos
ser baleada dentro do seu apartamento no
Bessa, na Capital. Erica foi ferida com um tiro
no rosto apés uma discussao com o namo-
rado, segundo informacgdes da Policia Civil. O
delegado Bruno Victor investiga o caso e até
ontem nao havia localizado o namorado, que
€ o principal suspeito.

A advogada estava em seu apartamen-
to, com o namorado quando teve inicio uma
briga. Os moradores escutaram o disparo e
acionaram a Policia. Quando a policia chegou
ao local encontrou a advogada caida e com
um ferimento. A bala ficou alojada no rosto.

Segundo o Sargento Lamartine, da PM, o
celular da vitima foi levado para a delegacia:
“Nos vamos entregar tudo para o delegado
para ajudar nas investigacoes”. Até o fecha-
mento desta edicao o principal suspeito ndo
havia sido preso. “Nos ja identificamos o autor
do disparo e estamos trabalhando para tentar
prendé-lo”, disse o delegado Wagner Dorta.

No subtema violéncia urbana, a primeira matéria, publicada no dia 8 de janeiro,

aborda o caso de uma mulher que sofreu uma tentativa de homicidio. A vitima era

acusada de aliciamento de jovens menores de idade para prostituicdo e estava sendo

investigada pela policia civil. Enquanto fait divers, pode ser entendida como uma

coincidéncia:

Joérica Souza Wenslofe, 34 anos, foi internada no Hospital de Emergéncia e
Trauma de Jodo Pessoa, apos ser baleada na noite de segunda-feira (6), no
Centro da Capital. A mulher ja vinha sendo investigada como suspeita de
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aliciar uma adolescente de 13 anos para programa sexual com um empresario
do ramo de panificacdo no bairro de Tambau. O flagrante ocorreu no dia 17
de dezembro de 2012. De acordo com informacdes do 1° Batalhdo de Policia
Militar, Joérica Souza foi atingida com um disparo de arma de fogo no
abddmen na comunidade Mulungu, na Rua da Republica. O suspeito,
segundo a policia, a tentativa de homicidio seria um dos lideres do trafico de
drogas da comunidade (Acusada de aliciamento sofre atentado. Jornal J4,
08/01/2014)

O titulo “Acusada de aliciamento sofre atentado” ja indica que ndo se trata de
uma mulher comum ou inocente que sofreu um atentado, mas de alguém que conhece o
mundo do crime, pois é investigada pela policia. A histéria do crime sofrido pela vitima
se confunde com a do crime supostamente cometido por ela e um terceiro delito (o uso
de drogas ilicitas) é acrescido a lista a fim de apontar os motivos pelos quais a mulher
foi baleada.

Séo dois movimentos realizados pela matéria: o primeiro € o de culpabilizar a
vitima, enquanto o verdadeiro culpado é apenas citado superficialmente. O nome do
possivel responsavel por atirar na mulher sequer é dito, sendo referido apenas como
“um dos lideres do trafico de drogas da regido”, enquanto a vitima tem seu nome
completo e idade divulgados ja na primeira linha da matéria.

Percebe-se que, apos a informacdo do nome da vitima, idade e o que aconteceu,
ja se segue o fato de que ela era investigada pela policia. De acordo com Azevédo
(2011), tal visdo estereotipada, encontrada em matérias que relatam crimes contra a
mulher e que insinuam uma cumplicidade da mulher na violéncia sofrida, “pode ser
compreendida como um recurso comum na constru¢cdo de uma imagem social das
mulheres vitimas de violéncia, na qual € uma constante um julgamento moral na
condugio dos fatos” (AZEVEDO, 2011, p. 119).

O segundo movimento seria o da ironia. Conforme Dias (1997), hd uma
tendéncia nos noticiarios popularescos em mistificar fatos e dramas do cotidiano, a
ponto de criar um sentido para além da violéncia. Sendo assim, quem comete um crime
estaria envolvido numa ac¢ao da ironia do destino. Para a autora, “nesse sentido, o crime
propriamente dito ndo interessa tanto quanto interessam as circunstancias que o
envolvem, tais como especificidades referentes a vida dos envolvidos, ao local, a hora
etc.” (DIAS, 1997, p. 3).
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Dessa forma, é possivel compreender porque a matéria da mais atencdo ao
histérico criminoso da vitima do que ao crime propriamente dito. O intertitulo!
(“Delegada suspeita de trafico”) ao mesmo tempo em que traz um possivel motivo para

o0 atentado, também destaca a ironia da circunstancia que envolve a vitima, que também

pertence a um mundo perigoso.

Figura 12: Exemplo 1 de violéncia urbana

ACUSADAIDE/ALICIAN

NTOISO

Joérica Souza Wenslofe, de 34 anos, foi in-
ternada no Hospital de Emergéncia e Trauma de
Joao Pessoa, apds ser baleada na noite de se-
gunda-feira (6), no Centro da Capital. A mulher ja
vinha sendo investigada como suspeita de aliciar
uma adolescente de 13 anos para programa se-
xual com um empresario do ramo de panificagao
no bairro de Tambau. O flagrante ocorreu no dia
17 de dezembro de 2012. De acordo com infor-
macoes do 12 Batalhao de Policia Militar, Joerica
Souza foi atingida com um disparo de arma de
« fogo no abdéomen na comunidade Mulungu, na
| Rua da Republica. O suspeito, segundo a policia,
. atentativa de homicidio seria um dos lideres do

trafico de drogas da comunidade.

g7 _Hospital g Emergéncia e Tauma | _

Q
)

g
v
(=)

2 =

EREATENTADO

Delegada suspeita de trafico

Segundo a titular da
Delegacia de Crimes Con-
tra da Infancia, Joana D’
Arc, a mulher ja prestou
depoimento sobre a explo-
ragcao sexual envolvendo a
menor de idade e foi indi-
ciada pelo crime. O inqué-
rito policial esta sendo
presidido pela delegada
Andréia Melo. Tanto a Jo-
erica quanto o empresario

foram indiciados pelo en-
volvimento com a e vao
responder na Justica. A
delegada Andreia Melo
continua colhendo depoi-
mentos de testemunhas
para finalizar o inquérito
— comentou Joana D’ Arc,
acrescentando que o aten-
tado estaria relacionado
ao trafico ja que a viti ma
€ usuaria de droga.

Outra matéria na qual a violéncia urbana tem o aspecto ressaltado traz o titulo
“Mulheres reconhecem acusado de estupro”, que tem a ilustracdo de uma mulher
atacada por duas pessoas. A matéria relata que quatro mulheres foram vitimas do
estuprador, que ele dirigia uma Kombi de entregas de supermercados e assim atacava as
vitimas. A policia conseguiu encontrar o homem depois de dois meses de investigacao,
guando uma das vitimas anotou a placa da Kombi.

Percebe-se nesta noticia o cuidado com a identidade das vitimas e com a
apuracdo do fato, além de evitar a0 maximo termos tipicamente sensacionalistas, a
exemplo de hipérboles ou duplo sentido e girias. No entanto, a fonte policial foi a Gnica
procurada para contar a histdria, ndo havendo depoimento de vitimas ou avaliacdo de
especialista. A ilustracdo que acompanha a matéria reforca o conteudo violento da
noticia.

Ainda ocorre a invisibilidade do tema e das vitimas na matéria, ja que o estupro

é pouco problematizado e a dedicagéo se voltou apenas ao fato policial. No mini-manual

11 Trata-se de titulo curto utilizado para destacar determinado tema dentro de uma matéria, além de
facilitar a leitura ao dividir o texto em blocos
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de Jornalismo Humanizado, as organizadoras da ONG Think Olga explicam que o
estupro € um dos crimes mais subnotificados principalmente porque as mulheres tém
grandes chances de serem culpabilizadas pelo crime.

Por isso, € importante quando, em matérias que abordem o estupro, haja uma
mudanca de angulacdo em relacdo ao modo como a noticia é construida. A formacao
discursiva de atenuacdo do crime cometido ou até mesmo de machismo, especialmente
por meio de pistas discursivas que apontam para uma indicacdo de que a mulher
provocou o crime contra si mesma, deve ser combatida. No caso da matéria analisada, o
simples fato de o titulo ter a palavra “acusado” ja ¢ o suficiente para levantar duvidas
em relacdo a acdo do homem, ao depoimento das mulheres e, portanto, facilitar sua

absolvicao.

Figura 13: Exemplo 2 de violéncia urbana

MULHERES RECONHECEM
AGUSADO DEESTUPRO

ApGs dois meses de in-
vestigacao, a Delegacia Es-
pecializada de Atendimento
a Mulher (Deam) de Joao
Pessoa conseguiu prender,
na noite de segunda-feira,
um homem suspeito de ter
abusado sexualmente de
quatro mulheres em bair-
ros da Capital. Das quatro
mulheres, apenas trés de-
cidiram dar continuidade no
processo.

A delegada da Mulher,
Vanderleia Gabi, revelou
que Cleuton de Brito Batis-
ta Janior, 21 anos, usava
uma Kombi para abordar
as vitimas. “Ele era entre-
gador de um supermercado
de Cruz das Armas. Quando
ia entregar as mercadorias
ele abordava as vitimas
tanto na Praca de Cruz das
Armas como no bairro das
Indistrias, Novais onde ele
morava e Jardim Planalto”,
informou.

O primeiro registro de
uma das vitimas foi dia 21
dezembro, segundo infor-
mou a delegada Maisa Fé-
lix. “Depois outras mulheres
vieram a delegacia apontan-
do as mesmas caracteristi-

cas. Apenas uma senhora
de 63 anos, que estava
muito nervosa, nao conse-
guiu lembrar do acusado.
Ele ameaga as vitimas e
forcava elas a masturba-lo
ou praticar sexo oral. Uma
terceira vitima conseguiu
anotar a placa e foi nesse
momento que a investiga-
Gao avangou e conseguimos
prendé-lo”, afirmou.
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A terceira matéria encontrada que é decorrente da violéncia urbana tem o titulo
“Mae ¢ morta no lugar do filho”. O subtitulo traz mais detalhes sobre o assassinato:
“Adolescente foge pelo quintal e dupla mata sua mae em Santa Rita”. O mais
interessante nessa matéria, no entanto, esta no inicio do primeiro paragrafo, que diz: “As
estatisticas de violéncia contra as mulheres ndo param de crescer na Paraiba. Neste ano

ja séo 28 casos de mortes”. Continuando:

(...) A vitima mais recente foi Ana Cristina dos Santos, assassinada na noite
de terga-feira por homens que procuravam seu filho, um adolescente de 16
anos. O crime aconteceu na casa dela, por volta das 20h, no Distrito de
Lerolandia, em Santa Rita. De acordo com o 7° Batalhdo de Policia Militar,
em Santa Rita, Ana Cristina foi morta no lugar do filho quando os dois
homens chegaram de moto na frente da casa a procura do adolescente, mas
ele conseguiu fugir pela porta da cozinha antes da casa ser invadida. Revolta
com a fuga do jovem, a dupla matou Ana Cristina a tiros. A policia néo
revelou 0s motivos pelos quais a dupla estava a procura do adolescente (Mé&e
é morta no lugar do filho. Jornal J&, 08/05/14).

As mateérias no periodico de cunho sensacionalista costumam ser breves e ndo
trazem informac@es contextualizadas. Além disso, a manchete frequentemente resume o
fato, enquanto a matéria ndo aprofunda o que ja foi dito e, tal fato percebe-se por meio
da repeticdo. Assim, quando uma matéria traz dados estatisticos que comprovam uma
contextualizagéo feita, neste caso, o crescimento dos casos de violéncia contra a mulher
com a quantidade de mortes de mulheres na Paraiba, mostra que é possivel associar
contexto e sensacionalismo na mesma mateéria.

Outra possibilidade diz respeito ao uso dos dados para provocar ainda mais a
sensacdo de medo. Ao quantificar as mulheres que morreram, pode-se provar friamente
que o que ¢ mostrado pelo tabloide diariamente nao € ilusdo ou “apenas para provocar
medo” no leitor. A violéncia torna-se real e palpavel ndo sé pelas imagens de sangue ou
pelos depoimentos sofridos de parentes das vitimas relatadas nas matérias, mas pelos
dados estatisticos que comprovam o aumento da criminalidade no estado.

Ainda, em relagdo a mulher, a matéria enfatiza o fato de a mée ter sido
assassinada em lugar do filho como violéncia contra a mulher. Mesmo trazendo uma

justificativa para o ato (“Revoltados com a fuga do jovem, a dupla matou Ana a tiros”),
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a matéria mantém o contexto de violéncia contra a mulher ao salientar as estatisticas no
comego da noticia.

Ao enfatizarem a condi¢do de mae da vitima, também se aponta para o mito da
mée, que tudo faz pelo filho. Neste caso, embora ndo tenha sido intencional, pode-se
entender que a mée perdeu a vida por causa do filho, como vitima da circunstancia, mas
também como prova do amor incondicional que nutre por ele. Assim, o jornal se
inscreve na formacéo discursiva desse mito, desta vez em aprovacao ao sinal de amor da

mae e frisando que ela foi uma vitima da situacéo provocada pelo filho.

5.3.3 Acompanhamento

Foram entendidas como matérias de acompanhamento (ou suite) aquelas que

retomaram acontecimentos ja ocorridos e/ou traziam novidades acerca de casos que

ADOLESCENTE FOGE PELO QUINTAL E

DUPLA MATA SUA MAE EM SANTA RITA

As estatisticas de violén-
cia contra as mulheres nao
param de crescer na Paraiba.
Neste ano ja sao 28 casos de
mortes. A vitima mais recente
foi Ana Cristina dos Santos,
assassinada na noite de terca-
feira por homens que procura-
vam seu filho, um adolescente
de 16 anos. O crime aconte-
ceu na casa dela, por volta das
20h, no Distrito de Lerolandia,
em Santa Rita.

De acordo com o 72 Ba-

talhdo de Policia Militar, em
Santa Rita, Ana Cristina foi
morta no lugar do filho quan-
do os dois homens chegaram
de moto na frente da casa a
procura do adolescente, mas
ele conseguiu fugir pela porta
da cozinha antes da casa ser
invadida. Revolta com a fuga
do jovem, a dupla matou Ana
Cristina a tiros. A policia nao
revelou os motivos pelos quais
a dupla estava a procura do
adolescente.
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tiveram bastante repercussdo na imprensa. No total, o Ja trouxe 12 matérias
consideradas como de acompanhamento.

Além de salientar o interesse do publico em determinado assunto, a recorréncia
de matérias serve também para explorar o sensacionalismo do acontecimento. Outro
aspecto que pode ser considerado é o de frisar a impunidade dada ao tratamento de
alguns temas.

O primeiro exemplo deste dispositivo de analise tem como titulo “Homem
confessa ter ateado fogo em mulher” e da a entender que o crime foi solucionado
conforme previsto pela lei. No entanto, ao ler a noticia, sabe-se que o homem confessou
o crime e foi liberado pela policia, mas ndo fica claro se haverd mais algum

procedimento em relagdo ao ocorrido:

Figura 15: Exemplo 1 de Acompanhamento

-1\
HOMEM
CONFESSA TER

ATEADO FOGO
EM MULHER

O suspeito de atear fogo numa jo-
vem de 23 anos na cidade de Sapé,
Mata Paraibana, se apresentou a policia
acompanhado de um advogado e confes-
sou ter cometido a agressao. Segundo o
delegado de Sapé, Frederico Magalhaes,
durante o depoimento, o0 mototaxista
disse que nao se lembra de detalhes do
fato, pois havia ingerido bebida alcodlica
durante todo o dia. “Ele se mostrou arre-
pendido e nao soube informar o motivo
que o levou a atear fogo na vitima”, co-
mentou o delegado. Ainda segundo Fre-
derico Magalhaes, havia uma relagao de
amizade entre eles, ja que sao vizinhos.
Ele foi ouvido e liberado em seguida pela
Policia Civil. “
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Durante a noticia, o leitor descobre que o homem utilizou o argumento de “estar
bébado” e, por isso, ndo se lembra de detalhes do crime. Uma fala direta do delegado
que ficou responsavel pelo caso diz que “o homem se mostrou arrependido e ndo soube
informar o motivo que o levou a atear fogo na vitima”. Assim, o homem faz uso de duas
argumentacdes para ndo ser responsabilizado pelo crime e que sdo tipicas dos homens
guando cometem crimes contra mulheres.

Enquanto representacdo do estado e protetor dos cidaddos na sociedade, a policia
acaba por também reproduzir estereétipos que circulam no meio social. Sendo assim, ao
dizer que o homem esta arrependido e que ndo lembra detalhes do crime, é como se
estivesse sendo cumplice do erro cometido. Outro aspecto que reforca tal entendimento
é o fato de o autor do crime nem ao menos saber o motivo de ter feito o que fez.

Dessa forma, enquanto o sentimento de impunidade ndo é explorado pelo texto
diretamente, o0 acontecimento narrado passa justamente tal sentido ao leitor. Pode-se
reconhecer, na narrativa deste acontecimento, o poder da dominacdo masculina na

sociedade, tal qual preconiza Bourdieu (2004),

A primazia universalmente reconhecida aos homens se afirma na
objetividade de estruturas sociais e de atividades produtivas e reprodutivas,
baseadas em uma divisdo sexual do trabalho de producéo e de reprodugdo
bioldgica e social, que confere aos homens a melhor parte, bem como nos
esquemas imanentes a todos os habitus (BOURDIEU, 2004, p. 54).

Outra matéria de acompanhamento foi: “Mistério sobre mulher decapitada”, que
salienta o fato de a vitima do assassinato ainda ndo ter sido identificada pela policia.
Além disso, a policia ainda ndo tinha uma linha de investigacdo definida ou suspeitos
presos para prestar depoimentos.

O clima de mistério em torno da historia é reforcado com a negacédo da delegada
que investigava o caso em fornecer algum detalhe aos jornalistas. Em fala aspeada, a
delegada afirma que “novidades existem, mas ndo podem ser divulgadas no momento”,
0 que pode ser compreendido como uma forma de ndo atrapalhar a investigagéo
criminal.

Entretanto, tal argumento também serve ao jornal, que poderd posteriormente
retomar a matéria e garantir o interesse do publico na histéria. Percebe-se também que

0s elementos para garantir o sensacionalismo do acontecimento permanecem em relagéo
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a primeira matéria do caso: “mulher decapitada” frisando o aspecto violento do crime;
“as razoes do crime sdo desconhecidas”, aumentando a curiosidade sobre o fato; e “dois

dias depois de ser localizado”, situando o leitor na linha temporal.

Figura 16: Exemplo 2 de Acompanhamento

MISTERIO SOBRE
MULHER DECAPITADA

Dois dias depois de ser lo-
calizado, permanece sem identi-
ficacao o corpo da mulher deca-
pitada, na madrugada da Ultima
quinta-feira, no bairro do Valen-
tina, em Joao Pessoa. A Delega-
cia de Homicidios iniciou as inves-
tigagoes, mas ainda nao definiu
uma linha de investigacao. Até
agora nenhum suspeito foi preso
e as razoes do crime sao desco-
nhecidas. O corpo permanece na
Geréncia Executiva de Medicina e
Odontologia Legal (Gemol).

De acordo com a Delegacia

de Homicidios, a apuracao do caso
estd em andamento, mas nao é
possivel adiantar nenhuma infor-
macgao para nao atrapalhar as in-
vestigacoes. “Novidades existem,
mas nao podem ser divulgadas no
momento, estamos em andamen-
to nas investigacoes e estamos
com varias linhas de investigacao
e esgotando cada uma delas. Pode
existir alguma ligacao com o trafico
de drogas, mas ainda nao temos
como confirmar”, disse a delegada
responsavel pelo caso, Maria das
Dores Coutinho da Silva.

A matéria “Mandante da morte de modelo pega 17 anos de cadeia” também ¢
considerada de acompanhamento, ja que traz o desfecho do assassinato do modelo
Dalmi Coelho — que teve bastante repercussdo na regido metropolitana de Jodo Pessoa.
O titulo traz uma giria (pega) para popularizar o sentido e, dessa forma, se aproximar do
pubico leitor.

Neste sentido, também se pode considerar o substantivo “cadeia” como
alternativa popular a priséo, complementando o sentido do verbo. Ha o detalhamento do
julgamento na noticia, de modo a satisfazer ndo apenas a curiosidade do leitor, mas de
passar o sentimento de que a justica foi feita. Um reforgco disso se encontra na fala do
irmao do modelo: “A justi¢a foi feita e os acusados agora vao pagar pelo crime. A

justica tarda mas nao falha™:

Foram 10 horas de julgamento e os sete membros do Conselho de Sentenca
decidiu condenar a 20 de prisdéo Ana Paula Teoddsio de Carvalho, apontada
como mandante da morte do modelo Dalmi Barbosa Filho, em dezembro de
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2012, na cidade de Santa Rita, na Grande Jodo Pessoa. A sentenca foi
anunciada pela juiza Lilian Cananeia, no Forum Criminal da cidade. “A
familia esta mais confortavel, apesar de saber que isso ndo trara mais a vida
do meu irmédo. A justica foi feita e os acusados agora véo pagar pelo crime. A
justica tarda, mas ndo falha”, comemorou Daniel Evangelista Barbosa, irmao
de Dalmi. Anunciada a sentenga, Ana Paula foi levada para a penitenciaria
feminina Jalia Maranhdo, em Jodo Pessoa, onde devera cumprir a pena em
regime fechado. Ela j& estava recolhida na unidade prisional antes do
julgamento. (...) Ana Paula Teod6sio de Carvalho, segundo inquérito da
Policia Civil, admitiu ser homossexual e que teria fantasiado um
relacionamento com a noiva da vitima. (...) Os condenados planejaram matar
a vitima trés vezes, mas nunca o encontravam (...) (Mandante da morte de
modelo pega 17 anos de cadeia. Jornal Ja, 22/03/14).

Considerando que o assassinato do jovem modelo teve grande repercussdo na
imprensa, a sensagdo de impunidade foi consideravelmente reduzida diante desse
desfecho. Nesta matéria, a mulher foi representada de maneira passional. O crime foi
justificado pela admissdo da “mandante” do crime de que nutria uma paixao pela noiva
da vitima.

Assim, ela ndo agiu de maneira racional, mas de acordo com seus sentimentos e
fantasias (“admitiu ser homossexual e que teria fantasiado um relacionamento com a
noiva da vitima”). Essa ¢ mais uma prova de que as representagdes sociais entre homens
e mulheres sdo completamente assimétricas, conforme Bourdieu (2004).

Tais caracteristicas, quando ressaltadas num homem que cometeu um crime, sdo
consideradas comuns e até aceitaveis. E como um passe livre que justifica a acdo do
homem sobre a mulher. Entretanto, quando associadas a mulher, sdo encaradas como
inaceitaveis, embora tipicamente femininas (o ciime costuma ser atribuido a mulher,
enquanto o homem “limpa a honra™).

Além disso, quando se salienta que o plano ja existia ha algum tempo e que
foram trés tentativas antes de finalmente o modelo ser assassinado, tenta-se mostrar a
frieza da mulher, que calculou todos os passos para que o plano desse certo. O subtitulo
“Emboscada na volta pra casa” dd a impressao de que houve o planejamento a fim de
formar uma armadilha para “raptar a presa”, como se ele fosse um animal a ser abatido.

Outro subtitulo que traz uma metafora animal (“trio envolvido estd engaiolado™)
reforga ainda mais esse sentido. Ainda vale destacar que a matéria ndo teve chamada na
capa, mas ocupou um bom espago na pagina onde foi publicada, além de ter contado
com trés imagens. Blay (2008) afirma que em noticias que abordam mulheres

homicidas, geralmente existem trés visoes.
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A primeira diz respeito aos jornais que fazem um julgamento moral da mulher,
buscando formas para desqualifica-la por meio de preconceitos e acusacgdes, a exemplo
de superficialidade e oportunismo. A segunda ética seria a das noticias que, com poucas
informacdes sobre os motivos para o crime, julgam a mulher como fria e desequilibrada.
Uma terceira tendéncia, segundo a autora, seria a de aprofundamento da “investigacdo
das razbes dos comportamentos femininos violentos, sem julgamento moral ou
desqualificar a criminosa” (BLAY, 2008, p. 80).

A matéria analisada se encaixaria, neste caso, na segunda tipificacdo feita pela
autora, visto que, a todo o0 momento, mostra-se a criminosa como mandante, fantasiosa,

fria e calculista.
A

MANDANTE DA MORTE
DE MODELO PEGA
17 ANOS DE CADEIA

ANA PAULA FOI CONDENADA EM SANTA RITA E VAI CUMPRIR A PENA EM REGIME FECHADO NA CAPITAL

Figura 17: Exemplo 3 de Acompanhamento
CIDADES

Paraiba, 22 de margo de 2014

FOTOS: MANO DE CARVALHO
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Foram 10 horas de julga- Barbosa Filho, em dezembro de saber que isso nao trard ciada a sentenca, Ana Paula foi

mento e os sete membros do de 2012, na cidade de Santa
Conselho de Sentenca deci- Rita, na Grande Joao Pessoa.
diu condenar a 20 de prisao A sentenca foi anunciada pela
Ana Paula Teodoésio de Carva- juiza Lilian Cananeia, no Férum
lho, apontada como mandan- Criminal da cidade. “A familia
te da morte do modelo Dalmi estd mais confortavel, apesar

mais a vida do meu irmao. A
justica foi feita e os acusados
agora vao pagar pelo crime. A
justica tarda, mas nao falha”,
comemorou Daniel Evangelista
Barbosa, irmao de Dalmi. Anun-

Trio envolvido esta engaiolado

Além de Ana Paula, foram con-
denados Mateus Alves da Silva, a
17 anos de prisao. Ele é acusado
de dirigir o carro usado no crime.
0 auxiliar de servicos gerais Jilio

Ana Paula Teodésio de Car-
valho, segundo inquérito da Po-
licia Civil, admitiu ser homosse-
xual e que teria fantasiado um
relacionamento com a noiva da
vitima. Ela teria oferecido varios
presentes a Raquel ha alguns
meses antes do crime, entre
eles um iPhone e uma promes-
sa de emprego fixo. Ana Paula
se diz uma pessoa “muito arti-
culada nos meios politicos.

Paixao pela'noiva’dayvitima

César Xavier do Nascimento, foi
condenado a 17 anos como res-
ponsavel pelos disparos. A época,
o delegado de Homicidios, Pedro
Ivo, revelou que Ana Paula nutria

um amor obsessivo e nao corres-
pondido pela noiva do modelo, Ra-
quel Tedfilo Sousa. Para execucao
do crime, Ana Paula teria prometi-
do R$ 500 ao pistoleiro.

Os condenados planejaram
matar a vitima trés vezes, mas nun-
ca o encontravam. No dia 22 de de-
zembro de 2012 o crime foi consu-
mado. Mateus foi a academia que a
vitima freqlientava e quando Dalmi
voltava a sua residéncia, a 400 me-
tros da academia, ele foi abordado
pelos assassinos que chegaram em
Siena, de cor prata. O carro perten-
cia a mandante do crime. A Policia

levada para a penitenciaria fe-
minina Jalia Maranhao, em Joao
Pessoa, onde devera cumpria a
pena em regime fechado. Ela ja
estava recolhida na unidade pri-
sional antes do julgamento.

ainda descobriu que os acusados,
apos o crime, devolveram o veiculo
a mandante na praca do Coqueiral,
no bairro de Mangabeira, em Joao
Pessoa. Ana Paula chegou a sus-
tentar para a Policia que no momen-
to do crime estava em um dentista,
mas o alibi ndo se sustentou.
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Mais uma matéria de acompanhamento e que também decorre de um caso

amplamente divulgado pelo jornal foi a “Enterro de mulher baleada pelo namorado seré

em Cajazeiras”. A noticia explica que a advogada Erica Vanessa ficou 11 dias internada

com a bala alojada na cabeca. Entretanto, ela ndo conseguiu resistir e faleceu.

A matéria ndo apresenta elementos de humor ou girias a fim de garantir o

sensacionalismo da noticia, ja que o desfecho da histdria por si s6 é suficiente para

garantir o interesse do publico. A noticia foi bastante esmiucada, ocupando

completamente uma pagina do periddico. Trés fotos a ilustram: uma da vitima

sorridente, outra da vitima machucada e acompanhada por um profissional do Samu e

outra da vitima dentro da ambulancia que a levou até o Hospital de Trauma:

ENTERRO DE MULHER BALEADA

Figura 18: Exemplo 4 de Acompanhamento
CIDADES

41\

ERICA VANESSA FICOU 11 DIAS INTERNADA COM A BALA NA CABECA

Depois de 11 dias de inter-
namento, a bacharela em Direito
Erika Vanessa de Lima, de 31
anos, morreu na manha de on-
tem no Hospital de Trauma de
Jodo Pessoa. Erica sofreu um tiro

A Policia Civil esta aguar-
dando o resultado de uma pe-
ricia feita no residencial onde
Erica foi baleada. A Delegacia
de Crimes contra a Pessoa
(Homicidios) da Capital inter-
ditou o apartamento da vitima
por trés dias para que o Insti-
tuto de Policia Cientifica (IPC)
realizasse exames. De acor-

o

- 2N

no rosto em seu apartamento, no
bairro do Bessa, na noite de 24
de abril. O principal suspeito € o
namorado de Erica, José Itamar
Montenegro, de 35 anos, que ja
esta preso na sede do 5° Bata-

Segundo Genival JG-
nior, irmao de Erica, a noti-

Ih@o de Policia Militar, no Valen-
tina Figueiredo. José Itamar teve
a prisao preventiva decretada e
iria responder por tentativa de as-
sassinato, mas agora, por conta
da morte de Erica, sera indiciado

por crime de homicidio. Erica era
natural de Cajazeiras, no Sertao
paraibano, e foi para sua cidade
natal que a familia resolveu levar
0 corpo para ser sepultado. Ela
deve ser enterrada hoje.

nariz e se alojou na nun-
ca. No dia que sofreu a
tentativa de assassinato,

do Corpo de Bombeiros e
do Samu.

Paraiba, 6 de maio de 2014 |

cia foi um duro golpe para
amigos e familiares. A
equipe que atendeu Erica
no hospital contatou que
o tiro entrou na regiao do

a vitima foi socorrida com
um tiro no rosto e saiu do
apartamento andando sob
prote¢do de uma equipe

Ao chegar no Trauma,
Erica foi levada para UTI
em estado gravissimo. As
11h20 de ontem a vitima
nao resistiu e morreu.

José Itamar Monte-
negro foi preso no dia 29
apds se apresentar na
Delegacia de Homicidios.
Ele iria depor, mas nao
sabia que a Justica ha-
via expedido mandado de
prisao contra ele. O acu-
sado se apresentou com

advogados para apresen-
tar sua versao. Ele alegou
que o tiro foi acidental e
gue nao teve a intencao
de acertar a namorada.
A policia requereu a pri-
sao depois de reunir in-
formacoes de pratica de
violéncia contra outras

ex-companheiras. Segun-
do o gerente executivo
da Policia Civil Metropoli-
tana, Wagner Dorta, José
Itamar tem no historico a
acusagao de um estupro a
uma menina de 12 anos,
pelo qual ele ainda esta
respondendo na Justica.

do com a delegada Roberta
Neiva, titular da delegacia
especializada, as analises no
local foram concluidas e os
vestigios necessarios preser-
vados. O laudo do IPC sera
encaminhado a Justica pela
Delegacia de Homicidios no
prazo de dez dias”, adiantou
a delegada.

)
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Assim, pode-se inferir que textualmente a matéria apresenta poucos apelos ao
sensacionalismo, restritos aos subtitulos, e, embora o detalhamento do ocorrido possa
ser visto como uma forma de exacerbar as emog¢des do publico, também pode ser
interpretado como uma tentativa de fazer um material completo. O maior apelo pode ser
visto nos grafismos utilizados na pagina da matéria, com o uso de fotos que podem ser
consideradas chocantes, mesmo que ndo mostrem sangue, e de bordas pretas e brancas,
como se imitassem o sangue emoldurando a matéria.

Além disso, pode-se visualizar uma tentativa de mostrar o homem como Unico
culpado da violéncia ocorrida. Dessa forma, ndo ha referéncias ao passado da vitima ou
mengdes a algo que a vitima possa ter feito para “merecer” tal reacdo violenta do
namorado. Mesmo que a matéria se preocupe em mostrar a versdo dada pelo homem,
também apresenta um historico de violéncia contra a mulher cometido por ele, incluindo

um estupro de uma crianca de 12 anos.

5.3.4 Género jornalistico

No J&, é possivel encontrar predominantemente dois géneros jornalisticos: nota,
entendida como um texto curto, com utilizagcdo de fontes indiretas (sem aspas) e sem
aprofundamento do acontecimento, e noticia, que se constitui como um texto maior e
que retine mais informacdes, podendo trazer fontes diretas (com aspas) e indiretas, além

de imagens.

s acharam ontem a tarde,
P, um cachominho de
A ) n 200g de cocaina. 0 ma-
Pela segunda uiga dos
o

terial estava na casa de Violette Félix
Pereira. Ela ndo estava na casa, mas
as fihas, uma de 18, e outra de 22
anos, foram detidas. De acordo com o

delegado Ramirez Sao Pedro, Julianny
& esposa do traficante Chapola e esta
gravida de 5 meses. O cachomo de pe
Jicua foi encontrado em cima da cama,
onde estava 0 bebé de Juaneide.
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A opcdo por um ou outro pode ser influenciada por diversos fatores, dentre eles
0 espaco destinado a matéria ou a quantidade de informacgdes reunidas acerca do
acontecimento que se pretende noticiar. 1sso acaba por garantir que a tematica tenha
maior ou menor visibilidade no periodico.

A principal diferenca entre nota e noticia no tabldide estd relacionada a
dimensdo textual das matérias, além da presenca de imagens. Do total de matérias
analisadas, 31 podem ser classificadas como noticias, enquanto 15 podem ser
consideradas notas.

Uma matéria policial que pode ser considerada uma nota ¢ a intitulada “Mulher ¢
executada no Mercado”, publicada em 11 de janeiro de 2014. O titulo resume o ocorrido
de maneira que o fato ndo é ampliado. A vitima foi assassinada, mas nada se conta
acerca dela: nome, idade, profissdo, motivacdo para o crime, se houve testemunhas ou
qualquer pista que possa ajudar na solugdo do caso. Ou seja, nem o lead foi respondido

com eficiéncia.

Figura 20: Exemplo de nota no J&

Uma mulher foi assassinada a ti- das 22h. A mulher sofreu varios dispa-
ros na noite de ontem em frente ao ram na cabeca e chegou a ser levada
Mercado Modelo, no Centro de Joao ao Hospital de Trauma, mas nao resis-
Pessoa. O crime aconteceu por volta tiu. (Portal Correio)

Além disso, a nota foi retirada de outra fonte de noticias que integra o Sistema
Correio de Comunicacdo: o Portal Correio. Desta feita, ndo & possivel precisar 0s
motivos pelos quais a matéria ndo foi melhor apurada, visto que nem um redator foi
indicado na matéria. Neste caso, ndo fica claro se a fonte foi a prdpria Policia ou o
boletim de ocorréncia da instituig&o.

No sentido discursivo, 0 termo “executada” cumpre a pulsdo da qual Angrimani
(1995) fala, realizando o desejo do publico do jornal sensacionalista. Ao identificar o
local da morte (0o mercado) ainda forca a correlacdo entre morte, venda e produto, tal
qual € o periodico sensacionalista que vende a morte na sua totalidade de produto.
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Tambem, conforme discutido na nocéo de formacéo discursiva (FD), ao realgar
o fato de que a mulher foi executada em vez de assassinada, o jornal quer dizer (e o diz)
que a mulher ndo teve uma morte simples ou ocasional: a intencéo era de causar a morte
dela, inclusive pela localizacdo dos tiros (na cabeca da vitima). Assim, o discurso
jornalistico repete a violéncia cometida contra a mulher.

Além disso, mortes consideradas ‘“execucgdes”, no noticidrio policialesco,
frequentemente é associado ao tréfico de drogas, o que pode indicar o motivo pelo qual
a matéria ndo foi mais ampliada ou devidamente apurada. H4 um estigma, no mesmo
sentido proposto por Goffman (1980), em relacdo as pessoas envolvidas com o mundo
do trafico ou uso de drogas, o que acaba refletindo na forma como as mortes sédo
veiculadas, ou seja, com poucas explica¢fes ou profundidades.

Um exemplo de noticia é a matéria que também é uma suite de uma investigacdo
relacionada a venda de carteiras nacionais de habilitacdo (CNH) do Departamento
Estadual de Trénsito (Detran-PB). Com o titulo “Psicologa presa no Detran acusada de
receber propina”, a matéria, publicada em 15 de fevereiro, explica em detalhes o
ocorrido, sem, no entanto, recorrer ao sensacionalismo.

Isso suscita a questdo acerca de quem realmente alimenta o material jornalistico
publicado pelo Ja, especialmente considerando o fato de que as matérias ndo sao
assinadas e também ndo indicam quando o material € enviado por assessoria de
imprensa. O fato de ser uma psicologa a receber propina acaba por ser 0 aspecto mais
salientado da matéria.

Afinal, espera-se que uma pessoa com formacdo superior tenha uma conduta
moral que ndo seja condenavel. Por isso, chama a atencdo o fato de ser uma psicéloga,
ja com idade préxima a de se aposentar (63 anos) e funcionaria publica. Dessa forma,
vé-se aqui a repeticdo da importancia social ocupada pela personagem. Desta vez, ndo
enguanto vitima do crime, mas enquanto pessoa que comete um delito.

Anteriormente, a questdo da importancia social foi percebida numa matéria na
qual a mulher, uma advogada, havia sido vitima de violéncia doméstica. Assim, ha um
contraste em relagdo a essa matéria analisada neste dispositivo. O que ocorre é que de
vitima, a mulher passa a criminosa. Ainda por cima, culpada pelo crime de corrupcao.
Dessa forma, a atencdo em relacdo a materia ocorre por meio da profissdo e posicao

ocupada pela mulher na hierarquia social.
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A expectativa €, assim, quebrada nas duas matérias, ao mostrar que a formacéo
superior ndo impede nem que a mulher seja vitima de violéncia ou que cometa ela
mesma algum tipo de crime. N&o surpreende o fato de 0 mesmo género jornalistico ter
sido utilizado para relatar as duas histdrias, pois uma nota ndo poderia dar conta de

explicar as complexidades das situacoes.

Figura 21: Exemplo de noticia no Ja
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DETRAN/ACUSADA'DE

A Corregedoria do Detran-PB prendeu em
flagrante, na tarde de ontem, em Joao Pes-
soa, mais duas pessoas acusadas de envol-
vimento em esquema de vendas de Carteiras
Nacionais de Habilitacao (CNH). A acao foi
realizada na propria sede do Detran-PB, no
bairro de Mangabeira, no momento em que
Amilton Gomes da Silva, de 47 anos, tentava
pagar a quantia de R$ 100 para uma psicélo-
ga do orgao, Severina Celestina da Silva, de
63 anos, com o objetivo de ser aprovado na
avaliacao psicotécnica sem realizar a prova.

Flagrante no teste
psicotécnico

“Depois das cinco prisoes efetuadas du-
rante a operagao da Ultima quarta-feira, na
Paraiba e no Rio Grande do Norte, nés avan-
¢amos com as investigacoes visando localizar
novos envolvidos na pratica da venda de CNH.
Na tarde de ontem, flagramos esse homem
pagando pela aprovagao no teste psicotécnico
e infelizmente uma funcionaria nossa também
esta envolvida”, declarou o delegado Leonardo
Souto Maior, corregedor do Detran-PB, adian-
tando que as investigacoes serao intensifica-
das para tentar identificar outros envolvidos e
coibir esse tipo de pratica delituosa.

O homem e a psicéloga foram encami-
nhados para depoimento na 32 Delegacia Dis-
trital, na Epitacio Pessoa. Amilton Gomes da
Silva vai responder pelo crime de corrupgao
ativa, enquanto Severina Celestina foi enqua-
drada por crime de corrupgao passiva. Na
quarta-feira (12), a Corregedoria do Detran-pb
também prendeu em flagrante cinco pessoas
acusadas de envolvimento em esquema de
vendas de carteiras nacionais de habilitacao
em varias regioes do estado. aAoperacao foi
realizada em parceria com a Policia Civil do
Rio Grande do Norte e as prisoes ocorreram
no Detran, em natal.
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5.3.5 Fontes de informacao
As fontes de informacdo tém diversas fungdes no texto jornalistico, dentre eles

garantir a credibilidade do fato narrado. O uso de fontes oficiais, especialmente de
Orgdos governamentais, pode ser considerada como falas de autoridade, ja que
frequentemente tais fontes explicam ou informam acerca de aspectos da sociedade. Por
sua vez, as fontes informais sdo mais utilizadas em matérias testemunhais.

No J4, as fontes oficiais, especialmente oriundas das policias (civil ou militar)
foram as mais utilizadas nas matérias analisadas. A ocorréncia foi em 39 matérias da
amostragem. As fontes ndo-oficiais, a exemplo de familiares e pessoas do povo, foram
encontradas em sete matérias do material analisado.

Conforme Andrade (2015), no enunciado “0 JA d& muito espaco as declaracdes
das fontes (...), maioria de autoridades (principalmente as Policias Civil e Militar),
assim como de testemunhas dos crimes. A maioria dos enunciados de crimes foi
construido apenas com uma fonte, que é a policia” (ANDRADE, 2015, p. 109).

O exemplo de utilizagdo de fonte policial estd na matéria intitulada “Mae esconde

celular na cueca do filho de sete anos no PB1”, publicada em 22 de marco de 2014.

Figura 22: Exemplo 1 de fontes de informacéo
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A matéria traz a historia de uma mée que escondeu um celular na roupa intima
do filho durante uma visita a um presidio de Jodo Pessoa. Ao comecar o titulo com o
vinculo da mulher (“mae”), frisar a idade do filho e o presidio no qual ocorreu o
acontecimento (trata-se de uma penitenciaria de seguranca maxima), pode-se inferir que
h& uma tentativa de mostrar a contradicdo entre como deve ser uma mae e como esta
agiu.

O J4, mais uma vez, traz em sua formacdo discursiva a ideologia de como deve
agir uma mae de verdade. Toda a construcdo do titulo é para mostrar a contradi¢do entre
a mée e o que ela faz com o prdprio filho, ou seja, o sentido passado é de que a mae
deve cuidar e proteger o filho. Parece ser recorrente no periodico o discurso da mée que
ama incondicionalmente e faz tudo pelo filho, reforcando ainda mais o mito da
maternidade.

O jornal também utilizou de fontes populares em suas matérias. Um bom
exemplo foi a matéria que aborda o caso Queimadas. A matéria foi manchete de capa e

de pagina na data em que foi publicada. Conforme Modesto e Silva (2014),

Na madrugada de 12 de fevereiro de 2012, uma festa realizada no municipio
de Queimadas (PB) teve um final tragico: dez homens encapuzados
invadiram o local do festejo e cincos mulheres foram estupradas. Duas — a
recepcionista Michele Domingos da Silva, de 29 anos, e a professora Isabela
Pajucara Frazdo Monteiro, de 27 anos - morreram com tiros a queima roupa
simplesmente por terem reconhecido os criminosos. Os homens fugiram
levando as duas mulheres e uma caminhonete de um participante da festa. A
recepcionista Michele Domingos da Silva conseguiu pular do veiculo em
movimento, mas os acusados pararam o carro e a executaram na lateral de
uma igreja catolica. Ja a professora Isabele Pajucara Frazdo Monteiro foi
amarrada com algema de plastico e em seguida deixada em cima da
caminhonete, sem vida (MODESTO & SILVA, 2014).

Dessa forma, trata-se de um caso brutal e que teve repercussdo no pais. Passados
dois anos, o acusado de ter sido a principal mente por tras do crime ainda nao havia sido
julgado. Por causa disso, familiares das vitimas assassinadas sofriam constantes
ameacas de amigos e parentes dos acusados de terem cometido o crime.

A manchete da pagina extrai principalmente esse sentimento de impoténcia
diante desta situagdo: “Desde que mataram minha filha que ndo tem paz em minha
vida”. Dar voz a familia, especialmente a mae de uma das vitimas, ¢ uma estratégia com

vistas a provocar emocdo no leitor. O fato, por si so, ja causa bastante comocéo e
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revolta e os intertitulos garantem a continuidade dessa sensacdo por todo o texto da
matéria: “Nado sabemos o que pode nos acontecer”, “Temos medo de muita coisa” e
“Maes vivem trancadas em casa”.

O medo constante e o terror psicolégico como resultado de uma acéo ja violenta
foram bem representados na matéria. A hipérbole deu o tom do texto, em expressoes
como “Maes vivem trancadas em casa” e “Saimos na rua sempre assustados. Perdemos
a paz”. Todo o texto foi construido de forma a encarar as familias como enclausuradas
onde moram, como pode ser visto na figura 24.

O sentimento de impunidade também é reforcado no texto, especialmente por
meio de frases feitas e clichés, como “Apenas querem que a justiga seja feita”, “As
pessoas ligadas a eles ndo gostam da gente porque eles estdo presos. Mas ndo somos nos
os criminosos”, “Eu que ndo cometi crime nenhum e vivo trancada em casa”, entre
outros.

As imagens das mdes segurando as fotos das filhas assassinadas também
configuram como estratégia para fazer sentir a dor da perda, causar comocao e perceber
a impunidade diante do crime. Comumente, a estratégia do periédico em relagdo aos
crimes é de provocar humor diante da violéncia, mas neste caso, por causa da

repercussdo e brutalidade, a opcéo foi pela hipérbole da dor.

Figura 23: Exemplo 2 de fontes de informagao
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“DESDE QUE MATARAM MINHA FILHA
QUE Nﬂﬂ TEM PAZ EM MINHA ViDA”

FAMILIA DAS VITIMAS RECEBE AMEAGAS E £
INTIMIDADA POR PARENTES DOS CRIMINOS!

A irma de Isabela, Isania Monteiro, contou  tém as pessoas deles aqui fora. Somos intimi
Que desde que a irma fol estuprada e morta, dados na rua. £ dificil pra gente que perdeu Isa
em fevereiro de 2011, que a rotina da familia

mos de tudo. Perdemos a paz. Sabemos que  eles estio presos. Mas ndo somos nos os ¢
08 criminosos estio presos no PB1, mas eles  minosos”, disse Isania.

A mbe da jovem assassinada, Maria de Fat)
ma Monteiro, lamenta que vive trancada’ em sua
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5.4 Elementos visuais: as capas
A capa de um jornal pode ser comparada a uma vitrine que vende as principais

historias a serem lidas. Uma matéria que se torna manchete de um jornal é considerada a
noticia mais importante daquele dia. Dessa forma, a analise de uma capa passa pela
manchete, assim como as cores e imagens que harmonizam com o sentido que se quer
evidenciar.

As manchetes sao como uma isca, que tenta “fisgar” o leitor e garantir o
interesse do publico. Por sua vez, as cores podem reforcar o sentido do dito pela
manchete e pelas imagens, além de serem utilizadas como forma de “seduzir” o publico.

No Ja, as manchetes sdo importantes ndo so para atrair o leitor, mas também
para garantir, dia apés dia, a identificacdo do periddico com o estilo sensacionalista. Do
total de matérias da amostragem da pesquisa, 12 foram manchetes de capa. Destas,
foram selecionadas quatro como sendo as mais representativas, seja por causa do tema

abordado (violéncia) ou pelo sentido passado por meio das manchetes, imagens e cores.

5.4.1 Descricdo da capa do Ja

Esteticamente, as capas tém diagramacdo bastante semelhante. Na parte
superior, o jornal apresenta as informagfes basicas sobre a publicacdo: o preco em cor
preta e dentro de uma espécie de baldo vazado de fundo amarelo. Desta forma, o preco
do jornal tem completo destaque, inclusive em relacdo as manchetes e imagens da capa.

Logo ao lado do baldo contendo o valor do jornal, h& a logomarca do Jornal J&:
um circulo grande e branco, que invade a imagem principal da capa, com um contorno
preto. Dentro do circulo e extrapolando os limites dele, estd o nome Ja em letras
garrafais e pretas. Do lado de fora e acompanhando a circunferéncia, 0 nome
PARAIBA, na cor branca.

Ainda na parte superior, ha o dia da semana, o numero da edi¢gdo e o ano do
jornal na cor branca. Abaixo, a previsdo do tempo, com o desenho de um sol na cor
amarela e uma nuvem cinza, além das temperaturas minima e maxima que podem ser
atingidas naquele dia.

No que diz respeito as manchetes, a quantidade e a disposicdo mudam conforme

as noticias consideradas mais importantes do dia, mas ha normalmente pelo menos trés:
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a central, geralmente acompanhada de uma imagem impactante, uma na parte inferior
da capa, coincidindo com o limite do periddico e colocado dentro de uma faixa preta
com letras nas cores amarela e branca, e um na parte superior direita, numa faixa
perpendicular de cor verde e com letras na cor branca.

Além das manchetes com imagens correspondentes e, de preferéncia,
impactantes (seja pelo tema — assassinato, prisdo ou acidente), as manchetes e imagens
sdo delimitadas por quadrados de fundo colorido como forma ndo s6 de destacar o
assunto, mas de separé-lo dos demais a fim de facilitar uma leitura rapida. Por fim, o
item que ha em todas as capas do Jornal Ja: uma mulher seminua.

A imagem da mulher sempre toma boa parte da capa do periodico, geralmente
com a inscri¢do “Essa ¢ demais!!!” acima do nome da garota do dia, além da localizagao
da pagina onde é possivel ver ndo s6 mais fotos da escolhida, como também ler um
breve perfil. Percebe-se que a escolha predominante das cores nas capas sdo as quentes,
ou seja, vermelho, amarelo e laranja. Conforme Gomes (2014), as cores funcionam
como mediadores de significados cujas utilizagdes dependem do contexto da tematica
abordada pela manchete. Assim, as cores quentes tendem a fixar a atencdo do publico e
acentuar o grau de realidade pretendido pelo periddico.

De modo geral, pode-se dizer que a atencdo do periddico concentra-se em trés
frentes: violéncia, futebol e apelo feminino. Apesar de também trazer conteudos de
utilidade publica, percebe-se a tendéncia do Jornal J& pelos seguintes motivos: a
quantidade de manchetes relacionadas a futebol, a imagem da mulher que ocupa quase

toda a capa do periddico, e a imagem que contempla a matéria policial.
Figura 24 Exemplo de capa do J&
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5.4.2 Analise das capas

A primeira capa a ser analisada teve como manchete “Policial enciumado mata
mulher a facadas”, evidenciando toda a crueldade do assassinato. Logo abaixo, um
subtitulo acrescenta “Acusado se entrega ¢ diz que nao aceitava traigdes”. Assim,
percebe-se logo uma tentativa de inocentar ou atenuar o ato cometido: ciumes e traicao.
Dessa forma, o crime é justificado na matéria ndo por violéncia doméstica ou
machismo, mas por culpa da vitima. A violéncia é quase romantizada quando é
justificada dessa forma.

Disso, compreende-se que 0 homem, diante de uma suposta trai¢cdo da esposa, se
viu obrigado a defender a propria honra e vingar-se. Ou seja, hd uma estreita relacdo
entre virilidade e violéncia, conforme atesta Bourdieu (2004). O autor explica que a
honra se inscreveu no corpo masculino como um conjunto de disposi¢@es naturais e que
0 governa, mas sem obriga-lo automaticamente a agir.

Dessa forma, a honra tornou-se um habitus ou uma lei social incorporada, ja que
é reconhecida por todos e resulta de um trabalho social de nominacéo e inculcacédo de
uma identidade social. Ja a virilidade, segundo o autor, “entendida como capacidade
reprodutiva, sexual e social, mas também como aptiddo ao combate e ao exercicio da
violéncia (sobretudo em caso de vinganga), é acima de tudo, uma carga” (BOURDIEU,
2004, p. 76).

Torna-se uma carga especialmente por ser uma cilada para 0 homem: ao mesmo
tempo em que é um privilégio, provoca tensbes que impdem ter de provar a virilidade a
todo tempo e ainda na esfera publica. Por isso, matar a facadas e confessar o crime — ou,
nas palavras da manchete, “se entregar” — mostram que o homem defendeu a sua honra,
que foi manchada por supostas traicbes da mulher.

Além disso, o ato de se entregar demonstra publicamente que a honra foi
restaurada por meio de uma morte violenta e, portanto, merecida do ponto de vista do
criminoso. Assim, conclui Bourdieu: “A virilidade, como se vé, é uma nocgdo
eminentemente relacional, construida diante dos outros homens, para outros homens e
contra a feminilidade, por uma espécie de medo do feminino, e construida,
primeiramente, dentro de si mesmo” (BOURDIEU, 2004, p. 79).

Em relacdo as cores, percebe-se a predominancia dos tons quentes: a manchete

na cor amarela harmoniza com os grafismos vermelhos que imitam pingos de sangue
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que, por sua vez. A imagem do policial, por sua vez, contrasta principalmente com a
palavra “enciumado”, visto que seu semblante parece tranquilo. Dessa forma, o sentido
que se passa € o da frieza do crime cometido, como se ele tivesse com um sentimento de
“dever cumprido” ou até mesmo de “honra lavada”.

A imagem que ilustra a manchete, com o homem parecendo calmo, como se
estivesse certo ndo sé da impunidade, mas da honra lavada, resume bem o modo como
as vitimas de violéncia doméstica sdo retratadas na imprensa: com descaso e

frequentemente como coniventes com a violéncia sofrida.

Figura 25: Capa 1
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A manchete da segunda capa analisada foi “Mulher tem a cabeca decepada em
assassinato”. Por se tratar de um crime brutal, é possivel visualizar uma tentativa do
jornal em buscar um equilibrio entre a foto, a manchete e os grafismos utilizados. A
foto, que retrata o local onde a vitima foi encontrada, tem predominancia da cor preta, a
fim de assegurar ndo apenas o contexto no qual o corpo da mulher estava (um lugar
ermo), como também o sentido sombrio do crime.

O tom macabro do crime € ampliado quando se percebe que os fardis do carro
(nas cores amarela e vermelha) iluminam uma poga d’agua, cuja lama segue até o limite
do recorte fotogréafico, encontrando-se com o grafismo de sangue que cobre toda a borda
do espaco da foto e da manchete. O tom amarelo do fundo aparece mais uma vez, a fim
de contrastar com o vermelho-sangue do grafismo. Vale salientar que o vermelho do
grafismo também se confunde com a cor vermelha do fundo que ocupa a parte superior
da capa do periodico.

Fazendo um paralelo com o escuro da imagem que ilustra a manchete do dia esta
a mulher seminua do “Essa ¢ demais!!!”, vestida com uma lingerie preta. O sentido que
se pode apreender € que até mesmo a sensualidade caracteristica das mulheres que
estampam a capa do J& foi atenuada, como se estivesse de “luto” pela vitima
brutalmente assassinada.

Nesta manchete, a opgédo por utilizar a palavra mulher tem um sentido bastante
especifico: ndo se sabe a identidade da vitima encontrada. Enquanto na primeira capa a
mesma palavra foi usada como sinbnimo de esposa, bastante comum na linguagem
coloquial, nesta deseja-se ressaltar a Unica informacdo que se tem em relacdo ao crime.
Ainda, o termo “decepada” tem maior fun¢do do que apenas chocar o leitor: ligar o tom
macabro conquistado por meio da imagem e dos grafismos, fazendo uma ponte entre 0s

tons frios e quentes apresentados.
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Figura 26: Capa 2
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A terceira capa teve como manchete “Nao sabemos o que pode nos acontecer”.
Acima, a chamada “Mais medo em Queimadas” e, abaixo da manchete, um subtitulo
que diz “Familias das vitimas da barbarie sofrem ameagas”. As cores do titulo e da
chamada harmonizam entre si, com a predominancia dos tons quentes: amarelo,
vermelho e branco. As fotos que ilustram a manchete sdo das maes das vitimas da

“Barbarie de Queimadas”, segurando as fotos das filhas com semblante de tristeza e

impoténcia.
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O sentido que se quer passar é o de sofrimento sem fim pelo qual passam essas

e 1Y

maes: por meio de expressdes como “mais medo”, “sofrem ameagas” e a ideia de ndo
Imaginar o que (mais) pode acontecer, a capa consegue transmitir ao leitor o terror
psicoldgico que assombra os familiares das vitimas.

Inclusive, o uso do verbo assombra ndo foi gratuito: o fundo que
costumeiramente é vermelho ou amarelo (ou a combinacgéo das duas cores) desta vez é
escuro, quase preto, como que indicando a falta de esperanca dessas familias, que ndo
conseguem “ver a luz no fim do tinel” e estdo cobertas pela “sombra do medo”.

Isso também salienta a incerteza apresentada pela manchete. Ou seja, toda a
combinacdo de manchete, palavras e cores servem para mostrar a dor dos parentes das
vitimas do caso e reforgar que perder as filhas foi apenas o comeco disso. Ainda, pode-
se perceber que a mulher da capa — desta vez vestindo biquini — estd 0 mais distante
possivel da manchete, para que a inten¢do de emocionar o publico ndo seja quebrada

por meio de uma imagem sensual que se contrap@e ao tema abordado.
Figura 27: Capa 3
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A Ultima figura analisada neste topico trouxe como manchete “Dupla mata
mulher e dé tiro na cabeca de crianga”. Com letras garrafais e na cor vermelha, o
sensacionalismo do fato é ainda mais ressaltado por meio da imagem e dos grafismos. A
foto ilustra uma pessoa coberta por um lencol branco deitada numa maca, sendo levada
por socorristas do Servico de Atendimento Moével de Urgéncia (Samu) para uma
ambulancia.

Percebe-se que a brancura do lengol apresenta sinais de sangue, provando que a
pessoa deitada estd ferida. Por sua vez, o grafismo faz uma correlacdo entre o fundo
branco (assim como o lencol) e uma mancha cor de sangue, como se fosse o padrdo de
uma pessoa que sofreu disparos de uma arma de fogo e ensanguentou o local.

O fato de os criminosos terem assassinado uma mulher, nesta manchete, ficou
em segundo plano: o foco foi o tiro na cabeca de uma crianga. Com um subtitulo que
diz “Estado de satde da garota ¢ considerado grave”, salienta-Se ainda mais a
importancia dada a crianca ferida. A imagem da foto, dessa forma, pode-se inferir se
tratar da mulher assassinada que, coberta, transmite o sentido cruel do ocorrido.

Ainda, a “mulher demais” parece mostrar-se indignada, o que pode ser
interpretado como desconforto pelo assassinato ocorrido ou ainda por mostrar o corpo e,
portanto, os bragos cruzados podem ser vistos ndo apenas como uma tentativa de cobrir

uma parte do corpo, mas como um escudo que a protege do julgamento alheio.
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Figura 28: Capa 4
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5.5 A nudez da mulher no Ja

Uma das caracteristicas que separa radicalmente as publicagdes impressas
sensacionalistas das consideradas tradicionais ou de referéncia é a presenga da nudez
feminina. Geralmente, periddicos voltados ao sensacionalismo estampam em suas capas
modelos com poucas roupas — de preferéncia, biquinis ou lingeries — em justaposi¢do as
noticias de violéncia e futebol. No J&, pode-se considerar que a mulher seminua na capa
é quase uma marca registrada.

Além da capa, a exposicdo do corpo da mulher também ocorre nas péaginas
internas do Jornal JA4. Na editoria denominada Variedades, que abrange todo tipo de
assunto e curiosidades, principalmente do mundo dos artistas e celebridades, ha um
espaco reservado, normalmente na pagina 12, que publica mais fotos da mulher que
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estampa a capa ao lado da marca “Essa ¢ demais!!!”. Sao fotos que mostram a mulher
em varias posicdes, sempre mostrando 0 maximo possivel de seu corpo.

Um breve texto acompanha as fotos. O texto é responsdvel por trazer
informacdes da modelo: nome, idade ou profissdo, além de curiosidades ou desejos. E
nesse texto que a linguagem coloquial encontra bastante espaco no periodico, seja por
meio de um titulo que faca analogia com o que a modelo veste ou com o assunto
abordado no curto parégrafo. Adjetivos e hipérboles sdo os aspectos sensacionalistas
mais presentes nesse texto, que também se utiliza de humor, trocadilhos e até mesmo
termos que remetem ao ato sexual.

E possivel inferir, neste contexto, que ha uma tentativa de atrair a parcela
masculina do publico-alvo do periédico, completando a férmula que garante sucesso
aos impressos sensacionalistas: sexo, sangue e esportes. Além disso, percebe-se o
sentido de objetificacdo do corpo feminino, sendo mais uma maneira de perpetuacao da
dominacdo masculina.

O esteredtipo da mulher sensual, com visivel apelo sexual, agrada aos olhares
masculinos ao proporcionar um prazer de ordem visual, haja vista que ndo é todo tipo
de mulher que pode ser a “gata demais” do dia: ela deve ter um tipo corporal especifico
(voluptuoso, cheio de curvas e bronzeado) que reforca a cultura do corpo esteticamente
perfeito. O sentido produzido é de que a mulher ndo passa de um objeto de apreciacdo
masculina e, nesse contexto, ainda tem a obrigacdo de ter determinadas caracteristicas
para tal.

Conforme Angrimani (1999), se ha voyeurismo*? por parte dos homens, existe
por outro lado o exibicionismo da parte da mulher, que consente a exposicao de partes
nuas de seu corpo nas paginas de um jornal impresso. Assim, “deve-se afirmar que no
jornal sensacionalista existe o vinculo exibicionismo (do corpo revelado)/voyeurismo
(do leitor que se excita)” (ANGRIMANI, 1999, p. 74).

Particularmente, tal visdo parece reducionista e implica num comportamento
proposital da mulher, de forma que o exibicionismo por parte dela ocorre por vontade
dela pura e simplesmente. O que pode ser interpretado € que o exibicionismo ocorre por

causa de uma conjuntura social e amplamente enraizada culturalmente que espera que

12 Termo de origem francesa, voyeur diz respeito aquele que olha com curiosidade ou que aprecia a
observacdo do outro.
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mulheres belas mostrem seus corpos para satisfazer aos homens. Além disso, espera-se

que elas sirvam de exemplo/modelo a ser seguido por outras mulheres que ndo possuem

0 mesmo tipo fisico.

Figura 29: Exemplo de pagina interna com a mulher “Essa é demais!!!”
12 | Paraiba, 12 de fevereiro de 2014

Delicia paralisante

A mineira Laryssa Oli-
veira € empreendedora nata
e se diz realista e pratica.
“Odeio ou amo intensamen-
te, com delirio”, ressalta. O
beijo dessa escorpiana € um
convite para o éxtase, afinal o
escorpiao guarda um veneno
que paralisa suas vitimas.

VARIEDADES

MARQUEZINE MANDA NEYMAR PRA ESCANTEIC

Bruna Marquezine termi-
nou o namoro com Neymar. A
informacao foi confirmada pela
assessoria de imprensa da atriz
que afirmou que o relaciona-
mento nao resistiu a distancia.
O jogador, atacante do Barce-
lona, mora na Espanha desde
junho do ano passado.

Na tarde de ontem, Ney-
mar chegou a publicar uma
imagem onde aparece a frase
“Tudo passa”, tatuada por ele
no pescoco. Junto com a foto,
o jogador publicou trecho da

vai poder atrasar quem nasce
pra vencer. E dia de sol, mas
tempo pode fechar e a chuva
vem quando tem que molhal
Na vida & preciso aprender: §
colhe o bem que planta”

Ja Bruna, preferiu apagd
as fotos do ex-namorado d
seu perfil do Instagram. Ne:
mar e Bruna estavam juntos
cerca de um ano e assumiral
0 namoro no Carnaval de 20:
Desde entao, a atriz e o jog
dor postavam fotos juntos
declaracoes nas redes sociai

No texto da figura 29, que contém o titulo “Delicia paralisante”, o adjetivo
“delicia” remete ao aspecto sensorial. Normalmente utilizado para descrever refei¢des e
alimentos, o termo faz clara referéncia a uma comida gostosa, 0 que na linguagem
popular, quando relacionado a uma mulher, pode ser entendido como mulher com belo
corpo . Logo, a mulher € objeto a ser apreciado e, tal qual uma boa refeicao, “comida”.
O sentido dado pela palavra “delicia” e por todo o texto subsequente ¢ de que o valor da
mulher reside no fato de ser ou nio “gostosa”. E a mesma relagdo da qual trata DaMatta
(2012) quando aborda a questdo sobre mulheres e comida: € um relacionamento
imbrincado e ja incrustado na cultura.

Dessa forma, o texto esta permeado pelo discurso ludico, conforme discutido por

Orlandi (1999), ao explorar girias e linguagem popular, além de utilizar os termos como
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adjetivos de duplo sentido. O texto até tenta apresentar a mulher de maneira neutra, ao
trazer adjetivos como “empreendedora nata”, “realista” e “pratica”. No entanto, o
sentido se dissipa assim que a leitura continua: a Unica voz dada a mulher néo trata da
forma como ela conduz os negdcios ou resolve problemas, mas informa sobre o seu lado
emocional e diz que ela “odeia ou ama intensamente, com delirio”.

Bourdieu (2014) afirma que

Aos que objetariam que inimeras mulheres romperam atualmente com as
normas e formas tradicionais daquela contencdo [do corpo], apontando sua
atual exibi¢do controlada do corpo como um sinal de “liberagdo”, basta
mostrar que este uso do préprio corpo continua, de forma bastante evidente,
subordinado ao ponto de vista masculino (...): o corpo feminino, a0 mesmo
tempo oferecido e recusado, manifesta a disponibilidade simbdlica que, como
demonstraram inGmeros trabalhos feministas, convém a mulher, e que
combina um poder de atracdo e de seducdo conhecido e reconhecido por
todos (homens e mulheres) e adequado a honrar os homens de quem ela
depende ou aos quais esta ligada, com um dever de recusa seletiva que
acrescenta ao efeito de “consumo ostentatorio” o prego da exclusividade
(BOURDIEU, 2014, p. 49).

Pode-se afirmar, ent&o, que a formacdo discursiva predominante nessa se¢do do
J& é a machista, que enxerga a mulher como objeto de prazer visual, cuja sensualidade é
marcadamente desenvolvida conforme a visdo masculina e que cabe a mulher apenas

desenvolver esse papel atribuido com desenvoltura.
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CONSIDERACOES FINAIS
O percurso analitico empreendido por este estudo permitiu analisar os discursos

e como o sensacionalismo na imprensa, mais especificamente o realizado pelo jornal
impresso J&, constrdi a imagem da mulher por meio das manchetes, matérias e imagens
publicadas no periédico. A metodologia empregada para buscar as estratégias utilizadas
pelo jornal foi a Analise de Discurso, que viabilizou o reconhecimento das taticas para,
por meio da exacerbacdo das emocdes, produzir sentidos no meio social e difundir
estereotipos de género.

Considerando a interagdo entre os conceitos trabalhados e o metodo aplicado, foi
possivel perceber que o Ja produz um discurso polissémico, com vistas aos exageros e
hipérboles, principalmente por meio das manchetes. Entretanto, o texto das matérias
tende a simplicidade, praticidade e evita construcdes muito formais. Assim, foram
visualizados os elementos que atraem o publico-alvo e constroem a credibilidade do
periddico junto aos leitores, principalmente pela exploracéo do discurso ludico.

A partir da analise dos elementos textuais e visuais do periddico, acredita-se que
foi possivel alcancar o objetivo proposto, quer seja, analisar a construcéo da imagem da
mulher no jornal J&. As consideracBes acerca dos elementos textuais foram divididas
em dispositivos de analise a fim de facilitar a compreenséo dos sentidos das manchetes
e matérias.

A mulher no Jornal J4, quando se torna noticia, ndo foge ao padréo noticioso do
periddico, ou seja, surge principalmente em matérias que abordam a violéncia e séo de
cunho policialesco. A violéncia urbana e a doméstica sao veiculadas pelo impresso, mas
as que relatam homicidios cometidos pelos maridos ou companheiros dessas mulheres
ganham maior destaque, seja por meio das manchetes nas capas e nas paginas onde
foram publicadas, seja no acompanhamento diario da historia para saciar a curiosidade
do leitor, ao tempo em que garante as vendas do jornal.

Neste sentido, percebe-se que ha a criacdo de um espaco frutifero para a
propagacao de esteredtipos em relagdo & mulher. Mecanismos como girias, metéforas,
figuras de linguagem, expressdes populares, contragfes e adjetivagdes foram os
elementos linguisticos encontrados durante a analise de manchetes de pagina do

periédico utilizados para tentar relacionar o fato noticiado com o humor, o popularesco
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e o coloquial, muitas vezes causando o sentido de amortizacdo ou banalizacdo da
violéncia ocorrida.

A moral machista, como lembra Dias (2008), esta arraigada, também, nas classes
mais populares do pais e 0 Ja reproduz o discurso de inferioridade da mulher em relacdo
ao homem. S&o matérias que, frequentemente, omitem o nome, a profissao ou a idade da
mulher que integra a noticia. Apos uma quantificacdo, verificou-se que das 46 matérias
relacionadas & mulher que foram publicadas, 32 ndo informaram qual era a profissdo
dela ou ao menos se desempenhava alguma fungdo. Comumente, ¢ uma “esposa de
homem preso”, ou “morta”, ou “jovem”, ou “mulher”, ou “vitima”, ou “mae.

A presenca da informacdo da profissdo da mulher apenas é informada quando é
socialmente relevante, ou seja, quando se é advogada, por exemplo, ou se a profissdo
tenha sido a causa do crime cometido contra ela. Dessa forma, a omissédo ou ndo de um
detalhe de uma informacdo pode significar a visibilidade da mulher no periodico e
suscita a pergunta: qual mulher aparece no Ja e de que forma? Percebe-se, neste sentido,
a forca da hierarquia social como preponderante na visibilidade da mulher no Ja, ou
seja, ha um corte de classe que aponta para a importancia das mulheres de condigdes
econdmicas mais altas em seu noticiario.

Outro esteredtipo recorrente em relacdo a mulher no peridédico € o de
objetificacdo sexual — que também é explorado por meio das imagens nas capas e na
secdo de Variedades do Ja. Por ora, salienta-se que, em termos noticiosos, € frequente a
tentativa de usar palavras que gerem duplo sentido, malicia, frisem algum aspecto
sexual da mulher ou, ainda, tratem das partes intimas femininas com humor (ou até
mesmo Nnojo).

E a associacdo da mulher com verbos ligados a atos sexuais que acaba por
reforgar uma visdo de valoragdo do feminino que passa pelo lado fisico e sexual, o que
dificulta um entendimento da complexidade de temas como violéncia doméstica e
estupro. Essa associacdo também acaba por provocar uma culpabilizagdo da vitima em
casos como os supracitados, visto que alimenta a ideia do senso comum de que a mulher
provocou uma reagéo violenta do homem e, portanto, mereceu ser punida.

Trata-se de um recurso que visa ao julgamento moral da mulher, tida como
cumplice da prépria violéncia sofrida. Os fait divers, noticias tidas como diversas e que

despertam o interesse do publico por causa do teor chocante, tragico ou cémico, sdo
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marca registrada do jornalismo sensacionalista. Portanto, sdo bastante encontradas no
J4, principalmente quando, em relacdo a mulher, relatam histérias de assassinatos
brutais. Disso conclui-se que quanto mais chocante e sensacionalista for o crime, maior
sera 0 espaco no periodico. Néao é dificil encontrar em materias classificadas como fait
divers um detalhamento das acGes do crime ou manchetes que busquem atingir o
publico pelo horror (em vez do humor caracteristico desse tipo de publicacdo).

Nos fait divers encontrados durante a pesquisa, ficou evidente a assimetria de
género ainda presente no meio social. A representacdo da mulher em crimes causados
por “ciimes” ou “discuss@o” revela ndo sé o perigo constante que ronda a mulher, como
também o tratamento dado ao crime, sempre atenuado pelas circunstancias — o que
acaba por “diminuir” a culpa do homem.

Dentre os casos analisados, um chamou a atencdo por atribuir ao homem a culpa
pelo crime cometido. No assassinato da advogada pelo namorado (que tinha historico de
violéncia doméstica e estupro), fica claro que ndo ha uma culpabilizacdo da vitima, o
que suscita 0 questionamento: por qué? A suspeita € de que esta mulher que foi
assassinada ndo é como as outras vitimas que aparecem nas paginas do Ja, ou seja, é
uma mulher de classe média, com nivel superior completo e cuja historia provoca mais
empatia e solidariedade do que uma mulher marginalizada e pobre causaria. Tipologias
de fait divers, a exemplo da causalidade e da coincidéncia, ajudam a corroborar o
discurso machista do Jornal Jé.

Por outro lado, percebe-se, por meio da analise dos géneros jornalisticos, que a
visibilidade da mulher passa também pela forma como a matéria é formatada, ou seja, se
é nota ou noticia. Quanto mais detalhes o material trouxer, mais cuidado houve na
construcdo daquela noticia, o que indica a relevancia da temética. No entanto, por si so,
a opcdo por um género ndo é suficiente para dizer se a mulher teve visibilidade ou ndo
no periddico, servindo mais como um indicativo que pode reforcar ou ndo tal crenga.

Outro esteredtipo bastante presente no material analisado diz respeito ao que 0
jornal entende “mae”. Em sua maioria com julgamento moral da mulher, frisando que o
ato cometido por ela ndo era digno de uma mae, a publicacdo acaba reforcando o mito
da maternidade, que santifica a mde e pune quem ndo age conforme o modelo

imaginado socialmente.
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Em relacdo as capas, ha predominancia de cores quentes, tais como amarelo,
vermelho e laranja, que funcionam como estratégia de atracdo do publico e reforcam o
contetdo sensacionalista das manchetes e chamadas de capa. A diagramacgdo das
manchetes e imagens que ilustram as capas costuma “harmonizar” com a mulher
seminua que também € marca registrada de periodicos sensacionalistas. Toda a capa
funciona como um grande chamariz cuja intencédo € garantir o interesse do publico, além
de destacar a publicagdo em meio aos demais impressos que circulam no estado.

O dltimo reforco percebido durante a analise do J& é em relacdo ao apelo do
corpo feminino, uma espécie de voyeurismo do leitor. Fica evidente o uso da mulher
tida como sensual para garantir o sucesso da publicacdo junto ao leitor masculino,
destacando também o refor¢co da cultura da busca pelo corpo perfeito. O sentido
produzido pelas capas e pela secdo de Variedades do jornal, no qual mais fotos da
mulher e em diferentes posi¢es sensuais sdo publicadas, é o da mulher enguanto
atrativo visual e estético para 0 homem.

Sabe-se que o0s esteredtipos sdo geradores de sentido (ALSINA, 2009), visto que
podem ser caracterizados como uma forma inicial de entendimento sobre determinado
assunto do qual ndo se tem conhecimento. O esperado, no entanto, € que esse
conhecimento inicial dé lugar a um mais apurado e que o esteredtipo inicial seja
superado. Isso acaba ndo acontecendo, especialmente quando os esteredtipos negativos
acabam servindo para justificar privilégios entre 0s grupos que estdo na sociedade.

Dessa forma, a expectativa é que a imprensa desempenhe um papel de facilitador
do acesso ao conhecimento e que possibilite a reducédo de injusticas sociais. Por isso, é
preciso se engajar num jornalismo mais compreensivo, tal qual Alsina (2009) propde. A
preocupacdo ndo parte apenas de académicos e estudiosos, mas também de quem
cotidianamente contribui para a construcdo da realidade social por meio do jornalismo.

A ombudsman do Jornal Folha de S&o Paulo, Paula Cesarino Costa, ao
comentar o estupro de uma jovem de 16 anos por mais de 30 homens ocorrido em maio
de 2016 no Rio de Janeiro, na coluna “A cultura do estupro no jornal”, questionou:
“Qual deve ser o papel do jornal num caso como esse? Investigar de modo meticuloso e
narrar sua apuracdo sobriamente. Preocupar-se com o angulo social e com as politicas
publicas. Contar o particular, sem perder a dimensdo do exemplo geral. Provocar

discussao e debate amplo e aprofundado”.



154

A partir das sugestdes pertinentes da ombudsman da Folha de Sdo Paulo, além
das recomendacdes feitas pela ONG Think Olga®®, seguem abaixo recomendacdes de
como o jornalismo, mesmo o sensacionalista, pode ser trabalhado para que a incidéncia

de matérias estereotipadas em relacéo as mulheres diminua consideravelmente:

- A melhora da prética jornalistica se da quando ha uma visao critica sobre o proprio
trabalho. Portanto, criticar, discutir e avaliar sempre as angulagdes e abordagem das
temaéticas trabalhadas, principalmente quando envolve violéncia contra a mulher;

- Buscar sempre contextualizar o fato noticiado, evitando relacionar imagens que nao
correspondam a historia;

- Evitar 0 uso de termos que justifiguem ou atenuem o0s crimes cometidos contra a
mulher, de forma que ela seja considerada cumplice ou culpada;

- Tratar o crime pelo que ele de fato é: feminicidio, estupro, violéncia doméstica. Ndo
utilizar termos que parecem sindnimos, mas ndo sao, tais como sexo consensual com
menor de idade;

- Diversificar e ampliar as fontes de informagdo. Mesmo que se trate de uma matéria
policial, ao contextualizar o fato pode-se buscar a opinido e/ou explicacdo de uma
autoridade do meio cientifico para melhor argumentar o fato ou compreender o
fendmeno;

- Respeitar o direito & intimidade e privacidade;

- Buscar maior cuidado na apuracdo das noticias, evitando generalizacbes e
manigueismo;

- Nao romantizar as noticias que abordam estupro ou violéncia doméstica;

- Evitar o julgamento moral da vitima com vistas a sua desqualificagdo;

As propostas listadas acima tém carater sugestivo, visto que a rotina produtiva
nos meios de comunicacdo por vezes dificulta a execucdo de um bom trabalho do
profissional. Entretanto, ela ndo pode ser utilizada como justificativa para uma pratica

cada vez mais preconceituosa em relacdo a mulher, considerando ainda que o

13 Projeto feminista criado em 2013 pela jornalista Juliana de Faria e que tem como proposta discutir as
complexas tematicas femininas e empoderar as mulheres por meio da informagéo.
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jornalismo tem como uma de suas funcées legitimar comportamentos e pontos de vista
na sociedade.

Atentar aos itens acima descritos e provocar uma reflexdo acerca da prética
cotidiana do jornalismo, principalmente o sensacionalista, foco deste estudo, deve ser o
comeco para um jornalismo mais humanizado e a diminuicdo da assimetria de género
ainda tdo presente na sociedade. A cultura jornalistica precisa criar estratégias para
combater a desigualdade de género nas redacbes e no que é repassado ao publico.
Ademais, Jornalismo e jornalistas devem rever praticas, op¢des e, principalmente,

considerar o contexto na rotina produtiva.
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