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RESUMO

As coberturas jornalisticas esportivas, muitas vezes, recebem em sua linguagem um percurso
de multiplas abordagens e técnicas diferenciadas nas quais congpetditgtas e times em
confronto, ao serem descritas pelos veiculos de comunicacdo, ganham adjetivacdes e
contextos que tornam 0S jogos e seus personagens parte de uma espetacularizacdo midiatica
Dentro dessa pratica jornalistica, os atletas sdo configgi@a@lra se tornarem o protagonista

do espet8cul o, em uma rel a-«o de figura
caracteristicas que se as distinguem dos demais humanos e que provocam e reforcam um
maior interesse pelo publico. O objetivo desta dissert@alisar o processo de apropriacao

de elementos néo jornalisticos, como por exemplo, narrativas mais literarias, adjetivadas e
contextos mitolégicos, dentro da pratica do Jornalismo Esportivo com o intuito de atrair e
envolver mais leitores, telespedtaies e ouvintes. Para atingir o objetivo foi realizado um
amplo trabalho referencial sobre Mitologia, a Jornada do Herdi, Jornalismo Esportivo na ética
da linguagem, da técnica e do consumo de noticias, além de elucidar essa situagdo em trés
estudos de &as brasileiros diferentes que, apds determinados acontecimentos, tiveram pela
imprensa uma transformacao na forma que eram noticiados: A morte do piloto de Formula 1
Ayrton Senna (1994), a agressdo ao maratonista Vanderlei Cordeiro de Lima por um
extremisa religioso na Maratona da Olimpiada da Grécia (2004) e a derrota por 7x1 da
Selecao Brasileira de Futebol para Alemanha, na Copa do Mundo no Brasil (2014).

Palavras Chaves:Jornalismo Esportivo. Mitologi&spetacularizagdo. Herdi. Vildo.



ABSTRACT

Sports news coverage often receive in their language a course of multiple approaches and
different techniques in which competitions, athletes and teams in confrontation, while been
described in the media, gain adjectives and contexts to make games anchahacters
become a media spectacle. Within this journalistic practice, athletes are recreated outside the
athletes ball to become heroes or villains
them from other humans and that, somehow, provokeentbrce a greater interest by the
public. The purpose of this dissertation is to understand the process of appropriation of non
journalistic elements, such as more literary narratives, adjectives and mythological contexts,
within sports Journalism prace in order to attract and involve more readers, viewers and

l i stener s. I n addition, the Herods Journey,
technique and news consumption, in addition to elucidate this situation in three different
Brazilian case studies that, after an episode A season of Formula 1 driver Ayrton Senna
(1994), a runneup of marathon runner Vanderlei Cordeiro de Lima who was attacked by a
religious extremist in the 2004 Olympics and the 7x1 loss by the Brazilian Nationaltdeam
Germany at the 2014 World Cup in Brazil.

Keywords: Sports Journalism. Mythology. Spectatorizatitero. Villain.
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1 INTRODUCAO

Confronto, superacgéo, ascensdo, vitéria. Esses elementos, de modo geral, sdo bastante
apreciados pela nossa sociedade e estdo presentes em diversos contextos que cercam a nos:
civilizacdo hoje e em tempos mais antigos. Nac& dos gladiadores, dentro do Coliseu, em
90 d.C., eram usadas para descrever e empol
circoo. Na mitol ogi a, ber-o0o cultural da no
nas narrativas de constracdas histérias, dos seres mitolégicos e para explicacées religiosas
ou do proprio universo. Ao aprofundarmos no contexto atual é possivel verificar essas
ligacdes em diferentes frentes, como nos enredos de filmes de aventura e de guerra, nas quais
o conflonto, a superacédo, a ascensao e a vitéria sdo frequentemente contextualizados.

O esporte também é outro que se alimenta da construcdo de narrativas que utilizam
esses quatro variacdes. Inclusive, hoje, o esporte € um dos grandes impulsionadores mundiais
do entretenimento e de negdcios, criando um publico fiel que consome essa atividade, seja
para praticar ou assistir e que incentiva para a ida de milhares de pessoas aos estadios,
torneios e competicbes. Um dos grandes agentes por disseminar essa paisamise de
davida, sédo os veiculos de comunicacdo. A televisdo, o radio, o jornal e a internet sao (e
foram) impulsionadores para atracdo do publico relacionado ao esporte, criando um
agendamento e programacdo nas pessoas sobre 0 que ainda estaqgtwe \rgee acontece
e também realizando um resgate histérico daquilo que ja aconteceu. Isso gera um processo de
retroalimentacéo, no qual ambiogventos esportivos e midiaproveitam um ao outro para
terem mais publico de consumo e melhores publicidades

Na disseminagdo da informacdo, no ambito da cobertura esportiva, embora seja do
oficio do Jornalismo a isen¢éo ao se observar o fatoseajae as cronicas e analises, muitas
vezes, carregam um grau de dramaticidade que desvia o jornalista de sussaprem
profissional. A emocao constatada em algumas dessas criticas representa, segundo Schmitz
(2001, p. 12 9) , algo Ainerente ao processo -eer ad:
nas coberturas jornalisticas da midia, a colocacao de lutadorerggae futebol, pilotos,
corredores e atletas em geral como guerreiros, herdis ou vildes, no encontro do imaginario
para o real e do real para o imaginario. Isso faz com que os atletas gaah&de seres
com superpoderes, geralmente associados a fisica, destreza, coragem ou inteligéncia.

Todo esse contexto permite a espetacularizacdo e a supervalorizacdo dos feitos e resultados
alcancados, fazendo com que passe a existir uma relacdo bem préxima entre o protagonista do

espetaculo, que ¢é a figudo herdi diante do seu publico.
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E bem verdade que a producdo de herdis esportivos procede desde os tempos mais
remotos da civilizacdo, muito antes mesmo de Gutenberg sonhar com a prensa moével. Essa
personificacdo acentuada data desde a criacdo dos Qtiggscos na Grécia Antiga, por
volta de 2.500 a.C, nas quais os vencedores eram homenageados com estatuas e recebido
como herdis por seus conterraneos. Para Barreau e Morne (1991), o espetaculo esportivo €
mais que uma ocasido para sonhos individuaetam¥se de jogos coletivos ou individuais
que, de certa maneira, sdo um enfrentamento. Ao término das disputa® deueciar o
melhor, sendo que para os autores, o melhor é aquele que consegue a vitéria. O espetaculo
esportivo € a historia de uma vitri

A percepcao é que os fatos narrados pelos veiculos de comunicacao na transformacao
de atletas em idolos ou vildes nacionais aplisanperfeitamente a jornada do heroi descrita
na teoria de Campbell (1993) e em teorias que trazem um resgate mitoldgiacultura de
massa, comum entre os autores Barthes (1999), Morin (1977) e Rubio (2004). Geralmente
existe uma estrutura heroica e valores como o confronto, a luta, a ascensdo e o dominio estéo
presentes. No campo do imaginario, o herdi é feito deeaasit de queda e busca de ascenséo.

Em periodo de Copa de Mundo e Olimpiadas, isso fica ainda mais evidente com a exploracdo
do atleta pelos veiculos de comunicagdo para o reacendimento do patriotismo e o sentimento
de defensor do pais.

Porisso,aproppsa dessa disserta-«o intitul ada
transforma atletas em her-is ou vil»eso te
processo de apropriacdo de elementos ndo jornalisticos, como por exemplo, narrativas mais
literarias e adjetivadas, dentro da préatica do Jornalismo Esportivo. Este trabalho aprofunda
questdes da linguagem, da técnica e do consumo das notig@asducao de herois e vildes
enquanto construcdo midiatica, destacando os elementos que constituem damgelogy
deuses, além de apresentar uma analise do Jornalismo Esportivo e da cobertura midiatica do

esporte brasileiro em determinados momentos, com suas consequéncias e reflexdes.

1.1 Percurso metodolégico

Esta dissertacdo concensi®, primeiramente, on estudo bibliografico voltado a
mitologia, tendo o0 mito como linguagem e expressédo cultural. Nesse aspecto ha também um
detalhamento sobre a constru¢do da jornada do heréi dentro da mitologia, principalmente a

grega, dos seus significados e da relacareaeries e os povos. O recorte para a mitologia
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grega se d4, justificadamente, pela sua grande heranca na cultura, linguagem e,
principalmente, no esporte da civilizagcdo ocidental. A Grécia foi o berco dos Jogos
Olimpicos, assim como, no mesmo local, samirpormenores das vidas e aventuras de
deuses, herais, vildes e outras criaturas mitolégicas, como os poemasligulaesOdisseia

(ambos atribuidos a Homero), destacando a influéncia de deuses e de outros seres nesse
construcdo do imaginario e do sdciaara esse momento de abordagem mitoldgica foi feito

um resgate tedrico de conceitos apontados por autores como Greeley (1962), Eliade (1978),
Durant (1997), Vernant (2006) e Bulfinch (2006) que deram base para entender a influéncia
dos mitos nos dias dwje, sendo eles como herdis ou vildes.

A contextualizacdo e a transformacao do agente principal da atualidade na mudanca de
statusdo atleta e/ou na espetacularizacdo dos eventos espeortivégrnalismo Esportive
também possui dentro da presente gpg&sm seu espaco apropriado para que seja
compreendido a sua evolucgdo, o seu fendbmeno e as técnicas utilizadas pelos jornalistas que se
diferem da cobertura de outras editorias. Assim, autores como Nelson Rodrigues (1993),
Ozo6rio Cruz (2001), Paulo ViniguCoelho (2004), entre outros, tiveram um peso de
contribuicdo tedrica para delinear essa linha da pesquisa. Ainda neste topico houve a
necessidade de aprofundar como cada midigio, impressos, TV e internevem atuando
para a fortificacdo da cons@@o de personagens no esporte, assim como, cada uma delas
constréi- de fato- essa percepca ao publico.

Além disso, como mote da pesquisa, a dissertacao intercede em analisar a cobertura
jornalistica brasileira diante de trés momentos vividos com paidades distintas do esporte
nacional: o clamor colocado no falecimento depésto de formula 1 Ayrton Senna e a
transformacdo do mesmo em um mito nacional (em 1994); a participagaentiragrnista
Vanderlei Cordeiro de Lima nas Olimpiadas da Grécia, qapos estar na lideranca da
maratona de 42km e ser barrado de correr por um extremista religioso, conseguiu completar a
prova em 3° lugar e alcancaiatus de heroi (em 2004); e o desempenho abaixo das
expectativas da Selecao Brasileira de Futebol nzaCo Mundo disputada no Brasil, que
transformou fAguerreiroso em verdadeiros Av
Holanda, que eliminaram a chance do pais canarinho de conquistar o hexacampeonato
jogando no préprio pais (em 2014).

Dentro dessa pspectiva, para essa dissertacdo, sdo feitas as andlises do contetdo
através de leitura de dois veiculos de comunicagdo impressos de relevancia no cenario

brasileiro, Jornal O Globo e Folha de S&o Paulo, que abordaram os temas acima expostos em
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reportagengspeciais, capas, noticias, comentarios e imagens. No trabalho é feito um recorte
em trinta dias de analises de cada veiculo apds 0 marco dessas trés Sitoaggmgando a
cobertura jornalistica um dia apds: a morte do Ayrton Senna, a maratona rmaeGégrrota

da selecéo brasileira para a Alemanha. Nesse processo sédo estudadas a interface e a escolh
das editorias montadas, tendo como referéncia a mensagem transmitida ao leitor, usézando
dos principios da personificacdo dos atletas e dosxtosfgra transmitir o conteudo.

O objetivo da dissertacdo € entender por que e como a midia transforma atletas
esportivos em her-is e vil»es. Para exempl
dessa andlise estdo conectados em sua grande parte tajato descrito por Campbell
(1993) como a Jornada do Herdi, na qual se inicia em um estado atual, e depois de um fato
marcante se recebe a chamada para aventura, ha a assisténcia, a partida, a experiéncia, a cris
o resultado e o retorno. Outro fatorportante de se verificar € que todo herdéi precisa de um
rival (e vice versa). Assim como o piloto Prost foi ao Ayrton Senna, o padre extremista ao
maratonista e a Alemanha ao Brasil. Ndo por acaso, os trés momentos escolhidos abrangem
espacos temporaide dez anos de diferenca, justamente, para serem comparadas, ap0s a
andlise dos trés fatos, as semelhancas e as diferencas do papel da midia esportiva- brasileira
ao longo das ultimas duas década® criar, com influéncias narrativas, personagens dentro
do esporte.

Como uma forma de recorte para identificar elementos mitologicos, da Jornada do
Herdi e da narratologia na construcdo desses personagens pela imprensa foi analisado um
espaco temporal de 30 dias ap6s acontecimentos envolvendo os casos ®stasatims
principais jornais de circulacdo no Brasil: Folha de Sao Paulo e O Globo. O periodo temporal
definido em 30 dias tem como justificativa analisar com mais profundidade a construgéo de
cada um dos personagens ja citados ao longo desse temnpmdendo que o0s elementos
presentes na jornada do Heroi sdo divulgados em edi¢Oes distintas, fazendo com que idolos ou
vildes necessitem de etapas.

A escolha dos dois jornais se deve por algumas razdes. Inicialmente, por gozarem de
grande notoriedade, cribilidade e serem referéncias jornalisticas. O outro motivo esta em
ambos veiculos possuirem acervos completos das edicbes do jornal impresso no formato
digital através de um sistema de assinatura. Com isso, a pesquisa nao seria prejudicada pela
auséncia d algum exemplar. O terceiro motivo deve a facilidade de verificacdo do contetdo
por todas os leitores desta dissertacdo, ja que midias com programas esportivos na radio e

televisdo- de periodos mais antigesestao disponiveis apenas em arquivos de aceag
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proprias emissoras, que necessitam de autorizacdo prévia dos grupos midiaticos. E no caso de
sites e blogs da internet, a andlise do Ayrton Senna, que teve sua pesquisa centrada no ano de
1994, seria prejudicada pela auséncia de veiculos e cobertturasima frequéncia mais
completa nesse periodo.

A partir desta delimitacdo da dissertagdo, surgem as questbes que movimentam este
estudo. Entre as perguntas que envolvem a pesquisa, as mais importantes sdo: Até que ponto &
mitologia grega e a jorda do herdi influenciam e estdo presentes dentro do Jornalismo e do
nosso cotidiano? Quais passos da jornada do heroi estdo presentes nas coberturas esportivas
Em que momentos elas aparecem? De que forma a imprensa, através dos discursos da
espetacularizzio midiatica busca a transformacdo de atletas em vildes e herbis? Ha
diferencas nas estratégias dos veiculos de comunicacdo nas coberturas esportivas do Brasil
nas ultimas décadas?

Essa dissertacdo trade de uma pesquisa descritiva, explicativa e eafiida. A
tipificacdo de trabalho é considerada institucional, pois é realizada em um programa de pos
-graduacao da UFPB. Em relacdo aos procedimentos de coleta é realizada, prioritariamente,
uma pesquisa documental. De maneira secundaria, as estratégiamolagicas que dao
suporte a pesquisa contemplam pesquisas teéricas e historicas sobre Jornalismo Esportivo,
Mitologia e a analise sobre as coberturas jornalisticas dos trés momentos esportivos
escolhidos.

O trabalho esta estruturado em cinco capitdissntos, mas que, ao mesmo tempo, se
conectam com a proposta. O préximo capitulo trata das reflexdes sobre a Mitologia, onde sao
explicitadas as suas caracteristicas como linguagem e expressao cultural. Dentro desse
capitulo é destacado como a mitologganpre influenciou a construcao de herdis e vildes na
religido, vida politica, econdmica, social, no consumo e em varias categorias de
entretenimento da populacdo em geral. Ainda nessa parte da dissertacdo é destacado o
funcionamento da Jornada do Herégesdrita por Campbell, mas que se assemelha em
diferentes tribos mitologicas e situacdes atuais. No capitulo seguinte € debatido o Jornalismo
Esportivo, dando énfase ao cendrio das coberturas esportivas brasileiras e os discursos de
espetacularizacdo e madizacdo adotada pela imprensa. Dentro desse contexto ha um
mergulho de como cada plataforma de midiadio, impresso, TV e internetvem atuando
na coberturas esportivas no Brasil. No capitulo seguinte é feita uma correlacdo entre os trés
fatores que gdominam essa pesquisa: Jornalismo, Esporte e Mitologiarificando a

influéncia dos mitos para cultura ocidental e os elementos para a construcdo de deuses e
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herdis, principalmente no cenério dos Jogos Olimpicos e na relagdo da construgdo da
linguagemdentro do Jornalismo. Bussa, neste tOpico, estabelecer uma relacdo entre o
campo esportivo e o0 campo midiatico que reforce a ideia de midiatizacdo do esporte. O intuito

é discutir o esporte como componente social que é cooptado pela imprensa. P&& isso
propde neste capitulo uma andlise sobre a transposicao que as condi¢des estéticas e narrativa
do esporte podem se espelhar dentro das dinamicas do Jornalismo na construcao de
celebridades e dos critérios de noticiabilidade adotados pelos veicutomdericacdo e da
narratologia.

No capitulo cinco da dissertacdo € possivel verificar as analises das coberturas
midiaticas esportivas escolhidas para o projeto, sendo indicado nessa ordem: a morte de
Ayrton Senna em 1994, o terceiro lugar do maratonistad®dei Cordeiro de Lima nas
Olimpiadas de 2004 e a derrota da selecéo brasileira de futebol na Copa do Mundo realizada
no Brasil em 2014. Neste capitulo é feito o registro das aparicdes em 30 dias de coberturas
gue cada uma das histérias dos personagamtsacs se apresentam no Jornal O Globo e no
Jornal Folha de S. Pawalois dos principais veiculos de comunicacao do paislisando o
contetdo, além daquilo descrito pelo Campbell como a Jornada do Herdi, destacando os
elementos que contribuiram elirdnciaram para se criar uma imagem associada a mitologia.

E no ultimo capitulo, tratae da conclusdo e dos apontamentos mais importantes averiguados

em todo o processo dessa pesquisa.

2 MITOLOGIA

Um olhar ao passado; a descricdo e narrativa de Bistpdpulares ou religiosas de
outrora; uma explicagdo simbdlicee até fantastica de algo dificil de relatar; modelos e
paradigmas de comportamento. Os ingredientes primarios para a formacao dos mitos, sejam
eles em qual contexto ou época, geralmentssymm essas caracteristicas. E quando
atribuimos esses elementos ao longo da evolu¢cdo humana, notamos os mitos de forma ainda
mais presente em diferentes civilizagbes e momentos. Primeiro de forma oral e, depois, por
escrita, os individuos sempre narrarauas vidas desde a antiguidade. Para Moyers (apud
CAMPBELL, 2009), os mitos sédo a busca do ser humano pela verdade, sentido e significado
através dos tempos. Seria uma tentativa da humanidade de compreender sua histéria. De
acordo com Mircea Eliade (1978)as sociedades arcaicas, o mito representava uma histéria

verdadeira possuindo um carater sagrado, exemplar e significativo.
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O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um acontecimento ocorrido no
tempo primordial, o tempo fabuloso do principio. Eatros termos, o mito

narra como, gragas as facanhas dos Entes Sobrenaturais, uma realidade
passou a existir, seja uma realidade total, o0 Cosmo, ou apenas um fragmento:
uma ilha, uma espécie vegetal, um comportamento humano, uma instituicao.
(ELIADE, 1978,p. 11)

Assim, 0 mito passa a servir como um modelo exemplar das atividades humanas, por
apresentar uma narrativa que descreve questdes sagradas. Vernant (1992), ao analisar o0 mito ¢
sua relacdo com a sociedade em que esta inserido, destaca inicialmarddevemciacao
entre mythos e logos. Segundo o autor, ambos, inicialmente, ndo se opunham; contudo, entre
0s séculos oitavo e quarto a.C., comecou a se fazer o distanciamento entre o pensamento
mitico e o pensamento l6gico. Um dos fatores para que isgm@m tacontecido foi a
contribui-«o da palavra escrita, gue inaug
passa a ser um estagio mais avancado do pensamento, pois a organizacdo do discurso escrito
paralela a uma andlise mais cerrada, um ordenamento maist ri t o da mat ®t

(VERNANT, 1992, p. 173), desenvolvendo um processo de racionalizagéo do real:

Na e pela literatura escrita instais@ esse tipo de discurso onde o logos nao

€ mais somente a palavra, onde ele assumiu o valor de rataoleali
demonstrativa e se contrapde nesse plano, tanto pela forma como pelo fundo,
a palavra do mythos. [...] Desse ponto de vista, tudo que dava a palavra
falada seu poder de impacto, sua eficiéncia sobre outrem, se acha dali em
diante rebaixado a classe mhythos, do fabuloso, do maravilhoso, como se o
discurso s6 pudesse ganhar na ordem do verdadeiro e do inteligivel,
perdendo ao mesmo tempo na ordem do agradavel, do emocionante e do
dramatico. (VERNANT, 2006, p.174)

E os mitos, aderindo dessas narrativiamcionaram muito bem para explicar as
divindades, os herdis ou elementos da natureza, difundidas pela cultura popular, folclérica e
pelas tradicbes. Uma das formas de conhecer e entender o passado era através das histéria
contadas pelos poetegpsodos pessoas mais experientes que narravam as fabulas de
determinada cultura. A0 mito era, pois, 1InNnc
Jung (2008), também corrobora com essa definicdo, e indica que os mitos surgiram com 0s
primeiros contadorede histérias, que compartilhavam seus sonhos e emocdes, provocando a
imaginacéo dos ouvintes. Para Campbell (2009), os mitos se tornaram um pontapé inicial do
ser humano para desvendar e caracterizar d

formas sociais do homem primitivo e histérico, descobertas fundamentais da ciéncia e da
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tecnologia e os proprios sonhos que nos povoam o sono surgem do circulo basico e mégico do
mitoo (CAMPBELL, 2009, p. 15).

A mitologia, entdo, passa a ser o estudo degsne para Campbell, se divide em dois
formatos: onde o individuo se relaciona com a natureza, ou seja com o0 mundo natural do qual
faz parte, e também a mitologia socioldgica, que se relaciona com a sociedade, sendo aquela
que déa suporte e valida a ordewcial. Dentro desse contexto, Campbell considera que os

mitos passam a ter quatro funcées (CAMPBELL, 2009, p. 32):

T Funcéo cosmoldgicaE existe a preocupacao em explicar a origem e

como funciona o universo e o mundo em si.

T Funcao mistica:mostrar asgnaravilhas e os mistérios do universo. ;

T Fun- «o sgoandoo mito favoreee e qualifica determinada
ordem e aspecto social.

T Fun- «o poschitmgpasgamaaer usados como um modo de vida
humana para diferentes momentos e circunstancias.

AGregos, romanos, n-rdicos, amer 2ndi os.
mitolégica partindo do principio de que qualquer agrupamento humano que se mantenha
coeso por muito tempo cria sua mitologiaodo
toda umacaracteristica ao passado designado a mitologia, a humanidade continua criando
mitos. Um dos motivos para explicar esse comportamento pode ser alcado dentro da Teoria do
Inconsciente Coletivo, do psiquiatra Carl Gustav Jung, que € uma espécie de heranca
pscolégica comum a toda humanidade, independente do tempo ou lugar. Jung explica que o
inconsciente ndo possui apenas elementos pessoais, mas é formado pelos arquétipos, ou sej:
componentes da impessoalidade. Esses arquétipos, como indica Lévy, estdosaaela

todas as culturas e civilizagoes.

Um arquétipo funciona como nosso programa basico, se expressando por
meio de simbolos que se manifestam nos sonhos e nos mitos de todas as
culturas. Os mitos sdo metaforas da nossa realidade interna mais profunda,
revelam a natureza da alma. (LEVY, 2010, p. 2)

Dentro desse contexto, a indicacdo € que ao comparar mitologias de diferentes lugares
e tempos iguais, verificasse semelhancas e até historias narradas iguais, mesmo que diversas

dessas civilizagdes nundadrem tido contato ou interacdo ao longo de suas historias.
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Grande parte dos leitores ja deve ter ouvido a explicagdo simbdlica da
criacdo do homem, que teria sido feito com barro, agua e sal. No livro de
Génesis, comum as religides judaica, cristd e md ma n a , ® dit
formou o Senhor Deus o0 homem do pé da terra, € soprou em seu nariz o
félego da vida, e 0 homem se tornou ser vivo. Esse mesmo mito é encontrado
nas culturas grega, asiaticas, ioruba e de varios indios americanos. Alidas, um
estudo antrpolégico sobre uma antiga tribo de indios americanos, o0s
winnebagos que ocuparam a regido dos Grandes Lagos, no nordeste dos
EUA, é uma das mais impressionantes constatacdes de como 0s mitos sdo
partilhados pelas mais diversas culturas (MOURAO, 2016%)p.

Esses arquétipos, descritos por Jung, Levy e Mourdo, sdo os pilares para as novas
acepcoes do termo mito. Tais associacbes podem explicar como o0os mitos acabam
influenciando tanto as pessoas, apesar do tempo, assim como os idolos atuais acabam sendc
criados. O herdi hoje, por exemplo, passa a ser a representacao atualizada dos deuses antigos
que eram dotados, sobretudo, de caracteristicas humanas, mais capazes de fazer coisa:
i ncr2veis por um objetivo. AA uricompartisal i da

experi°ncia de contar e ouvir hist-riaso (V

2.1 O mito como linguagem e expressao cultural

Constatotse, no tépico anterior, que a elaboracdo mitica, apesar de toda a dimensao
do passado, tem se transformado na evolugépethisamento humano. Diversos elementos
que formaram os mitos continuam, de forma explicita ou ndo, para a elaboracdo de varias
ficcbes modernas, como influenciadores de consumo, para a retracdo simbdlica de pessoas
reais ou para solucdes sobrenaturaipmdlemas que a consciéncia humana ndo consegue
resolver.

Apesar de ndo necessariamente se tratar da sobrevivéncia da mentalidade antiga,
muitos comportamentos miticos em nossa sociedade moderna ainda saltam aos nossos olhos
Tais estruturas miticas acabb&endo mais presentes nas imagens e nos comportamentos que
sdo impostos as pessoas através da midia. Barthes (2006) propde o modelo de mito, segundo ¢

qual, o mito € um sistema de comunicagcédo, uma mensagem.

O mito € uma fala. Naturalmente, ndo é uma tplalquer. Sdo necessarias
condicbes especiais para que a linguagem se transforme em rhitegmés

em breve. Mas o0 que se deve estabelecer solidamente desde o inicio € que o
mito € um sistema de comunicacdo, € uma mensagem. Eis por que néo
poderia serum objeto, um conceito, ou uma ideia: ele é um modo de
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significacdo, uma forma. Serd necessario, mais tarde, impor a esta forma
limites histdricos, condi¢des de funcionamento, reinvestir nela a sociedade:
isso ndo impede gue seja necessario destaedéinicio como forma. Seria,
portanto, totalmente ilusério pretender fazer uma discriminagdo substancial
entre os objetos misticos: j& que o mito € uma fala, tudo pode constituir um
mito, desde que seja suscetivel de ser julgado por um discurso. O mito néo se
define pelo objeto de sua mensagem, mas pela maneira como a profere: o
mito tem limites formais, mas n&o substanciais. Logo, tudo pode ser mito?
Sim, julgo que sim, pois o universo € infinitamente sugestivo. Cada objeto
do mundo pode passar por uma exist& fechada, muda, a um estado oral,
aberto a apropriacdo da sociedade, pois nenhuma lei, natural ou ndo, pode
impedirnos de falar de coisas. (BARTHES, 2006, p.131).

A partir deste fragmento, Barthes, ao mesmo tempo em que indica que 0 mito € uma
fala, 0 considera uma mensagem, ou seja, algo que possa ser julgado por um discurso. E estas
mensagens podem estar relacionadas as mais variadas formas de associacdo, como a infancia
a maturidade, a velhice e a morte, assim como a cultura, a sociedadeja& ei&mais
diferentes areas. A maioria das palavras, por exemplo, que ddo nome as ciéncias, tém origem
em discursos e influéncias gregas: fisica; geografia; biologia; zoologia; historia etc. Também
vém, do grego, palavras corética politicae democracia, que estéo relacionadas ao convivio
do ser human@m sociedade. A influéncia da mitologia esta longe de se encerrar nesses
pontos. A cultura, o consumo e o0 entretenimento sdo espacos que bebem da fonte de
conhecimentos gerados pelas mitologias antigas. Scholes e Kellogg (1977) reforcam a tese de

gue a nerativa e o mito se apropriam da vivéncia das histérias contadas.

Frequentemente assume a forma narrativa heroica, poética, a que chamamos
epopeia. Ha, por detras da epopeia, toda uma variedade de formas narrativas
tais como o mito sacro, a lenda quassdrnica e a ficcao folcldrica, que se
uniram na narrativa tradicional em um amalgama de mito, histéria e ficcao.
(SCHOLES; KELLOGG, 1977, p.7)

Nos préximos topicos, serdo exemplificadas algumas areas e influéncias que a
mitologia tem exercido nos dias atsl de forma direta ou indireta. Essa contextualizagéo
acaba sendo relevante para a pesquisa para embasar a influéncia que a mitologia apresenta nc
contexto atual, e que o Jornalismo Esportivo, através de seus recursos, também utiliza em sua
rotina de atugdo. Notase que, além do Jornalismo, toda a sociedade se volta a reciclar
elementos que sédo diluidos e recriados para circular por diferentes plataformas e fionteiras
entre os conceitos narrativos mitoldégicos e modeirrsendo, muitas vezes, hibridassmais

diversos contextos. Figueiredo (2010) indica que este entrecruzamento, a partir da interacao


http://educacao.uol.com.br/disciplinas/filosofia/etica-a-area-da-filosofia-que-estuda-o-comportamento-humano.htm
http://educacao.uol.com.br/filosofia/ult1704u36.jhtm
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do mito, da escrita e da arte literaria com as demais tecnologias narrativas disponiveis

promove um fortalecimento da comunicacdo em ser convergente.

Textos e imagens deslizase de um suporte sobre outro, intensificase®
intercambio entre os diferentes meios, 0 que ocasiona mudancas de
significado dos objetos que se deslocam, exigindo mudancas nos protocolos
de leitura. As narrativas migram dos livigara o cinema, do cinema para os
livros, dos jogos eletrénicos para o cinema e destes para 0s jogos eletrénicos,
para dar alguns exemplos. (FIGUEIREDO, 2010, p.62)

2.1.2 A mitologia como influéncia da sociedade contemporanea

Umas das fortes influénciaka mitologia na atualidade esta presente na sociedade de
consumo. Essas dimensfes sdo observadas em producdes literarias e cinematograficas, ne
construcdo de marcas, na incitagdo ao consumo, no fortalecimento de estratégias para
conquistar clientes, na agdo do enredo de games e até dentro de diversos estudos e
disciplinas, como Astrologia, Biologia e Democracia. Nos personagens das historias em
quadrinhos e nos filmes, por exemplo, em seu cerne ha didlogos e contextos dos herois
mitologicos ou folclorice. As historias relatadas através de personagens como- Super
Homem, Homem Aranha, Mickey, Rambo e outros passam a encarnar o bem e a justica,
assumindo a nossa protecao imaginaria.Um dos maiores exemples dessa
contextualizacdo é do préprio Suppdomem. O personagem dos quadrinhos tornee-
popular devido a sua dupla identidade e por ter todo o seu poderio heroico em sua construcéo.
A[...] oriundo de um planeta destru2do por
vive na Terra sob a aparénomdesta de um jornalista, Clark Kent; Clark se mostra timido,
apagado, dominado por sua colega Miriam Lan

Outro personagem nortemericano, mas que possui sua raiz toda baseada na
mitologia de povos antigos € a Mulher Maravilhaspirada nas amazonas, guerreiras da
mitologia grega, elas sdo conhecidas por sua coragem e determinagdo. Atualmente, o termo

amazonas, Il nclusi ve, se refere s mul her e
como equitacdo, salto e hipismo. Um slés dos quadrinhos que virou uma forte e popular
franquia de filmes, o universo do-Men, na qual humanos possuem poderes mutantes, um
dos integrantes mais conhecidos possui o nome de Ciclope, que é capaz de projetar energia a

partir de seus olhos. O nopmovamente, € de origem grega, para definir um ser mitolégico
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especifico, assim como é colocado abaixo por Thomas Bulfinch, ao comentar o retorno de

Ulisses ao reino de Itaca.

Chegaram, em seguida, ao Pais dos Ciclopes, gigantes que habitavam uma
ilhadeque eram o0s Ynicos possuidores.
redondo, e aqueles gigantes eram assim chamados porque tinham um soé
olho, colocado no meio da testa. Moravam em cavernas e alimerdavam
com o que a ilha produzia e com os produtos de seushahgmois eram
pastores (BULFINCH, 2006, p. 230).

A maior bilheteria do cinema mundial, que ultrapassou o faturamento de 2,7 bilhdes
de délares, o filme Avatar, lancado em 2009 pela 20th Century Fox, é outra demonstracéo de
exploragéo a mitologia. No emle, os avatares tratase de manifestacdes corporais baseadas
na entidades da mitologia hindu, enquanto Pandora, o nome do lugar onde moram esses
individuos, esta relacionada a mitologia grega, sendo criada por Zeus como punicdo aos
homens, por terem routta dos céus o segredo do fogo. JA no contexto de construcdo de
marca e do apelo ao consumo com inspiracdo do passado, um exemplo estd4 na escolha do
nome de alguns automéveis e também das préprias marcas. O Ford Ka e o Renault Clio tém
seus nomes inspiradosespectivamente, em deuses da mitologia egipcia. Ka designava as
forcas essenciais que criam e mantém a vida no Egito Antigo, enquanto Clio € tida como a
musa romana ligada a preservacéo da histéria. Dentro do contexto de vestuério e esportivo, as
marcascomo Olympikus e Nike também possuem referéncias mitolégicas, A primeira esta
atrelada as 12 divindades gregas do Monte Olimpo, enquanto a segunda se inspira ha deusa
grega da vitoria, Nice, representada por uma mulher alada.

O nosso calendario e a edwldos nomes dos planetas que compdem o Sistema Solar
também possuem uma forte influéncia de diversas mitologias do passado, seja atraves dos
dias da semana, dos meses do ano e na definicdo dos planetas. O més de janeiro € ume
homenagenao deus Jano, poite do céu, protetor de entradas e saidas, que comandava 0s
ciclos do tempo e o reinicio das eras. Ja o0 més de fevereiro vem ddelatira rito de
purificacdo realizado pelos antigos romanos. O més de margco tem como inspiracdo Marte,
deus romano da guer Abril € uma referénciaaprilis ou Afrodite a deusa grega do amor e
da beleza, ja que no hemisfério norte € o0 més que inicia a primavera. O més de maio traz
como referéncidMaia, mae de Mercurioé deus do comércio e da luta. Junho € inspirado em
Junq rainha dos deuses romanos, protetora das mulheres e do casamento. Ja em julho e
agosto, possuem inspiracbes em imperadores Romanos como Julio César e Augusto,

respectivamente.
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A influéncia da mitologia romana e grega também contribuiu para batizar e dwsn
planetas. O planeta Mercurio tem em sua homenagem o nome do deus do comércio, da venda
e do lucro (associado ao deus grego Hermes). O deus romano da guerra inspirou, além de um
més no calendario, o nome do planeta Marte, o quarto a partir do sioér,Japmais
importante deus romano, também concedeu seu nhome a um astro daigalié&sao maior
dos planetas. Saturno era o deus romano da agricultura e é outro exemplo de denominacao
romana no sistema solar e a influéncia passada nos dias de hoj@andae Netuno séo
representados por nomes de deuses gregos, sendo respectivamente do céu e dos mares. Me
nenhum espaco atual bebeu mais da fonte e das influéncias do mundo mitoldgicos do que os
games. Assim como os filmes, em todas as franquias delesmsistem diversos titulos que
fazem um resgate fiel ou fantasioso de mitos antigos, geralmente atrelada a Jornada do Heroi
de Campbell. Jogos con@od Of War, Final Fantasy, Legend Of ZelklsVorld of Warcraft
sdo apenas alguns exemplos das centenidisilds disponiveis no mercado envolvendo temas
mitologicos que se transformaram em sucessos mundiais.

O mito, sem duvida, é afetado hoje devido a diversos fatores da globalizacédo ocidental
e cada vez mais busca explicar, a partir de si, como a reaidam@mesenta. Assim, 0 mito
nao fica preso a historia, 14 no passado, mas continua a dizer como € o mundo hoje. Alguns
exemplos foram descritos, mas ainda sao inUmeros e as comparacdes se apoderam de
elementos e seres mitoldgicos para expandir seu podeordeimo. Goff (2009), no livro
AHer -is e maravilhas da | dade M®di ao, des
medieval, criou herdis e histérias destinadas a estimular sonhos e representacfes imagéticas
atrav®s da subl i ma- «o imdgindrio trapsadrda @ aelriédso da o c i
representacdo e € levado adiante pela fantasia [...]-Sgala uma histéria da criagdo e do
uso das imagens que fazem uma sociedade agir e pensar, visto que resultam da mentalidade.

da sensibilidade e da culturaegqu as i mpregnam e ani mamo ( GOFF

2.1.3 Mitologia no esporte

A esfera esportiva € outra que sofre influéncia da mitologia, seja nas modalidades
praticadas ou diante dos eventos esportivos mais importantes. A Olimpiada, maior evento do
mundo, tem em seu cerne a forte tradicdo grega em homenagear os deuses através das
disputas dos humanos. O nome, inclusive, € uma referéncia direta ao monte Olimpo, morada

das divindades mais importantes do pantedo grego.
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Os Jogos Olimpicos antigos eram fegfiveagrados, nos quais os atletas
competiam para servir aos deuses; por outro lado, as Olimpiadas Modernas
nasceram sem vinculo religioso, idealizada por Pierre de Coubertin seguidor
da teoria darwinista, e que teve inicio na Inglaterra logo ap6s a R&wvolu¢
Industrial, surgindo como um evento laico e sem nenhuma relagdo com a
divindade. (HELAL, 1990, p. 35)

Muitos dos esportes praticados ainda nos Jogos Olimpicos antigos sdo encontrados
hoje dentro das Olimpiadas, funcionado como resgate a tradicaajeaténem forte papel de
acolhimento com o publico pelo interesse do mesmo. Um deles, inclusive, recebeu seu nome
inspirado em uma cidade que ao mesmo tempo € um famoso mito, Maratona, e que ficou
caracterizada como a corrida de 42,195 km, uma das provasiaimes de todos os Jogos
Olimpicos. O nome Maratona surgiu em homenagem a antiga lenda grega do soldado
ateniense Fidipides, um mensageiro do exército de Atenas, que teria corrido cerca de 40 km
entre o campo de batalha da cidade de Maratona até Ataresnunciar aos cidadaos da
cidade a vitoria dos exércitos atenienses contra 0s persas €, logo em seguida, apds cumprir sue
misséo, teria morrido por exaustdo. Apesar da Maratona ter se transformado uma das mais
tradicionais provas, as corridas de lodgaancia, segundo documentos mais antigos, ja eram
disputadas séculos antes da civilizacdo grega, no Antigo Egito. O fara6 Taharga, da XXV
dinastia, e que viveu séculos antes do episodio entre atenienses e persas, criou uma corrida de
longa distancia (apximadamente 100 km) com o intuito de manter o preparo fisico de seu
exército. A distancia dessa corrida, que hoje é considerada ummatatona, é revivida no
Egito com o nome de APharaonic 100kmo.

Para coroar os vencedores dentro das Olimpiadasputreaheranca mitologica grega
€ contemplada: o louro. O item é inspirado na histéria do deus Apolo, que ap0s receber uma
flecha do Cupido, passou a perseguir Dafne, que tinha horror a ideia de &oéno forma
de fugir do deus Apolo, e com a ajuda dwmdeus, ela se transformou em um pé de louro.

Apolo, entdo, prometeu usar as folhnas como coroa, o que é feito até hoje nas competigdes.

Figura 01- Assembleia dos principais deuses gregos no Monte Olimpo
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Ft:éiédi S|che“iS- de aI y ﬁ\iescuela, é'ri\:ﬁa‘Villa F‘arﬁesina.
Legenda: O nome Olimpiada traz uma referéncia a morada dos Deuses.
Diversos nomes de clubes e times de futebol espalhados pelo mundo também tiveram
seus nomes escolhidos no intuito de homenagear deuses antigassoupiies referéncias.
Ajax, um dos mais tradicionais clubes de futebol da Holanda, foi um heréi grego da Guerra de
Tréia. Hércules é conhecido por sua for¢ca na Grécia e também nomeia um time em Alicante,
na Espanha. E no Chile, o time de futebol Colo Gelm o nome de um guerreiro da

mitologia mapuche, povo indigena do pais.
2.1.4 Mitos nas préticas jornalisticas

Da perspectiva sociol - -gica, Luhmann (2C
sabemos sobre nossa realidade ou mesmo o mundo no qual vieesabgmos pelos meios
de comunica-«00. Por isso, falar em Jornal.]
extrema cautela, ja que a linha entre o real e a ficcdo € bastante ténue, na qual o discurso
jornalistico esta concebido em um perspectivaasmtacional. Bird e Dardenne (1988) séo
exemplo de autores que fundamentam as comparacdes entre narrativa mitolégica e
jornalismo. Os autores avaliam que os mitos nas sociedades arcaicas foram substituidos e
preenchidos pelas noticias contemporaneas, uwezaque as noticias (a) codificam as

informacgdes sob a forma de historias; (b) se referem ao particular para representar o universal;
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(c) atribuem significados simbdlicos aos fatos; (d) explicam a nossa condicdo no mundo; (e)
normalizam valores; e (f) uitam as pessoas em torno de uma matriz comunal de sentidos.

Outro pensador, Lule (2001; 2005), também aborda as proximidade de mito e noticia
pois (a) tratam de eventos reais; (b) contam histérias de interesse publico voltadas para a
coletividade; (c) regtem ritualmente as mesmas tematicas; (d) informam e orientam a
sociedade. Lule acredita que as noticias sdo herdeiras legitimas dos mitos; ao contar e recontar
as narrativas culturais que sempre acompanharam a humanidade, elas partilham crencas,
medos e mgustias, ajudam o homem a dar sentido ao seu tempo. Motta (2000) realca que o
cotidiano ® habitado pela identifica-«o0 ou
defende a hipotese da recriacdo do real pelo jornalismo, que estrutura as ncaieéasdat
disseminacédo de significados ligados aos mitos do passado e que ainda se fazem presentes nc
mundo.

No contexto da producdo da narrativa jornalistica com um tom mais literario podemos
notar uma abrangente possibilidades de areas em que estasasis,gmas que utilizam
como formato, preferencialmente, os liweportagens, biografias, documentarios, crbnicas,
reportagens especiais ou perfis. O emprego desse artificio narrativo teria implicacdes no
envolvimento do publico e na compreensdo fadiitade determinados eventos ou
acontecimentos. Desta forma, a constru¢cdo midiatica passa a ser uma possibilidade de
alavanca atual para a revitalizacdo dos mitos do passado com os atos de personagens heroicos
associados as provas esportivas realizadas péktas e astros da musica, por exemplo. Eles
sdo recriados e retrabalhados para atender as massas como figuras endeusadas e heréis d
nosso inconsciente, informacdo que pode ser perpetuada pela industria cultural no processo
jornalistico de mitificar oulesmistificar estes personagens eleitos.

A construcéo de valores simbolicos séo facilmente observados também nos modernos
reality shows produtos midiaticos 0s quais 0s participantes muitas vezes se vestem de
personagens, simulang@rsonasjue podem seprotagonistas e antagonistas, costuradas em
uma edi-«0 que produz um fAreal artificialo
gue, no discurso jornalistico, o selecionado para tal papel de protagonista, pode ser eliminado
da funcao ou substitid rapidamente, fazendo com que o veiculo de comunicacéo eleja outro
para assumir a responsabilidade. Este tema de envolvimento da mitologia com o jornalismo
sera mais aprofundado no capitulo quatro da dissertacdo, na qual veremos elementos que

ampliam a isdo de conjuntos entre as duas areas com o esporte.
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Agora, nesse viés ainda da mitologia,-$@znecessario aprofundar aspectos do Mito
do Heréi. Baseado em estudos da mitologia e do inconsciente de Carl Jung, Campbell
estruturou um pensamento que se maos@atisfatorio na concordancia de outros autores
académicos, como o de Henderson (2008): os herdis percorrem uma mesma jornada de vida,
que pode ser encontrada em todo tipo de historia ou religido, mesmo quando nao existem
feitos extraordinarios. Medianteus argumentos, ele aponta que a simbologia universal dos

mitos explica a sociedade através dos tempos, onde podemos identificar a figura do heroi:

[...] nascimento humilde e milagroso; provas de sua for¢ca sobre humana,
ascensdao rapida ao poder; naddde; sua luta triunfal contra as forcas do

mal; sua falibilidade ante a tentacdo do orgulho e seu declinio, seja por
motivo de trai-«0o ou por um ato de s
(HENDERSON, 2008, p.110)

Algo bastante explorado dentro daltura de vérias sociedades e que vamos nos

aprofundar no préximo tépico.

2.2 O mito do heréi

Considerado um dos mais importantes livros do século XX relacionado a mitologia,
AO Her - i de Mi | Faceso, de JosephosEstadgsb el |
Unidos e baseado em estudos do psicanalista Carl Jung sobre os arquétipos e o inconsciente
coletivo, relaciona que qualquer histéria que conta a saga de herdéis ou pessoas de destaque
reconhecido possui contextos comuns. Dessa forma, seja o eleredh filme, as fabulas, os
mitos mais longinquos, de Cristo, Buda ou outros, todos percorrem histérias que possuem
semelhancas bem apuradas na construgcdo de suas narrativas. Segundo Campbell, ess:
condu-«o parecida pode seir Mihtaala-dgai odoeo ,i Ae Js
indicativo para a estruturacdo de qualquer histéria que tenham mocinhos e bandidos, ou
melhor, herdis e vilbes.

Para Campbell (2009, p . 26) , o her - n .
suas limitagbes histérisapessoais e locais e alcangou formas normalmente validas,
humanaso. No mito do her - i, por exempl o, 0
Ai magens primordiaiso originadas da repet
durante muitas geracdeestdo desde a saida do her6i para a aventura, 0 arauto que o

incentiva, o velho sabio que orienta seu caminho, os guardibes de entradas que precisam ser
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atravessadas, os companheiros de viagem que se transformam, os vildes e os brincalhdes.
Esse herdidr i a duas tarefas. Em primeiro lugar,
sua jornada para combater os A[ ... ] dem?! ni
tarefa seria retornar ao seu meio e ensinar o que aprendeu. Henderson (2008uedica

mito do her i Afaparece tamb®m nos sonhoso

dramatica.

Ouvimos repetidamente a mesma histéria do herdi de nascimento humilde,
mas milagroso, provas de sua for¢a sdéhumana precoce, sua ascensao
rapida ao podee a notoriedade, sua luta triunfante contra as forgas do mal,
sua falibilidade ante a tentagdo do orgulho e seu declinio, por motivo de
trai-«o0 ou por um ato de sacrif2cio
2008, p. 142 apud HENDERSON, 2008)

A essaconstancia de historia, Campbell deu o nome de monomito, ou do mito Unico.
Nesse conceito, de monomito, a aventura do herdi costuma seguir um padrdo Unico: um
afastamento do mundo, uma penetracdo em alguma fonte de poder e um retorno que enriquece
a vida.Pelos rituais de passagem, essas etapas seriam representadas pela separacao, iniciaca
e retorno. Assim, os mitos lidariam de forma semelhante com o seu préprio amadurecimento,
a chegada a sua idade adulta, a maturidade e a morte.

Dentre os muitos arquétp presentes na mitologia, o do heréi € aquele que representa
a busca do ser humano por Al . . . ] identi dad
Outra semelhanca entre os herdéis € que eles sdo movidos por impulsos que acabam sendao
universais como a viwade de ser compreendido, de ajustar o que esta errado e de ser amado.

Segundo Campbell (2009), existem dois tipos de herdis. O primeiro é aquele que se
prepara fAresponsavel mente e intencional ment
heréique® 7| an - ad o ndo era sua intéengdo, anas de repente se vé enfrentando os
mai ores desafi os. A o tipo de aventura em
mas de repente se surpreende num mundo tr a
Vogler (2009), estes séo cheios de duvidas e hesita¢des, passivos, que precisam ser motivados
ou empurrados por for¢as externas para se langcarem na aventura. Por fim, qualquer que seja o
tipo de herdi, este seria uma pessoa disposta a sacrificar suaasprigressidades em
beneficio de outros.
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2.2.1 Arquétipos

Para exemplificarmos da melhor forma a compreensao dos arquétipos descritos na
Jornada do Heroi, é preciso deixar claro sua relevancia e significado. Dentro dessa visao,
percebese que 0s arqupbs estdo presentes nos mitos, lendas e contos de fadas. Séo eles que
dao o verdadeiro significado para as histérias que passamos de geracdo em geracao. Os
arquétipos da Morte, do Heréi e do Fora de Lei, por exemplo, sdo figuras populares e
parecidas emuglquer sociedade, independente do local que se vive, da religido que se tem ou
da sua propria crenca. Em todo o mundo e em diferentes épocas da histéria humana, esses
arquétipos aparecem sob distintas roupagens. As diferencas decorrem do ambiente e das

condicdes historicas, como explica Jung.

O arquétipo é, na realidade, uma tendéncia instintiva, tdo marcada como o
impulso das aves para fazer seu ninho ou o das formigas para se organizarem
em colénias [...] E preciso que eu esclareca, aqui, a relac&oimsttnto e
arquétipo. Chamamos instinto aos impulsos fisioldgicos percebidos pelos
sentidos. Mas, ao mesmo tempo, estes instintos podem também maséestar
como fantasias e revelar, muitas vezes, a sua presengca apenas através de
imagens simbdlicas. S&@&stas as manifestacdes que chamo de arquétipos. A
sua origem ndo € conhecida; e eles se repetem em qualquer época e em
gualquer lugar do munde mesmo onde nao é possivel explicar sua
transmi ss«o por descend®°nci a direte
resulantes da migracéo. (JUNG, 1964, p.69)

Na Jornada do Herdi, de Campbell, € possivel identificar pelo menos seis importantes
arquétipos comuns durante essa trajetoria, que vamos destacar a seguir:

Her6i: o espectador tem grande identificacdo, principatmepelo fato dele se
sacrificar ou lutar geralmente pelo bem coletivo. Vale ressalvar que podem haver varios
interesses distintos, como por exemplo o Af#rdi, que se sacrifica ndo por bondade, mas
por motivacdes proprias.

Arauto: E aquilo ou aquele quda o ponto de partida, que faz o chamado a aventura
ao herdi. Esse anuncio pode ser feito de diferentes formas, assim como o arauto pode ser
personagens, como o Mentor e o Vilao ou simplesmente objeto como uma carta.

Mentor: aparece dentro dos contextasrgimente na forma de um ser mais velho,
uma figura mais experiente, que traz a motivacdo necesséria para o her6i em sua jornada ou

fornece dons e ferramentas para que ele obtenha sucesso nessa caminhada.
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Guardiao de Limiar: Tratase geralmente de um oéstilo inicial para o inicio da
jornada do heroi. Sgmersonagens ou situacfes que buscam impedir que o herdi va a aventura
e se mantenha em seu espaco rotineiro.

Camaledo: geralmente possui unm@ersonalidade dubia, na qual ndo se percebe com
certeza se &% do lado do bem ou do mal. O Camaleé&o, por exemplo, pode ser o personagem
gue se apresenta como aliado e se revela inimigo no final ou o inimigo que salva o Herdoi em
algum momento.

Sombra: normalmente é o vildo da historia e deseja a destruicdo do Heséi.vilao
pode ser apresentado como outro personagem ou até mesmo como a personificagcdo de medo:
e traumas internos.

Picaro: este personagem funciona dentro da historia como alivio comico, que suaviza
toda a tensdo ou seriedade contada. Ele funcionaétanpara quebrar o orgulho ou refazer

pensamentos fixos do Herai.

2.2.2 Os estagios da jornada do herai

Para uma melhor compreenséo do conceito formulado por Campbell sobre os estagios
da Jornada do Herdi é importante desmembrar seus rituais de pasSagermdestacado no
tépico anterior, o Monomito em seu nivel basico € dividido em trés est&potda,
Iniciacdo e Retorno No primeiro estagio temos o comeco da jornada do Heréi. Geralmente
ele se vé em seu mundo comum, mas de alguma maneira essend@ordoompleta, e logo
acontecera algum incidente que revelara um mundo novo, um novo caminho, que fara o Heréi
ser impelido a aventura. No segundo nivelpigiacda o Herdi passa por uma série de
provacdes e acontecimentos extraordinarios que levanégas conhecimentos e a aventura
em si. Nesse estagio, ha a confrontacdo com uma figura antagdnica, que submete o
aventureiro a uma seérie de provas, mas que permitem a evolucdo do heréi. E, finalmente, no
terceiro estagio, o protagonista retorna parauasendo comum trazendo o conhecimento, 0s
poderes e as recompensas que adquiriu durante seu periodo de provas. Aqui, ele se encontre
finalmente livre para viver. Esses trés estagios ainda sao subdivididos em varios niveis onde
todos os arquétipos relacialts sdo explorados e descrevem a aventura heroica, como de

forma sucinta seréo indicados a seguir.
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2.2.2.1 Partida

No estagio da Partida h& cinco subdivisbes: O chamado a aventura; A negativa ao
chamado; A ajuda sobrenatural; A passagem pelo primeipoalin® ventre da baleia.

a) O Chamado a aventura

Geralmente, um novo mundo (que esté fora de seu conhecimento) € mostrado ao heroi
por um erro, acidente ou algo inesperado. O her6i se vé diante de um novo destino. E
exatamente nesse estagio que um arautcarasse novo caminho. Segundo Campbell, para o
her6i ndo € uma decisao facil aceitar o chamado que recebe.

b) A negativa ao chamado

Dentro desse ponto, o heréi muitas vezes nega o chamado de forma temporaria
desviando sua atencdo da aventura. Essa ¢@sitiemporaria pode ser vista como um
processo de entendimento para liberacdo das amarras ao mundo ja conhecido.

c) A ajuda sobrenatural

Este estagio s6 acontece para aqueles que aceitaram o chamado. Nele had o encontro
com uma figura protetorao mentor- que proporciona amuletos ou conselhos para prétegé
das forgas do mal que enfrentara nos proximos estagios.

d) A passagem pelo primeiro limiar

O Aguardi«o do I imiardo ® o defensor da
adentrari além desses Imi t es est «o fAas trevas, o desco
2009, p. 82). Nesse sentido, o guardido possui dois sentidos: o de proteger e o de destruir. O
guardido protege dos perigos da jornada ao tentar evitar a passagem do heréi, ao mesmo
tempo que bsca impedir que o objetivo final seja alcangado.

e) O ventre da baleia

Seja a entrada em um templo ou o mergulho no ventre de uma fera, esse estagio
representa a renovacao do heréi. Ou seja, o heréi é tragado pelo desconhecido e da a

impressao de mortdlo entanto, o heréi renasce transformado, para seu novo destino.
2.2.2.2 Iniciacao
Dentro das provas e vitorias da Iniciagdo existem seis subdivisdes: O caminho de

provocacdes; O encontro com a deusa; A mulher como tentagéo; A reconciliagdo com o pai;

A apoteose; A ultima graca.
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a) O caminho de provocacoes

Nesta etapa, o herdi ja ultrapassou o primeiro limiar e esta no mundo especial. Aqui,
segundo Campbell (2009) , el e deve sobreviwv
favorita do miteaventura. E produziu uma literatura mundial plena de testes e provacoes
miraculosaso (p.102). O her i ter8 qgue mat
repetidas vezes. Ele teré vitdrias preliminares e sera ajudado pelos conselhos do mentor,
amuletoseagénes secretos do Aauxiliar sobrenatur

b) O encontro com a deusa

Na mitologia e para Campbell, a mul her
aprendi do. O her i ® aquele que aprendeo
adversarios, o herdigpte para uma nova etapa, que costuma ser representada pelo dom do
amor, como um casamento mistico da almesdi triunfante com a rainkdeusa do mundo.

¢) A mulher como tentacao

Esse estagio funciona também como provas de convic¢des aos ideais d® herdi.
principio feminino aparece em forma de provocacédo. Caso o herdéi seja capaz de aguentar a
tentacdo de uma paixdo fulminante ou dos prazeres da carne, ele se mostra digno de continuar
0 seu caminho.

d) A sintonia com o pai

Uma figura que pode ser enteralidomo paterna ou antagbnica submete o heréi a
uma série de testes, que visam avaliar a preparacdo do herdéi para lidar com os dons oferecidos
pela jornada.

e) A apoteose

Esse estagio representa a conclusdo da tarefa do her6i. H4 a superacdo da dualidade
Afamor e -diod e a compreens«o superior. A N ¢
divina ® encontrada e | embrada e a sabedor.i

f) A béncéo ultima

Nesse ultimo estagio deste bloco, geralmente, se obtém algum tipo degwekzal.
Eles sado oferecidos ou liberados para aqueles que se mostram dignos a receber, assim comc
os herdis. Encontrae, por exemplo, em Zeus a energia milagrosa dos relampagos e em

Viracocha, a fertilidade da chuva.
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2.2.2.3 Regresso

No terceiro eultimo estagio hd seis subdivisdes: A negativa ao regresso; A fuga
magica; O resgate do mundo exterior; A passagem pelo umbral de regresso; A posse dos dois
mundos; Liberdade para viver.

a) A negativa ao regresso

Completada sua missdo, o heréi regressaiaa comunidade original, de forma a
repassar os conhecimentos adquiridos, dividir o prémio de sua provagado. Muitas vezes,
porém, ocorre a recusa, seja por alguns permanecerem na esfera superior a que completaram
pelo isolamento do mundo para outros, ou pqueles que ndo acreditam ser possivel
transferir esse novo saber para sua comunidade original.

b) A fuga magica

A fuga pode acontecer de duas formas. Em uma, o herdi leva o elixir que restaura a
sociedade apoiado pela béncao da deusa ou do deus.,deutrherdi obteve o troféu sem o
consentimento do guardido, enfrentara uma perseguicdo marcada por obstrucdes e evasdes
magicas.

c) O resgate do mundo exterior

No estagio final da aventura, se o herdi estiver sendo retardado na sua volta ao mundo
comum,ele podera ser resgatado por divindades ou forcas externas. O objetivo € que ele volte
com a bencgéo ou o elixir para a sociedade de onde partiu no comeco da aventura.

d) A passagem pelo limiar do retorno

O desafio do heroi nesse estagio é aceitaromurfde i co em suas | i mi
dos deuses é uma dimensdo esquecida do mundo que conhecemos. E a exploracdo dess
di mens«o, volunt8ria ou relutante, resume t
2007, p.213). O problema do herdi que retorsaeaitar como real a banalidade da vida. Sua
tentacdo é de ficar no mundo mistico. Mas, para sua aventura ser completa, ele precisa
sobreviver ao impacto do retorno.

e) Posse de dois mundos

O her i ganhou fa | i berdade danentertemed Vvi r
conhecimento do mundo espiritual e fisico, sem que as concepg¢fes de um mundo atrapalhem
0 outro.

f) A natureza e a béncéo ultima
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Campbell (2007) r esume: AEl e n«o confund
permanéncia do Ser, nemtermter do moment o seguinte (ou d
capaz de destruir o permanente com sua mud
libertase da ansiedade fisica pelo resultado de suas ac¢des e assim se encontra livre para viver.
Além do limiar, oherdi inicia uma jornada por um mundo de forcas desconhecidas, provas e
ajudas magicas. Quando chega ao final da aventura, ele obtém seu triunfo, que pode ser
representado pela unido sexual com a dewsa (casamento sagrado), pelo reconhecimento
do pai (&ntonia com o pai), pela sua prépria divinizacao (apoteose). A tarefa final é o retorno

com o elixir que restaura o mundo.

2.3 Vilbes, inimigos e rivais: a sua relevancia

Em toda a jornada do herdi, intrinsecamente e em algum moment@m Varios
deles - deve existir a figura de um rival, um vildo a ser combatido. Para Campbelkdrdia
sombra. Os herdis surgem, muitas vezes, da necessidade do enfrentamento a esse determinad
mal, adversério, vildo ou inimigo. A palavra vildo, inclusive tem umactaristica singular.
Etimologicamente esta atrelada a palavitnus que no latim significa habitante de uma
vila, area rural ou lugar de producao agricola no Império Romano. Naquele periodo, os vildes
nao eram considerados nem escravos, pois naam@artea um senhor, e também ndo eram
homens livres, pois estavam vinculados a um lote de terra que ndo era de sua propriedade. No
caso, os vildes, em troca de protecdo e permissao para trabalhar a terra, prestavam servigos
aos senhores feudais. Pelofalodn«o ser nobre, o termo dAvil <
se referir a pessoas que nao praticam atos de nobreza, sdo indignos ou inimigos da sociedade
por aplicarem roubos e crimes. Além de vildo, outra palavra bastante utilizada nesse contexto

€ 0 inmigo, que no dicionario de lingua portuguesa Michaelis possui a seguinte definicao:

i.ni.mi.go adj (latinimicu) 1 Que n&do é amigo. 2 Adverso, contrario, hostil. 3
Indisposto, malquistado. 4 Adversario. sup abs sint: inimicissimo. sm 1
Pessoa que tem ininade a alguém. 2 Nacgdo, tropa, gente com quem se esta
em guerra. 3 O diabo, o demdnio. 4 O que tem aversdo a certas coisas. 5
Rapaz inquieto, travesso, turbulento. I|. jurado: inimigo declarado ou
manifesto. |. alugado: pessoa a quem se mata por ordeatrdenoSin arc:
inimigo. (MICHAELIS ONLINE)

O inimigo € o adversario, o oponente, um vildo com o qual se luta. Estes, através das

suas imagens e simbologias passam a ter papel importante e uma presenca no imaginario das
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pessoas. Umberto Eco (2014), no $igto A Histéria da Feiura induz o inimigo como
aquele que nos choca, que nao corresponde aos critérios de aceitacdo e, assim, comeca a Se
reconfigurado em um papel de demonizacdo, muitas vezes, até com caracteristicas satanicas.
Neste processo se passeepudiar caracteristicas e habitos de um determinado individuo ou
persona E isso ndo € de hoje. Na Antiguidade, o inimigo geralmente relatado era o outro, o
estrangeiro, o diferente. Suas feicbes, comportamentos e tracos nao correspondiam aos
critériosdeterminados pelas diferentes civilizacdes. Os gregos, por exemplo, indicavam como
b8r baros todos aqueles que n«o falavam gre
representados com barbas incultas e narizes achatados (ECO, 2014, p. 18%)e N&tia,
a Igreja, com o intuito de manter seu dominio pela populagéo, personificou Lucifer como a
encarnacao do mal, que representava a maldade, os pecados e os sofrimentos do mundo.

H& também os vildes sociais como Osama Bin Laden, Saddam Husseiorgudg f
visdo muculmana, foram considerados inimigos declarados por seus atos de atentados e de
mortes em massa principalmente no ocidente. H4 também os construidos etimologicamente
por algum fato especifico na politica, na economia ou no esporte. Essto gepteria ser
exemplificado de rivais em uma partida de futebol, e que fez de vildo nacional, por exemplo,
0 goleiro Barbosa ap6s sofrer um gol defensavel na final da Copa do Mundo de 1950 e o
Brasil perder para o Uruguai no episddio que ficou conhexidm Maracanazo.

Independente da esfera, aquele que é considerado inimigo ou pdéser diferente
ou cometer atos An«o nobreso s- existe de
que reconhece este outro como inimigo a partir de uma sémlstdahezas, rupturas, de
validacbes de signos e ideologias proprias ou coletivas de uma sociedade. De acordo com
Ponzio (2013, p . 175) : Al .. .] tudesesgnoger e f ¢
adquire tal valor somente na dimenséo histés o ci al 0.

Ou seja, aquele que chamamos de inimigo, s6 é inimigo porque € um signo ideologico,
E A[ .. .] todo signo est8§ sujeito aos crit®
fal so, correto, justi fi cad. @ alterbromrontexeotocvildd 0 (|
pode ser até visto como heroi e viesa. Tudo isso estara atrelado a valoracdo que se da a
partir tanto da singularidade de quem olha em uma determinada realidade. O entretenimento,
0 esporte e a politica sdo trés bomxeneplos para entender essa relacdo de olhares e
percepcdes, ja que a determinacdo de quem serdo 0os mocinhos ou os vildes nessas areas pas
pelo nivel de percepcdo e pelo conjunto de signos recebidos da vivéncia de cada pessoa.

Bakhtin reforca essaquestdoo i ndi car que fAa avalia-«o de
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diferentes entonagdes reais de acordo com o centro real concreto de valores em determinadas
circunst®©nciaso (2010, p. 126) .
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3 JORNALISMO ESPORTIVO

Ao nos aprofundarmos na discussao sabréornalismo Esportivo, uma forma de

pontuéla é recorrer ao Dicionario Enciclopédico Tubino do Esporte (2007):

Uma atividade especializada de Jornalismo na qual sdo transmitidas
informagdes, opinides (interpretagbes e criticas) e andlises do esporte em
qualquer aspecto de sua abrangéncia sociocultural. O jornalismo esportivo €
exercido por jornalistas com conhecimento em esportes em geral ou em
aspectos esportivo. [...] A cobertura jornalistica esportiva, na sua maioria, é
setorizada, podendo incidir sebclubes, modalidades, entidades dirigentes
ou outros aspectos esportivos importantes (TUBINO; TUBINO; GARRIDO,
2007, p.719).

Joana Carvalho (apud PENA, 2005, p. 81), por exemplo, comenta:

O jornalismo esportivo é o responsavel por divulgar tudo o cuetece em
relacdo ao esporte. O que vai desde o conceito de esporte como ferramenta
de inclusdo social até os noticiarios especializados em modalidades
esportivas de alto rendimento, onde estdo condicionados aspectos como
entretenimento e profissionalism®odo assunto de interesse da sociedade
gue envolva esporte é objeto do jornalismo esportivo.

Dentro do viés dessa area € notorio, entretanto, uma diferenciacdo e ruptura com

outras areas de coberturas jornalisticas, pelo poder de espetacularizacaspoiteopode

proporcionar. Amar al (1969) |8 indicava qu
esporte ®, sobretudo, entreteni ment oo. Por
no jornal, Afgoza de bom gracolaborepara aacatacgorde ° n ¢

inimeros pontos de vista e proporciona que o Jornalismo Esportivo tenha formas proprias
para narrar, ser apresentado e ter exposto seu conteudo.

Quando falamos da m2dia #Ajornal i mpress
ultimas paginas, que sao consideradas primeiras, as mais privilegiadas do contetdo
jornalistico pela forma de dobra. Ja na televisdo, o esporte é uma das poucas areas que
possuem espaco cativo de apresentagfes, com diversos programas especializaddm,Pelo
durante os finais de semana ou em dias de jogos, as transmissfes esportivas centralizam a
programacao de diversas emissoras, ndo apenas na duracdo de jogos, mas anteriormente ol
posteriormente. A internet também se destaca nesse viés, tendo méitey@specializados
gue ganham cada vez mais audiéncia. De forma geral, dentro da cobertura midiatica, o esporte

vai além do jogo em si, indo muito mais a fundo em sua temporalidade, uma vez que ha a
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preparacdo para a partida (jagenda) e também agpezcussdes, com comentarios, analises,
e demais observacdes do faaenda. Fausto Neto (2001) indica que o agendamento na esfera
das m2 di as ocorre pel a consequ°nci a de [
desenrol am entre o0s ocaiosgntesessesodiferentés agendéses mmao |\
multiplicidade de significa-»es, de naturez
O Jornalismo Esportivo, de fato, ja enfrentou diversas mudancas na forma como é
escrito e exposto. Os primeiros registros da imprensa no Brasil, pmplexenostram a
caracterizacdo do esporte tipicamente como algo descritivo, simplesmente narrado por um
contexto informativo. Posteriormente, a partir da década de 1920, ha uma reformulacdo na
forma de narrar o esporte, na qual, os cronistas tém papahfiental nessa transformacao. O
Jornalismo nesse periodo ve#fa a um tom mais literario, a0 mesmo tempo que também
recebe abordagens extras sobre os atletas em contextos fora da partida. A imprensa passa ¢
di vidir seu espa-o 0Aeamnpshmds pelawvida passoal dos atletpseel 0
em noticias pouco relevantes do ponto de vista esportivo, mas que chamam a atencdo do
publico. Essa imersédo a crénica e também aos aspectos pessoais dos atletas se mantiveram no
dias atuais, mas pela evolucd&xrologica nas coberturas esportivas, h4 novamente uma
passagem para um Jornalismo mais informativo, entretanto, ainda sempre nutrido de aspectos
literarios e também de dezenas de curiosidades sociais, principalmente, dos atletas com mais
destaque. Conquas de medalhas em esportes menos populares tentam dividir espaco, por
exemplo, com noticias voltadas para o0 novo corte de cabelo ou as paix6es do jogador de
futebol Neymar. Claro, isso tem uma justificativa: h4 uma criacdo de espetaculo maior do que
a patida, onde existe a procura ainda mais ampliada por informacdes dos personagens
principais. Rodrigues (1993) indicava em suas crénicas esses desligamento da imprensa com
o fatoi e ao mesmo tempo a aproximacgdo do futebol com a vida neabusca midiatec de

transformar até a mais simples pelada em um conto shakespeariano.

Em futebol, o pior cego é o que s6 vé a bola. [. . .] Se o jogo fosse s6 a bola,
esta certo. Mas ha o ser humano por tras da bola, e digo-radisia é um

reles, um infimo, um ridido detalhe. O que mais procuramos no futebol é o
drama, é a tragédia, é o horror, é a compaixado. (RODRIGUES, 1993, p. 104)

A partida, o campeonato ou a vitéria em um jogo ndo sdo 0s Unicos objetos do
jornalismo esportivo nesse modelo. O que passa &#stre ser explorado também € o que
ela pode trazer de curioso, inusitado e engracado. Por isso, enquanto valor de noticia, 0s

acontecimentos esportivos sao cada vez mais enquadrados na categoria de noticias brandas ol
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leves de interesse humano. Essa ag@wdreforca também a justificativa dos acontecimentos
serem tratados com relativa liberdade de linguagem e de formatacédo, como se fossem dotados
de uma certa singularidade, o que acaba diferenciando a forma exposta na cobertura dessa
midia, com recursosedinguagens mais adjetivados e mais literarios. Para Maffesoli (2003), a
comuni ca-«0 encarna a pr-pria ideia do 1| mac

mai s s-lidos arca2smosao:

O desejo de estar em relagdo com o outro, de participar, dagintete

vibrar com o grupo do qual se faz parte em torno de uma atmosfera
simbdlica comum. Nesse ambiente de comunh&o, a informagéo atua ndo so
no sentido de transmitir conteddos utilitarios, mas também no de promover a
sensacao do estar junto e de conipaotidianamente, mesmo que sem um
propésito definido. O imaginario é a partilha com os outros de um pedacinho
do mundo. (MAFFESOLI, 2003, p. 16)

Assumir uma dimensdo mais literaria ou imaginaria do jornalismo nao significa, no
entanto, rebaixfa ou devalorizala; apenas abre uma via de estudo que desloca o centro de
atencdo da cobertura de um jogo para estimular, por meio das narrativas jornalisticas, a
fabula-«o0o i nventiva e transformador a. Como
novo valora um objeto ou a uma acdo, sem por isso prejudicar seus valores proprios e
i medi atoso (ELI ADE, 1991, p . 178) . A parti
apresenta uma explanacdo sobre como esse fendmeno de conteudo diferenciado dentro do
espore aconteceu no Brasil e como se deu a evolugdo nas coberturas esportivas dos diferentes

meios comunicacionais.

3.1 A evolugéo nas coberturas esportivas

De acordo com Tubino, Tubino e Garrido (2007), o Jornalismo Esportivo comegou na
Europa quando, em8%2, na Inglaterra, foi publicado o Sportman, o primeiro diario
esportivo. No mesmo periodo, outros paises europeus, também ganharam publicacbes
esportivas. Entretanto, diferente do que acontece hoje, onde o futebol tem predominancia, nao
havia praticas e®rtivas majoritarias, o que permitiu uma percepcdo do esporte em um
sentido mais social e de saude. Para Tubino, Tubino e Garrido (2007, p. 719), o primeiro
jornal da Am®rica nessa 8rea foi a public

ensinamentopar a o apri moramento f2sico dos habit
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Com os primeiros Jogos Olimpicos da era moderna, realizado em Atenas, em 1896,
surge o Gazzetta Dello Sport, criado em Mildo, na Itdlia, na qual, iniciava uma cobertura
desse eventoesportivos e elencou mais a fundo praticas de atividade fisica e modalidades
como turfe, ciclismo, remo, boxe e muitos outros. No entanto, foi com o surgimento do radio
e a utilizacdo dele para eventos esportivos, que novas fronteiras para a promespaorik
aconteceram. Dentro desse contexto, uma experiéncia importante no aperfeicoamento da
midia esportiva foi a primeira transmissdao, em 1921, de uma luta de boxe, nos Estados
Unidos, envolvendo lutadores pegpe s ado s . AA transmiestmaread f o
tamb®&m a ascens«o do r8di o como i mportante
TUBINO; GARRIDO, 2007, p.719).

Foi nesse periodo, ainda na década de 1920, que o futebol passou a ganhar destaque nc
noticiario esportivo tanto na Europa quantoAmaerica do Sul. Uma década depois, em 1930,
iniciou-se a profissionalizacéo do futebol brasileiro e, consequentemente, a profissionalizagéo
de uma cobertura mais efetiva dessa sessdo. Os jornais comecaram a formar editorias
especializadas para cobrir o egp, com destaque para a mudanca na linguagem, com
valorizacdo de fotografias e opinides. Essa transformacdo acelerada gerou um importante

fendbmeno:

[...] com o tempo, o noticiario se modificou de acordo com a preferéncia do
publico prédeterminado de esrtes. Cada lugar procurava valorizar
modalidades especificas que passaram a fazer parte de um processo de
identidade cultural. O esporte se tornou, com a for¢ca do Jornalismo, um
importante fenbmeno de cultura e ndo apenas educacional, e passa a ser
tratado na perspectiva do lazer e das competicbes, transmitidas como
informacdo pelos veiculos de comunicacdo (TUBINO; TUBINO;
GARRIDO, 2007, p. 719).

O papel do radio nesse processo € inquestionavel, ja que permitiu a democratizacdo da
informacéo do esportéliluindo a barreira do acesso a esse conteudo, entre a elite e a classe
mais baixa, principalmente pelo fato de no Brasil existir um alto nivel de analfabetismo. Um
dos propulsores nesse sentido de ruptura se deu pela Radio Nacional, do Rio de Janeiro, que
transmitia a cobertura dos clubes da cidade para todos os recantos do Brasil. Em 1936, por
exemplo, a R&adio Nacional criou a primeira programacgdo esportiva, 0 No Mundo da Bola.
Trouche (2002) considera as décadas de 1920, 1930 e 1940 como sedimendapicasad

do futebol, massiycando e dA[ .. .] transform



41

numa verdadeira paixdo popular mobilizando um contingente de centenas de milhares de
praticantes e torcedores a fada ynal de sen
Apesar da forca do radio, importantes produtos impressos e personalidades da crbnica
esportiva surgiram nesse periodo do século 20, em destaque o Jornal dos Sports, do Rio de
Janeiro, em 1931 e o jornalista Mério Filho. Além de importante agente de mudancas no
campo da profissionalizacdo esportiva, a forma de escrita do Mario Filho foi uma ruptura na
cobertura esportiva daquele periodo, desenvolvendo técnicas adotadas até hoje. Rodrigues
(1993) atribui a mudanca do perfil do jornalista esportivo que, de uras§ado, passa
repentinamente a detentor de um capital simbdlico significativo no campo jornalistico e

também da alteracédo abrupta da linguagem usada nos textos jornalisticos sobre o esporte.

E o pior era a linguagem estarrecedora. Mario Filho usavaaarpaliva,

Umida, suada. Naguele tempo, os estilistas da se¢do de esporte assim
redigiam a noticia de um Flamengo X Fluminense:Ser 8 | evado a
amanh«, no apraz2vel field da rua Pa
cronista que conseguiasesnivel de estilo se julgava um Proust. A entrevista

de Mario Filho foi um duro impacto, sobretudo pela linguagem. [..-$8ia

um novo idioma atirado na cara do leitor. O publico todo teria o direito de

perguntar- A Mas que | 2 ngua melhoes pradistas daMe s m
®poca M8&8rio Filho e a fAlnven-«00 do
a simplicidade seria uma degradacgdo para qualquer jornal (RODRIGUES,
1993, p. 9).

O desenvolvimento do esporte fez a imprensa mudar o olhar e a marteatzatier a

forma-«0 proyssional da 8rea. A editoria
i niciantes, mudou o conceito acerca do esp
al ®m de saber regras, devi as, evolutdoenosetempol, h i s t

i mplica-«o0o cultur al e socialo (COSTA, 20114,

Contudo, foi a partir da ascenséao da televisdo que tudo muda na relacéo do jornalismo
com o esporte e, até, na forma como os torcedores apreciam suas modalidades e times
preferidb s . Para Tubi no, Tubino e Garrido (200
comuni ca-«0 e passou a valorizar o esporte
(TUBINO; TUBINO; GARRIDO, 2007, p.720). Isso ocorreu de forma mais intensificada
apos a sgunda guerra mundial, em que 0s avangos tecnoldgicos nas comunicagcdes
acompanhavam a exibicdo de grandes eventos esportivos. Dessa maneira, a primeira
transmissao esportiva integral foi realizada em 1948 nos Jogos Olimpicos de Londres.

A Rede Globo, nonicio da década de 1970, aqui no Brasil, favoreceu para fortalecer

ainda mais o Jornalismo esportivo com, além das coberturas esportivas, a criacdo do programa
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Esporte Espetacular, que possui uma proposta editorial de unir jornalismo e entretenimento no
naticiario esportivo. O programa esta no ar até hoje e foi inspirado no modelo do programa
norteamericano ABC Sports. A Rede Globo, inclusive, passou a ditar as normas de cobertura
seguidas pelas outras emissoras e isso ajudou a disseminar um padrae(d calém de
popularizar idolos e times do sudeste nas outras regides.

Como salienta Pozzi (1998): Afina verdade
midia sdo totalmente dependentes um do outro. De um lado, a midia (especialmente a TV) foi
a granderesponsavel pela popularizacdo de iniUmeras atividades esportivas. De outro, as
transmissdes esportivas rendem as maiores audiéncias que a TV pode obter, garantindo a
satisfa-«o de tel espectadores e anunciant
comentarws de Pozzi (1998) e Murray (2000), aponta que um dos principais fatores da

transformacéao do futebol em produto de consumo primordial € mesmo a televiséao:

Embora ela (a televisdo) ja integrasse a vida da maioria das pessoas do
mundo desenvolvido desde ID6os avancos tecnolégicos e os modelos
ideolégicos dos anos 1980 tornaram um elemento inevitavel da vida
cotidiana, junto aos aparelhos de fax, telefones celulares, computadores
pessoais e videogames. Apesar de nao ter causado um impacto notavel
dentrode campo, revolucionou sua organizacdo e modificou seu efeito sobre

0 publico. Pela televisdo, a arte dos grandes jogadores e o desempenho dos
grandes times podem ser acompanhados por milhGes de pessoas, que antes sO
liam ou ouviam as noticias. (MURRAY0QO, p.201202).

Tubino, Tubino e Garrido (2007), em consonancia, enfatizam que as relacbes entre
televis«o e sua audi °ncia se intensificou
crescimento das emi ssoras por assi,p&)WO ao (
reforco em tempo dedicado ao esporte, gerou uma consonancia de maior publico. Isso
culminou no surgimento do sisterpay-per-view, no qual o telespectador compra o direito de
assistir a um programa na sua casa, e também na alteracdo dosigap§entes produtores
do espetaculo esportivo (entidades do esporte, clubes, etc.) com o dos agentes produtores da
veicula-«o0o da informa-«o jornal2stica do e
principal produto para as emissoras por assiaafu.] Essa iniciativa fez com que entidades
gestoras passassem a regular a interligacédo de clubes com empresas de comunicacao, além d
promocao de parcerias com 0s principais grupos jornalisticos, a fim de prevenir possiveis
conflitos de interesse egqe@ c i ar 0sS custos dos direitos d
GARRIDO, 2007, p. 721). O conjunto de relacdes do esporte e o envolvimento da midia com

as transmissodes, vendas e concessdes dos espetaculos esportivos transterreardator
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imperativo diante dadecisdes acerca de diversas modalidades esportivas. Ao fazermos essa
linha do tempo da evolucéo das coberturas esportivas no Brasil, iremos nas paginas seguintes
aprofundar algumas nuances do Jornalismo Esportivo dentro dos principais meios difusores

deconteudo: radio, impressos, TV e internet.

3.2 A forca do Radio no esporte

O radio no Brasil, como foi indicado no tépico anterior, € um dos responsaveis pela
massificagéo da paix&o pelo esporte. Sendo menos complexo do ponto de vista da transmissao
témica, esse € um veiculo que se singulariza pela facilidade e rapidez de sua transmisséao.
Com sua chegada mais contundente no inicio do século 20, isiiauoportunidade da
sociedade brasileira, sem sair de casa, ter acesso a mais noticias. Segurelio (T8p6J,
passou a se ter um otimismo da populacdo com o surgimento do radio no Brasil como forma
de ser um meio de comunicacao que atingisse a todas as camadas da sociedade. Afinal, pare
consumir os jornais impressos havia a necessidade da leitunaguadgndo era de total
dominio da populagéo. E essa entrada do radio no primeiro momento foi frustrante nesse
quesito de agente transformador. As programacdes transmitidas eram focadas mais nos
interesses das familias nobres brasileira, muito pelo fats daktentarem as radios, ja que as
varias tarifas cobradas para as radios se manterem eram onerosas demais para familias mais
pobres.

No entanto, esse panorama foi sendo alterado principalmente pelo radio ganhar um
novo félego quando os custos de mancdiencomecaram a ser pagos em forma de patrocinio
por empresas privadas. As emissoras, portanto, passaram a diversificar suas programacoes,
tornandeas mais populares. O esporte, neste ambito, teve papel fundamental ja que ganhou
adeséao popular, principalmie, quando se passou a narrar jogos esportivos e com a criacao
de programas especificos voltados a essa area. Hoje, as transmissdes esportivas radiofonicas
apesar de competirem com outras plataformas midiaticas, se fazem ainda extremamente
presentes, dde a nivel local e também nacional.

O que favorece o impacto com o publie® que foi desenvolvido na década de 1930 e
1940- € uma nova linguagem prépria, fruto da propria dindmica de velocidade que a radio
provoca. Em uma transmissdo de um jogo pethorgpor exemplo, pelas caracteristicas
especificas deste veiculo, ao ndo se falar durante algum tempo, o ouvinte perde o contato com

0 acontecimento, por isso, a necessidade de uma estrutura linguisticas para fortalecer a
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imersdo do publicouvinte nas insmissdes. Para valorizar essa conexdo, o0 segmento dos
profissionais esportivos radiofénicéformadaopor locutores, comentaristas (sendo jornalista
ou exatleta), o repérter de campo e o reporter de boletim. Nessa conducdo ha um jogo de
expectativase nuances que compdem a formatacdo dos programas, se diferenciando da
programacao nao esportiva.

No caso das narracfes esportivas, elas possuem uma eximia peculiaridade de jargdes e
vinhetas. Ha, pela prépria estrutura de sentido, uma acentuacao nag@tecnéurais como,
por exemplo, gritos em momentolave com prolongamento de alguma vogal central. O Gol
se torna Agoooooooltste. eAn fAdlatammadalraad f o rNka
fdef eeeeeeendeo. A part i daEsspwibracdéorefaccada até u i |,
em manuais de radiojornalismo de emissores. Na radio Jovem Pan, umas das emissoras

tradicionais nesse contexto de transmisséo, o0 manual da empresa reforga:

Ao profissional do esporte: A programacgdo esportiva é vibrante, cheia de
entusiasmo. N&o se pode, entretanto, descuidar da precisdo da informacéo,
no acompanhamento das jogadas, nos aspectos técnicos de cada modalidade
em toda informacdo que seja do interesse do ouvinte. A transmissao de um
jogo emociona o ouvinte. Nao caiaexagero sensacionalista e tampouco na
pieguice. Transmita lances e fatos com precisdo e deixe que eles se
incumbirdo de provocar emogdes. A transmissdo esportiva € espontanea,
coloquial, feita de improviso [...] (JOVEM PAN, 1986, p.87).

A estrutura da @bertura esportiva na radio ndo esta apenas em sua locu¢des ou nos
mecanismos tradicionais de noticias, mas também nos comentarios esportivos, mesas
redondas, que afastam do cerne do jornalismo, mas que se fazem ponte mais proxima entre o
ouvintefd. Nessesentido, em termos de estrutura de programa, trés delas sdo as mais comuns
na linguagem radiofénica: noticias, de debate (conhecidos como mesas redondas) e
transmissdes esportivas. O comentarista € 0 responsavel pela analise, por representar a
opinido dostorcedores caso estivessem visualizando a partida ao vivo. Neste caseebusca
fazer do comentarista uma figura de referéncia para o ouvinte, ja que ele se transforma no
representante At®cnicoo da infor ma- adasque
coberturas esportivas € o repoérter de campo ou quadra que busca incidir os detalhes de uma
partida. Quando os lances perigosos acontecem perto da zona de pontuacdo, o reporter é
chamado para descrever com mais detalhes o lance que acabou deisler ocor

Ja o reporter de boletim, outro profissional comum das transmissdes esportivas pelo

radio, € o que fornece informacoestrajogg como dados dos demais jogos da rodada, da



45

situacao geral do campeonato ou até indicando noticias ndo esportivastesleiadia. E
para compor o cenario de transmissao esta a voz do préprio atleta em forma de entrevistas nos
intervalos e no final do jogo como o personagem que vivencia toda a historia narrada.

O radio, dentro de suas fases, teve através do avancodtgicoat principalmente da
internet, um grande reforc@ mesmo tempo em quen competidor como plataforma de
midia. Dentro do viés de cobertura esportiva, a popularizacdo do telefone moével e a
consequente melhoria na qualidade e alcance do sinal possihilitara os repodrteres
melhorassem sua cobertura pela facilidade de locagéo, além do que os ouvintes passaram a tel
maiores possibilidades de interatividade, como redes sociais ou de aplicativos de mensagens,
a exemplo do Whatsapp, que facilitaram uma tracaedados em tempo real entre radio e
p¥%blico. Do ponto de vista do consumo, 0O ¢
possibilitou aos ouvintes uma maior autonor
ambiente expandiu o dial e seuallmae passou a ser mundial 0 (B
essa influéncia da internet faz com que uma palavra tenha se tornado importante para definir

sua nova estrutura: convergéncia.

3.3 A cobertura pelo impresso

Ao nos depararmos com o0 jornalismepertivo nas publicacbes impressas,
preponderantemente em jornais e revistas, é possivel categorizar verdadeiras transformacoes
de linguagem, de audiéncia e statusem diferentes periodos. No final do século 19 e inicio
do 20 ha a estruturacdo de um matoecrucial para o estabelecimento da triade midia,
publico e esporte. Comecam a surgir jornais impressos que falassem das produc¢des culturais
esportivas da época. A preocupacdo mais objetiva desses jomais seus profissionais
era o acompanhamerdos resultados dos jogos, sendo publicado o mais rapido possivel. Isso
refletia ndo apenas um aumento na quantidade de esportistas (que se tornavam matéria
jornalistica) como também um maior interesse das pessoas que buscavam nos jornais
informagdes sobresporte. O lucro financeiro proveniente desses cadernos como crescente
audiéncia se tornou a mensuracao para ampliar a atuacao destes veiculos.

Mas essa evolucao nao foi tdo rapida assim, especialmente no contexto brasileiro. No
inicio do século 20, o niotario era restrito as préaticas de educacao fisica e lazer. Uma outra
caracteristica da época era o0 pouco prestigio que 0s primeiros jornalistas esportivos possuiam.

Foi com a revista Vida Esportiva, com circulagdo entre 1916 e 1920, que iniciava um novo
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contexto da cobertura, no entanto, apenas ainda como um embrido inicial da transformagao da
narrativa que viria nas proximas décadas, jA que este veiculo focava apenas na vida dos
jogadores e nao no futebol em si. S6 mesmo a partir dos anos 1930 gpemegioss diarios
esportivos realmente passaram a ter sucesso e uma nova profissionalizacdo. Nessa década
duas figuras foram importantes nesse contexto: os irmaos Mario Filho, jornalista que da nome
oficialmente ao estadio do Maracand, e Nelson Rodriglramaturgo e também jornalista.

Antunes (2004) afirma essa importancia:

A Mario Filho devese a criagdo e a valorizagdo do jornalismo esportivo
enguanto género no Brasil, no inicio dos anos 30. Depois de organizar um
caderno totalmente dedicado aos esmonos jornais A Manha e Critica,
ambos de propriedade de seu pai, ele fundou o Mundo Esportivo e,
posteriormente, o Jornal dos Sports, primeiros jornais totalmente dedicados
aos esportes no Brasil (ANTUNES, 2004, p.186).

Os relatos comecaram a sesetvados a partir da atuacédo dos grandes jogadores, com
detalhes dos lances mais marcantes e o desenrolar da partida. Os jornais foram inserindo
cronicas e 0s jogadores passaram a ser vistos como idolos. Dentro dessa linguagem se
comecou a ganhar contornds romance e poesia, caracteristicas que foram absorvidas pelo
jornalismo esportivo. Para Paulo Vin2cius
idolatria em relacdo a este ou aquele jogador. Seres mortais alcados da noite para o dia a
condicdo dss e mi d €ADELeIG, B004, p.17)Foi através de Nelson Rodrigues, alias, que o
Pelé recebeu seu apelido de rei, reforcando o fato de que as crbnicas transformavam alguns

atletas em mitos, como se pode ver em uma passagem escrita na época.

[...] O meu mrsonagem anda em campo como uma dessas autoridades
irresistiveis e fatais. Disea um rei, ndo sei se Lear, se imperador Jones, se
etiope. Racialmente perfeito, do seu peito parecem pender mantos invisiveis.
Em suma: ponhamo em qualquer rancho e a svajestade dinastica ha de
ofuscar toda a corte em derredor. O que nés chamamos de realeza é, acima
de tudo, um estado de alma. E Pelé leva sobre os demais jogadores uma
vantagem consideravel:a de se sentir rei, da cabeca aos pés. Quando ele
apanha a bal e dribla um adversério, € como quem enxota, quem escorraga
um plebeu ignaro e piolhento. (RODRIGUES, 1958)

Os textos motivaram a compra de mais jornais e de torcedores a irem aos jogos
seguintes. Com isso, 0 esporte conquistou espaco dentro dasgidsigornalisticas, fato
gue ganhou mais consisténcia nas proximas décadas. No periodo militar, na qual parte da

imprensa brasileira sofria censura, o esporte cresceu ainda mais rapido. Um marco desse
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periodo foi a conquista do tricampeonato da Copa dodglule 1970. Os jornais aumentaram

0 espaco dedicado ao noticiario esportivo, muitas vezes com mais destaque a outras editorias,
principalmente as mais passiveis de censura, como economia e politica. Com grandes
jogadores sendo transformados em herdis, titaos mundiais e com a concorréncia, agora,

da televisdo que passou a transmitir jogos ao vivo, as reportagens impressas passaram a
ganhar um novo tom e valorizar reportagens, esquemas taticos e conteudos que a televisao
ndao mostrasse. No fim do sécu20, a influéncia da televisdo aumentou ainda mais e a
incorporacdo do impresso em termos de contetdo do noticiario basico de resultados com
histérias sobre as estrelas dos espetaculos esportivos aumentou. A vida pessoal dos jogadores
passou a ser noticiepm direito a chamada em primeira pagina.

A prépria evolucdo tecnolégica e a profissionalizacdo esportiva conduziu que 0s
cadernos de esporte comegassem a cobrir com mais aplicacdo outras modalidades que néa
fossem apenas o futebol, surgindo assim nadwie$ e novas coberturas. O resultado foi uma
sustentacdo aos cadernos de esporte dos grandes jornais e aparecimento de outras publicacte
especializadas no setor. Porém, hoje, no século 21, o jornalismo impresso vive uma silenciosa
crise no Brasil e issafeta 0 jornalismo esportivo nesta plataforma. A migracéo dos leitores
do impresso para o digital, o imediatismo da noticia no mundo digital, o alto custo do papel e
da distribuicdo e alocacao da verba da publicidade de emprpsasipal sustentaculo do
veiculos impressos para outras plataformas, faz com que o rumo dos veiculos impressos,
especialmente os jornais, se torne incerto. Varios veiculos de comunicacao estdo, inclusive,
abandonando suas edi¢bes em papel.

O Jornal do Brasil iniciado em 189%esde 2010 abandonou as edicfes impressas. A
Gazeta Esportiva deixou de circular em 2001, ja que criou sua versao digital em 1998. O
centenério grupo O Estado de S. Paulo ndo conseguiu salvar o diario Jornal da Tarde. O grupo
a Marca, que tentou trazerrpao pais o tradicional jornal esportivo espanhol, fechou depois
de um pouco mais de dois anos. Em 2012 também acabou o Diario do Povo, de Campinas.
Assim como a Revista da ESPN. A Placar deixou de ser semanal e tenta sobreviver saindo
uma vez a cada mé&.revista Trivela durou de 2006 a 2009. A opgéo pelo digital também foi
a saida.

O momento atual de quem escreve e faz jornalismo impresso € de uma tensédo e
incerteza, da busca de uma viabilidade que consiga resgatar o publico e que torne a
plataforma noamente lucrativa. Enquanto isso, as futuras linhas do jornalismo esportivo

impresso se tornam as mais indefinidas.
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3.3.1 Um fator fundamental ao esporte: a TV

Dentro de toda a evolucdo do Jornalismo, assim como foi iniciado na explanacao
anterior, foi apartir da primeira década do século 21, que a cobertura da TV aberta teve um
papel fundamental para aproximar o telespectador das emocdes vividas na transmissao de
eventos esportivos, principalmente pelo uso dos recursos técnicos e imagens. Além de todo o
enredo envolvente, as cameras de alta definicdo, producédo digital, sonorizagao, imagens
perfeitas, entre outros, colaboram para a melhor percep¢do de quem assiste. Entretanto, ndo
foram apenas esses elementos. A narracdo performatica e a busca peldaschaeiativas
transmitem e aumentam, por exemplo, a rivalidade entre equipes em uma partida, dando
contornos de uma verdadeira batalha de atos de heroismo. Toda essa atmosfera fez com que c
esporte passasse a ser tratado como espetdculo, atingindo uceda paaior de
telespectadores, ndo apenas o0 apaixonado por um time, mas também as donas de casa e &
criangas.

Nesta configuracdo, o esporte, como manifestacao cultural, tem toda sua ldgica e
recepcdo dentro da espetacularizacdo, que busca transforetas a&iin celebridades, em
icones da cultura da midia, a0 mesmo tempo que promove em suas transmissfes
caracteristicas valorizadas na sociedade como competicdo, vitéria, sucesso e dinheiro.
Segundo Kellner (2004), a cultura do espetaculo constitui uma noviigwracdo da
economia, da sociedade, da politica e da vida cotidiana, e envolve novas formas de cultura e
de rela¢Bes sociais, além de novos modelos de experiéncia.

Assim como ja comentado, o esporte acompanha o0s avancos tecnolégicos da
comunicagio e ewo espet 8cul o gera um fishow de i mac
entretenimento na sociedade contemporanea. Jogos, atletas, gols de placa, esquemas taticos
narrativas, arenas, estadios, torcedores e celebridades do (e no) esporte sdo alguns pontos d
interesse envolvidos. Desta percepcdo, 0s principais eventos esportivos como Olimpiada e

Copas do Mundo séo produzidos em duas frentes:

Uma primeira vez por todo um conjunto de agentes, atletas, treinadores,
médicos, organizadores, juizes, cronomesjstancenadores de todo o
cerimonial, que concorrem para o bom transcurso da competicdo esportiva
no estadio; uma segunda vez por todos aqueles que produzem a reproducdo
em imagens e em discursos desse espetaculo, no mais das vezes sob a
pressdo da concomnéia e de todo o sistema das pressdes exercidas sobre eles
pela rede de relagbes objetivas na qual estdo inseridos. (BOURDIEU, 1997,
p.127)
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Assim, a televisdo criou um duplo fascinio no telespectador. Um deles através da
facilidade em consumir o conteldoagético- que esta pronto a ser consumido. Outro pelo
statusque- aqueles que aparecem na Tanham diante do préprio publico. Nao é a toa que
uma das frases que a rede Globo mostra com
t o na GI| adasopelp publieogguer busca chamar a atencdo das cameras. Estar no
est8di o para assistir ao esporte e ao mesm
revela uma estrutura de aproximagbes e de visibilidade na era moderna permitida pela

televisao.

3.4 Internet: uma nova forma de pensar em jornalismo

A internet veio para modificar a forma de como lidamos costabusii f i c ar
i nformadoso. A partir da d®cada de 1990, C
democratizar o ato de fazer ensumir conteudo, além de reunir os elementos de todas as
midias em um s6 canal. Se antes a divulgacao das noticias era apenas restrita aos veiculos de
comunicacdo comandada por poucas pessoas, através da internet, esse sistema mudou. Hoje
qualquer pessoda capaz de criar um blog, um site, divulgar um video ou outras formas de
conhecimento atraveés e&eh E o melhor, com custos bem baixos.

Brittos (2006) reconhece que o fazer comunicacdo na contemporaneidade vive um

momento distinto, que ele chama de fdaemultiplicidade da oferta. Ela caractersmpela
Amul tiplica-«o do nYsmer o de agentes, rep
guantidade de produtos disponibilizados ao
Santaella (2003),

[...] o computadn unido as redes telecomunicacionais, revolucionou
as midias tecnolégicas originando um sistema digital amplamente
disseminado que possibilita ao usuério ndo somente consumir, mas
também produzir, distribuir e receber contetdos audiovisuais num so
equipanento. (SANTAELLA, 2003, p.20).

Se pararmos para destrinchar a evolucdo do jornalismo digital, podemos verificar que
ele se deu por fases distintas. No primeiro momento, o conteddo na internet era uma copia
daquele distribuido no jornal impresso, sendadportado pelos veiculos de comunicagédo na

internet os conteddos ja disponibilizados em seu suporte convencional. J& na segunda fase,
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mesmo ainda tendo um forte apelo dos conteudos impressos, novas experiéncias foram
iniciadas na tentativa de explorar pstencialidades do meio digital e de construir uma
linguagem proépria. Mielniczuk (2001) indica gunesse momento, comegcam a surgir espacos

para abrigar noticias sobre fatos que acontecem no periodo entre as edic¢des.

Nesta fase, mesmo ainda sendo merasas6go impresso para a Web,
comegam a surgir links com chamadas para noticias de fatos que acontecem
no periodo entre as edicdes; anail passa a ser utilizado como uma
possibilidade de comunicagdo entre jornalista e leitor ou entre os leitores,
através d foruns de debates; a elaboracdo das noticias passa a explorar os
recursos oferecidos pelo hipertexto. A tendéncia ainda era a existéncia de
produtos vinculados n&o s6 ao modelo do jornal impresso, mas também as
empresas jornalisticas cuja credibilidadesmtabilidade estavam associadas

ao jornalismo impressd{IELIETINSKI, 2001, p. 02).

Em um terceiro momento, a grande mudanca esta na utilizacdo de banco de dados
como forma de gerar produtos exclusivos para a plataforma, além de telas para atender a
demanda de informacdes flexiveis em estruturas que possibilitam uma relacdo mais completa
para o leitor. No entanto, com tantos veiculos e contelddos disponiveis na internet, a
preocupacdo atual é a aplicacdo de abordagens inovadoras e diferentes para resigsera
posi¢cdes de mercado, para a criacdo de uma experiéncia de consumo de noticias individuais
baseadas na confiangca entre o emissor e o receptor. Nesse sentido, alguns autores defenden
gue passamos a vivenciar uma quarta fase do Jornalismo digitaljroanpersonalizacéo
mais acentuada, no qual os conteudos sdo pensados para pequenas audiéncias, mas altamen

envolvidas.

O cenério no qual emerge a quarta geracdo do Webjornalismo € marcado
pela consolidacdo das bases de dados como estruturantes dadativi
jornalistica e como agentes singulares no processo de convergéncia
jornalistica; equipes mais especializadas; desenvolvimento de sistemas de
gestao de conteudos (SGC) mais complexos e baseados preponderantemente
em softwarese linguagens de programac&om padrdoopen source
algoritmos; proliferacdo de plataformas moveis; consolidacdo do uso de
blogs; incorporacdo de sistemas que habilitam a participacdo efetiva do
usuario na producédo de pecas informativas; produtos diferenciados criados e
mantidos demodo automatizado; sites dindmicos; narrativas multimidias;
uso crescente de aplicagcoemshups do conceito de geolocalizacdo de
noticias ou geocoding news; ampla adoc¢do do videsteraming novos
elementos conceituais para a organizacdo da informagdior integracao

do material de arquivo na oferta informativa; produtos experimentais que
incorporam o conceito de web semantica; aplicacdo de novas técnicas e
métodos para gerar visualizacdes diferenciadas para os conteddos que
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auxiliam a sobrepujar a etéfora do impresso como padréo. (BARBOSA,
2008, p.9)

Para Gongalves,

[...] 0 Jornalismo Digital inclui todo produto discursivo que reproduz a
realidade pela singularidade dos fatos, tem como suporte de circulagéo
as redes telepéticas ou qualquer otipo de tecnologia que transmita
sinais numeéricos e que incorpora a interacdo com 0S usuarios no
processo produtivo. (GONCALVES, 2003, p.3)

Dentro do ambito do Jornalismo Esportivo, que é o foco desta pesquisa, toda essa
evolucdo na comunicacao digitalvbreceu ao surgimento de varios sites como forma de
preencher determinadas lacunas, na qual se tornaram de nicho e especializaram em times ou
modalidades especificas, ou em regifes e cidades. Nesse intuito, a internet deixou de ser um
meio de massa, pasar de nicho.

Até a formatacdo, caracteristica de linguagem e forma de se consumir o contetdo foi
recodificado e ampliado. Com a rapidez e dinamismo da internet;seriamnecessidade de se
publicar noticias a todo instante em busca de mais audién@ajaywlém da agilidade para
redigir, € preciso ser imediato. O reporter passou a publicar o delsiostantes depois do
encerramento do duelo. A pressao contribui para que haja erros, que s6 serdo detectados
depois de veicular. No entanto, diferente dorespo, na internet o jornalista edita a matéria,
insere as imagens, videos, faz correcdes e acréscimos de informacfes depois da noticia ja ter
sido divulgadalnclusive, em alguns casos, meskaaté o titulo para se tornar mais chamativo
atraente.

Além dos conteudos rapidos, no estiiastfood, como resultados e escalacdes, ha
espacgo para analises mais profundas. A plataforma digital e o fazer jornalismo esportivo se
apropriou fortemente também do uso de imagens, videos, infograficos e ferramentas de
interatividade. Ser detentor dos direitos de transmissédo, por exemplo, destaca o veiculo a
frente de quase todos os concorrentes que ndo podem postar cenas. Além de atrair o leitor, 0
video contribui para o fa de esporte permanecer na noticia por mais testgartiicio
também é contabilizado no momento de negociacdo de publicidade: tempo de duracdo na
noticia e cliques. Diferente da TV, do radio ou do impresso, que é possivel ter uma ideia
macro da audiéncia, no digital € possivel medir o nimero de cliqaesetuitadas e de
compartilhamentos e, sake exatamente por onde o internauta navegou até chegar aquele

conteudo.
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3.5 O jornalista dentro do esporte

Ainda dentro desse contexto do Jornalismo Esportivo, na preparacao desta dissertagao,
uma perguntanicial para o entendimento da evolugéo na coberta de esporte foi: E como fica
a percepc¢do do reporter, daquele que faz o jornalismo esportivo, dentro de tantas variaveis e
caracteristicas unicas que a area possui?

Dentro dessa prerrogativa, Barbeiro e &&An(2006) afirmam na introducdo do
Manual de Jornalismo Esportivo, que o profissional de comunica¢do atuante nesta editoria é
preparado para captar, tratar e divulgar as noticias sempre com base nas regras da ética e dc
interesse publico. Em dltima an@i® alguém que domina as técnicas jornalisticas de

checagem dos fatos, das fontes e das versdes; que tem como missao ndo perder de vista todo

os | ados de wuma mesma hist-ria. Afinal, c
jornalismo: seja ele esportivo pol 2t i co, econ'mico, socialo
13).

Com base nesta premissa paedeinduzir que a esséncia da atividade do Jornalismo
Esportivo ndo se altera comparada a cobertura de outras areas, com o comprometimento pela
apuracdo, checagemdivulgacdo dos fatos relevantes para o interesse publico e de acordo
com as regras da ética. Entretanto, essa designacdo, na pratica, ndo é exatamente 0 que
corresponde a atuacdo dos reporteres dessa editoria. Os préprios Barbeiro e Rangel (2006)
pontuamque trabalhar com o Jornalismo Esportivo é estar sujeito a algumas especificidades.
ANEl e se confunde, frequentemente, com puro
estéo privilegiados em outros setores do jornalisisendo o mais relevante dele emocao
0 jornalismo esportivo muitas vezes perde o foco do quew deveria sef a sua funcao
social.

Carvalho (apud PENA, 2005, p.81), pondera que

[...] a caracteristica fundamental do jornalismo esportivo, e que diferencia
essa editoria de glguer outra, é a paixao que o esporte desperta no publico.
Ao produzir seu texto para jornal, radio, TV ou internet, o jornalista
esportivo tem que estar ciente de que esta lidando com a paixdo do
leitor/espectador. E por conta disso, a editoria de espoa que consegue
atingir todas as classes sociais.

Dessa forma, o jornalista que cobre esporte €, quase via de regra, um apaixonado pelo

assunto desde crianca. Assim como o torcedor comum, ele também possuia ou ainda possui
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um clube para o qual costuma torcer . Schmitz (2001, f
inevitavelmente essa emotividade pode exercer influéncias nos comentarios e analises, que se
podem apresentar euforicos e otimistas por um lado, ou frustrados e pessimistas por outro.
Sob essas condicOgmsicoldgicas podem apresertae ©s  cr 2ti caso. N o
retornar a andlise e o papel do jornalista nas coberturas esportivas pelo foco da linguagem, da

técnica e da circulacdo de conteudo.
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4 ESPORTE, JORNALISMO E MITOLOGIA

Abre-se 0 noticirio, especialmente na sessao de esporte, esagta vocabulario das
reportagens dos veiculos de comunicagdo a apropriacdo e uso de uma linguagem diferente
daquelas lidas, por exemplo, em editorias de economia, politica e cotidiano. E usado uma
estruturague remete a grandes estérias, com personagens que consegjterms de seus
esforcos e apoteosegealizar grandes feitos ou simplesmente sucumbir em determinadas
situacdes. Jogadores e atletas ganham super poderes e viram heroéis ou vildes variando de
acordo com o resultado obtido em um campeonato.

A linguagem e a narrativa podem ser facilmente remetidas aquelas utilizadas em
centenas de contos da mitologia, da religido e de historias populares do passado que marcaram
o desenvolvimento das civilizacggie Nestes noticiarios esportivos h& claramente um
distanciamento, em estrutura de linguagem, dos processos técnicos discursivos comumente
chancelados pelos veiculos de imprensa e jornalistas ao reportar uma informacédo. A
imparcialidade e a descri¢do plaferealidade parecesrde acordo comum com emissores e
receptores da informac&ondo serem fatores essenciais quando se trata desses noticiarios.
Pel o contr8rio, o elemento de concretude n
publico com a midi@m coberturas esportivas esta no enredo, na histéria e no processo da
narracao.

Na tentativa de construir indicadores sobre os elementos preponderantes ativos do
cenario descrito acima, as proximas paginas buscam investigar os conceitos e influéncias da
narracao/narratologia, que tem como base a influéncia literaria em seu cerne e porgue é feito
essa apropriagdo destes signos e significados na esfera do Jornalismo, da Mitologia e do

Esporte, tendo como um dos desencadeamentos a mistura e hibridagénésestess.

4.1 Linguagem: um mergulho pela Narratologia

A narracdo € uma atividade corriqueira e inerente ao ser humano. Desde as
civilizagdes mais remotasiniciada de forma falada e posteriormente na forma esceika
sempre foi uma das fontes lansmissdo de conhecimento, saber e de evolugcédo. Para Barthes
(1971, p.18), Ain«co h8 no mundo um povo se
humanos tém suas historias. Ao narrar, alguém passa a explorar possiveis desenvolvimentos

(reais ou ficcions) das condutas, de projecdes do proprio comportamento humano. Segundo
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Motta, a narra-«o0o est8 atrelada a constru- «
0S acontecimentos em perspectivas, une pontos, relaciona coisas, cria o passadde @ presen

o futuro, encaixa significados parciais em sucessfes, explicacbes e significacbes mais
est 8veiso (MOTTA, 2005, p.20) . Bart hes t ami

da narrativa.

Compreender uma narrativa ndo é somente seguir o esvatataen
hist-ria, ® t amb®m reconhecer |
encadeamentos horizontais do of |
implicitamente vertical; ler (escutar) uma narrativa ndo é somente
passar de uma palavra a outra, € também passar de um nivel para
outro. (BARTHES, 1971, p. 23)

Dentro desse contexto a narrativa transfes@m@m um dispositivo de linguagem que
envolve interlocutores para uma determinada representacdo, 0 que, concomitantemente,
mostra 0 percurso da narratologia ao sinalizar carstites literarias presentes na estrutura
das mat®rias jornal2sticas. Conceitual ment
denominacdo dada ao estudo das narrativas de ficcao-fecgdm como, por exemplo, a
hist- -ria e a r @Qld) ohbsaavg @ mamatologlagomiglot t a

[...] estudo dos processos de relagbes humanas que produzem sentido através
de expressfes narrativas, sejam elas factuais (jornalismo, histéria, biografias
etc.) ou ficcionais (romances, contos, cinema, telenoveldss)mProcura
entender como 0S sujeitos sociais constroem intersubjetivamente seus
significados pela apreensdo, representacdo e expressdo narrativa da
realidade. A producédo cultural de sentidos €, portanto, um fator prévio que
implica e engloba essa novarratologia. (MOTTA, 2013, p.79)

O termo inicialmente foi proposto em 1969 pelo fildsofo Tzvetan Todorov, em sua
obra intitulada AGram8tica do Decamerono, ¢
gue analisa estruturas e elementos das narraigses.campo foi consolidado como ciéncia e
ganhou profundas contribuigfes, inclusive a dos pesquisadores Roland Barthes, Vladimir
Propp, Carl os Reis e Umberto Eco. Mot-sea r e s
ndo como um ramo das ciénciaa lihnguagem nem como um desdobramento da teoria
literaria, mas como uma forma de anéalise e um campo de estudo antropoldgico porque remete

cultura da sociedade e n«o apenas 'S SsuUz¢
Dentro do estudo, 0s agentemnativos, atores, histdria, tempo, lugar e acontecimentos sao

estritamente importantes para entender o processo de construcdo e as caracteristicas que
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encaminharam determinada construcdo textual. Assim, o sentido narrativo transcende o
conteudo para utdar de mais artificios discursivos no ato comunicativo. Afinal, a
comunicacao € inerente ao homem. A historia da humanidade tem como pilar a necessidade
da troca de mensagens, informacdes, sensacdes e historias.

Ao analisarmos essa estrutura é verossifitihar que o didlogo do Jornalismo com a
Literatura ndo € novo, ja que € evidenciado, mesmo que em alguns periodos menos
acentuados, uma relacdo entre ambas ao longo da historia. Desde a origem do Jornalismo e
sua consolidacdo ainda nos séculos XVI e XYle é conduzida e possibilitada na atividade
do jornalista uma rsignificagdo de significados e interpretagdes no produzir a informagao.

Ao observarmos esse cenario retomamos algumas perguntas: sobre a criacdo dessas narracoe
que lemos, ouvimos e esaotos pelos veiculos de comunicacdo. Até onde o jornalista
posiciona figuras em novos significados, por exemplo, como herais e vildes?

Para lidarmos com essas questdes ha de se notar uma diferenciacdo que norteia desde
o uso de determinadas palavras, dizaggdo de imagens selecionadas e a construcdo de
discursos que apresentam novos elementos na compreensao da noticia. Alinhamentos como, a
criacdo do suspense, o ordenamento das acfes, a demarcacao e a hierarquizacdo de episodio
personagens, pontos deada também séo fatores que nos ajudam a responder 0s parametros
da producdo de conteudos jornalisticos dentro da narratologia. Para Kovach e Rosenstiel
(2003),

[...] o Jornalismo tem compromisso com a sociedade. Jornalismo é contar
uma histéria com umdinalidade. A finalidade é fornecer as pessoas
informacfes que precisam para entender o mundo. O primeiro desafio é
encontrar a informacdo que as pessoas precisam para tocar suas vidas. O
segundo desafio é tornar essa informacdo significativa, relevante e
envolvente. (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003, p. 226)

Nesse mesmo sentido, Pinho (2008) também ressalta que os textos jornalisticos podem
sofrer de formas racionaigjuando se utiliza dados concretos, objetivos e quantificaveis para
conquistar o seu publiealvo-e e moci onai s, fApara o conte¥do
emoci onal . Fala a |linguagem dos senti ment oSs
da possibilidade de uma forma se sobressair mais do que a outra € comum dentro da corrente
do Jornakmo que se apropria das caracteristicas da narratologia, usar essas duas formas
racional e emocional para conquistar ainda mais seu Essa afirmacdo ganha ainda mais
destaque no caso do Jornalismo Esportivo, na qual existe a possibilidade de explmracéo d

lado sentimental dos torcedores, ao mesmo tempo que sao apresentados dados numéricos par:
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defender uma determinada posi¢do. Assim, no Jornalismo, o reporter desenvolve uma relacéo
entre o0 que aparece e a realidade para o receptor, em uma narrativetaieeonovimento,

gue raramente se fecha.

4.1.1 Veiculos de comunicacao, jornalista e fonte: o papel da narrativa

A construcdo das narrativas jornalisticas recebem influéncias de diversos atores
sociais e também das préprias caracteristicas singujaeess meios de comunicacao e seus
produtores de conteldos estdo inseridos. Para Motta (2010) essa estrutura se torna uma

constante negociacao simbodlica.

A narrativa jornalistica € uma construcdo discursiva mediada primeiro pelo
meio de comunicagdo quevaicula: o jornal, revista, emissora ou portal,
cada qual com suas irregularidades técnicas, eteas seus interesses
comerciais e ideologicos particulares. Ela € mediada, em segundo plano, por
um corpo de profissionais corporativos: jornalistas, dragdores,
cinegrafistas, editores, ilustradores, webmasters, etc., que hierarquizam a
apresentacdo dos fatos, enquadra e posicionam os protagonistas na estéria de
acordo com seus valores pessoais e interesses profissionais. Além desses
interesses, o textolnalistico esta permeado de falas diretas ou indiretas das
inmeras personagetsstemunhas, que também se digladiam no relato,
trazendo para o dramatismo da estéria a Gtica de seus proprios pontos de
vista sobre o0s incidentes que presenciaram ou parideip Veiculos,
profissionais, individuos e grupos sociais estdo assim em continua
6negocia-«06 pol2tica e simb-lica. (

Dentro dessa visdo, o Jornalismo e suas narrativas sofrem uma pluralidade de
intervencdes, que se constréi de forimizrativa, interdependente e intertextual. Como isso,
as narrativas passam a ter caracteristicas polissémicas e polifénicas. A primeira, pelo fato das
noticias oferecerem uma multiplicidade de interpretacdes e a segunda por pontos de vista e
visdes basehs nos diferentes interesses que convergem. Todo esse processo cria papeis na
construcdo e percepcéo da narracao entre os veiculos de comunicacéo (jornal, radio, telejornal
e websites), o proprio jornalista e os personagens e fontes que fazem paritgada not

Nos veiculos de comunicacdo, a métrica de controle de performance narrativa gira em
torno de se obter mais audiéncia. O objetivo em si € vender historias que tenham apelo ao
publico para que, com uma maior audiéncia, se consiga melhores patrcomesiais,
i nteresses pol 2ticos ou institucionai s. H e
gerenciamento da aten-«o00, nas quai s se ins

a consumir o conteudo e despertar o desejo de se quesanfoanacdo. Um ponto marcante
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dentro da narrativa dos veiculos de comunicacdo é que, através de seu posicionamento
construido anteriormente, como uma marca no mercado, ele é legitimado pela propria
sociedade em comercializar noticias e historias, meamosga imagem tenha um viés
politico inclinado. Isso, ainda assim, ndo interfere na relacao de confiabilidade e cumplicidade
com o seu publico. Esse podezomo narradof darse-a pelos veiculos de comunicag¢ao por
tornarem publicas informacdes que s@wpostamente de interesse da propria sociedade, e
também por ndo anunciarem fatos na primeira pessoa, que neutralizam os sentidos de
proximidade e subjetividade.

Na atualidade, a internet e os meios digitais provocaram, de certa maneira, uma
ampliacdo ds agentes de comunicacdo. Se antes eles se centravam apenas nas poderosas
empresas de midia, hoje, novos veiculos ganharam papel de influéncia com o publico,
gerando mais canais de informacdo e portas de visibilidade. Tudo isso fortalece uma
ambiéncia marada pela multiplicidades de conteudos e formatos, transformaedoma
engajadora vitrine da narratologia em diferentes formas de contar histérias noticiosas. Ainda,
nao importa o tamanho do veiculo, as empresas midiaticas sao fortes influenciadores dos
outros dois principais agentes da informacéo, conduzmsd@ uma posicdo de certa
subordinacdo aos seus critérios: 0s jornalistas que realizam as reportagens, e as proprias
fontes escolhidas para serem utilizadas na noticia.

Do ponto do jornalista, essa® or di na- «o em formato de 6
nao é declaratéria. Afinal, o papel do jornalista esta em ser o responsavel pela organizacao e
disposicdo das acdes, conflitos, cenas e posicdo dos personagens em seu contexto da
noticiabilidade- e teceas histérias de acordo com a sua interpretacdo dos papéis. E ele o
jornalista que inclui, exclui e destaca informacdes segundo seus valores (pessoais,
profissionais oulos interesseda midia que atua), além da relagdo com as fontes. Por isso
tratase dess constante negociacdo com o veiculo midiatico que trabalha, mas também com
suas fontes que se tornam vitais para a producdo de uma noticia. Apesar desse nivel de
negociacgéo, o jornalista, como narrador, possui autonomia em busca da producdao de uma
histdria coerente, veridica e que tenha valor como contelddo, baseada nos principios que
regem o oficio do bom Jornalismo. Ha nessa relacdo o conflito do saber, na qual o jornalista
busca o distanciamento e neutralidade no processo de construgcdo da notisex, por
mediador da informagdo, ainda que, no ato da producdo traz marcas de sua subjetividade,
negoci a-«o0o e Aguardi «o00 dos dados que ser «¢

buscam apoiar esse senso de imparcialidade como a padronizacao atigasarcom
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dispositivos que ajudam a regular a formatagao da escrita, tais quais os manuais de redacéo e
0s protocolos das proprias organizacdes da l6gica da propria noticiabilidade.

Apesar de ndo ser o intuito desta pesquisa, €®xeomo aberto a reftdo para
futuras publicacfes e andlises sobre toda essa complexificada relacdo que o jornalista vivéncia
- a0 se deparar ao mesmo tempo com limites, negociagbes constantes com o0s outros dois
agentes da informacéo e novos formatos linguisticos e de wargaie estdo em constante
mutacdo. Por ora, nossa analise se concentrard em apenas apontar a existéncia desses tré
narradores de conteldo e o seu papel no processo de construcdo da narratologia.

Ao sinalizar esse recorte de pesquisa, 0 terceiro nard@ontexto do discurso
jornalistico € o personagem da noticia, que muitas vezes é a propria fonte do jornalista, aquele
que fornecera as informacbes para a construcdo do conteudo. Apesar de estar
hierarquicamente submetido ao crivo dos veiculos de coagétce dos jornalistasgue tem
o 6poderd de incluir e excluir dados repass
préprios interesses e possuem autonomia de escolha do que irdo transmitir. Mais uma vez, a
midia escolhida TV, radio, jornaj portais de noticia influenciam no peso da narracdo. Na
TV, por exemplo, a autonomia e presenca do personagem ganham mais apelo ja que,
geralmente, sua imagem e fala sdo apresentadas reforcando sua identidade. No jornal
impresso é diferente, ja que éspivel, através do crivo do jornalista, ampliar ou diluir a
presenca do personagem em um recorte do texto desenvolvido. 8 qui&encia& que a
fonte/personagem, como agente narrador, tem se preparado cada vez mais dentro desse lagc
com o jornalista e © veiculos, principalmente aqueles que possuem um constante dialogo
com a imprensa. Técnicas e recursos fazem com que essa interacdo esteja mais alinhada con
as simbodlicas narrativas jornalisticas, muitas vezes com o interesse estratégico da fonte ou do
personagem de ganharem mais visibilidade para si.

Toda essa composi¢cao que rege a narratologia no meio jornalistico comstraiena
discursiva na qual os agentes ativos buscam um poder simbodlico de acordo com pontos de
vistas e enquadramentos, mas qoengesmo tempo possuem mutua interdependéncia de
poderes. Franca (2004) reabastece dessa representagdo como um processo constante d

atualizacdo e observagéo.

A comunicagdo é este processo em que imagens, representacdes sao
produzidas, trocadas, atualizadzo bojo de rela¢gBes; esse processo em que
sujeitos interlocutores produzem, se apropriam e atualizam permanentemente
os sentidos que moldam seus mundos e, em Ultima instancia, o proprio
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mundo. Pois comunicagdo seria exatamente esse lugar de observacdo do
mundo em movimento (FRANCA, 2004, p. 23)

4.1.2 Elementos narrativos e mitologicas coberturassportiva

A narratologia passa a ter um papel fortalecido dentro das dindmicas jornalisticas, ao
se apropriar desse viés literario, e ser utilizado comasedaxtual na construcdo de livros
reportagens, biografias, documentérios, cronicas, reportagens especiais, coberturas esportivas,
perfis, cadernos especiais, entre outros. Esses recursos discursivos, na quais existe uma
intersecdo da informagdo com aeada narrativa apresentam elementos que a sociedade
valoriza bastante e que geram envolvimento, curiosidade e, naturalmente, interesse no
acompanhamento. O confronto, a vitoria, a ascensdo, a superacdo de personagens Sao
elementos que fazem o publico crnpatia e uma relagdo mais préxima com agqueisona
descrita. Toda essa caracterizacdo de construcdo pode ser facilmente perceptivel em periodos
como Copa de Mundo, Olimpiada e em decisbes de campeonatos onde o0s discursos
jornalisticos dessas cobertuestdo geralmente atrelados a atletas em épicas jornadas, com
superpoderes, rumo a uma conquista maxima, ou como guerreiros que enfrentam verdadeiras
batalhas em busca da vitéria. Uma estrutura de discurso que esta estritamente ligada e se
assemelha as ostrucdes de narrativas das -pndlizacdes, dos antigos mitos e das sagas
mitologicas em diferentes épocas.

Dentro desse panorama, os fenbmenos de massa como 0s espetaculos esportivos nao
conseguem, por exemplo, se sustentar por muito tempo sem a-peesel 0 s A2 dol 0s
her6is, comumentes presentes em mitos antigos. Sao eles que levam as pessoas a Se
identificarem com aquele evento e exercem um enorme fascinio na comunidade. Isso faz com
gue p¥blico e m2dia criem ngueointereste@smentee |
através de uma producéo de noticiabilidade mais especiicpe reforca as estratégias de
interacéo entre midigeceptor e os diferentes atoeExiais.

Mas por que essa influéncia de linguagem nas coberturas esportivas? Berissal
civilizacdo, o esporte tem um papel de grande relevancia na sociedade moderna e esta
relacionado a um dos maiores fendbmenos culturais. Uma compreensao para entender o esporte
como um todo ® indicado por Sanmvad constifuéng 9 6 ,
hoje, um sistema sociocultural construido como parte da cultura do movimento humano e
enquanto fator decisivo no processo de soc

para que isso aconteca, sendo a base deles o proprio ineerelesdificacdo das pessoas.
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Outra razdo facilitadora estd na universalizacdo da linguagem. A f4cil identificacdo e
reconhecimento de seus codigos e regras estabelecidas pelas entidades internacionais faz con
gue as modalidades esportivas contenham urgadigem que permite o seu entendimento em
todos os lugares. O esporte, inclusive, tem sido cada vez mais um grande espetaculo que
reine milhares de pessoas, seja has arenas e estadios esportivos ou no alcance multiplicadc
favorecido pela exibicdo na midia.a forma como sdo transformados os atletas ultrapassam
os limites de apenas uma competicdo esportiva.

Herdis esportivos, na realidade, remetem a valorizagdo da vitéria por parte da
sociedade, desde os tempos mais remotos, até os dias atuais, quandospadsgitimada
pela midia. Grandes eventos esportivos como Copa do Mundo, Olimpiadas e Férmula 1 séo
colocados com contornos dramaticos e propiciam assim a criacdo dessas narrativas que
enfatizam feitos heroicos. Além do interesse da midia enquanttA@spe a competicao
também desperta o patriotismo e o ufanismo da torcida, incluindo o préprio jornalista que
realiza a cobertura do evento. Assim, a midia constréi, destroi, renova, acaba e preserva a
imagem dos herois, mas ndo vive sem eles. Afinalidéarprecisa destes herdéis. Assim como
precisa dos vildes. Sem o0s protagonistas principais da trama;Seealeramaticidade da
narrativa. E o esporte é, acima de tudo, drama, que contagia desde o torcedor fanatico ao mais

isento jornalista.

4.2 Consumade noticias: Discursos de espetacularizacadaelebrificacdo

O interesse em escala mundial sobre o0 esporte estd muito ligado a criacdo da oferta
jornalistica e da propria adequacdo as expectativas do receptor, formatando assim um
percurso de multiplasabr dagens e t ®cnicas que fazem co
conteudo. Fausto Neto (2007) conceitua esse aspecto como contratos de leituras. Para o
pesquisador,

[...] entendese por contratos de leituras regras, estratégias e politicas

de sentido quse organizam os modos de vinculagéo entre as ofertas e
recepcdo dos discursos midiaticos, em que se formalizam nas praticas
textuais, como instancia que constituem o ponto de vinculo entre
produtores e usu8rioso (FAUSTO NE

Dentro dessa pspectiva, 0s meios de comunicacdo buscam elementos do esporte e uma

cobertura que provoque Iinteresse nos | eitoa
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naturalmente o espetaculo desportivo, 0s casos, 0s seus personagens. E vende porque h:
naturalment&s ma procura cujas exig°ncias culturai

Lovisolo (1997) indica que a palavra espetaculo ganhou o significado de algo
emocionante, grandioso e admiravel. Dentro desse contexto, boa parte das producdes
elencadas como culiais, buscam gerar espetaculos, se possivel, espetaculares. Os esportes
estdo integrados dentro dessa logica e ocupam um lugar de crescente destaque. Nesse sentidc
Helal (2001) destaca que ao mesmo tempo em que a midia, o publico e os idolos estdo em
campa sociais diferentes, dentro da estrutura do espetaculo, um nédo faz sentido sem o outro.
Ha de ressaltar que o espetaculo esportivo comeca a ser produzido através da midia pela sua
précobertura que agenda os espectadores. -$eatde uma cobertura que idiinente se
limita a um conteudo restrito ao campo esportitendo o apelo e uso de outros sentidos e
significados correlacionados. O apelo a aspectos cultafetsyos, entre outros, colaboram
para a espetacularizacéo.

A criacdo da espacularizacdo vai ao encontro do interesse do publico e assim
favorece os contratos de leituras inseridos de forma natural entre midia e publico. Os esportes
pela televisdo, por exemplo, principalmente o futebol, se fazem com o intuito de prender o
telespet ador na transmiss«o. Para isso, As«o C
som ambienteyeplays tirateima, comentaristas esportivos, especialistas em arbitragem,
convidados especiais, dentre outras atracfes para deter o telespectadormasdenEssa
guerra tecnoldgica entre as emissoras acaba seduzindo o telespectador a ficar na comodidade
de seu |l ar, em frente ao seu televisoro (SA
casa passa a ter uma perspectiva do torcedor que estguitmncada, do técnico que esta no
banco de reservas, ou até do piloto em seu carro de corrida.

A espetacularizagdo vai aléem também da dramaticidade de um resultado, medalha ou
chance de podio. Muitas vezes é dissecado informacdes sobre as vidaspotigsgnais e
particulares desses atletas, que reforcam os contratos de leituras e alimentam a construcédo em
celebridades midiaticas. Um fato é bastante peculiar em nossa sociedade e histéria: sempre
houve, ao longo dos séculos, estratégias pamdarificacdo de personagens, assim como
aconteceu com os atletas olimpicos e personalidades das mais diversas areas e segmentos. N
entanto, foi a partir do século XX que o processo de construcdo da celebridade na sociedade
da informacdo se consolidou. Umasdgrandes responsaveis para isso, novamente, é a
atuacdo dos veiculos de comunicacdo, principalmente da televisdo, que tem um papel

importante para a proliferacado destsus
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O termo celebridade, na sociedade contemporanea, estd associado a fama, a
naureza voluvel, temporaria do mercado de sentimentos humanos, no
contexto de relagbes anbnimas, episddicas, de mudancas velozes na vida
social e econbmica sustentadas pela atribuicastatasglamoroso a um
individuo dentro da esfera publica. (ROYEK, 200811)

As celebridades podem ser entendidas como figuras publicas que ocupam o espago de
visibilidade da midia e sdo construidas discursivamente. Segundo Herschmann e Pereira
(2003), elas se destacam da vida cotidiana em virtude do talento na atpriofesteonal que
desempenham ou em f un -heroicosk/eu ebtratégms publicitari@mo |
bemsucedi daso. De acordo com esses autores,
sentido de produzir heréis/celebridades em contextos de alta Visibrd ade o ( HERSCH
PEREIRA, 2003, p. 13).

No ambito esportivo, a celebridade é criada a partir daqueles atletas que mostram mais
destaque e melhores resultados em suas atividades esportivas ou possuem algo em comurr
gue choca, como objeto de criacdo dib@es. A midia desempenha um papel importante nao
apenas no processo de visibilidade da imagem, Morin (1989), mas na propria constituicdo de
um sujeito como celebridade. E isso faz com que se subsidia essa matua existéncia do idolo e
do fa criando dessapeesentacdo um sistema de retroalimentacdo, na qual celebridades
cativam o publico e o publico sustenta o status da celebridade onde a midia o coloca enquanto
produto mercadoldgico. Toda essa construcdo narrativa destacada caminha para um processo
que charamos de midiatizacdo, na qual, os veiculos de comunicacdo funcionam como
suportes de veiculacdo da vida dos campos sociais. E esse contexto ultrapassa as dimensoe:

produtivas atribuidas ao classico processo comunicacional.

4.2.1 Processo de midiatizagdm esporte

Ha mudancas significativas na producdo, edicdo e recepcdo entre os veiculos de
comunicacao tradicionais como televiséo, radio e impresso. Esse redimensionamento acontece
pela entrada da internet e de mecanismos ligados aos sistemas digitdeés, gam que as
tecnologias, as técnicas, as logicas, as estratégias e as linguagens das midias passem a faze
parte das dinAmicas dos varios campos sociais. No esporte isso ndo é diferente quando os
atores sociais, individuais e coletivos (originariodepo sociais ndo midiaticos) passaram

a utilizar as tecnologias midiaticas como mediadoras de suas praticas diarias, e até das
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relagdes particulares. Para Fausto Neto (2006), com esse efeito, os atores sociais acabam
reconfigurando seu modo de estar nendp e sdo condicionados a uma nova experiéncia e

novas formas de agir, interagir e de comunicar.

Nestes termos, a sociedade na qual se engendra e se desenvolve a
midiatizacdo € constituida por uma nova natureza sggmnizacional na
medida em que pagsas de estagios de linearidades para aqueles de
descontinuidades, onde nocfes de comunicacdo, associadas a totalidades
homogéneas, dao lugar as nocbes de fragmentos e as nocgdes de
heterogeneidades (FAUSTO NETO, 2006, p. 3).

O socidlogo Sodré (2002, p. 2t)oncei tua a f@Amidiati za-«o
mediacdes socialmente realizadas no sentido da comunicagdo entendida como processo
informacionali a que poder?2amosi ntlkamaode Bmeomodr
Ami di ati za-«0 pode poeauzamentoe antieitetrologa® mdiaticasyal t
campos e atores sociai s, mei os de comuni ca
NETO, 2006, p.4). Em relacdo a estes aspectos, para Gastaldo (2005) a midiatizacado de
eventos esportivos € responsavel paucessivos fenbmenos de audiéncia
contemporaneamente. A audiéncia global da final da Copa do Mundo de 2014, por exemplo,
foi estimada em mais de um bilhdo de pessoas (ESTADAO, 2014) e a abertura das
Olimpiadas em 2016, ultrapassou 2,5 bilhdes de pesgkaa2(16). Os numeros reforcam
que as tecnologias midiaticas deixam de ser observadas como suportes técnicos para a
realizacdo da comunicacdo e passam a ser observadas como midias propriamente, sendao
imprescindiveis para a realizacdo de determinadas esleggiciais. Esse processo marca a
fase tecnolégica e cultural da sociedade atual, chamada de sociedade midiatizada. E
necessario destacar que 0s processos e resultados midiaticos influenciam diversos grupos
sociais de forma heterogénea e complexa. Nesstd@e a midiatizacdo favorece que
diferentes agentesantes a margem da geracéo de informag@msigam meios para articular
seu espaco midiatico. Assim, esses novos agentes passam a dominar técnicas, estratégias
discursivas e meios para produzir infaigbes que desejam ser transmitidas. No esporte, iSso
favorece que diferentes agensegiais comunicacionais, como assessores, familiares, atletas,
torcedores, recriem novas estratégias discursivas e meios de producdo da informacéo. Dessa
forma, a informago ndo necessariamente é aquela buscada, trazida e divulgada apenas pelos
veiculos de comunicacaqelo jornalistar, mas por outras viasseja para transpor a noticia
para o publicealvo, seja como uma forma de buscar pautar a imprensa e realimentar a

estrutura comunicacional tradicional.
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Essa nova esfera fica bem acentuada com as possibilidades que a internet e novas
tecnologias acessiveis, através de aparelhosmdgtphones plataformas de baixo custo
como blogs e redes sociais tém provocaddandovoz para esses novos interlocutores
esportivos. Com as redes sociais, por exemplo, cada vez mais essesoatareesportivos
publicam por conta prépria, sdo seguidos e possuem o0 seu trabalho acompanhado por
torcedores e admiradores. Nas redes soca#riayés desse processo de midiatizacdo no
segmento esportivo, € muito comum que atletas de ponta tenham suas préprias paginas ou
fanpagegara divulgar o rendimento de seus treinamentos, situa¢des, casos, restlidolos
na maioria das vezes, seguirallbgica e os critérios comuns da noticiabilidade. Dessa forma,
atletas se tornamerdadeiras relacdgsiblicas da sua prépria identidade, o que, de certa
forma, faz com que suas acfes mais simples possam ter reflexdes inimaginaveis, como o fato
de umasefie em um bar ingerindo bebidas alcodlicas ganhar conota¢des mdltiplas, desde a
interpreta-«o de um fAher-i descontra2doo, c

Tal processo, no entanto, ndo enfraquece o poder dos veiculos de comunicacdo. Pelo
contario, a midia continua forte na efetivacdo da circulacdo das mensagens. Os atores de
campos sociais hdo midiaticos ainda se valem dos jornalistas uma vez que a mediagao por eles
potencializa as possibilidades e a efetivacdo da noticia. Dentro dessacdjndngue se
favorece é a imagem, a personificacdo, no caso do esporte, dos torcedores e fds, com seus
idolos esportivos, alimentando assim um processo de idolatria ainda mais forte. Com isso, o
campo esportivo torage um lugar complexo, de cruzamentawidtiplas agendas, onde néo
podemos considerar como integrantes do espetadculo somente os competidores, mas o0s
espectadores, as familias dos competidores, os gestores, 0s patrocinadores, os torcedores ¢
agentes que por ventura acabem fazendo parte do asolgitd dessas novas celebridades
esportivas. I1sso porque o esporte ndo se limita a representar uma compefiei®também

aspectos culturais, econdmicos, sociais e politicos.

4.3 Técnica: a Jornada do heréi e do vildo atual

Dentro da contextualado apresentada nos topicos anteriores;sg@gue os fatos
narrados pelos veiculos de comunicacdo na transformagaerstenasem herois ou vildes
aplicamse, muitas vezes, ao modelo da jornada do heroi, descrito por Joseph Campbell.
Nessa construcaoemlimente, existe uma estrutura heroica, valores como o confronto, a luta,

a ascensao, o dominio. Segundo Campbell (1993), o herdi € aquele que parte do mundo
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cotidiano para enfrentar obstaculos considerados intransponiveis, 0s vence e retorna para casa
trazendo benef2cios aos seus semel hantes. E
representados pelos adversarios, pela infancia pobre e demais percal¢os na busca pelo titulo.
Em termos de estrutura, as histérias que possuem caracteristicasada diorilerdi seguem

esse padrdo, na qual, se comeca através de um individuo que teve algo tirado de si ou que
sente a necessidade de viver experiéncias além das permitidas aos membros do meio que est:
inserido.

Esse individuo, entdo, se lanca em uma s#ieventuras que ultrapassam aquilo
apontado como normal para recuperar o que perdeu ou descobrir algum sentido de vida. Na
primeira parte da aventura, essa pessoa abandona a seguranca do ambiente familiar em busc:
de desvendar novos mundos, construindopéprio caminho. Durante essa aventura, o heroi
pode receber a ajuda de amuletos e do arauto, além de enfrentar varios obstaculos, provacdes
e rivais (a sombra). Uma vez vencidos os testes, o sujeito se torna apto a viver no mundo.

Na otica do esporteda construcdo midiatica em reportagens que seguem essa técnica
e modelo prélefinido da Jornada do Herdi, de certa forma, todos os atletas com resultados
positivos ou que consigam grandes diferenc
Usain Bolt, Mchael Jordan, Michael Phelps, Simone Biles, Pelé e Messi, por exemplo,
criaram ostatusde super idolos no esporte, de seres com superpoderes, seguindo a légica de
construcdo da Jornada do Heréi. De uma dificuldade, conseguiram superar obstaculos e
atravégle suas capacidades e habilidades realizaram feitos que praticamente ninguém realiza.

Considerado como um dos melhores jogadores de basquete de todos os tempos, com
incriveis recordes de pontuacao, titulos e premiacées, Michael Jordan, no inicio,aquase n
seguiu no basquete depois de ter tentando entrar para o time do colégio de basquete durante
seu segundo ano, mas por ter apenas 1,80m, era considerado baixo para jogar. Atletas como
Bolt e Pelé vem de origens mais humildes, mas que conseguiram sigpénaitaggdes do
dinheiro e exibir seus talentos. Simone Biles, na Olimpiada do Rio de Janeiro, em 2016, aos
19 anos, consagreae com cinco medalhas na Ginastica: quatro de ouro e uma de bronze. No
entanto, sua trajetéria foi feita de muitos obstaculogjirfasta tinha trés anos quando o
servico social dos Estados Unidos chegou em sua casa e retirou da mae a custodia de Simone
e seus trés irmaos. O nadador Michael Phelps, atleta com mais conquistas na historia dos

Jogos Olimpicos, tem um histérico de abaralfamiliar e j& pensou até em suicidio.

Quando tinha 9 anos, os pais de Phelps se divorciaram e, por muito tempo, o
nadador se sentiu abandonado pelo pai. Na mesma idade, o garoto isolado e
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qgue sofriabullying constante dos amigos por causa do tamareh@uhs
orelhas, foi diagnosticado com Transtorno de Déficit de Atencdo e
Hiperatividade (TDAH). [...] NaRio-2016, aos 31 anos, ganhou cinco ouros

€ uma prata e € o atleta mais premiado da histéria dos Jogos Olimpicos
(VEJA, 2016).

Para Edgar Morin (1997)os atletas olimpicos atuais sdo o0s novos deuses da
contemporaneidade, com dupla natureza: humana elsolm@na, uma divina e outra mortal.

E é a substancia humana que permite a identificacdo dos suditos admiradores.

Os novos olimpianos séo, simultamemte, magnetizados no imaginario e

no real, simultaneamente, ideais inimitaveis e modelos imitaveis; sua dupla
natureza é analoga a dupla natureza teoldgica do-dewéi da religido
cristd: olimpianas e olimpianos sdo sehtemanos no papel que eles
encanam, humanos na existéncia privada que eles levam. A imprensa de
massa, a0 mesmo tempo em que investe os olimpianos de um papel
mitolégico, mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair delas a
substancia humana que permite a identificagdo (MORIN,, }2906).

Figura 02- Capa da revista Sports lllustrated

/s ALI. ARNIE. SUMMITT YnWE, SAGER...

Fonte: Reproducao/Twitter
Legenda: Phelps é capa da tradicional revista americana posando com seus 23 ouros conquistados em
Olimpiadas

Isso faz com que os atletas se tornam modelos de vides detauto realizacdo da
vida privada, e se beneficiam com isso. Por

Ol 2mpi oo ® considerado fato relevante par a
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como os olimpianos agem, se vestem, as palagessps, penteados, as relagbes amorosas,

sao assimilados pelos espectadores. Isso faz com que a magia que 0 esporte provoca se torne
uma das principais fontes de entretenimento existentes. Esse entusiasmo demonstrado por
torcedores cria uma identidade e aitio de interesse, Nnos quais mais pessoas querem ficar
informadas, despertando a vontade de buscarem noticias sobre o tema. Isso se torna um pratc
cheio para a cobertura dos veiculos de comunicacdo. Além do fator de noticiabilidade, o
esporte tem um apeldiante do publico que colabora para romper preconceitos, personificar
seres humanos e criar um elo social imensuravel.

No Brasil, o piloto de Férmula 1 Ayrton Senna, como poderemos ver com mais
detalhes no capitulo 5, pode ser visto como o arquétifeitpetio herdi nacional por ter dado
grande contribuicdo no que diz respeito a mudanca na autoimagem do cidadao brasileiro.
Senna carregava e transbordava muitas das caracteristicas esquecidas até entdo no imaginari
coletivo da populacéo. Giusti e Machafla@2 0 0 9 ) i ndicam que A[ ... ]
sociedade brasileira cessava a necessidade de mostrar para o mundo do que era capaz; hum
®poca em que o Brasi|l nN«ko OoOstentava uma gr a

No entanto, nem sO de herbis sao amidbs 0s personagens. Os arquétipos
constituidos na simbologia midiatica também séo feitos para a construcado do vildao e dos
adversarios. Se a vitoria tem nos herdéis seus protagonistas, a derrota, por sua vez, também
possui seu personagem principal, owasegguela figura a qual é depositada a culpa pelo
insucesso em campo, de resultado ou de comportamento. E essa procura por uma justificativa,
pelo personagem causador da derrota, ou seja, do vildo daquele contexto, ocorre também por
um fator que é um dosripcipios maximos de noticiabilidade: o interesse do publico no
fracasso. Uma vertente da psicologia Teoria de Disposicado Efetivase aprofundou em
entender o processo voltado ao fomento da rivalidade e como o ser humano, de certa forma,
se engaja aves desse fracasso do adversario. Umas das contribuicbes da teoria de
disposicéo afetiva, que € originalmente apresentada pelo psicologo Dolf Zillmann, esta na
indicagdo que a escolha de um lado para torcer em uma competicao provoca um engajamento
emocioral mais profundo das pessoas.

E esse aspecto, além de significar assistir a vitérias do proprio time ou dos mocinhos,
também simboliza assistir o adversario para torcer contra. No estudo encabecado por Tyler e
Cobbs (2014) sobre os fatos que contribuema pavalidades intensas e emotivas, foi
verificado que os espectadores torciam para que situagdes positivas acontecessem com 0S

personagens que gostavam e que situacdes negativas acontecessem com agueles qu
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desgostavam. Essa torcida contraria ocorre dedainda mais intensa quando existe uma
rivalidade acentuada, quando um determinado time se torna dominante em uma competicao
ou quando se acredita em uma vantagem injusta. Um exemplo que esclarece melhor essa
investigagcdo pode ser a do New York Yankemssiderado um dos times de baseball de
maior sucesso nor@mericano da década de 1990 e inicio dos anos 2000. Antes da American
League Championship Series (ALCS) de 2001, a liga principal do baseball nos Estados
Unidos, a ESPN criou uma enquete em séuesi per gunt ando aos f «s:
constata-»es descreve mel hor seu interesse
mai or f oi Afodei o os Yankeeso. Uma porcent a
(mas admirar secretamente) os Yankees Das 31.544 pessoas (QquUE
declararam que iriam acompanhar a liga para serem contra o Yankees.

A rivalidade tornase um elemento crucial da competicdo de esportes, ndo s6 pelo
duelo como atragéo, pela jornada e construcao dos herdss\ataiiosos, mas pelo atrativo
dos vildes e dos fracassados que também despertam o interesse do publico. E os limites que
separam os vencedores ou perdedores, ou 0s herdéis dos vildes sdo extremamentes ténues
dependentes do ultimo resultado. Afinal, taatvitria quanto a derrota podem ter seu efeito
mais que redobrado dependendo do tipo de significados com os quais revestimos um jogo. Por
isso, a midia faz com que a perda de um partida-s@redgo intoleravel, alguns deslizes em
uma competicado se toeEm erros fatais.

As narrativas da derrota e os perfis de vildo surgidos e divulgados pela imprensa sao
permeados de um imaginario que ultrapassa o resulssinfaz com que a derrota toise
ainda mais dolorosa, ja que provoca culpa em atletas, toegsadu demais personagens do
contexto. Para a configuracdo do vilao tudo que ocorre antes do resultado negativo, pouco
importa. No caso do goleiro Barbosa, por exemplo, ndo adiantaram todas as suas defesas
dificeis no Brasil x Uruguai ou durante toda ap@ale 1950. De nada valeu seu passado e
suas recentes conquistas pela selecédo. O que ficou marcado foi o gol de Ghiggia que alterou
uma mudanca de percep¢do em toda a trajetoria do goleiro.

Narrar uma derrota significa, antes de tudo, da&udo tempo o espaco, mostrando
0 caos instalado por ela mesma, seguindo um modelo de narrativa em que o escolhido passa a
nao ser reconhecido como membro legitimo de uma determinada comunidade causando
rejeicdo. Mas a transformacdo em vildo ndo se da apenas aosemdtalos. Muitas vezes

uma trapaca, como o uso de uma substancia ilicita; uma mentira, com uma repercussdo mais
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abrangente; ou atos criminosos, fazem com que o0s até entdo herdis se tornem os mais
repugnantes vildes. Exemplos para solidificar essa &esmaitos.

Quando foi preso em 2010, o goleiro Bruno era titular do time de maior torcida no
Brasil, o Flamengo. Inclusive, foi um dos grandes responséaveis pela conquista do titulo de
campedo brasileiro de 2009 e era cotado como um dos principais nomesngavaga na
Selecdo Brasileira de Futebol. O menino mineiro, de origem pobre, que apesar das
dificuldades estava vencendo na vida através do futebol e do seu talento como jogador
enredo que podemos ver claras semelhangas com a Jornada deJleia armadura de
herdi ir abaixo quando foi preso e condenado em Primeira Instancia a 22 anos e 3 meses pelo
assassinato e ocultacdo de cadaver de Eliza Samudio e também pelo sequestro e carcere
privado do filho. O corpo dela nunca foi encontrado. A imprensaopinido publica ndo
aliviaram tamanha barbarie sendo transformado ndo s6 como um vildo esportivo, mas um
vildo nacional.

Seu nome, inclusive, ganhou novamente as manchetes em 2017 quando foi libertado
pela justica em fevereiro e em marco foi contratpelo time mineiro Boa Esporte. Menos de
um més depois fez sua reestreia em um jogo oficial, atuando no empate em 1 a 1 com o
Uberaba, na segunda divisdo do Campeonato Mineiro. Até o fechamento desta dissertacao
Bruno voltou para a prisdo depois de 6Zdie liberdade. A 12 Primeira Turma do Supremo
Tribunal Federal votou a favor de parecer emitido pelo procugatat da Republica,

Rodrigo Janot, pedindo a revogacao da liminar que libertou o atleta.
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Figura 03- Capa da revista Epoca Negocios

BARRACO NO YOUTUBE
Como areacdo de uma

DILMA
Qual é seu 9rograma
verdadeiro?

FINANCAS
Os jovens estdo
mais endividados

mulher traida virou atracdo

Indefensavel

As novas confissdes e os detalhes macabros do crime
que chocou o Brasil e levou um idolo do futebol para a cadeia

"Ja ta feito, cara. O tormento A curta vida de Eliza: a infancia
acabou”, disse Bruno, segundo sem mae, o pai acusado de pedofilia,
depoimento obtido com o cinema pornd, o futebol,
exclusividade por EPOCA agravidez - e o horror da morte

Fone: Reproducéo Epoca Negdcios
Legenda: Capa da revista Epoca de 12 de Julho de 2010

O caso do atleta velocista Oscar Pistorius € ainda mais emblematico que a do Bruno,
apesar de também ter terminado na prisdo condenado por matar a namorada. Suaehistéria d
superacdo comeca ja no nascimento. Devido a uma malformacdo congénita nos tornozelos e
nos pés, aos onze meses tem as duas pernas amputadas para baixo dos joelhos. No entantc
cresce, passa a ser considerado um exemplo de coragem e perseveran¢ca ended@ o
inteiro admirado ao correr os 400 metros nos Jogos Olimpicos de Londres de 2012. Com isso,
passa a ser o0 primeiro atleta com dupla amputacao a participar de uma prova olimpica e ganha
statusde her6i da Africa do Sul péspartheid, que desiludidosom a politica desde a
aposentadoria do icone Nelson Mandela, recorreram ao esporte para encontrar um rosto que
simbolizasse o pais perante o resto do mundo. O que néo se esperava € que seis meses depo
dos jogos, mataria a tiros sua hamorada. Apesareta atdicar que apenas atirou por achar
ser um ladrdo atrds da porta, o campedo paralimpicafredno Oscar Pistorius foi
condenado a 6 anos de prisédo pelo assassinato de sua namorada.
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Figura 04- Capa da revista Time

Oscar Pistonius and South AmcASCulturéof Viokence

(Fonte: Reproducado/Time)
Legend: Utilizando trocadilhos com as palavras, a Time estampou em sua capa Oscar
Pistorius como homem, supeomem e homerarma

Outros dois exemplos de atletas considerados herdis em seuepa&s olhares do
mundo-e que Viram seus m@meomauetasnente apentattos eomadntd r me
herdis e vildes sdo o do -eiclista Lance Armstrong e do nadador Ryan Lochte, ambos
americanos. Com carreiras esportivas construidas beirando quase a perfeicdo, acontecimentos
pontuais fizeram uma transformacgé&o cortgple como a midia e o publico viam os atletas.

No caso de Armstrong, o iclista se tornou um idolo mundial apés ter se
recuperado de um cancer e vencido o Tour de France (Volta da Franca), principal competicao
do ciclismo, por sete vezes consecutiesre 1999 e 2005. No entanto, 0 americano era alvo
de acusacbes de doping desde que se recuperou do cancer, em 1996. Armstrong negou
veementemente as alegagfes por mais de uma década. maglstaxamericano acabou
sendo banido do esporte em 2012 pElsada (Agéncia Americana Antidoping), que
comprovou o0 uso de substancias ilicitas por Armstrong enquanto competia. A Usada
apresentou um relatério de mil paginas provando o uso de substancias -ilecitdes um
esquema de troca ilicita de amostras em esatie urina pelo ciclista americano e o baniu
do esporte. Com o resultado da investigacao, ele perdeu todos os seus titulos conquistados ac

longo da carreira. Em janeiro de 2013, Armstrong admitiu pela primeira vez o dspidg
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em uma entrevista e féorcado a deixar a instituicdo de combate ao cancer que ele mesmo

criou, a Fundacdo Lance Armstrong.

Figura 05 Manchete do portal GloboEsporte.com

constroi carreira ‘perfeita’ e irreal

Ex-ciclista americano ganhou sete titulos da Volta da Franca apés lutar contra
o cancer. O idolo admitiu esta semana, porém, que sempre se dopou

Por GLOBOESPORTE.COM
R!O de Jane”c n FACEBOOK a

Fonte: Reproducgéo/Globo Esporte
Legenda: O titulo da reportagem do Globo Esporte retrata bem a sageidsta Lance Armstrong

Figura 06- Capas de revistas com Armstrong Sports lllustrated

REED ALBERGOTTI
VANESSA O'CONNELL

L s N
A CORRIDA SECRETA DE g

DESPORTIVA
DE SEMPRE

Nos bastidores do

Tour de France: doping,
armagoes e tudo o que

for pl‘e('iS() para vencer

TYLER HAMILTON
com DANIEL COYLE

;I‘\Hmw

Fonte: Reproducdo/ Seoman
Legenda: O caso de Lance Armstrong foi amplamente divulgado pela imprensa em todo o mundo

J4 o nadador Ryan Lochte, teve em uma m&n& desconstrucdo de jornada da
carreira. Ele alegou ter sido vitima de um assalto no Rio de Janeiro, nas Olimpiadas de 2016,
uma versdo negada pela policia brasileira e por evidéncias em video que o mostraram, junto
com outros nadadores americanos,daizando um posto de gasolina. Com isso, o nadador

americano perdeu o prestigio que possuia e foi algado como o mentbaddey Mesmo
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sendo um dos nadadores mais bem sucedidos da historia, dono de 12 medalhas olimpicas
entre Atenas 2004 e Rio 2016m&ntira que ganhou repercusséo internacional fez com que a
admiracao do publico se torsa repudio, além dos prejuizos financeiros com a perda de seus
quatro patrocinadores oficiais: Speedo, Ralph Lauren, uma marca de cosméticos e outras de
colchdes. Deacordo com a revista americana Forbes, o prejuizo do atleta pode ser de R$ 5 a

10 milhdesem longo prazo

Flgura O7- Capas dos jornais Daily News e New York Post

$1.25 - NYDailyNews.com METRO Mostly sumny, 88/74. Friday, August 19, 2016

DAILY:NE

NEW YORK’'S HOMETOWN NEWSPAPE

mnv\r WS |

DAILY NP\NN

Fonte Reproducao/Twitter
Legenda: Nas publicagbes da Daily News e New York Post, jaréaialiviam ao colocar Lochte
como homem problema.



