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RESUMO

Estetrabalho analisa material jornalistico elaborado pelas TVs Cabo Branco e Paraiba,
afiliadasda Redé&slobo de Televi&o. O foco € avaliar os contetdos produzidos por essas
emissoras e veiculados nos telejornais de rede nacional. Utilizando método da analise de
conteudo, todo o material enviado para exibicdo nacional nos anos de 2014, 2015 e 2016
foi sistematizado em categoria& partir da classificacdo desse conteldo se procedeu com

as inferéncias a respeito do material coletado. Para a realizacéo desta etapa foram usados
como suporte tedrico entrevistas com o0s profissionais envolvidos no processo,
obsenacdo participante, revisdo bibliografica sobre as teorias do gatekepping,
newsmaking e agendamento, além de trabalhos sobre a TV Globo e sua relacdo com
afiliadas e também sobre TV regional. O objetivo € mensurar a participacéo das afiliadas
na programacgada Globo e identificar os critérios de noticiabilidade e valomdgia

gue norteiam ascolha das reportageridiante da analise é possivel concluir que a
participacdo das TVs locais estd em crescimento na Rede Globo e as afiliadas da Paraiba
estdo cadavez mais relevantes. As reportagens factuais e atuais sdo as mais
frequentemente enviadas e ainda ha espaco a ser ocupado por pautas que se relacionem
com a identidade local.

Palavraschave: Jornalismo televisivo. Critérios de noticiabilidade. Rotingsatlicédo



RESUMEN

Este trabajo analiza el material periodistico elaborado por las televisiones Cabo Branco y
Paraiba, afiliadas de la Rede Globo de Television. El foco es evaluar los contenidos producidos
por esas emisoras y difundidasles telediarios de red nacional. Utilizando método del analisis

de contenido, todo el material enviado para exhibicion nacional en los afios 2014, 2015y 2016
fue sistematizado en categorias. A partir de la clasificacién de ese contenido se procedié con
las inferencias respecto al material recolectado. Para la realizacion de esta etapa se utilizaron
como soporte tedrico entrevistas con los profesionales involucrados en el proceso, observacion
participante, revision bibliografica sobre las teorias del gafghg, newsmaking y
programacion, ademas de trabajos sobre TV Globo y su relacion con afiliadas y también sobre
TV regonal. El objetivo es medir la participacion de las afiliadas en la programacion de Globo

e identificar los criterios de noticiabilidadwaloresnoticia que orientan la elecciéon de los
reportajesAnte el analisis es posible concluir que la participacion de las TVs locales esta en
crecimiento en la Red Globo y las afiliadas de Paraiba son cada vez més relevantes. Los
reportajes facticos gctuales son los mas frecuentemente enviados y todavia hay espacio a ser
ocupado por pautas que se relacionen con la identidad local.

Palabrasclave: Periodismo televisivo. Criterios de interés periodistico. Rulm@soduccion
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1. INTRODUCAO

Todas as TVs comerciais abertadPdaaibasao afiliadas de grandes redes nacionais de
televisdo. Em Jodo Pessoa, TV Cabo Branco (Globo),ambau (SBT), TV Arapuan (Rede
Tv), TV Mana2ra (Band), TV Correio (Record)
dada a emissora que gera o contgiata todas as outras, espacos maiores ou mereogeade
para veiculacao da programacéo local.

Ao pas® em gque produzem este conteddo para o publico paraibano, estas empresas de
comunicacdo e suas equipes de jornalismo e producdo podem, eventualmente, cobrir fatos

jornalisticos que chamem a atencéo da rede.

Esta comunicacdo € uma via de mao dupla. Naddi)ium editor especifico checa o
que tempotencial paralespertao interesse dos noticiarios de regleventualmente propde e
produz reportagens voltadas @arpublico nacional. Na cabegarede um Coordenador entra
em contato com todas as afiliagesa saber se ha algo relevante para as edicoesinicpais

telejornais. Tambéraventualmente, ele propde pautas.

O aproveitamento das reportagens elaboradas pelas afiliadas é sempre alvo do
guestionamento dos telespectadores, dos profissionais deicagéo e também da academia.
O que determina que a cobertura jornalistica um fato seja aproveitada pela cabeca de rede?
Quais os critérios utilizados? Quais os fatos, manifestacdes culturais e lugares conseguem
ultrapassar as barreiras e integrar osdatejs de rede? Nesse trabalho pretendemos investigar

COMmo este processo acontece.

Nosso objetivgorimeiro € analisar o material jornalistico produzido pelas TVs cabo
Branco e Paraiba e veiculado pela Rede Ghabiniénio 2014/2015/20)ara identificaguais
fatores influesiam a dindmica desses envios. Também objetivamos reuelarsfio as rotinas
produtivas, quais os critérios de selecéo das noticias, quais oddeanstsatados e como eles
séo tratados além de sabjeal o caminho percodo deseé a pauta até a exibicddentificados
e quantificados esses dados procederemos as andlises e interpretacfes que nos fornecerdo um
retrato desse processo, evidenciando quais os resultados alcangados pelas TVs locais, quais
caminhos a serem corrigidos eatpl 0s éxitos alcancados. Pateegar a estas conclustes
precisamos comecar pelo primeiro degrau da construcaoidenatidentificacdo de um fato

como potencialmente noticiavel.
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A transformacéo dos fatos em noticias e os motivos que fazem acontesirdento
mundo real passarem para o universo dos meios de comunicacgdo s&o investigados desde que s
publicou o primeiro jornal. Quais fatores determinam o interesse jornalistico sobre algo? O que
merece ou nao ser repassado ao publico? Quem decide issO ® DDUESSO acontece?
Segundd&unkzic (2002) os estudos académicos sobre o tema comecaram na segunda metade
do século XX.

A discussao dos valores informativiosnodo como se selecionam as noticias

i comecou com os estudos académicos sobre a comunicac&cata die
1960, mas tem uma longa tradicdo. No Schediasma Curiosum de Lectione
Novellarum, de 1676, Christian Weise afirma que ao se selecionar as noticias
deve se separar o verdadeiro do falE@INCZIC, 2002, p.241)

Ao longo do tempanuitos estudiosos deomunicacase debrucaram sobre o tema, o
gue resultou em uma série mriasque funcionancomo partes de uma explicacdo para o
fendbmeno da transubstanciacéo do fato real em fato jornalistico. A teoria do Gatekeeper, coloca
nas maos dos jornalistas edsaiséo. Ele seria aquelae tem o poder de decidir se deixa uma
informacao passar ou a blggja. Diante de uma ni@de de acontecimentos, sO se transformam
em noticiss aqueles que passarem pelo crivoteleselecionador. PafBraquina(2005) esta

teoria expbe apenasna visado parcial do processo.

A teoria do Gatekeeper analisa as noticias apepastir de quem as produz:

o0 jornalista. Assim, & uma teoria que privilegia apenas uma aboradaipem
sociolégica ao nivel do individuo, ignorando por completo quaisquer fatores
macrossociolégicgsou mesmomicro sociolégicoscomo a organizacdo
jornalidica. (TRAQUINA, 2005, [d51)

Numa perspectiva mais ampla é preciso observar quais os outros fatores que influenciam
na transposicao entre o fato e a repercussao. A noticiabilidade é uma construcéo edificada sobre
os valoresoticia, constrangimentos orgaacionais, constru¢do da audiéncia e pelas rotinas
de producdo. Além disso, a noticia néo reflete fielmente a realidade. Isso ndo quer dizer que
seja uma obra de fic¢cdo, mas € a realidade reprocessadaddréimgaagem jornalistica. Pena

(2012) explia que anotidabilidadeé um dos objetos de estudo da teoria do Newsmaking.

(...)ela & um conjunto de critérios, operagdes e instrumentos para escolher entre
inimeros fatos uma quantidade limitada de noticias. A noticiabilidade é
negociada por reporteresgditores, diretores e outros atores do processo
produtivo na redacéo. Sua aplicacdo baseiaos valoresoticia, que sao os

tais critérios e operacdes sdo significativos e interessantes para serem
transformados em noticia. (PENA, 2012, p. 130)

Na relacaé entre grandes meios de comunicacao e seus correspondentes ou, no caso das
redesde TV, suas afiliadas, os fat@stransformados localmente em noticias passam por um

segundo cesso de selegcao. A cabelmrede analisa o que foi produzido pelas emissera
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decide se algo merece destaqueatigdes dos telejornais de veiculacdo nacioGaralmente
este trabalho é feito pelo aolenador de rede. Barbeiro (200&fine assim o trabalho deste

profissional

O coordenador de rede liga para todos os respeissgelo Jornalismo das

pracas e, além de passar a pauta do dia, recebe sugestdes de pauta e um balango
do que esta sendo produzido. Ouve também as criticas e explica o porqué de
uma ou outra reportagem nao ter sido aproveitada nos telejornais.
(BARBEIRO, 2002, p65)

Nesse processo, além de todos os critérios ja enumerados ha tanavéiradultural
Os responsaveis por fazer esta selecdo nem sempre colocam as lentes corretas que permitem a
visdo dos fatos locais na sua completude e complexidade.uRatgproximidade, que quer
dizer mais do que estar perto gedgramente. Como afirma Campong012 p.35) esta
proximidade é fundamental na relagdo com o pubii€@mo elemento caracterizante do que
€ noticia, a proximidade é vista como um dos valoresais do jornalismo, determinante do

interesse do publico pelas noticias.

Essa aproximacao é procurada diariamente por editores de telejornais de rede. A tarefa
é dificil. O filtro termina por reter muito contetdo, seja galta de um conhecimento mais
profundo sobre o tema ou o contexto do fato, seja porque um editor de rede de uma afiliada n&o
tenha fivendi doo bem a reportagem, seja porqui
acontecido e o jornal esteja semaggpSobre este exercicio diario sielecionar os fatos mais
importantes acontecidos no pais nas ultimagewe qatro horasBonner(2009) destacou a
diversidade do publico como um dos complima@s para que o telejorr@nsiga diariamente

estar proximo das pessoas em todas as regidessio p

Mostrar aquilo que de mais importante aconteceu num dia para um publico tao
diverso significa, irremediavelmente, frustrar expectativas de muitos na
selecdo de assuntos. Até porque jornalismo ndo é ciéncia-s€rata um
trabalho balizado por uma s&de normas de conduta, mas que, apesar disso,
depende muito da avaliacdo de individuos. Jornalistas de um lado, e publico
do outro. (BONNER, 2009, P.19)

As decisdes tomadas pelo gatekeepers, as rotinas de trabalho, o conhecimento das realidades
regionas sao alguns dos fatores que tem peso na hora que decidir se uma reportagem local vai
entrar nos tejornais de rede. Do lado das afiliadaseditores estdo sempre interessados em
ultrapassar é¢as barreiras. Para as TVs loci® mp| ac ar 0 redepecsenipra gngan s n a
reafirmacédo da prépria importancia institucional e do dominio do fazer jornalistico, além de

atrair o respaldo do publico.
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O publico, por sua vez tem suas percep¢des do que é veiculado. A cobertura de um fato local
pela midia nacional cgma sempre atrair a atencdo e acaba se tornando tema dos debates

cotidianos. Como afirma Macom(2009)

A medida que os holofotes itinerantes da midia se movem de objeto em objeto
e ao longo dos atributos desses objetos em sua vigilancia do ambieate, um
variedade de aprendizagens ocorre no publico. Inicialmente, através da
exposicdo a midia, as pessoas torsansonscientes de elementos importantes

no ambiente que estéo além de sua compreensao pessoal imediata concedendo
Ihes importancia particular pasglecionamlguns deles. (MACOMBS, 2009,

p.209

Desde a producéo, execuc¢do, veiculacao local ou nacional as reportagens passam por
varias etapas. A Ultima delas € esse retorno do telespectador que, em tese, seria 0 motivo pelo

qual todo o processo fdesencadeado.

Nesse trabalho se investigamo o material jornalistico produzido pelBVs
Cabo Brance Paraibaafiliades da Rele Globo de Televisd@ aproveitado em rechacional.
Para isso foram analisadosrelatorios de rede da afiliada dos ane2014, 2015 e 2016. Os
documentos contém todos os registros de material gerado para a rede de acordo com as datas

0s programas em que foram veiculados.

Es® material foisubmetido a umanglise de contetdo, levando em conta gsi&
metodologiaé a maisapropriada para nos indicar quais temas estao sendo agendados, quais
editorias e formatos sao utilizados e aparecem com maior frequén@aduoagssim o perfil

do conteudayue é exibido sobre a Paraiba na rede.

Por outro lado é preciso analisar tambéoutio extremo. Os relatérios e espelhos dos
telejornais da Rede Globo devem ser submetidos ao mesmo método como objetivo de verificar

qual a porcentagem média de participacdo das afiliadas na grade jornalistica da emissora.

E evidente que apenas a arétie contetido néo é suficiente para nos dar respostas para
todos os questionamentos, mas é a partir elelaonjunto com as teorias do jornalisque
podemos encontrar as conclusdes exigidas por esta pesQuigae determina que uma
determinada reportagepnoduzida pela TV local ganhe espaco ntiario nacional? Se ja se
sabeo que foi veiculado, aperguntagjue se impdemsaa como e por que? A partir dai a
investigacao passa pelas rotinas produtivas da Rede Globo es@élmdes paraibanaTVs
Calo Brancoe ParaibaComo o sistema funciona, quais as etapas que ele obedece? O que

interfere nessa relacéo?
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Para além disso € preciso ainda entender quais os critérios de noticiabilidade norteiam
as escolhas dos gatekeepers que estéafiliada e tambéma cabecalerede. Rra alcancar
essas respostas resolvemos que além do acompanhamento das rotinas produtivas seria
necessario entrevistar os atores participantes deste processo: Editores de rede da afiliada,
produtores de cada telejornal de rede querséanbidos de se relacionar com as TVs locais,
editores de telejornais, reporteres e cinegrafistas da afiliada que produzem frequentemente

conteudo para a Rede Globo.

De posse dessas informagOes e amparados nas teorias do agendamemiakingws
gatekeepig procuramos entender a l6gica da trama desse tecido jornalistico que faz com que
algo que aconteceu ou simplesmente existe em um ponto qualquer da Paraiba possa, através do
olhar de varios profissionais, se tornar algo nacional, ainda que pela breg@&oddeauma

reportagem de TV.
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2. PRIMORDIOS DA TV BRA SILEIRA

A primeira transmissdo de TV no Brasil foi feita em carater experimental em 1948 no
municipio de Juiz de Fora, Minas Gerais, em comemoracdo ao centenario da cidade
(ALENCAR, 2007). J& inauguracéo oficial do meio ocorreu em 18 de setembro de 1950 com
0 inicio das operagbes da TV Tupi de Sdo Paulo, uma iniciativa do paraibano Assis
Chateaubriand. Ele importou cerca de trinta toneladas de equipamentos da multinacional
americana RCA Victo O Valor de US$ 5 milhdes transformou o brasil no quarto pais do

mundo a colocar uma emissora no ar diariamente.

A pioneira Tupi inaugurou, em janeiro de 1951, uma emissora no Rio de Janeiro, no
canal 6. Em marco de 1952, surgiu a TV Paulista, canalT/ Record ocupou o canal 7 a

partir de setembro de 1953.

Os primeiros anos podem ser considerados uma fase de aprendizagem, ja quieo meio
comunicacaanais populamnos lares brasileiroaté entédo era o radio, que por anos moldaria
parte do conteudo e duétodo utilizado na televisdo, até que uma linguagem prépria fosse
formatada. Além disso, 0s equipamentos e recursos técnicos eram apenas 0S necessarios par

gue as emissoras permanecessem no ar.

A programacédo, em geral, comecavd @&e encerravas 22horas.No que se refere ao
conteddo nesses primordios, havia um material basthiwveesificado. Destacavse nestes
primeiros anos o teleteatro, que pode ser considerado um grande laboratério do que depois se
tornou a produtiva teledramaturgia brasileiNesse periodo o orcamento modesto era
compensado, nos figurinos e cenarios, pela criatividade dos profissionais envolvidos. As

primeiras telenovelas comecaram a ir ao ar ja em 1951.

O jornalismo era unterritorio inexploradoA construcdo dos programasticmsos e
sua linguagem era formatada aos poucos, levando em consideracdo a experiéncia de outros

meios de comunicagddmorim define assim o telejornalismo praticado naquele momento:

(...)era mais lido que ilustrado, e as noticias eram, em grandeghdidas dos
jornais impressos, ja que os noticiarios televisivos sé eram exibidos a noite.
Com o desenvolvimento econdmico e artistico das emissoras, matérias
préprias locais comecaram a ser produzidas. Quando havia uma reportagem de
interesse fora da cida, o jornalista tinha que pagar a prépria passagem ou
conseguir patrocinio para realilea (AMORIM, 2008, p8)
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E inolvidavel o marco representado pelo Reporter Esso, que foi veiculado pela TV Tupi
pela primeira vez em 17 de junho de 1953 e permanecew até 1970. O nome veio do
radiojornal transmitido com muito sucesso pela United Press Internacional, que foi adaptado
para a TV. A ATestemunha ocul ar da hist-riabo
gue solidifica formatos de telejornalismaijos rastrosinda podem ser encontrados hoje, mas
pelo fato de retratar um momento em que® havia intervalos comerciaés a empresa
patrocinadora apareci® nome dos programas. O fim do jornal coincidiu com a mudanca de

formatg como relata Garcia:

Nesse outro formato de veiculagdo publicitéria, os textos eram lidos sobre os
slides e produtos, numa espécie de comercial ao vivo. Em um segundo
momento dos comerciais brasileiros, mocgas selecionadas passaram a fazer
demonstragdo dos produtos enquanto otyauarrava as suas caracteristicas
(GARCIA, 2011, p.5)

Na décadale 1960, a TV no Brasil passou a utilidais recursos fundamentais para o
seu desenvolvimento: A primeira transmissdo ao vivo foi feita na inauguragéo de Brasilia. O
link foi feito entre a Capital Federal, Rio de janeiro, Belo Horizonte e Sado Pauliddat®ipe

proporcionou que os veiculss or@nizassem de forma industrial.

O VT permitiu que a televisdo comercializasse seus programas e que
se inaugurassem, nos anos 60, mais 27 emissoras no pais, com 80%
de sua programacao exibindo, em VT, a producdes do eix8&io
Paul o. 0 ,(200M©OAR)|I M

E também nesta década que comecam a se consolidar os métodos e praticas que
construiriam um Amod® mdiecde tomaneacdo, aticarcadoesbbeev i s « 0
aspectos formais e estéticos oriundos do radio e do cinema, comecava a esbocariseu pro
caminho. N&o por acaso também comeca a aflorar neste momento um quadro de profissionais
de televisagropriamente ditagBERGAMO, 2010)

As mudancas promovidas pelideoteipendo foram as uUnicas. Seguindo o
modelo dos EUA a Globo foi a primeira aestruturar em rede, produzindo, transmitindo e
distribuindo imagens pelo territorio nacionBle acordo com Munhoz (2008)plecando a
I6gica prépria da TV comercigh emissora de Roberto marinhaappelo modelo que permite
o fracionamento dos custosagas a estrutura capilarizada que permite que se venda publicidade
de acordo com a abrangéncia do contéldm todo o territério nacional, no ambito estadual

ou mesmo no local.
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O sistema de emissora afiliadas foi criado pela empresa de televisdo
estaduidense Nacional Broadcasting Company (NBC), adaptado pela Rede
Globo de Televisao e pelas demais empresas de televisédo Hoddrasi SBT,
Bandeirantes, RedelV, Record, entre outrasSeguindo o modelo
estadunidense, desde a sua implantacdo, a Rede @obelevisdpa partir

de 1972 passa a relacionge com as demais emissoliagjue até entao
compravam seus programas individualmentatravés de um contrato de
exclusividade com as emissoras afiliadas. Assinando essfato as
emissoras ndo poderiamai s f azer urneat afl chai&odfac odre
programas de véarias emissoras, como muitas faziam até entdo, e passariam a
retransmitir em horarios estabelecidos pela Rede Globo de Televisdo a
programagéo vinda do Rio de Janeiro, inserindo nos horariogatdnios a
programacdo e a publicidade local. No espaco optativo da programacéo
poderiam ser veiculados outros programas locais (MUNHOZ, 2018, p.38)

Esse sistema continua operando na Rede Globo, que atualmente tem 5 emissoras
proprias e 119 afiliadas.

2.1.0 surgimento da TV na Paraiba

Foi em Campina Grande, maior cidade dorintedo estado, que a histéria da
televisdo na Paraiba teve seu pontpaltida.Em 14 de marco de 1966, Assis Chateaubriand,
dono do grupo Diarios Associados, que reunia jornaiggsmras de radio e televisdo em varios
estados do Brasil, fundou a TV Borborema que a partir daguele momento entrava no ar de forma

oficial.

Os trarsmissores vieram da TV Tupio mesmo grupo e primeira emissora
fundada no pais. Ja ef®61, um engenheirfsancés visitouCampina Grande a servico dos
Associados para avaliar qual seria o local adequado para a instalacdo. Por fim ficou decidido

gue o sinal da pioneira seria lancado a partir do Edificio Rique, na Rua Venancio Neiva.

Desde 1963 a TV Borborema juncionava em carater experimental. Houve
exibicbes de artistas pernambucanos e também de Campina Grande, além de um.telejornal
Ainda em 1963 aconteceram novas transmissdes ao covap a festa das debutantes do
Campinense Clube, os desfiles civicos lrkomenagem ao aniversario da cidade euaté
partida de futebol. Treze@ampinense jogaram no Estadio Presidente Vargas. So vinte e cinco
anos depois haveria outra transmissao desse tipo: Treze e Botafogo, através da Rede Paraiba
O Campeonato Paraibade futebol so teria partidas ao vivo pela TV novamente em 1999, com

a TV Correio.

Inicialmente o que marcava a producdo de contetudo do jornalismo Barbdrema
era a falta de estrutura.vleoteipeainda ndo era uma realidade. Geralmente as noticéas lid
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pelo apresentador eram ilustradas por slides de fotos que vinham principalmente do Diario da
Borborema, também dos Associados.

2.1.1.TV Correio

No més ddevereirodel986 o Sistema Correiode Comunicacdopds em
funcionamento umeetransmissoréRTV) no canal 13/HF com o sinal d&kede Manchete
que permaneceria a® de marcodel1991] quando o sinal da TV do Grupo Bloich
substituido pel®ede Bandeirantegjue estava austee de Jodo Pessoa de&d87 A Rede
Manchete transferise no mesmo ano para o canalHF da entdo recém inaugura@s
Tambau Com a transferéncia paraBandeiranteso Sistema Correio decidiu mudar de
modalidade da emissodg repetidora para geradora de TV.

A TV Correio entrou no ar e’ de dezembrde 1992 como afiliada da Bamirantes.
Nos primeiros anos, o alcance era restrito a alguns municipios que recebiam o sinal gerado
emJoao PessoaNessa fase inicial, a emissora produziu programas locams Tony

Show Tania Maia e Voc&dentre outros.

Em meados d&996 a TV Correio instalou uma repetidora na cidadeCdmpina
Grandeno canal 13/HF e a0 mesmo tempo aumentou a poténcia do seu transmissor, sendo
obrigada a se mudar do canal 13 para o candMHER2para nao interferir nos canais 13
deNatal(TV Ponta Negrp eRecife(TV Globo Nordestg Ainda eml996iniciou-se a

expansao do sinal para o interior e a mudancga do padréo de gravad@etpeaen Digital

Em 31 de dezembrde 1997 a TV do Sistema Correio de comunicaséalesligou da
RedeBandeirantes e passou a fazer partRelde Recordda qual continua sendo afiliada

atualmente.

Na noite do dia 24 de outubro #8@11foram transmitidas, em fase de teste, as primeiras
imagens no sistema digital. A partir do dia 26 de outubro do mesmo ano, comegaram testes em
carater experimental do novo sinal de transmisséo. No dia 27 de feverddi®da ZV lancou
sua nova logomarca epmmesmo dia, seu sinal digit®#oi a primeira emissora paraibana a

gerar e transmitir contetdo DTV, em 22 de janeiro de 2013.
2.1.2.TV Tambau

Em marco de 991 a TV Tambau entrou no ar em fase experimental transmitindo, na

integra, o sinal da Rede Manchete para a regido meteo@olite Jodo Pessoa. Foi erdes
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agosto do mesmo ano que a transmissdo definitiva comecou. A data marca o aniversario da
capital paaibana e o primeiro contetdo local que foi ao ar foram reportagens sobre o

aniversario da cidade.

O primeiro programa local diario foi o Tambau Noticias, as 19:00 h. Entre 1992 e 1993
outrosconteudos foram incorporadosgeade, como Tambal em Manchefembaud Video
Music, Tambal Documento, Bartpapo, Super Jota Show, entre ,ayi®s0 longo dese
tempo fizeram com que a TUridada poErivaldo Arrais e José Carlos Pontes fosse a emissora

que mais veiculaveontetdo local na Paraiba.

Em 1994, com a mudaga para o SBT Sistema Brasileiro de Televisao, integrante do
Grupo Silvio Santos operouse uma mudanca neerfil da programacg@ueganhou atracoes
voltadas, segundo a emissora,dasses populares. Nessa esteira entraram no ar o Caso de
Policia, pimeiro piograma policial da TV paraibamao humoristico A Hora do Chibata. No
mesmo ano o Tambafideo Music saiu do ar e o Tambal em Manchete passou a se chamar

Tambau Debate.

A transmissaalo sinaldigital da afiliada do SBT comecou em abril de 201/%.gaio
do mesmo ano sinal HD entrou no aAtualmente a TV Tambau prodaez programas. De
segunda a sexfeira sdo 4 horas e 30 minutos por ds@mando com a programacéo de sdbado
e domingo, veiculsemanalrante27 horas e 30 minutos de programacéo local.

2.1.3.TV Arapuan

A concessao do canal foi assinada por, Jodo Gregorio, proprietario do Sistema Arapuan
de Comunicacdo e pelo entdo Ministro das Comunicatf@i®, Costa. A publicacdo do
contrato no Diario Oficial d&nido aconteceu no déade outubrae2007. O Ministério das
Comunicacfes atestou que o Grupo Arapuan encorseatsbilitado para prestar servicos na
Paraiba. Garantindo 6 horas de programacao local a emissora passou a ser a primeira afiliada
daRedeTV!no estado.

Em 13 de fevereirde2008 os personagens Silvio e Vesgo, interpretados,
respectivamente, pelos humorist@sllington Munize Rodrigo Scarpanaquele momento
i ntegrantes do elenco do programa APOnico r
Joao Pessoa, da TV Arapuacanal 14. No dia3 de junhade2008 aTV Arapuanentrou no

ar em fase experimental elo@® Pesso&ransmitindo somente a programacadieaeTV!
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A grade local de programagéo estreou no dia 5 de outubro com a cobertura nas elei¢cdes
2008. No di&5 de outubrae 2008 o sinal da emissora chego€ampina Grandeo canal
11 VHF substituindo a retransmissoraRkdeTV! SPa cidade.

Em 27de2013 a TV Arapuan iniciou em caréater definitivo as transmissées em HDTV
pelo canal 23l UHFem Joado PessoAtualmente a emissora exibe opgmgramas locais. Na
grade fixa, de segunda a sefgaa, sdo 7 horas e 10 minutos diarios. Contando com programas
semanais da segunda, sabado e domingo, tofdlibaras e 20 minutate programacao local

semanalmente.
2.1.4. TV Manaira

Manaira é o terceiro nome da televisdo que comecou como uma repetidora da
TV Manchete em 1985. Nao havia, a época, nenhuma programacdo local e nem sequer
divulgacdo de que aquele canal pertencia ao GrupwoBiAssociados, fundado por Assis
Chateaubriand. Na paraiba, o responsavel pela fundacgéo foi o condémino (nomenclatura dada
aos socios) Marcone Goéis. Em 1986 foi lancado um edital para selecionar profissionais para
trabalhar na empresa que estava surgimalesteira do tradicional jornal O Norte. A data da
entrada no ar em carater definitivo da TV O Norte como emissora de televiséo foi 1° de janeiro
de 1987. Nonicio havia apenas um programa local, o Jornal O Norte 12 Edi¢édo, ancorado por
Anchieta Filho Ainda em 1987, a TV passou a ser afiliada do SBT.

A TV O norte seguiu se chamando assim até 2009, quando houve uma
intervencado dos diarios Associados de Pernambuco por causa de uma série de problemas nos
veiculos de comunicacdo do Grupo na Paraiba. Usaritaeiras providéncias foi adequar a
emissora paraibana ao padréo adotado pelo grupo em outros:estddosdade visual mudou
e a TV O Norte passou a ser TV Clube. Com a mudanca, apresentadores e repérteres de
Pernambuco passaram a integrar a eqfas, apesar dessas mudancas, 0os Associados néo

investiram em tecnologia e a TV perdeu for¢a como publico local.

Uma nova fase comecou em 2015, quando o Sistema Opinido de Comunicacao
adquiriu as empresas dos Diarios Associados no Nordeste. A opcampa@rroom a cultura
dos Associados e mudar o nome. O Diretor Executivo Cacd Martins propds uma pesquisa
popular onde trés nomes foram colocados a disposicao dos telespectadores, que escolheram TV

Manaira
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Em 2016 houve uma mudanca na identidade visual eonteddo, com programas
jornalisticos que abordam pautas de comunidade, politica, policia, comportamento e negocios.
Atualmente a grade diaria € composta por quatro programas que totalizam 02:30 de contetdo
local: Jogo Aberto Paraiba, programa esportipcesentado por Vanessa Floréncio; Fala
cidade, com pautas policiais e de comunidade, apresentado por Erly Fernandes; Primeiro Plano,
de economia e politica, comandado por Rejane Negreiros e Paraiba Urgente, ancorado por Caca
Barbosa. No sabado, vai ao aParaiba S/A, com foco em negdcios e empreendedorismo,
apresentado por Andréia Barrosa@umuladesemanal de programéi@g gerada localmente
de 13 horas.

2.1.5.TV Cabo Branco

No més de outubro de 1986 quando entrou no ar em carater experimental, a TV Cabo
Branco retransmitia o sinal da TV Bandeirantes. O primeiro produto jornalistico local a entrar
no ar foi o telejornal Camera 7, referéncia ao canal ocupado pela erds&apital. A equipe
pioneira na capital paraibana foi integrada paioalista Silvio O&s, na Edi¢&o de texto e dos
apresentadores Geraldo Oliveira e Bertrand Fréireegundo programa de caréter jornalistico
a entrar na grade de programacao foi o Jogo Ab@rfornal era exibido na hora do almoco
com a edicao de texto de Werneck Bareetapresentacdo de Edilane Araljo, que ainda hoje
continua como ancora da TV Cabo Branco no comando do JPB 22 edicdo desde fevereiro de
1989.

A programacéao da TV Globo s6 passou a ser transmitida definitivamente pela TV Cabo
Branco em 1° de janeiro de 19%7essa data que a emissora considera oficialmente como a da
sua fundacéo. Parazevedq aTV Cabo Branco é, em todos os sentidos, pioneira na Capital:

Podemos considerar o Camara 7 como o primeiro telejornal local de Joéo
Pessoa e a TV Cabo Branco conmrianeira emissora a oferecer programacao
jornalistica local de televisdo na capital paraibana, por ter iniciado suas
transmissdes experimentais em 1986. Até entdo Jodo Pessoa nao tinha um
telejornal local. No mesmo dia da inauguracéo oficial da TV Cabhodgr, 1°

de janeiro de 1987, a capital ganhou mais uma emissora: a TV O Norte. Porém,
ela foi ao ar com a programacao nacional da TV Manchete, no Canal 10, pelo
qual, até entdo, o pessoense acompanhava a programacdo da TV Globo
Nordeste, com sede em Peramo.(AZEVEDO, 2015, p.47)

Em janeiro de 1987 o Jogo Aberto e o Camera 7 mudaram de nome, passando a se
chamar, respectivamente JCB 12 edicdo e JCB 22 edi¢do, sendo o ultimo editado por Silvio

Osias e apresentado por Geraldo Oliveira. Neste mesmo peoinégou aer exibido o Globo
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Esporte locatom edi¢do deexto e apresentacdo de Ilvamniaz. No mesmo periodo entrou no

ar o JCB 32 edicao, com edi¢do de texto de José Luiz Braga e ancorado por Rejane Brandao. O
JCB 32 edicéao seria editadepois por LuisCarlos do Nascimento Souza, mas sairia do ar em
1989. Tarbém em 1987, um més depois das mudancas nos telejornais ja existBotasjia

Paaiba comecou a ser veiculado, com apresentacéo de Aldo Shueller e edicdo deltesédo de

Luiz Braga.

Novas mudargs aconteceraram 1988. Comprada pelo grupo Sao Braz, a TV Cabo
Branco e a TV Paraiba, tiveram os nomes dos telejonoasmentemodificados. JPB era a
nova sigla, uma alusédo ao Jornal da Paraiba, que j& pertencia ao grupo. Essa padronizacédo que
obedecewma légica interna acabou afastando as emissoras paraibanas de ondgp&ldio,
como observaAzevedo(2015, p.48) fAacabaram fugindo de uma |
geralmente, € seguida pelas afiliadas e filiais do grupo: a de nomear os telejornaisighas a
dos estados onde est«o instaladas, como: AL T

Marco de 1989 foi més em que o JPB 12 edi¢cdo passou a ser transmitido em rede. Todas
as informacd@es e reportagens de Campina grande e regido eram geradasRaekilda/para
Joao Pessoa. A TV Cabo Branco centralizou as avaliagcdes editoriais e assumiu a tatgfa de e

o telejornal para todo stado.

Hoje o JPB, 12 e 22 edi¢do sao independentes. Os telejornais produzidos pela TV Cabo
Branco sao transmitidgsara todo o litoral e agreste, ja os JPBs da TV Paraiba alcancam a
regidao de Campina Grandelemais cidades do interior dstado. A mesma légica serve para
o Globo Esporte local. Doisr®gramas sao estadualizados: OnBdia Paraiba,cavivo,
ancorademJodao Pessqgaor PatriciaRochal e o Paraiba Comunidade, gravado e transmitido
nas manhade domingoAlém disso a TV Cabo Branco ocupa outros espacos na grade da Rede
Globo com boletingoticiosos O Paraiba noticia, duas vepes diae 0 G1 em um minute
integracdo com o site de noticias da emiskqpa@e vai ao ar uma vez de manha e outra a.tarde
Durante os dias uUteisa emissora veicula, em meédia, 2 horas e 37 minutos podealia

programacao local

Atualmente os sinais das TVs Cabo Branco e Padbhn¢cam 90% da populagéo do
estado com sinal digital em Alta Definicdo. A transicao definitiva paoaroatoHD aconteceu
no final de 2013.
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3. SOBRE OS DESAFIOSCONTEMPORANEOS DOS JORNALISTAS

O primeiro desafio para qualquer jornalista, em qualquer época, sempre foi e sempre
sera o do discernimento. Quando um acontecimento se apresenta no meio de tantos outros na
torrente frenética da realidade diaria e € pingadigado a categoria de notiéi@orque varias
etapas foram cumpridaBarros Filho(1999, p. 286y essal ta que AO0Os t e mz:
mediatizaveis, ou seja, 0s assuntos que poderiam figurar no jornal s&o muito mais numerosos
do que a capacidade fisica do produto informativo. Asel® de t emas ® i nevi
processo ha varios fatores que contribuem para que algo se torne digno de publicacdo. Cada
meio de comunicacao, e mais, cada empresa jornalistica escolhe seus temas de acordo com ¢
sua linha editorial que, por sua vebedece a uma série de diretrizes, nem todas puramente
jornalisticas. Alsing2009)aborda o tema evidenciando a diferenciacdo entre o que o meio de

comunicacao capta e o que ele emite

Para diferenciar o acontecimento da noticia, precisamos estabelacer,
primeiro lugar, o ponto de referéncia. O que é noticia para um sistema pode ser
acontecimento para outro. Poderiamos diferenciar o acontecimento da noticia
dizendo que o acontecimento é uma mensagem recebida enquanto a noticia
uma mensagem emitida. Oseja, 0 acontecimento é um fendmeno de
percepcao do sistema, enquanto que a noticia € um fendmeno de geracao desse
sistema. No entanto, o que é noticia para um determinado sistema, para outro
sistema é acontecimen{@LSINA, 2009, p. 132133)

Barros Fho (1999) ¢ incisivo na analise dos fatores que interferem na triagem dos
acontecimentos que ganham a condicdo de nofeiea ele ha uma multiplicidadkesses
aspectos que constroamitérios que por sua vezporteiam as escolhas dessas organizagfes

determinam o conteldo a ser veiculado

A rigor, as diversas etapas que caracterizam o processo de producéo da noticia
sdo marcadas pela arbitrariedade de escolhas sucessivas e inevitaveis. Essa
arbitrariedade néo significa necessariamente falta de critérite segras na
triagem dos temas que se submeterdo ao trabalho dos profissionais da midia.
Os critérios sao variaveis em funcdo da organizagdo, mas giram em torno de
guestdes econdmicas, politicas, ideoldgicas, referentes a competicdo da
organizagdo com g6 principais concorrentes no campo jornalistico.
(BARROSFILHO,1999, p. 274)

Se entre as redacdes existem diferencas de entendimento quanto ao que € ou ndo noticia,
OuU ao que € ou nao noticiavel, 0 mesmo se da entre jornalistas e empresas. Um acanteciment
que é interpretadcomo uma potencial noticia por yprofissional pod nao ser de interesse da
empresa de comunicacéade ele trabalha. Essa diferenca de opinides pode se dar em varios
campos: o da linha editorial, das conveniéncias poliinrasomerais, do publico alveu do

entendimento jornalistico propriamente dito. Os fatores comerciais ou politicos também sé&o
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armadilhas que dicionam a producdo jornalistioa, por outro lado, a tiram do caminho que
deveria ser trilhado. Nad@s raros os casae ingerénciaobre o trabalhos dos profissionais

gue, por critérios puramente jornalisticos e éticos chegaram a histérias incbmodas para
parceiros comerciais da empasesu para politicos e instituicdgae investenem publicidade

nos meios de comunicac&sta interferéncia provoca situacdes absurdas em que um jornalista
tem que desqualificar a propria opinido emitida dias antes sob pena de ficar & margem dentro
da empresa ou @mo ser demitido. Na visdo de Sil{@013) quanto menor o meio de
comunicacdogquanto mais acanhada a cidade, mais as empresas sdo levadas as relacbes

perigosas com autoridadesmpresarios.

Nos contextos regionais, o nivel de dependéncia dos grupos econémicos e
politicos ainda é muito forte, principalmente nas regides fmagglizadas
economicamente. Quanto mais pobre a regido, maior é a relagdo dos jornais
com os poderes publicos governamentais. Com isso, a qualidade da informacgéo
fica cada vez mais comprometid8ILVA, 2013, p. 89)

Nesse momento o profissional jornalistafrenta um dos mais dificeis desafios. Para
Traquina(2005) muitos optam por, para sua prépria seguranca econdmica, colocar de lado o
idealismo e os principios do bom jornalismentrando numa espécie de entorpecimento
sensorial a respeito do contextoralajue os cerc& automaticamente que passam a trabalhar

para minimizar os dilemas morais.

As noticias sdo um valor maximo; o seu trabalho é um trabalho de 24 horas; as
noticias sdo um desafio constante. Assim, o jornalista investe na realizacéo
deste ofetivo: obter mais noticias e ndo contestar a politica editorial da
empresa. E preciso irem busca das noticias; é preciso vencer a hora de
fechamento; assim a harmonia entre os jornalistas e a direcao é cimentada pelos
seus interesses comuns pela not{@RAQUINA,2005, p. 155)

Evidentemente ha profissionais que ndo se desviam do codigo deontolégico do
jornalismo. Preferende manter a integridade arcar com as consequéncias a agir contra a
prépria consciéncia e principios em que acreditam e que consideraligdes sem as quais

nao se pode exercer a profissdo de forma digna.
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4. TEORIAS E PROCESSOSNA RELACAO DE AFILIADA S COM A REDE

Esse capitulo do trabalho tem por finalidadandamentacéo tedrica desgtudo, onde
algumas concepcdes sdo centrais,eargo da concepcao de rede, assim como o conceito de
gatekepping. Para uma melhor compreendéctais concepcdes, opcdo edescrever 0s
processos tais como ocorrem no campo empirico da pesquisa, ou seja, a televisdo, sempre

associando essas descri¢coedissussoes teoricas de base.

Como javerificado no capitulo deontextualizacdo histérica, o conceito de rede so
comecou de forma efetiva na TV brasileira com o adventadimteipea partir da década de
1960, quando vinte e sete emissoras foram inauguradas em todo o territorio nacional. Elas se
valiam do recurso dwideoteipepara exibir a programacao que era produzida pelas grandes

TVs do eixo RieSao Paulo.

E conveniente observgue o contelido certamente trazia em si os tragos culturais e as
ideias vigentes nesses grandes centros.eN@sseiro momento podse afirmarque a TV
espalhava seu sinal pelo pais mais tinha um traco regionalideste porque as recém
inauguradas emissas locais ndo tinham, quase que na totalidade, capacidade técnica para
produzir programas. Eram meras repet@do Muller (2007), diz que o processo de
nacionalizacdo ndo permitiu que as emissoras situadas em estados mais distantes do sudestt

pudessem aborar e produzir programas com suas proprias caracteristicas regionais.

Mas com o avancgo da temogia e o desenvolvimento nos centros urbanos fora do eixo
Rio-Sdo Paulp assim como as aten¢fes do mercado de publicidade asljgara as
possibilidades quas repetidorapoderiam oferecer uma vez que passassem a ser emissoras
esse conteudoomecou a ser produzido e a dar retorno financeiro. Se na década de 1960 o
namere de TVsse contava em dezenas, passaram a aumentar na década de &0, com
implantagdado sistema de redaoje a situacdo é completamente diferente. S6 a rede Globo,

para citar a maior, contammocinco emissoras proprias e ldffiadas.

No caso, a Globo é o que se denomieacabeca de rede. E dela quem vem a maior
porcentagem da programaggise compde a grade diariss afiliadas cabe preencher horarios
pré-estabelecidos de programacéo loPalchler 2006) explica quesses espacos, além de uma
série de outras regras a serem seguidas sao estabelecidas através de um dslaboractio

pelaCentral Globo de Afiliadas e Licenciamento.
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(...) a empresa parceira (emissora afiliada) assina um aditivo de programagcéo,
onde se compromete a seguir indmeras regras impostas pela TV Globo.
Algumas delas sédo: exibir diariamente a programacao fornecialaGhebo,
participar dos treinamentos, ndo exibir material de outra emissora, manter o
padréo de qualidade técnica para que o sinal seja captado com boa qualidade
e, com relacdo a producdo de material jornalistico, a afiliada deve
comprometesse a procedate maneira isenta, apartidaria e nao preconceituosa
com relacéo as fontes e na elaboracdo de noticias (PACHLER, 2006, p.47

Em geral, os telejornais locais sa@om dia, que recebe o nome diiaglo em que é
veiculado, o praca 1 (na Paraiba, JPB primesigdo), o Globo Esporte e o praca 2 (na Paraiba,
JPB segunda edi¢do). No domingo, ha ainda o Paraiba comunidade. Dependendo da emissora,
h& outros espacos da grade preenchidos com programacao local, mas basicamente, os citados

anteriormente existem emd@s as afiliadas.

Se a cabeca de rede envia diariamente horas de programacao para as afiliadas em todo
o territério do pais, também se alimenta delas. As equipes @digora espalhadas por todos
os estados estdsemprecontribuindo com conteddo paos jornais veiculados para o Brasil
inteiro. Para um grande telejornal que vai ao ar no horario nobre, mostrar fatos relevantes vindos
de varias partes do pais é reafirmar sua condi¢cdo de resumo diario das principais noticias do
Brasil e do mundo. Se referindo Jornal nacional, do quatditorchefe ha quase duas décadas
Bonner(2009)afirma que ssa missae mostrar aquilo que de mais importante aconteceu no
Brasil eno mundo nas ultimas 24 horaso contrario do que possa parecer, ndo € facil, devido

a heerogeneidade do publico que assiste ao telejornal.

Um motorista de Onibus que n&o pode cursar o ensino médio talvez néo se
interesse pela reportagem sobre os resultados do provao. Talvez isso lhe pareca
distante de sua realidade. Talvez |he pareca atdl. ilNinguém devera
condenar um motoboy de S&o Paulo que ndo se preocupe com o desemprego
gue a mecaniza¢do na colheita da cana possa vir a produzir noicasgim

como é possivel que o seringalista do Amazonas dé mais atencéo a questéo da
grilagem ou aalesmatamento do que a instalacdo de um poder paralelo por
traficantes de drogas em metrépoles do Sudeste. Tudo isso € justificavel,
compreensives natural. (BONNER, 2009, p.18)

Por outro lado a fungéo desse telejornal de rede é mostrar que os fatosgpodestar
interligados e influenciar a vida de cada um. O desemprego no campo pode gerar mais
concorréncia no mercado de trabalho em que o motoboy esta inserido. O motorista de dnibus

pode ter um filho ou sobrinho concluindo o ensino médio.
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De qualgueforma, o telejornalismo em rede cria essa sensacao de unidade, mas por
outro lado desperta identidades regionaéssoais ou ideoldgicasmpre que algo de interesse
de cada uma dessas pessoas é divulgado. Observando por este prisma a TV saiu do puro
regionalismo do Sudest nos anos 60, para uma producédo de conteudo mais voltada para a
variabilidade apresentado outras regionalidades cada vez com maior frequéncia, dadas as
facilidades técnicas de producao e geragcdo que as afiliadas adquiriram.

(...)a vantade de estar proximo e saber o que acontece a sua volta é muito forte.
A valorizacdo do local e do regional é uma consequéncia desse fato. Na
televiséo, o telespectador ndo quer apenas assistir o que se passa no outro lado
do mundo, mas também quer sabegue acontece na sua cidade, na regido
onde mora, seja através de um jornal de bairro, de um programa de TV ou de
radios locais. (MULLER2007, p.2)

Nessa relacdo entre as cabecas de rede e suas afiliadas ha um elo que funciona como @
canal por onde asoticias vindas das afiliadas passam e sao filtradas antes de receberem a
avaliacao final dequipe da rede. Barbeir@Q02, p.65faz referéncia ao Coordenador de rede,
profissional responsavel por entrar em contado com todas as afiliadas diariamente gseb
elas estdo fazendo e realizar uma primawaliacdo do que poderia ser de intergesa um
telejornal de abrangéncia nacional. Ele deve estar inteirado do andamento e execucéo de todas
essas reportagens para informar imediatagecssso uma ou ams delas caiam sejam
inviabilizadas por qualquer motive assim os editores dos jornais de rede sabem
antecipadamente com o que podem contar para suas edicbes emi@baertegracdo das
pracas deve funcionar como se a redacdo fosse uma s6 espalhtmt#op os lugares onde

existam afiliadas, respeitadas as peculiaridades de cada uma
4.1.A Rede Globo easTVs Cabo Brancoe Paraiba

No caso da Rede Globo, essa funcao de interlocutor da cabeca de rede com as afiliadas
nao esta centralizada em um coordena@ada telejornal tem um produtor de rede, que cumpre
a funcdo de consultar as emissordegrantes em cada recanto dospsobre as reportagens
locais que estdo em andamento. Além dessa consulta, os produtores também sugerem pautas d
acordo com alguntema agendado nacionalmente, com noticias veiculadas em sites locais e
jornais de circulag&o nacional, ou mesmo sugestdes de telespectadores enviadas!por e

outros meios, como as midias sociais
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Por outro lado, as afiliadas também ha profissionargcarregados desse intercambio
de reportagens: s@o os editores de rede. Na T\d Badnco, Débora Cristina Barbosalo
Vital exercem essa funcdo. E delas a missdo de observar detalhadamente tudo que estd em
execucao pelas equipes de reportagem da cakemiicar aquilo que pode ser interessante
para a redeOs editoes de rede sdgortanto, os primeiroseletores de noticias, aquetpse
avaliam o que pode ou ndo atravessar a fronteira do regional e subir para os telejornais de
ambito racional, atuandacomo verdadeiros Gatekeepeissse conceito formatado pelo
psicologo Kurt Lewin em 1947 foi criado para avaliar os habitos alimentares de um grupo
social. Ele percebeu que existiam canais por onde transita uma sequéncia de comportamentos
relativos a um t@a determinado. Esses canais levariam a zonas de filtragem (portdes), que séo
acionadas por quem tem o poder de deciséo, o gatekeeper (PENA, 2012 p134).

No jornalismo, esse conceito foi aplicado por David Manning White, em 1950. Ele
acompanhou o traballte um editor de agéncias de um pequeno jornal americano. O Mr. Gates,
como foi chamado, guardou por uma semana os textos que recebia das agéncias noticiosas que
chegavam ao escritorio. Depois disso, ele explicou ao pesquisador quais 0s motivos pelos quais
cada uma das noticias foi encaminhada para publicacdo ou descartada. Segundo White, cerca
de 90% dos textos ndao eram publicados. A pesquisa levou a conclusdo de que as decisdes

tomadas pelo Mr. Gates eram muito subjetivas.

Em cerca de 1/3 das vezes, Mat€s tomou a deciséo de rejeitar as historias
com base em sua avaliacdo pessoal dos méritos do conteddo do item,
especialmente se acreditada que este era verdadeiro. Os outros 2/3 dos itens
eram rejeitados porque ndo havia espago suficiente para elesraue po
histérias semelhantes ja estavanmdse impressas. (SHOEMAKER, 2011,

p.28)

Ja na pesquisa de White, é preciso reconhecer fatores que influenciaram na decisdo do
gatekeeper. O Mr. Gates levou em consideracéo, além da crenca na verdade por trassgos relat

aspectos relacionados ao espaco e ao conteudo do jornal.

Da mesma forma as editoras de rede, pela experiérgudidd, sabem o que pode ser
utilizado pela rede a quem deve ser oferecidbtal (2015)relatou que os critérios de selecao

variam de aordo com o perfil de cada telejornal.

Perguntas que precisam ser respondidas: esse fato diz respeito a quantas
pessoas? A noticia atinge quantas pessoas? O fato esta relacionado a alguma
pauta nacional? Por exemplo, temos uma epidemia de dengue no Brasil e
registramos mortes na Paraiba. A papbde se transformar numa pauta de

rede. As boas noticias também estédo se transformando em pautas de rede. O
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Bom Dia Brasil deu VT de Plinio Aimeida sobre estudantes de escola publica
de Jodo Pessoa que conquistaram um prémio na Robocup 2015. E a@auta qu
encerra o jornal, a boa noticia. Hist6rias que mostram experiéncias exitosas,
uma sacada da economia criativa. Para uma pauta se transformar numa pauta
de rede depende de critérios subjetivos dos editores, que avaliam e oferecem,
considerand® perfil decada jornal. Economia vale sempre para o Jornal da
Globo, comportamento pode render Jornal Nacional de sdbado, problemas na
salde publica sempre rende Bom Dia Brasil, Jornal Hoje tem um bom espaco
para turismo, Hora 1 trabalha com factual. E sempre impierchecar dados
nacionalizados para ofertar a pauta de rede. Isso fortalece a sugestao e ha mais
chances de emplacg¥/ITAL, 2015)

E importante lembrar que esse processo de selecéo da weticie dos dois lados. Se
na afiliada paraibana as editorasrdde selecionamque, na avaliagdo delas pode ser atraente
para a cabeca de rede, do outro lado, as produtoras dos telejornais de ambito nacional também
fazem seus respectivos julgamentos para aceitafo uma sugestad pauta ou reportagem
oferecidapode ser descartada na primeira analse outros casos, mesmo depigsaceita, a
sugestdo, ja tornadana reportagem em andamento ou, algumas vezes ja concluida, pode cair,
como se diz no jargédas redacgdes. Barbosa (20d&) que muitos fatores podgmnovocar o

nao aproveitamento do material.

Seja pela falta de interesse do edibefe, seja porque o assunto ndo tem um
apelo nacional (ou seja, irrelevante), seja por causa do tempo (equdias
existemfactuais mais fortes no pais, grandes catastnafeisnais e mundiais).

Tem que ser um bom assunto e num dia em que o "cardapio” de noticias, como
é geralmente chamado o espelho pelos editores de cada jornal, esteja tranquilo.
Por exemplo, vocé pode ter um VT de comportamento muito bom, mas que no
dia esteja concorrendo com outro VT do mesmo tipo. Ai o editor vai optar por
aquele que achar que tem um apelo maior ao publico. Ou num dia em que
existam outros factuais mais fortes do que o nosso local. Um exemplo disso:
no dia em que ofereci pra todos ospis de Rede matéria sobre a Chacina
que houve no Rangel, onde um casal matou quase toda uma familia. Nenhum
jornal quis. Alguns disseram que era muito mundo cdo. Mas na verdade
naquele dia tinha outros factuais no Rio e em Sdo Paulo mais fortes do que o
daqui. Enfim, ndo entromesmo(BARBOSA, 2015)

Vital(2015), editora de redgue esta na TV Cabo Branco ha 19 anos, lembra o fator que
talvez seq mais determinante para quena reportagenmdo tenha sucesso na trajetéria
afiliada/rede
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A parte mais difiofl a de produgéo: encontrar boas historias, que rendam boas
imagens, com apuracéo afinada, sem erros. Apuracao fragil € um dos principais
obstaculos para aprovar pautas. E como sdo muitas afiliadas tentando
emplacar suas matérias, quem é mais agil levesefay) a praca que oferta
primeiro tem mais chances de empla¢siTAL, 2015)

4.2.A Caixa

Aléem dos contatoseletronicos e telefonicos diarios esse intercambio tem,
particularmente na relagéo entre a Rede Globo e suas afiliadas, um recurso de nome curioso: a
reunido de caixa. A origem do nome vem do aparelho que era utilizado para permitir uma
conferéncia telefénica coordenada por um profissional da rede. Todos se ouviam, mas sO
podiam falar um de cada vez. O tal aparelho, que funcionava de acordo com anaressi
soltar de botdes, era parecido com uma caixa de sapato. Na relagdo coma as afiliadas o

procedimento ainda é o mesmo.

Ja entre as emissoras proprias, Globo Rio, Globo Sdo Paulo, Globg Kinhs
Brasiliae Globo Nordeste, o método foi substitufi uma videoconferéngi@omo detalha
Bonner (2009)

Todos se veem e ouveire a ordem de chamada de participacdo de cada um

pode ser alterada a qualquer instante. A interatividade pode ser muito maior

que a reunido a moda antiga, porque a tecnologia atual permite que o colega de

Belo Horizonte interfira elmame a atengdo de todos enquanto quem fala é o
colega de Braszli a, por exempl o. Na cai x
isso ficariamais dificil. (BONNER 2009 p80)

Para o editor chefe do Jornal nacional a nova tecnologia otimizou a comunicacao e
diminuiu bastante a possibilidade de ruido, ou seja, uma mensagem mal recebida ou
interpretada pelos participantes. A discordancia durante o debate de ideias abre possibilidades
para ressentimentos se um dos lados parecer arrogante para outro. Quandedoalerem
fala ndo é vista, o risco de uma interpretacdo enviesada aumenta de acordo com as mudancgas
no tom da voz. Quando o Aol ho no ol hoo virtu

muito menos.
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5. SOBRE CRITERIOS

Os produtores e editores eneyados de fazer a triagdénpor parte das afiliadaslo
gue pode ser interessante para ogaelais de rede, do ponto de vista da cabedmrede do
gue merece ou nao ser veiculado nesses telejorndas noticias utilizam, como vimos
anteriormente, m método semelhante ao do Mr. Gates de White, Masmo nesta selecao ha

fatores outros que imprimem seu peso na hora da escolha.

Um deles, no caso de que seleciona contetudo para os telejormagedaciona) é
simplesmente o que existe de materiapdigvel para entrar no ar naquele dia. O volume de
informacgdes pode superar em muito o tempo disponivel para a veiculagdo. Se a reportagem for
factual, ou seja, disser respeito a um fato daquele dia, que vai perder o impacto se ficar pra
depois tanto pior Se outras reportagefactuais tiverem maior apelo e relevanesse material

estara fadado ao descarte.

Nesse processo € que se aplicam, de ambdsdos, os valoresticia que norteiam
cada organizacdo jornalistica. Esseslores podem ser definidooomo aspectos que
possibilitam aidentificacdo de algo como potencial fato noticiavel, viavel de ser noticiado,
passivel de despertar interesse do publico (GUERRA). Os valoregoticia e os critérios
de noticiabilidade sao as ferramentas utilizaudss profissionais para fazer essa identificacao
e dar inicio ao processo de transformacao de fatos em noticekaNécunas. Da Silva (2014)
aponta para a insuficiéncia de elementos, de auséncia de clareza nas teorias e conceitos nac

completamente déicados quando o assunto € a selecao noticiosa.

Um breve diagndstico do problerapida a langar luz sobre a natureza de seu
feni gmao: no ©Ombito dos estudos acad
diferentes modos de abordagem para a questao seja substantEaalutar

0 que inclui a valiosa presenca gontos de vista divergentesecaise ndo

raramente em vieses axjaes que se fecham para a edificacdo de formulacdes
tedricoconceituais mais consistentes, o que favorece o obscurecimento. (DA
SILVA, 2014, p.72

Silva (2014) aponta para a enumeracao desses valores através dos séculos. Ela cita
Peaucer, que no século XVII indicavquais caracteristicas dos acontecimentos os tornaria
merecedores de chegar ao conhecito do publico. De acordo conraiocinio dele, gue é
considerado comum ou normal tem pouco waloformativo. Ele elencaa como

acontecimentos que mereciam ser noticiados os prodigios e monstruosidades, as obras e
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situagfes insolitas da natureza e também da arte, assim como oseslasasirais e as

descobertas recentes.

Também Kaspar Stieler, mencionado por Michael Kuncz®4@), dizia em
1695que os redatores deviam sabestidguir entre o0 que é importante e o que

€ comum; e apontava e apontava como valores explicitos a neyvidad
proximidade geografica, a proeminéncia e o negativismo. Dando um salto para

0 século XX, Walter Lippman, em 1922, em obra inaug@plinido publica

elege como atributos: clareza, surpresa, proximidade geogréfica, impacto e
conflito pessoal. Em 195&raser Bond publicintrodu¢éo ao jornalismono

gual destaca entre as caracteristicas sua capacidade de despertar o interesse da
atencao do publico. (SILVA, 20146D)

E fora de discuss&o que qualquer empresa jornalistica comercial tem como fim atingir
um publico que viabilize sua existéncia e sustentabilidade financeira. Quando os anunciantes
procuram um espaco na gradeptegramacédo de uma TV o fazéraseados nos niveis de
audiéncia, qualigde e credibilidade que tem possibilidadeofégecer. A repostgem de capa
da revista Caros Amigos numero, t& 2015serve como exemplo: a jornalista Sandra Aguiar
informa que o anunciante que quiser manter um comercial diario de trinta segundos no intervalo
do Jornal Nacional, da Rede Globo, tem que investir B¥68 mensalmentsegundo tabela
vigente até marco de 2016laro que o valor € justificado pelo peso editorial do telejornal, sua
tradicdo e seus niveis de audiéncia, que ja foram maiores, mas continuam suficientes para que
se cobre estas cifr@BECKER;, ALVES, 2015)

O editor tiefe do JN, ja citamos, expligae a missao diaria é apresentar o que de mais
importante aconteceu no Brasil e no mundo nas ultimas vinte e quatro horas. Obviamente esse
critério obedece a parametros jornalisticos consolidados e um deles é, inevitayetmente
interesse do publico. Gueylembrando estudos de Jean Chalaby, diz que a constatacédo de que,
através dos tempos, o interesse presumido das pessoas sobmeinddter tipos de

acontecimentotem orientado a producdo jornalistica. Mas ha um porém:

Portanto, a constatacdo de Chalabg que o Ai nteresse do |
orientar a producéo sera considerado aqui ndo como a mera concessao dos
editores ao figosto do p%Wblicod. O que se
€ uma condi¢do necesséria para que se estabeleca o vincujoreddteres

de informacdao jornalistica e sua audiéncia, sem o qual nenhum outro tipo de

relagéo poderia se estabelecer, seja la de que tipfGGOERRA,2014 p.42)
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Ha ainda uma outro aspectsteevidenciado poifraquina(2005) é preciso lembrar
que o prnalismotem custos, a comecar pela contratacdo dos jornalistas e pelos salarios pagos.
Além disso, em Televis&o é preciso atentar para os altos custos dos equipamentos. E faciimente
possivel concluir que eles interferem no produto final.
Assim, o espacdisponivel para informac&o, ou seja, as noticias, é antes de
mais nada determinado pela publicidade. Na televiséo, a publicidade imp&e,
sobretudo, a | -gica das audi®°nci as, S
receitas publicit ®roicenew@o notkisse idavjormale n d o,

televisivo pode ser influenciado pela dimensdonéadca. (TRAQUINA,
2005 p158)

S6 que, além daquilo que se imagina ser o gosto do publico e a consequente busca pela
audiéncia e anunciantesxiste um outro fator que tambdrasainclusive para quem integaa
listade clientes da empresa jornalistica: a credibilidade. E fato que nenhuma empresa tem como
preferéncia ssociar seus produtos conteudo de baixa qualidade ou que néo seja cdtdiavel
outro lado as empresas quetpndem conquistar, cultivar ou manter essa credibilidade também
buscam mecanismos para que interesses externos ndo funcionem como créérios d
noticiabilidade. No documentBrincipios editoriais das Organizacées Globo, publicado em
2011, esta colocado, emse, como a empresa e suas afiliadas devem se comportar com relacao

a clientes:

As Organizacdes Globo séo independentes de grupos econdmicos, € 0S seus
veiculos devem se esforcar para assim ser percebidos. Por esse motivo, as
decisdes editoriais sobreportagens envolvendo anunciantes serdo tomadas a

partir dos mesmos critérios usados em relacdo aos que ndo sejam anunciantes

(Principios editoriais das Organizacfes Gldhail])

Quando entrevistadas para esta pesquisa, as editoras de rede da TV Cabo Branco nos
deram informacdes a respeito de outros fatores que séo critérios de escolha ou de rejeicdo de
uma reportagem. E simbdlico do caso da chacina do Rangel, considerada fsopradutores
da rede como Amundo c«o demai so. Claro que,

de como o editor de rede vendeu a reportagem, o resultado poderia ser outro.
5.1.Como dizer

Ha,além da selecdo do que dizesetecdo de como dizer. A & Globo tem um canal
de comunicagamternacom suas emissoras chamado Portal afiliadas em rede. O site € fechado,

0 acesso sO é possivel para os funcionarios através de uma senha, que € renovada
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periodicamente. E através deste site que os profissiongjsrgalismo tem acesso a uma
ferramenta de capacitacdo extremamente util: O Uniglobo. Essa iniciativa consiste em uma
série de cursos que sao oferecidoditoe para os profissionais da redag&eporteres, editores

de texto, produt@s; para os integrées da UPJ unidade portatil de jornalismo: cinegrafistas,
assistentes de camera; para o pessoal do estudio, da edicdo de imagens, do audio, da engenharia
e todos os setores que compdem a complicada maquina de fazer televisdo. Nos cursos do
Uniglobo, quancluem videos, textos, exercicios e avaliacdes, os profissionais podem aprender
ou reciclar conhecimentos especificos sobre as areas em que atuam e adquirir novas
competéncias. Ha dezenas de cursos, que véao de lingua portuguesa a iluminacéo, de jornalismo
esportivo a edicdo de texto, de redacéo e estilo a visual masculino e feminino no telejornalismo,
de jornalismo comunitario a direcdo de imagens. Todo ano a rede disponibiliza o cronograma

dos cursos e os profissionais se inscrevem através da chef@odagem.

Toda essa estrutura evidenoiais um critério que pode ser determinante na hora de
uma reportagem de uma afiliada ser veiculada na rede: a adequacédo ao padrdo de qualidade. Se
os profissionais em questédo estédo familiarizados conpads&qfica mais facil conseguir que
uma matérisseja bem avaliada pelos produtores e editores dos telejornais dénragens
ruins, audio mal captado ou edi¢do de imagens mal feita, contribuem para que o regerial s
rejeitado. O drmato tambémA TV Cabo Braro s6 comecou a operar em HRlta definicao
formato em que as imagens sdo compqsiad 080 linhas verticais e 720 horizontaio final
de 2013. Os produtores de rede também levavam isso em conta na hora de aproveitar material
gravado em formato BEAICAM, com qualidade déudioe video inferior ao que era veiculado
normalmente na GloboMas acima desses critérios técnicos se impdem a urgéncia e a
relevancia. Se determinado material tem valor jornalistico inquestionavel, como um video de
celular mostrado um flagrante de um acidente, um crime, uma negociagdo de propina,
certamente sera aproveitado. Ramos (2017), responsavel pelo contetdo Jornalistico da Rede
Paraiba de Comunicacdliz que essa regra também € aplicada para entradas ao vivo pela

internet(Live U).

(...)s6 vai entrar com um vivo ruim se for um factual sério, mas néo entra com
um show lindo em Campina Grande. Antes tinha dificuldade, por exemplo,
com Live U. Eles diziam, ah, Live U ndo entra. Hoje eles nem perguntam, ndo
querem nem saber, Zam mais do que a gente. O fator técnico € muito
pequeno. Agora, o contelido faz toda difergfRgaMOS, 2017)

Por fim, o repodrter também tem que se adequar a todos esses critérios e 0 Uniglobo
existe para fazer com que se aproximem o0 mais rapido possiveétalo Mesmo assim, é

comum ver textos deeporteres de rede experientgdtarem para que alguma coisa seja
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corrigida ou algo seja ditde forma mais eficient&obre o que seria o ideal de inteligibilidade
do texto jornalistico na Rede Globdizeu (20R) cita o caso do ja falecido Editor executivo
do JornaNacional Odejaime de Hollandau@ndo perguntado se determinada reportagem em

edicao seria atraente e inteligivel, respondia com uma pergunta: Minha mée vai entender?

A pergunta do editeexecutivo aabou virando uma espéd e de figui ao
editores da TVGIlobo na hora de apresentar uma informacdo de maneira
compreens?2vel para todos o0os tel espect
Odej ai me vai entender?0 se tornou ur
(VIZEU, 2002,p.1)

Da mesma forma, Bonnegafirma essa busca pela clareza no hora de narfatogs
fala da flexdo dos verbos no tempo real, como as pessoas falam nas ruas. Da troca de termos
mais complicados por outros mais simples que dizem exatamente a m@sa da ordem
direta das fragee do tamanho delasmE2015, em uma reunido com editores de afiliadas
realizada em Salvador, o edidnefe do JN relembrou esses principios e oficializou um
movimento mais rapido de mudancas. A tendéncia de informaleladturalidade no texto do
telejornalismo da Globo deve seguir adiante. E claro que quem quer emplacar reportagens na

rede também deve estar atento a esse critério.
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6. DOS METODOS E PROCEDME NTOS

O objetivo deste trabalho é investigar quaisrdérios, caminhos e processos que fazem
com que o material produzido pglBVs Cabo Brance Paraibaafiliadss da Rede Globo de
Televisdo na Paraiba, seja aproveitado pela cabeca de rede. Quais os estratégias e métodos
utilizados pelas editoras de red afiliada para ter sucesso ao identificar uma boa histéria e
tamb®m para fAvender o uma reportagem para a
intencdo avaliar quais filtros, critérios de noticiabilidade norteiam a triagem feita pelos
produtores de e na hora de decidir qual reportagem, imagem, link ou nota coberta vai figurar
em telejornais como o Bom dia Brasil, Jornal Hoje, Jornal Nacional, Hora 1, ou em outros
jornalisticos como o Globo Rural e o Fantastico, além de programas de entretenimmento co
Encontro ou Mais vocé. Também queremos identificar quais tipos de fatos e circunstancias sédo

mais aproveitados.

Para alcancar os resultados desejados usamos os métodos da andlise de Banteldo.
primeira etapa de nosso trabalho estabelecemos quakérteque vamos analisarelatorios
da editoria de rede da8Vs Cabo Brance Paraibalos ancs de 2014 2015 e 2016Neles,
individualmente constam todos os itens que foram gerados para a Globo no periodo de doze
meses. Aqui faco um parénteses pardiexpos termos que serdo utilizados: preferimos tratar
o0 material unitario gerado para a cabeca de rede tmmoou Conteldo ja que dentro do
conjunto de geracgdes, inevitavelmente teremos varios formatos. Portanto, quando falarmos em
Item ou Conteldo estaremos nos referindo a qualquer material gerado para uso da cabeca de
rede, independentemente do formato.

Sobre os formatos, explicamos: Imagens (IMG.): material captadoinegrafistase
gerado bruto, sem edicéo, para a Globo sem 0 acompanhameextodem off, entrevistas,
ou participacdo de reporter; Nota Coberta (NC): Imagens cobertas pela narracdo em off do
ancora do programa no qual é veiculado. Depois da captagéo pelos profissionais da TV Cabo
Branco pode ter sido editado em outro formatosadte ser gerado, sendo modificado pelos
editores dos telejornais de rede; Link (LK): entrada de imagens ao vivo, geralmente com a
participacdo do reporter, durante os telejornais. Nesse caso a entrada € coordenada por um
profissional de rede que orientaepdérter por meio de um ponto eletrénico; Reportagem (REP):
material feito pela equipe de externa da TV Cabo Branco, via de regra contém imagens,

entrevistas, narracdo em off e passagem do Reporter.
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Essa classificacéo ja faz parte do segundo passo depesssasa que € a categorizacao
do material coletadoque possibilitaa posterior leitura correta dos dados coletados, ja que
diversas inferéncias mais analiticas e subjetivas podem ser feitas a partir do que foi coletado e
classificado nos escaninhos edfieos.Bardin (2009)iz que o método das categorias coloca

os elementos de significacdo em gavetas para permitir sua classificacao.

A técnica consiste em classificar os diferentes elementos nas diversas gavetas
segundo os critérios susceptiveis de famegir um sentido capaz de introduzir
alguma ordem na confus&o inicial. E evidente que tudo depende, o momento
das escolha dos critérios de classificacdo, daquilo que se procura ou se espera
encontrar (BARDIN, 2009, p.39)

Esse recurso utilizado inicialmené meramente quantitativo, mas eficiente para
alcancar o objetivo do ordenamento l6gico do conteudo coletado, sem o qual n&do seria possivel
identificar tendéncias e caracteristicas que vao alimastaferéncias que devem ser feitas em

uma etapa poster.

Em ciéncias sociais, os procedimentos quantitativos as vezes sdo menos
valorizados por seu carater reducionista. Em verdade, todo procedimento, seja
gualitativo, seja quantitativo, € em grau maior ou menor reducionista. Essa
reducéo da complexidadeal é realizada com certa diversidade em cada lingua
natural e, mais ainda, nas linguagens especificas de cada disciplina cientifica.
Nenhum procedimento analitico deixa de ser reducionista. H4 entdo a
necessidade de fazer um exame cuidadoso dos procéotimenaliticos
guantitativos e qualitativos mais adequados para cada caso particular
(EPSTEIN; DUARTE, 2010p.26)

Ainda na esfera da andliske conteldo ainda nos debrucamos sa@mestra de
espelhos do Bom dia Brasillornal Hoje e Jornal Nacion&mtempo: espelhn® o fAcar d 8p
do telejornal, a seja, nele estao listados todos os itens que irdo ao ar. Eles sédo organizados de
forma cronol6gica para que o andamento do telejornal possa ser acompanhado. No espelho
estdo contidas as informacdes sobrermédo de todos os itens incluidos naquela edicao e
também do tempo de exibicdo de cada um, propiciando assim um calculo preciso do tempo ja

utilizado e o que ainda esta disponivel.

Nossas amostras sao de quatro edi¢cdes anuais de cada um desses tetepd rrais]o
doze ao longo do triénio analisado. Os dias escolhidos vao se segundafairsejéaque o
Bom dia Brasil ndo tem edi¢cdes aos sabados, e coletados em sequéncia em meses alternado:
durantes os trés andg®ara que serve esta estratégia? Blai@se uma amostra variada, com
distribuicdo equitativa e contendo o minimo possivel de distoo#sRZCOVITZ; LAGO,
2008, p.131)0 objetivo é verificar qual a participacdo das afiliadas nos telejornais da Rede
Globo e se essa contribuicdo das TWsals sofreu alguma mudanca durante o periodo

analisado.
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Toda essa massa de informagdes, uma vez processada deve ser qualificada e analisada
de acordo com os postulados da andlise de contetdo, na sua versao mais atual, que mescla o
formalismo estistico ea analise qualitativa. A analise de conteddo amplamente empregada
nas ciéncias sociais € bastante util na pesquisa jornalistica para identificar tendéncias e modelos
de critérios de noticiabilidad&lERZCOVITZ 2008).

Na investigacao sobre os critériosaiciabilidade utilizados pelas equipes da afiliadas
gue tentam encaminhar itens para e rede, e 0s responsaveis pela triagem desse material quem
vem das emissoras espalhadas peloipkiso, utilizamos método da entrevista. Submetemos
as editoras deede da TV Cabo Branco a uma série de questdes que apontam os critérios e
estratégias basicas, usadas na selecaoul#@se itens que possam ser aproveitados eddéa
Essa primeira entrevista deve se desdobrar em outras derivadas das inferérsceapdeitada
andlise unitaria dos itens enviadAsditora regional das TVs cabo Branco e Paraiba, Tatiana
Ramos, também foi entrevistada para dar mais subsidios a pesquisa no tocante as mudancas de
linguagens, concepcdes de TV local, relacBes institagoe desempenho das afiliadas
paraibanas nos telejornais de re@anétodoutilizado foi o da entrevista seraberta, que €

definida assim pobuarte(2010).

A lista de questdes desse modelo tem origem no problema da pesquisa e busca
tratar da amplituddo tema, apresentando cada pergunta da forma mais aberta
possivel. Ela conjuga a flexibilidade da questao ndo estruturada com um roteiro
de controle. As questdes, sua ordem, profundidade, forma de apresentacéo,
dependem do entrevistador, mas a partir doheoimento e disposicao do
entrevistado, da qualidade das respostas, das circunstancias da entrevista. Uma
entrevista sermberta tem entre quatro e sete questbes, tratadas

individualmente como perguntas abeiB8)ARTE, 2010, p.66)

Para basear nossa asdlfizemos uma revisdo bibliografica no tocante aos valores
noticia, critérios de noticiabilidade, teorias do jornalismo, além de trabalhos mais especificos
sobre as rotinas produtivas da Rede Glelsoa relagdo com as afiliadasincipgos editoriais
ereportagens sobre a maior rede de TV doiBrasumpf (2010p.52 relembra a importancia
da revisdo bibliografica como uma base para que o pesquisador possa avanc¢ar. Na avaliagdo
dela é preciso conhecer 0 que ja existe sobre 0 assunto para evitasetfsngressarios em
busca de solu-»es que j8 foram encontradas.
atividade que acompanha o investigador, o docente e o aluno e, a0 mesmo tempo, orienta 0s

passos que devem seguir.o

Na analise dos critériate noticiabilidade que norteiam a sugestao e o aproveitamento

dos itens gerados da TV Cabo Branco, usamos como base odgiadioresnoticiaelaborado

—
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por Marcos Pdo da Silva segundo a perspeetide MauroWolf e Nelson Traquina. (DA
SILVA, 2014p82)

Figura 1: Sistematizacédo dos valoresoticia encontrados no jornalismo segundo a perspectiva de Mauro
Wolf e Nelson Traquina

VALORES-NOTICIA DE | VALORES-NOTICIA DE | VALORESNOTICIA DE
SELECAO: CRITERIOS SELECAO: CRTERIOS| CONSTRUCAO
SUBSTANTIVOS CONTEXTUAIS

Notoriedade Disponibilidade Simplificacao
Morte Equilibrio Amplificacdo
Proximidade Visualidade Relevancia
Relevancia Concorréncia Personalizacao
Novidade Dia Noticioso Dramatizagéo
Tempo Consonancia
Notabilidade

Inesperado

Conflito (ou controvérsia)

Infrac&o

Escandalo

Fonte: Elaborado livremente por Marcos Paulo da Silva partir de Traquina (2008) e Wolf (2003)

Entre os métodos e procedimentos utilizados para o andamento desta pesquisa também
elegemos a observacéo participamieredacdo da TV Cabo Branco, verificando no cotidiano
como se da o processo que transforma um acontecimento em noticia local e como esse material
€ alcado a condicdo de pauta para a rede através da avaliacao das editoras de rede e da sugest:
de outros pofissionais envolvidos no di&dia da noticiaVer as coisas de dentro, vivenciando
0 cotidiano junto com os atores pimcesso e exercicio da alteridade por parte do pesquisador
sdo caracteristicas da pesquisa participante que, ao n0osso ver, esapresi®es sobre as
muitas variaveis do fazer jornalistico dentro da redacdo. Claro que minrsetiaarambiente

nem € possivel nem necessario, como afirma Pe(@840)
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(...) a visdo, ao que parece até consensual, de que ndo ha necessidade de o
pesqui sador fAse confundirdo com o0s pesqui
e situacdo no mundo, para poder captar as manifestacdes intrinsecas ao
fendbmeno e sentido das ac6es do outro. Alids, ndo ha davida de que, mesmo
guerendo fazese passar por outro,pesquisador, sendo estranho ao ambiente

pesquisado, nunca serd idéntico aos observados, até porque sua prépria historia

e 0 seu modo de ver o mundo seréo diferefiRESRUZZ0O, 2010, p.126)
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7. ANALISE

7.1. A participacao das afiliadas nos tréprincipais telejornais de Rede Globo

Antes de proceder a analise do material produzido pela TV Cabo Branco e aproveitado
no conteudo dos telejornais da Rede Globo, é pertinente tentar dimensionar quapagautici
das afiliadas em geral nesse conteudon@ ja foi tratado neste trabalho, a estrutura da Rede
Globo é composta por 5 emissoras proprias: Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Brasilia, Minas e
Nordeste, sediada em Recife. Ja as afiliadas sdo 119 espalhadas por todas as regiées do territori

nacional, nd@6 em capitais, mas também emwedsas cidades no interior dagazos.

A partir desse universo de emissoras ha, diariamente, dezenas déesugkst
reportagensgjue poderiam, segundo a concepc¢ao dos editores de rede locais, ser aproveitadas
pela cabeca deede. Evidentemente a oferta € muito maior do que a propria capacidade de
aproveitamento e o tempo disponivel para veiculab@mase imprescindivel, portanto, uma
triagemqueseleciona o que, na avaliagdo dos produtores de rede, é mais relevamem@ert

para entrar no ar.

O recorte utilizado aqui compreende os trés principais telejornais diarios da Rede Globo:
Bom dia Brasil, Jornal Hoje e Jornal Nacional. Foram coletadas 12 edi¢cdes de cada um entre
0s anos de 2014, 2015 e 2016. Cada ano contribuiu com quatro edicdegamuenfetadaesm
meses diferentes e diferentes dias da semana para que a amostra possa estar 0 mais proxim
possivel da realidade cotidiana. Feita esta coleta, foi quantificada a participacao das afiliadas
em cada telejornal, em recortes anuais e na ndégdi&rés anos.

7.2.Bom dia Brasil

As quatro edi¢bes de 2014 foram veiculadas na sedgamdal3 de janeiro; tereleira
27 de maio; quartteira 20 de agosto guintafeira 20 de novembro. Nessas quatro datas o
telejornal pds no ak09 conteudos, sejam nsteobertas, entradas de reporteres ao vivo,-stand
ups ou reportagens completas. Desse total, 81 conteudos foram produzidos por emissoras
préprias e 28 foram provenientes de afiliadas. No grafico abaixo é possivel verificar qual a

participa@io dasemissoragm termos percentuais.
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Gréfico 1:Porcentagem da participacédo das afiliadas no Bom dia brasil em 2014

BDBR 2014

25,69%

m REDE

m AFILIADAS
74,31%

Fonte: Do autor

No ano de 2015 as edi¢cdes analisadas foram as dafsiext@3 de janeiro;
segunddeira 16 de marco; teregfaira 09 de junho e quarfaira 16 de setembro. Nesse recorte,
0 numero de conteudos veiculados foi de 110, divididos entre 77 oriundos dasrasmisso
préprias e 33 itens selecionados a partir do material das afiliadas. Qaatizdo o célculo

percentual, verificae um crescimento da participacado das emissoras locais.

Gréfico 2:Porcentagem da participacdo das afiliadas mBom dia brasil em 2015

BDBR 2015

30,00%
m REDE

m AFILIADAS

70,00%

Fonte: Do autor

As quatro edi¢des de 2016 foram veiculadas na gteie 31 de marcgo; sexta
feira 29 de abril; tercieira 23de agosto e segundieira 17 de outubradNos telejornais em
questdo, fam ao ar 118onteudosie formatos diversos. Desses, 88am executados pelas
emissoras propriasis afiliadas contribuiram com 3iens. O grafico abaixo mostra o
percentual de participacédo.
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Gréfico 3:Porcentagem da participacéo das afiliadas no Bom diarasil em 2015

BDBR 2106

26,55%

m REDE

m AFILIADAS
73,45%

Fonte: Do autor

Quando analisado, o gomto dos trés anos totaliza 38@nteudos veiculados no Bom
dia Brasil, distribuidos entre 24itiundos de enssoras préprias e @iginarios de emissoras
afiliadas. Esses numeros fornecem uma enétl aproveitamento percentual do material
jornalistico produzido pelas equipes de reportagem vinculadas a empresas que nao pertencem

ao Grupo Globo.

Gréfico 4: Média de participacdo das afiliadas no Bom dia Brasil

BDBR MEDIA

27,41%
m REDE

u AFILIADAS

72,59%

Fonte: Doautor

No que concerne ao Bom dia Brasil e ao periodo de tempo nesse recorte ha uma
particularidade. Durante onze mesks 2014 o telejornal teve uma hora e dez minutos de
duragdo, havendo uma alteracéo a partir de dezembro daquele ano. Desta dateeeas diant

edicdes passaram a ter uma hora e meia.

A despeito dessa ampliacdo, ndo houve aumento significativo no nimero de contetados
veiculados pelo telejornal. Verificamos que em 2014 o total foi de 109 itens contra 110 de 2015,
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ano em que o telejornal tevedts as edicbes com uma hora de meia de durggd@016 o

material veiculad@lcancou 113 veiculagctes

Entre 2014 e 2015 se observa o crescimento na participacéo percentual das afiliadas no
contetdo exibido pelo Bom dia Brasil. Observando apenas essérécpossivel que se
conclua que, com tempo do telejornal expandido, os editores optaram por aproveitar mais
material jornalistico das emissoras presentes em praticamente todos os quadrantes do pais. Esse
aproveitamento poderia proporcionar o conteudo ssg® para um espelho que, a partir
daquele momento, passava a ter muito mais lacunas a preencher. Como se sabe, a
disponibilidade de espaco/tempo é um doténportante para selecionar notigiesmo afirma
Gieber,citado por Shoemaker (20111

Assim, atarefa diaria de preencher buracos no noticiério, gera suas proprias

rotinas. O estudo realizado por Gieber (1956) sobre editores telegréficos

descobriu que estes eram comunicadores passivos, orientados para a execucao

de tarefas, que ndo avaliavam a natfue chegava, apenas checavam se ela

se adequava a metas da producéo, as metas burocréticas e as relacdes com os
outros na reda-«o: ifo fator mai s podero
noticia, mas as pressbes rpa colocar a not 2ci a I
(SHOEMAKER,2011, p.84)

Porém, esse n&eria 0 caso de supor que tenha havido um afrouxamento dos
critérios de noticiabilidade por parte deditores do jornal, tampoucona visdo menos rigida
sobre as qualidades necessarias para que uma reportagem fossmaweadequada para a
veiculacdo em rede. A hipétese que pode ser mais logica é a de que muito material de boa
qualidade era descartado quando havia menor disponibilidade de tempo para veiculagdo. Assim
como o numero de acontecimentos € muito maior doagpessibilidade dgue se tornem
noticia, a producdo jornalistica diaria de 119 afiliadas parece ter potencial mais do que
suficiente para oferecer uma quantidade consideravel de reportfag@racima da capacidade
de veiculacédo Se, por exemplo, uma enada quatro emissoras pudesse ter uma Uunica
reportagem incluida por dia, 0 montante gerado para a rede seria suficiente para preencher uma

edicao inteira do Bom dia Brasil sem precisar contar com a producédo da Globo.

Em tese, se podealizer que esta formalaterderia melhor a audiéncigh que, ao
acompanhar as edi¢cdes diarias, o telespectador fora dos estados do sudeste se sentiria
contemplado ao acompanhar fatos geograficamente mais proximo® die Sua realidade
cotidiana Essa aproximacéeeria salutare potencialmente vantajogmrao telejornal. A
paticipacdo maior das afiliadgsode ser interpretada como mdesmocraticase tomarmos
como referéncia a percepgcao @amponez (2012 p.1para quena proximidade tem valor
estratégico:
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A proximidade éentendida com frequéncia, no jornalismo, numa dimenséo
essencialmente estratégica, quer seja como -walicia orientador dos
critérios noticiosos do jornalista, quer ainda como um produto comercial.
Como elemento caracterizante do que é noticia, a pidada é vista como

um dos valores centrais do jornalisnateterminante do interesse do publico
pelas noticiafCAMPONEZ , 2012, p.1)

Se as afirmacgfes sdo verdadeiras quando se pde em analise o biénio 2014/2015, nao se
pode fazer as mesmas inferénciasngnaé o ano de 2016 que € submetdom olhar mais
aproximado. Como ja expltado pelos numeros, houve um leve incremeiutdotal de itens
veiculados pelo telejornal em relacdo aos @wios anteriores. J& oontelds gerados pelas
afiliadas regrediram em numeos absolutos, pelo menos quando comparados a 2015. A
participacdo percentuabd afiliadas também apresentou uma curva descendente em relacédo ao
ano anterior. Essa participacdo, porém, continuou acima dos patama&@bsddembora a
diferenca ent os dois anos tenha sido de apenas um ponto percétduain,outra analise
traz respostas capazes de explicar essa queda, a partir da observacao de outra tendéncia.

Analisando triénio 2014/2015/2016 é possivel perceber que quamdgao do jornal
sofreu ampliagdo de 20 minufose verificouuma mudanca na duracdo das reportagens
veiculadas. Na amostra foram desprezados todos @sateixo de um minutosegundo a
observacao realizada, notas (cobertas ou nédo), daelyacao tém influéncia pequesobre
o tempo total do telejornal. Portanto, os contelddos levados em consideracdo compreendem
reportagens, entradas ao vivo, colunas e stasdie reporteres.

Paraconsolidarpercepcéo desta mudanca basta observar os graficos que mostram o
percentuatlas reportagens veiculadas de acordo com o tempo de duracdo. A primeira categoria
vai de 1 minuto até 01:58 assim sucessivamente de acordo com os tempos verificados no

conjunto anual das edicdes.

Em dois mil e catorze o material compilado pode ser diwigim quatro categorias, o
que resulta na conclusdo de dodos ositens veiculados estdo abaixo daco minutos.
Também se verifica que o niumero de reportagens, links,-sfgné colunas veiculados é

inversamente proporcional ao tempo, ou seja, quaator a duragdo, menor a incidéncia.
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Gréfico 5: Percentual de itens veiculados em 2014 de acordo com o tempo de duracéo

BDBR 2014 ITENS TEMPO
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Fonte: Do autor

Com as modificacdepostasem préatica no Bom dia Brasil e o consequente
aumento de vinte minutos no tempo total do telejornal o que se verifica em um primeiro
momento € o surgimento de novas categorias, totalizando oito. Desta forma, € possivel

encontrar itens com mais de nove niasude duragéao.

Gréfico 6:Percentual de itens veiculados em 2015 de acordo com o tempo de duracao

BDBR 2015 ITENS TEMPO
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Fonte: Do autor

A observacdao dos graficos mostra que a incluséao de itens que ultrapassam os 5 minutos,
assim como 0s maiores que 6, 8 e 9 minutos, se deu em substituicdo aostitersmais
comuns.entre 02:00 e 02:59. No primeiro anahsado itens com esse temgpresentavam
mais de quarenta por cento do total veiculadopasso que, em 20T&iram para pouco mais
de trinta por cento. Além dos itens entre cinco e nove minutos, categorias inexistentes em 2014,
os conteudos com duracgao entre 04:00 e 04:59, tamiméanaim espaco dentro do telejornal

aumentando sua participagao.
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No que se refere ao biénio 2014/2015 e o aumento no tempo de producao do telejornal,
podese concluir que a opcao foi uma estratégia dupla: aumentar a participacdo das afiliadas e
expandir o émpo dos itens veiculagonotadamente as reportagens. Mas quando as atencoes
sao canalizadas para o ano de 2@liercepcdo muda. Aparentemeni@a dessas estratégias
perdeu importancia, enquanto a outra se manteve. Como ja revelado pelo levantdatiento re
a participacdo das afiliadas em 2016 no conteido do Bom dia Brasil, houve diminuicdo nos
indices para valoresnteriores a 20194 ®mo se pode verificar no grafico a seguir, os itens
com maior duracdo continuaram fazendo parte do espelho dorralgjse consolidando

enquanto estratégia.

Grafico 7: Percentual de itens veiculados em 2016 de acordo com o tempo de duragéo

BDBR 2016 ITENS TEMPO
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Fonte: Do autor

Como se pode constatar, a particgacdos itens entre 02:00 e 02:59, outrora
majoritarios, seguiu uma tendéncia de queda, enquanto aqueles que oscilaram entre 04:00 e
04:59 e entre 05:00 e 05:59 ascenderam nos numeros percentuais. As duas categorias, que

compreendem conteudos entre 08:00 e 09:59, continuaram presentes.

Mas ha aindanais um aspecto que pode explicar a diminuicdo do numero de itens
gerados por afiliadas e aproveitados pelo telejornal. Comenpuslverificar, conteddaosais
extensogassaram a fazer parte do espelho do Bom dia Brasil com frequéncia regular. Ao
analisar esteitens, 0 que se percebe é quineiramente algundeles séo reportagens longas
que consolidam a cobertura de fatos semelhantes que aconteceram em varios pontos do
territdrio nacional. Citamos um exemplo: as coberturas das manifestagfes a favor e contra
processo de impeachment de Dilma Rodsdeésses casos, o material gravado por varias
afiliadas em diversos pontos doigdoi compilado em um uUnico VT longo, assingae um

repdrter da Rde Globo, que centralizou as informac®és caso das edicbesaliadas, foram
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encontradas reportagens que tratavam de temas comuns em varios lugares e que foram reunidos
desta forma, como a dificuldade para emissao de carteiras de trabalho, cobrancas indevidas de
empréstimos consignados e postos de saude que n8egu@m implantar o prontuario
eletrbnicoDessa forma, ndo houve, segundo os critérios utilizados aquicomabilizar esse

material comadas afiliadas pelo fato de queaniem a assinatura delas, mas é correto afirmar

gue o decliio da participacdo gnenor que o verificado na analise dstata.

No que tange a interpretacao dessaoelagrandes reportagens condensando o que
foi captado pelas afiliadas, o que se percepelé, menos quando sata do caso dos protestos
a busca da garantia deeqos fatos em questdo, alvo de controvérsias em vérias esferas da
sociedade, fossem contados segundo o padrdo definido pela rede para a cobertura dessas
manifestacOestextos descritivos, ndo adjetivagdasas que explicassem o motivo de cada
manifestagdo gue dimensionassem o numero de pessoas divulgando tanto a estimativa dos
organizadores quanto da policia militRito de outra forma: do ponto de vista editorial seria
muito mais facil compilar as imagens e informac@es e contar a histéria atravéseafgctar r
mais préximo do nucleo editorial, do que tentar homogeneizar um grupo consideravel de
reportagens enviadas pelas afiliadd&.aindaoutrcs fatores a se consider&e tivessem que
ser veiculadas em separado as reportagens aputsas/elmente sexm bastante semelhantes,
0 que poderia gerar monotonia, além disso, @apariam muito mais espaco no espelho do
telejornal do que o material condensado pelo reporter daMedeaso das reportagens que
abordam dificuldades cotidianas na salde, nogdsama burocracia dos 6rgaos publicos
federais, essa unificacdo colabora cardinamica do material que vai ao ar evitando que o

conteudo se torne repetitivo.
7.3.Jornal Hoje

Em 2014 as quatro edicGes analisadas foram ao ar na sdguad®0 de
janeiro;tercafeira 15 de abril; quartteira 06 de agosto e quintaira 11 de dezembro. Nessas
guatro datas o telejornal p6s no ar 69 conteudos, sejam notas cobertas, entradas de reporteres
ao vivo, stanelps ou reportagens completas. As afiliadas contribug@m 10 itens, os 59
restantes foram produzidos por emissoras pro@igsafico a seguir dimensiona a participagcao

das afiliadas percentualmente.
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Gréfico 8:Porcentagem da participacéo das afiliadas no Jornal Hoje em 2014
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Fonte: Do autor

Em 2015 foram compiladas as edi¢Oes da siexta, 30 de janeiro; segunda
feira 23 de marco; segundieira 06 de julho e tereieira 03 de novembro. Nessas quatro datas
o Jornal Hoje veiculou 63 conteudos, dos quais, 11 foram origiagoadir das afiliadas e 52
das emissoras propridso grafico que evidencia a participacao é possivel verificar um avancgo

das emssoras espalhadas pelos estados em trés pontos percentuais.

Gréafico 9:Porcentagem da participagdo da afiliadas no Jornal Hoje em 2015

JH 2015
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Fonte: Do autor

Em 2016, as quatro edi¢cdes do Jornal Hoje foram ao ar na-(eieat@3 de fevereiro;
quintafeira 26 de junho; sextfeira 09 de setembro e segurfdaa 05 de dezembro. Foram
veiculados 63 conteudod49 elaborados por emissoras préprias da Rede Globo e 14 gerados
por afiliadasSegue o grafico com o percentual de participacao:
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Gréfico 10:Porcentagem da participacao das afiliadas no Jornal Hoje em 2016
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Fonte: Do autor

Analisado o conjunto dos trés anos, foram 195 conteudos veiculados no Jornal Hoje.
Desse total, 160 elaborados por emissoras proprias e 35 originarios de emissoras afiliadas. Esses
numeros fornecem uma média de aproveitamento percentual do materiatjompibduzido

pelas equipes de reportagem vinculadas a empresas que nao pertencem ao Grupo Globo.

Gréfico 11:Média de participacéo das afiliadas no Jornal Hoje

JH MEDIA
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Fonte: Do autor

A partir da comparacao entre os graficos que omans a participacao das afiliadas no
contetdo do Jornal Hoje uma tendéncia ganha indubitavel destaque: o crescimento gradual e
continuo dessa participacdde 2014 para 2015 o crescimento foi de 3 pontos percentuais e de
2015 para 2016, mais cinco pontos.

7.4.Jornal Nacional
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No principal telejornal da Rede Globo as quatro edi¢cdes analisadas em 2014 foram ao
ar na tercdeira 11 de margo; quarfaira 14 de maior; quintkeira 07 de agosto e sextira
10 de outubro. Nessas quatro datas foram veiculadosr&l Desses, 71 foram produzidos por
emissoras proprias e 10 por afiliadas. O gréafico a seguir dimensiona a participacdo de cada

segmento em termos percentuais.

Gréfico 12.Porcentagem da participacdo das afiliadas no Jornal Nacial em 2014

JN 2014
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Fonte: Do autor

As reportagens, entradas ao vivo, stapd e notas cobertas levadas ao ar em 2015 pelo
Jornal Nacional totalizam 90 iten&s emissoras proprias contribuiram com 79 conteldos,
enquanto as afiliadas geraram 11. As edi¢Oe$isadas foram as da segur@@&ra 05 de
janeiro; terceeira 02 de junho; quarira 22 de julho e quintgeira 15 de outubro. Segue o

grafico que mostra a participacao:

Grafico 13:Porcentagem da participacdo das afiliadas no Joal Nacional em 2015

JN 2015
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Fonte: Do autor
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Quando analisamos o ano de 2016 nas edi¢cdes que foram veiculadas nafeegunda
01 de fevereiro; terckeira 26 de abril; quartteira 21 de setembro e quirtEra 24 de
novembrg verificamos que 82 itens foram an 72 de emissoras proprias e 10 de afiliadas. A

participacéo percentuaégue o padrdo dos anos anteriores.

Grafico 14: Porcentagem da participacado das afiliadas no Jornal Nacional em 2016
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12,20%

m REDE
u AFILIADAS

87,80%

Fonte: Do autor

Analisados os tréanos, o Jornal Nacional veiculou 253 contetdos. Desse total, 222
foram elaborados por emissoras préprias e 31 foram produzidos por emissoras afiliadas. Esses
nameros fornecem uma média de aproveitamento percentual do material jornalistico produzido

pelas quipes de reportagem vinculadas a empresas que nao pertencem a Globo.

Gréfico 15:Média de participacdo das afiliadas no Jornal Nacional
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Fonte: Do autor

Como pode ser confirmado estatisticamente, o Jornal Nacional ndo apresentou
contrario dos outros telejornais, crescimento na participacéo das afiliaddiator que pode

explicar essa imobilidade € o fato de que o JN ainda exige que um repérter de-sgnleyaeo
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assine a reportagem. Diante de situacdes em que a notigaestdo ndo esteja proxima da
sede da emissora, haja qualquer obstaculo logistismivemdo distancia, tempo ou
necessidades técnicas, a afiliada pode peadeorrida para outrasmissoras, inclusive da

prépria Globogue estejam com material mais gdidm para ofertar.

No geral, o que se percebe na analise dos telejornais de rede € que as afiliadas avancam
na participago de forma consistente em dois dos trés principais telejornais d&Réde Na
avaliacdo deRamos(2017) Editora Regional das TVsaBo Branco e Paraibassa € uma
tendéncia que vem se fortalecendo a partir do momento em que o préprio contetdo jornalistico

da Globo foi ampliado.

(...)a Rede Globo entende que o jornalismo é relevante. E entende cada vez
mais a partir do fato de que elam ampliando essa programacao nos ultimos
anos. Isso se reflete tanto na criagdo de novos programas, como o hora 1, ou
no aumentor{o tempo) dos programas como o Bom diasd e o JN, que

antes tinha trinta minutos e hoje fecha todo dia com 50 e aigee;dio de
boletins como o0 G1 em 1 minuto, tanto na programacao jornalistica como nos
programas de entretenimento como o Encontro. S&o exemplos de como 0 hosso
oficio é reconhecido como de muita relevancia dentro do negdcio TV Globo.
(RAMOS, 2017)

Ela con®dera ainda que esse aumento na programacao jornalistica na rede Globo, fruto
de pesquisas que apontaram a demanda dos telespectadores por informacao, proporcionarar
espacos locais maiores, como 0 aumento de meia hora no Bom dia das afdiatia@snram
o fluxo de informacdes com a cabeca de rede, o que resulta, na pratica, em um aproveitamento

maior do que é produzido nos estados.

(...)hoje a rede esta muito mais aberta, por N motivos, ndo ta facil pra ninguém,
entdo, guardadas as devidas propor¢cdesnesmo jeito que a gente tem
dificuldade, do mesmo jeito que foi aumentada meia hora no nosso Bom dia,
também aumentou meia hora no Bom dia Brasil. O hora um foi criado com a
mesma equipe do Globo Rural didrio, que nunca teve nenhuma equipe
(externa), ele empre viveu das afiliadas. O Hora 1 continua vivendo de
afiliadas. Entéo essa relacéo hoje é mais estreita porque ha uma demanda muito
maior também de & pra cé e a propria programacao com essas mudancas...vou
citar um exemplo: Fatima (Bernardes), antesspaa desenho, desenho néo

tem contribuigdo. Fatima é entretenimento, mas com duas horas de programa,

ele tem umas pegadas de jornalismo, entédo a préopria grade colabora para que
esse fluxo seja maior. |l sso tudo | eva
todo mundoo. Ent «x0o hoj e aonmais copscigfite mui t c
dessa relagdo (RAMOS, 2017)

Essa tendéncia de maior aproveitamento do conteudo produzido pelas afiliadas, ja
demonstrada neste capitulo, se reflete certamente nas TVs Cabo 8famiba, como se

pode constatar a seguir na analise dos relatérios de rede dos anos de 2014, 2015 e 2016.
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8.AS TVS CABO BRANCO E PARAI BA NA REDE NACIONAL

8.1.2014

Nosso primeiro objeto de andlise sdo os itens geraglas gfiliadas paraibanas, TVs
Cabo Branco e Paraibaara a rede I8bo durante todo o ame 2014 As informacfes foram

adquiridas por meio do relatordaborad@ela editora de rede J6 Vital.

No documento ela lista todos os itens que foram gerados especificando as datas, as
retrancad duas palavras combinadas para uniformizar a identificacdo de qualquer material
jornalistico desde a pauta até a exibicdo e posterior arquivainert@mbém o repoérter e o
programa para o qual aquele item foi enviado. Em dois mil e catorze foram ¢anqugratro

itens gerados para telejornais e programas de entretenimento da Rede Globo.
8.1.1.Programas

Optamos por fazer primeiramente uma classificacéo pelo destino dado aeoada
gerado pelaTVs locaispara a Rede Globo. Verificamos que o Bom dia Btasil uma larga
margem de vantagem nesse transito de material jornalistico, sendo sozinho responsavel por
guase metade dos itens veiculados. Os telejornais que seguem sdo o Jornal Hoje, Jornal
Nacional e o Globo Rural, depois Fantastico, Encontroie ne&é como mostra o gréafico
abaixo.

Graéfico 16:Programas que veicularam material jornalistico das afiliadas paraibanas em 2015

Programas 2014
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Fonte: Do autor

Apesar de o Bom dia Brasil ser o jornalistico que mais utilizou material enviado pela

TV Cabo Branco em numeros absolutos, nossa observacdo ndo pode deixar de considerar o
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critério da proporcionalidade. Os telejornais e programas listados pela nossagésqui
nameros diferentes de edi¢des anuais, evidentemente. O Jornal Hoje e o Jornal nacional, por
exemplo, séo veiculados de segunda a sabado, totalizando assim, dentro de condi¢cdes normais.
trezentas e treze edicbes em dois mil e catorze. O Bonradih b Encontro e o Mais Vocé

séo exibidos de segunda a sexta, o que totaliza duzentas e sessenta e uma edi¢des. Fantastico
Globo Rural, por usa vez, vao ao ar nos domingos, portanto, tiveram cinquenta e duas edi¢des
em dois mil e catorze. Desta forma, ev&ndo a proporcionalidade entre o numero de edicbes

e a quantidade de itens veiculados, o Bom dia Brasil, com seus vinte e quatro itens no periodo,
perde a lideranca. Para chegar a esse resultado dividimos o niumero de edi¢des pelo nimero de
itens exibidg, o que resulta em uma média de veiculacéo,jaugeal o intervalo médio para

a veiculacaale um item enviado peddVs Cabo Brance Paraiba

Utilizando o calculo constamos que o Fantasticoomum item a cada 8,66 edicfes,
foi 0 que aproveitomaismaterial da TV Cabo Branco. O lider isolado em numabsslutos,
Bom dia Brasil, ocupoa segunda colocacéo neste ranipngporcional, com uma exibicdo a
cada 17 pogramas. Em seguida veidslobo Rural. Em@tados na ultima colocacao ficaram
Jornal Naional e Jornal hoje, que exibiram item enviado pela TV ®@a Branco a cada 44,71
edicoes.

8.1.2.Formatos

Optamos por fazer primeiramente uma classificacéo pelo tipo de item gerado de acordo
com o formato: Imagens, notas cobertas, lisksndupse reportagens. Verificamos que entre
as geracdes, a maioria € de reportagens, ou seja, 0 material jornalistjcvpd®d, com texto
lido pelo repdrter entremeado por entrevistas e passagem. Essa, na nossa avaliacdo, é a forme
mais bem acabada e compld&atransmissdo da noticia para o publico dos telejornais diarios.
Ao todo foram trinta e duas reportagens. As notas cobertas, ou seja, material gravado pelas
equipes da afiliada com apuracéo da producéo local, mas com edicdo e imagens e texto feito
pelos pofissionais da rede pra ser exibido com leitura do ancora do telejornal, foram os
segundos colocados em frequéncia de geragfes. Ja os links, entradaglaaepdrteres da
Paraiba&m programas jornalisticos ou de entretenimento da Globo vem em seguaaiking
de geragOes do relatério de dois mil e catorze. Por ultimo estdo as imagens, captadas por
profissionais da TV cabo Branco e geradas sem edi¢éo para compor alguma reper tagem d

Os dados coletados foram sistatizados no grafico a seguir.
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Grafico 17: Formatos gerados para a Rede Globo pelas afiliadas paraibanam 2014
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Fonte: Do autor

Verificamos na nossa observacdo que o no item imagens foi utilizado trés vezes pelo
Bom dia Brasil e uma vez pelo Jornal NacioiNd categoria nota coberta o Bom dia também
foi 0 que mais exibiu, em seis oportunidades, seguido pelo Jornal Hoje, com trés, e Fantastico,
Globo Rural e Jornal Nacional, com uma nota coberta cada um. Nas entradas ao vivo hd um
empate entre 0 Bom dia Bitas 0 Encontro com Fatima Bernardes, cada um teve dois links
com repérteres da afiliada paraibana. O jornal Nacional e o Jornal hoje completam o conjunto
com uma entrada cada um. O Bom dia Brasil também é o programa que maispwittagens
das TVs Cab Branco e Paraibaoze das trinta e duas veiculadas pela Globo em dois mil e
catorze. O Globo Rural aparece na sequéncia. O jornalistico contou com as reportagens da
Paraiba em seis oportunidades. O Fantastico, exibiu cinco vezes material produzido por
profissionais da Paraiba. O Jornal nacional, principal produto jornalistico da Rede Globo,
também lancou méo de cinco reportagens, seguido pelo Jornal Hoje, com trés e o programa
Mais Vocé, comandado por Ana Maria Braga, com uma reportagem.

8.1.3.Més

A quantida@ de itens gerados para a rede por vez variou bastante em dois mil e catorze.
Ha, por exemplo, outubro, com nenhuma geracao e setembro com catorze. No geral, a média &
de 4,5 itens enviados por més. Ao verificarmos a tabela e o gréafico gbadamos pesber

a oscilacgéo.
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Grafico 18 Quantidade de itens gerados mensalmente pelas TVs Cabo Branco e Paragba2014
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Fonte: Do autor

Os numeros podem desfazer algumas impressodes tgsaieor exemplo, setembro teve
0 maior montantele geracdes. Como dois mil e catorze foi um ano eleitoral, poderiamos crer
gue o més anterior ao pleito teve esse destaque por conta de itens que versavam sobre politica
mas nao € o que se verifica na pratica. Em apenas trés ocasides as geracoesmpaediioria
politica. Nenhuma reportagem, apenas duas imagens e uma nota coberta. A editoria mais
presente no més é justica. A reportagem FILHA DENUNREAI e a cobertura do julgamento
do estupro coletivo de Queimadasam as responsaveis por cinco gées, 0 que elevou 0s

nameros da editoria e, por consequéncia, do més.

Ha uma situacdo semelhante em junho. E evidente que no Nordeste a visibilidade das
festas juninas é muito grande. Na Paraiba mais ainda por causa do S&o Jodo de Campina Grande
conheci@ como o maior do mundo. M&so néo refletiu no relatérima Gnica reportagem
sobre festejos juninos foi gerada. Das seis geragOes, metade pertence a editoria cidades e foi
feita em Campina Grande, mas o tema é a agressao sofrida mortgmem um tepital da
cidade. Janeiro, com apenas um itEdando sobre tusmo, pode ser considerado fata
padrdo de sazonalidade. Ja o més de julho, recebeu um impulso consideravel da editoria
tecnologia por causa da realizacdo da Robocup em Joao pessoa, respongeds das cinco
geracoes registradas.

8.1.4.Repbrteres

Em dois mil e catorze, onze repoérteres das Tdbo Brancce Paraiba elaboraram
reportagens ou fizeram entradas ao vivo para telejornais da Rede Globo. As colaboracdes mais
frequentes foram de Bruno Sakaue, repdatterede. Essa denominacgempre foi bastante

utilizada na afiliadas paraibang, assim como namutras espalhadas pelo pé&empre existiu
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um reporter pr@provado por editores da Globarp ser a cara da Paraihas telejornais
nacionaisEsse reporter sempre foi preparado participando de estagios, treinamentos e mesmo
tirando férias de profissiorsado Rio ou de Sdo PaulNo ultimos alws, a exclusividade do
repoérter de rede caiu em desuso na maioria dos,casns exgica Vital (2015) fiHoje essa
guestao do repérter esta mais flexivel. O Unico jornal que ainda mantém essa exigéncia é o
Jornal Nadonal, que s6 trabalha com repérter aprovado por eles. Mas em casos de factuais,

entra o rep-rter que estiver na cobertura.o

Houve trés oportunidades em que repdrteres da Redeo Giebam a Paraiba e
mandaramtens dgui para a Globo. dlgrafico abaixoles ndo estao identificados por nome e

sim na rubrica Rede, para que nao haja possibilidade de confusdo com os repoérteres da afiliada.

Gréfico 19: Repdrteres das afiliadas paraibanas que assinaram reportagens para a rede em 2014
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Fonte: Do autor

Walélia Assuncao, de Campina Grande dosegunda reporterais utilizada, maso
geral, existe uma pulverizacao. Varios profissionais deram uma, duas ou trés contribuicbes de

acordo com a circunstancia da cobertura dos fatos, o quencarifala da editora.
8.1.5.Editorias

Entre os cinquenta e quatro itens gerados pelas TVs da Rede Paraiba de Comunicacao
para telejornais da Rede Globo em dois mil e catorze, pudemos classiiat@rial jornalistico
em dezesseisditorias: Ciddes, esporteturismo, violéncia justica, clima, comportamento,
rural, tecnologia, politica, cultura, mesmnbiente, festividades, religidealdee seguranca.
Como podemos verificar na tabela e no grafico a seguir, a editoria que mais aparece nos
espelhos doselejorrais de rede é a Violéncidla sequéncia aparecem as rubrieggortes,

cidades e justicempatadasseguidas poclima e depoisturismo, comportamento, rural,
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tecnologia e politica. Cultura e festividadesauddem numeros equivalentes e, um degrau

abaio, meiecambiente, religido e seguranca também aparecem iguais.

Gréfico 20: Itens gerados pelas afiliadas paraibanas em 2014 classificados por editorias

Editorias 2014
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Fonte: Do autor

8.1.5.1.Violéncia

Como o gréfico mostra a parcela de itens que dewoléncia como tema é a mais
significativa, mantendo uma dianteira consideravel sobre a editoria que vem em segundo lugar.
O primeiro item é INVASAO/LOJA uma nota coberta veiculada pelo Bom dia Brasil e pelo
Jornal Hoje. As cameras de seguranca mosaramasao de um criminoso armado a uma loja
em Jodo Pessoa. Ele é surpreendido pelo dono que chega armado. Ha troca de tiros, ele aindz
tenta levar uma funcionaria como refém, mas a moto demora para dar partida. Ele foge sozinho,
mesmo sendo baleado dueatfuga. Aqui o fato se encaixa nos critérios de Morte, pelo perigo

iminente, Conflito e Inesperado, pela reacdo desesperada do proprietario.

A reportagem CRIME/CASAMENTO mostra o assassinato de um homem durante a
festa de casamento dele em Campina GxaAd investigagcdes indicaram que o mandante do
crime foi um amigo dele, que foi padrinho do matriménio. Aqui aparece, além de Morte,

Inesperado e Conflito, o critério de Dramaticidade, pelas circunstancias do fato.

Também em Campina Grande a reportagemSASOS/POSTOS mostrou a
guantidade e frequéncia com que esses estabelecimentos estavam sendo atacados por bandidc
na cidade. Ha aqui, fatores como Proximidade, pois postos de combustiveis estdo espalhados
por todas as cidades brasileiras, sdo elementbsnmws e reconheciveis, 0 que coloca a
audiéncia em identificacdo comfato, considerando que seglavante, apesar de distante

geograficamente para quem ndo mora em Campina grande ou cidades vizinhas.
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ROUBO/GADO é uma reportagem que mostra a frequéomma que bovinos sdo
furtados em pequenas propriedades no entorno de Jodo Pessoa. Nesse caso incide a Novidade
e o Inesperado, ja que o que chamou mais a atencao foi 0 modo como a policia encontrou um
boi depois de uma perseguicéo. Os ladrées abandonaamnooum Fiat Uno, e o animal estava

comprimido no banco de tras do veiculo.

A reportagem MORTE/ADOLESCENTE, mostrou o caso de uma jovem assassinada
dentro de uma escola de Jo&o Pessoa por outro adunamexado dela, descontente com o fim
do relacionaranto. Imagens de camera de seguranga mostraram o momento em que ele cometeu
o crime. A Disponibilidade € um dos critérios para que essa reportagem tenha sido levada a
rede, ja que as imagens das cameras de seguranca e o flagrante do momento em dae o autor
conduzido pela policia, aumentam a forca do material. Além dissanpsddencar os critérios

Morte, Inesperad@ Drama

Bandidos que tomaram um carro forte e levaram um funcionario de uma transportadora
de valores como refém, com uma suporta bomlerraha ao corpo foi o fato que motivou a
reportagem ASSALTO/CARRO FORTE. A demora para liberacdo do funcionario e a
expectativa até que a policia descobrisse que a bomba era falsa movimentou a cidade.
Avaliamos que o fato obedece os critérios de Proxineidddnte da grande circulacdo de
carrosfortes nas grandes cidadesambém infracdo e inesperado, ja que a acao foi ousada a

ponto de chamar a atencéo dos produtores de rede

INVASAO/POSTOS DE SAUDE é uma reportagem que foi motivada pela onda de
depredag@es e furtos ocorridos em Jodo Pessoa. Em uma semana, quatro PSFs sofreram acdes
de bandidos. Os servigcos foram suspensos e os profissionais de satde que denunciaram foram
ameacados. Identificamos os critérios de Relevancia, pelo importancia do sesagdelpara

a populagéo, Infracdo e Inesperado.
8.1.5.2.Cidades

AVIAO/SOBREVOO é una rota coberta sobrerasante de uma aeronave na praia. A
imprudéncia quassustou banhistas pode ser classificado como inesperado e, como contraria
as leis de aviagéo civil, inftaa A nota coberta MST/INTERDITA/BR mostrou a longa fila de
veiculos provocadas pelo bloqueio de quatro rodovias federais na Paraiba pelo Movimentos dos

Trabalhadores Sem Terra. A Proximidade € o primeiro critério identificado, ja que o MST tem
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nuacleos emtodos os estados brasileiros. Também por causa disso, aparece o critério
Notoriedade. Por fim identificam@ambém a ocorréncia de Conflito.

8.1.5.3.Esporte

Foram seis os itens incluidos na editoria de esporte. A principio se imaginaria que fatos
importantesconquistas e competicdes reletemrealizadas aqui ngtedo teriam contribuido
para issanas, na pratica, nao é o que se verifica. Trés dos itens gerados abordam fatos paralelos
ao esporte em si. O item ESTADIO/GRACA/BURACOS foi uma nota coberta vegcalad
Fantastico que mostrava as condi¢des deploraveis em que ocorreu um jogo no Estadio da Graca,
em Joao Pessoa. O gramado, que deveria ter sido cuidado pela prefeitura, estava repleto de
buracos, colocando em risco a integridade fisica dos atletas. Jéateno
COPA/NORDESTE/BRIGA, nota coberta exibida no Bom dia Brasil, ja deixa claro na retranca
gue ndo tem como assunto principal o jogo de futebol ou 0 campeonato disputado. O terceiro
item que pode ser enquadrado nesse perfil € MORTE/MEDICO/JOGO, veicoladonota
coberta no Bom dia Brasil. Novamente o fato se desenrolou no Estadio da Graga. O médico de
uma das equipes chegou atrasado e, durante a partida, teve um ataque cardiaco que o levaria
morte no hospital momentos depois. O fato pode ser facénsssociado a valore®ticia

como comdMorte e Inesperado.
8.1.5.4 Justica

A editoria justica ganhou relevancia neste levantamento por causa de um Unico e
chocante fato que repercutiu no ano anterior nos telejornais da Rede Globo. O caso do estupro
coletivo acorgcido em uma festa de aniversario, na cidade de Queimadas, na regido
metropolitana de Campina Grande. Um grupo dezep simulou um assalto em ufesta da
qual participavam. O objetivo na verdade era promover um estupro coletivo. Mesmo
encapuzados, os igrinosos foram identificados por duas das vitimas, das quais eram
conhecidos. Por causa disso as duas foram mortas. Além delas, outras cinco vitimas foram
estupradas. O assunto foi retomado em dois mil e catorze por causa do julgamento dos acusados
e rende duas reportagens para o Jornal Nacional e duas entradas ao vivo para o Bom dia Brasil
e 0 Jornal Hoje. O fato em si evoca valores como morte, inesperado, conflito e infragdo. J& esse

desdobramento legal ainda incorpora valgreicia como amplificacdodramatizacao.

O item restante na rubrica de Justica foi uma reportagem feita para o Fantastico sobre

uma jovem de Campina Grande que procurava o proprio pai. Nos anos noventa ele tinha



62

assassinado a esposa, méae da jovem, e ela desencadeou praticambatarseznvestigacao
em que usou as redes sociais como recurso e levou ao paradeiro e a prisdo dele. Nesse caso

ficam, evidetes os critériosnorte, infracao e inesperado.
8.1.5.5.Clima

O clima também teve espaco nos telejornais de rede quando acontecerara evento
meteoroldgicosntensos. O Globo Rural veiculou CHUVA/COREMAS, reportagem sobre a
chegada da estacdo chuvosa no sertdo, que proporcionou o aumento no nivel de um dos
principais reservatorios da Paraiba. No més seguinte a previsdo do tempo do Bomildia Bras
exibiu imagens dos estragos feitos por chuvas e ventanias que ocorreram em setenta cidades do
estado por causa da ocorréncia de um vortice ciclénico. A reportagem CHUVA/CABACEIRAS
foi levada ao ar no Globo Rural no dia vinte e um de marco. O motieodouva torrencial
gue trouxe agua para o rio e 0s corregos secos no entorno da cidade do cariri paraibano,
conhecida por ter um dos mais baixos indices pluviométricos do Brasil. Uma ultima
participacdo da Paraiba na editoria clima se deu, néo por urdédi&rag desastre natural, mas
por uma comemoracao. No dia cinco de agosto, imagens de Jodo Pessoa ilustraram a previsao

do tempo do Bom dia Brasil. O motivo foi que esse é a data de aniversario da cidade.
8.1.5.6.Turismo

Na editoria turismo, dois itens foram wai@dos pelo Fantastico com o mesmo objetivo:

no verao de dois mil e catorze, a revista dominical de Rede Globo propés que o publico ajudasse
a eleger o pédo-sol mais bonito do Brasil. Os internautas mandaram milhares de fotos e a
producdo do Fantastice@lheu os lugares que seriam mostrados em reportagens. Na Paraiba,
a Praia do Jacaré e o Acude de Coremas foram os escolhidos. A TV Cabo Branco ainda
colaborou com o quadro T6 de folga, do Jornal Hoje, com uma reportagem sobre Lucena, no
litoral norte.Nesse caso, se trata de um quadro fixo do telejornal, ndo podemos ignorar que a
necessidade de ter material para a veiculagéo dentro da periodicidade estabelecida é um critério

importante.
8.1.5.7.Comportamento

Um fato ao mesmo tempo inusitado e comovente provouas dovas inser¢gdbes de
material jornalistico da TV Cabo Branco na rede nacional. Um adolescente de classe média foi

apreendido por roubo em Jodo Pessoa. Na delegacia, o cinegvaligaPaprazzo registrou
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0 momento em que o pai do garoto chegou ad.l&@aue se seguiu foi uma declaracéo
comovente do homem ao jovem, que reafirmava que sempre foi honesto e trabalhou para dar o
sustento da familia, que sempre proporcionou o que o filho precisava, que sempre ensinou 0s
melhores valores para ele. A todagae afirmacdes se seguiu a pergunta: por que? Dois
programas utilizaram o item BRONCA/PAI em formatos diferentes. No Jornal Hoje foi
veiculada uma nota coberta e no Encontro, uma entrada ad\\asee item avaliamos uma

série de valores, como infracfioapesar de que o mero cometimento do crime nao seria
suficiente para tornar a situacdo relevante para airgmeximidadei ja que o material
veiculado fomenta a alteridade, fazendo com que qualquer pai se cologue no lugar daquele
trabalhador e compartillda sua angustiae dramatizacgéo.

8.1.5.8.Rural

Na editoria rural, temos dois tipos de itens. Os que estdo ligados as pesquisas, métodos
e tecnologias do campo e a abordagem factual. Assim, se enquadra no factual a reportagem
INVASAO/FAZENDA/CASSERENGUE, que tta de da invas&o de uma propriedade rural no
municipo da microrregido do Curimatgaraibano, pelo Movimento dos trabalhadores-sem
terra Aqui novamente enxergamos os valores proximidade e notorieNadwmutro perfil estdo
GENETICA/GADO E FARELO/NUTRICONAL, respectivamente uma reportagem e uma
nota coberta exibidas no Globo Rurblesse caso, os itens estdo ligados a Novidade e

Relevancia.
8.1.5.9.Saude

A editoria saude contribuiu com dois itens veiculados. Aqui vale ressaltar que a
repercussdo de um fato faifdamental para esse niumero. O caso de pacientes que foram
agredidos pelos segurancas em um hospital de Campina Grande rendeu trés reportagens pare
telejornais diferentes. O fato relatado na reportagem AGRESSAO/PACIENTES, em tese,
impensavel, se enquadra rcritério do Inesperado e Conflito, além de Relevancia e
Dramatizagéo. O que também chama a atencgéo é que dos seis itens incluidos nesta editoria,
cinco vieram de Campina Grande. Foi 0 caso da reportagem MORTES/ISEA, que mostrou que
guarenta e cinco beb&sorreram na maternidade em trés meses, quase o dobro da média
nacional. Os critérios Morte, Relevancia e Datizacdo sdo 0s que, na nossa avaliacao,

nortearam a opcao dade pela reportagem.

8.1.5.10.Tecnologia
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Em julho de dois mil e catorze a Paraiba recebeaiar competicdo de robodtica do
Mundo a Robocup. Centenas de participantes de diversos paises que apresentaram projetos
desenvolvidos em varias categorias, desde estudantes até profissionais vinculados a grandes
empresas do setor. O evento atraiu a atededoda a midia local e também de outros estados.
Foi a primeira vez em que uma Robocup ocorreu em um paisdatiedcano. Claro que isso
justifica o fato de que os trés itens da editoria tecnologia gerados pela TV Cabo Branco em dois
mil e catorze sem sobre a competicdo. O Bom dia Brasil exibiu uma reportagem e um link. O
Jornal Nacional também veiculou uma reportagdiessas escolhas nao é dlfidentificar

gue a Novidade e Relevancia evento foram os critérios utilizados.
8.1.5.11 Politica

Sob a rubrica da politica trés itens chegaram aos telejornais da Rede Globo. Vale
ressaltar que nenhum deles foge do tema eleicdes. O bom dia Brasil aproveitou imagens de
propaganda eleitoral irregular e o Jornal Nacional veiculou uma nota coberta sadsagem
do candidato a presidéncia Pastor Everaldo pela Paraiba e também imagens da candidata Marina
Silva.Nesse caso o0 material coletado é uma necessidade da rede. Ele preenche lacunas, devido
a obrigatoriedade auto imposta pela Globo de, em periodtsaike de veicular a agenda de

todos os candidatos a presidéncia
8.1.5.12 Cultura

O Globo Rural recebeu umneail de um telespectador de Natal, Rio Grande do Norte,
gue perguntou por onde andava Zabé da Loca, tocadora de pifano que ficou conhecida em todo
o Brasil no comeco dos anos 2000. Ja em dois mil e dez o programa tinha visitado a artista na
cidade de Monteiro, no Cariri paraibano. Em dois mil e catorze uma equipe local foi enviada
para conversar com Zabeé sob encomenda do Globo Rural. A reportagemifta mxibdicao
do dia nove de julho. No dia 2# julhoo repoérter Bruno Sakaue fez uma entrada ao vivo no
Bom dia Brasil para falar sobre a vida de Ariano Suassuna. O escritor paraibano estava sendo
velado em Recife, de onde Bianca Gdino, da Globo Nordge, participou da cobertuea
Sakaue falou direto do Palacio da Redencéao, sede do Governo itia,Rarde Ariano nasceu
guando o pai era governadbios casos em tela ha um vataticiade selecdo que se desta
logo no primeiro momento: adtbriedadePara além disso, o veldrio de Ariano Suassuna traz
em sioutros fatores agregados, como Morteatdlilidade. Ha aida o fator Poximidade, que

nesse caso se aplica a todos os admiradtaabra do escritor, e aindal&ancia, uma vez
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que, o0s escritos duaraibano, da Academia Brasileira de Letras, foram traduzidos para diversas
linguas, adaptados para a TV e o Cinema.

8.1.5.13 Fedividades

Nessa editoria o destaque foi negativo. Um conflito entre a policia e um grupo de rapazes
durante o show de abertura do caali@m J&o Pessoa resultou em uma briga generalizada. A
policia militar teve que lancar mao de spray de pimenta e alguns jovens foram conduzidos para

a delegaciaevidentemente Conflito € o principal valor associado a este item.

Dois mil e catorze foi or® em que a TV Cabo Branco disponibilizou o sinal em HD
na cidade de Guarabira. Na ocasido também foi instalada uma sucursal com equipe de
reportagem. Por ocasido das festas juninas a equipe da TV Cabo Branco esteve na comunidade
quilombola de Caiana dosriGulos, que fica na cidade de Alagoa Grande. Na reportagem a
equipe pode registrar as comemoracodes, cerimonias religiosas e festivas diferentes das que sac
encontradas em outras localidatiesoricamente mais integradas. O item chama ateng¢ao pe
Novidace e pela Relevancia culturalale abrir parénteses para relembrar que em muitas
ocasifesa cobertura da cultura polar na televisdamostra essas manifestacdes de forma
superficial e descontextualizada. Na reportagem de Silvia Torres o que se vé é umdamben
que ocupa as montanhas de Alagoa Grande ha muito tempo. A narrativa histérica nao é pacifica,
se fala em um periodo entre os séculos XVII e XIX, convenhamos, um espaco temporal
demasiado. Sobre a origem existem pelo menos trés versbes. Mas afi@t@m® mais de
quinhentos habitantes que ali estdo sao efetivamente descendentes de escravos. Pelos muito:
anos de isolamento preservaram uma série de costumes. Sao esses costumes que sao mostrad
pela reporter durante o periodo de Sdo Jodo, 0 que efmoguiblico em geral um parametro
de comparacéo muito eficiente. As crencas antigas, relatadas pela ancia Edite da Silva, falam
que é preciso acender a fogueira no terreiro da casa na noite do Santo para afastar o demoénio
gue anda solto nesta ddtaomose pode constatar, 0 simbolo tem na comunidade mitologia e
significado diferente dos conhecidos em outros meios sociais. Em Caiana dos Crioulos néo
existe a quadrilhaheranca europeia apropriada pela tradi¢éo junina do B@sitlangas sao
as mesmas @ueles aprenderam com os ancestrais. Em volta do fogo todos se unem nas cirandas
e cocosderoda que duram até o amanhecer. Todos esses aspectos, além do artesanato e das
comidas preparadas para a féstssas mais proximas dos costumes mais comuns do&a@o
- sdo abordados dentro dessa peca jornalistica. Dentro das limitag6es impostas pelo tempo, séo

dois minutos e dezesseis segundos de duracédo, a jornalista consegue levar para a audiéncie
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nacional, se ndo um mergulho profundo na cultura local, masmatdes importantes e
depoimentos reveladores que permitem que o telespectador v4 além do olhar meramente

curioso.
8.1.5.14 Meio ambiente

Em novembro de dois mil e catorze o Jornal Nacional exibiu uma reportagem sobre a
degradacédo progressiva da falésia do Calom@r e das promessas e projetos ndo executados
para conter o process@omo o local é Relevante do ponto de vista ambiental e notério
turisticamente, uma vez que € o ponto mais oriental das Ameéricas, concluimos que esses valores

nortearam a escolha.
8.1.5.15Religiao

N&o h& davidas de que a Romaria da Penha, que vai do centro de Jodo Pessoa até o
santuério da Virgem, na praia de mesmo nome, é uma das maiores manifestacées do catolicismo
no Brasil. De acordo com o0s organizadores o0 percurso de catorze quifrteateo a
participagdo de quatrocentas mil pessoas em dois mil e catorze. Pela primeira vez a procisséo
foi mostrada em uma reportagem em rede nacional, no Bom dia Brasil. As editoras de rede
foram unanimes em afirmar que o critério técnico foi muito relievpara essa veiculacao, ja
gue pela primeira vez a cobertura contou com um drone que proporcionou imagens que
dimensionaram a imensidao do evemividentemente que valores como proximidadiada
a grande quantidade de catdlicos no Bras#d Relevancidambém estdo presentes nessa

selecéo.
8.2.2015

Como ja tratado neste trabalhotre dois nie catorze e dois mil e quinheuve
mudancas significativas no jornalismo da Rede Globo. A primeira foi na grade de programacéao:
um novo telejornal foi criado. O Hora 1 da Noticia, comecou a ir ao ar em novembro de dois
mil e catorze. O jornalistico apresentado por Monalisa Perronegaodo as cinco da manha
e indoatéas seis entregando para o Bom dia loBapois @ programacao de cadst&do,
passou a entrar no ar lBom dia Brasil, mas robusto, com uma hora e meia de dur@oao
isso, a Globo incorporou a grade didnais duaioras e meide jornalismogp que, certamente
refletiu em um intercambio mais intenso cosrafiliadas. A outra mudanca foi formal. Ainda

gue de forma segura e gradudéiasque estavam sendo gestadas ja ha alguns anos comecaram
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a ser postas em pratidgormatos mais descontraidos nos telejornais, inclusive o mais formal e
sisudo deles, o Jornal Nacional. Além disso, a linguagem dos ancoras e repOrteres comecgou a
se aproximar ainda mais da coloquial, embora, é necessario ressaltar, essa mudanca nao
quisese dizer empobrecimento da linguagem. A intencao é narrar com naturalidade, sem perder
qualidade. Reporteres como Felipe Siani, de S&o Paulo, com reportagens de economia, tema
sempre um tanto arido, cheias de analogias e exemplos criativos, e Pedro ¥édavelres,

com um texto enxuto, inventivo e elegaratssim como Felipe Santana, de Nova Yé&akem

parte dessa nova tendéncia. Certamente, as afiliadas passaram a perseguir esse padrac

atualizado.

O relatério de rede de dois mil e quinze também &ha@iado pela editora Jo Vital. Nele
as informacdes sobre programas, datas, formato, editorias e reporteres estdo organizadas comc

no anterior.
8.2.1.Programas

A primeira mudanca evidente entre os relatérios de dois mil e catorze e dois mil
e quinze é a quantade de itens e de programas que aproveitaram material da TV Cabo Branco.
S&o setenta e nove geracdes e quinze programas. Esse aumento se deve as mudancas na gra
de programacéo da Globo, com novas atracfes e espacos, e também ao fato de a Globo Nordest

ter aproveitado itens da afiliada paraibana.

Em numeros absolutos, o Bom dia Brasil se reafirma como o jornalistico que mais utiliza

itens gerados da Paraiba, como podewarificarno grafico abaixo.

Grafico 21:Programas que veiclaram material jornalistico das afiliadas paraibanas em 2015
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No relatério anterior, depois do Bom dia Brasil, apareciam empatados o Jornal Hoje, o
Jornal Nacional e o Globo Rural. Desta vez o Jornal Hoje esta isolado na segunda colocagéo
O terceiro que mais utilizou itens geradetapl'V Cabo Branco foi o Horg @ Jornal Nacional
aparece apenas em quarto lugar, seguido do Fantastico. O Encontro saiu de dois para cinco itens
aproveitados e 0 mais vocé manteve o0 mesmo numero do rektéemedente. A mudanca
mais brusca foi a do Globo Rural, que despencou de sete para apenas um item. Isso € explicado
pela alteracdo no numero de edi¢des. Entre janeiro e outubro de dois mil e catorze, o jornalistico
segmentado tinha seis edicbes semamaisp de segunda a sexta e uma no domingo. Em
novembro, com a entrada do Hora 1 no ar, o Globo Rural passou a ser veiculado apenas no
domingo. O Jornal da Globo, que néo aproveitou geragcdes da afiliada em dois mil e catorze,
utilizou uma reportagem e umateada ao vivo em dois mil e quinze. O Bem Estar e 0 Como
sera, também s6 aparecem no relatério mais recente, com o E de casa, que entrou no ar em dois
mil e quinze, ndo poderia ser diferente. Por fim, o Bom dia Pernambuco, o NETV 1 e o NETV

2, também usam material produzido pelos profissionais paraibanos.

Quando fazemos a avaliacdo levando em conta a proporcionalidade, o Fantastico € o
programa da Rede Globo que mais exibe material da TV Cabo branco. Em média, um item é
levado ao ar a cada 6,5 edicd@Bom dia Brasil, lider em nimeros absolutos, fica no segundo
lugar, com uma exibicdo a cada 10,44 edi¢cdes. Em seguida vem o Jornal Hoje, com 19,56, o
Hora Um, com 26,1 e o Jornal Nacional que registra a média de um item exibido a cada 34,77
programas. O iEcontro, com Fatima Bernardes, registrou 52,1. Com apenas duas geracfes
utilizadas, o Jornal da Globo, tem um intervalo médio de 130,5, o que ainda € melhor do que
no relatério anterior, onde sequer aparecia. Os demais programas exibiram apenas um item,
ertdo a média corresponde ao numero de edicbes apresentadas no ano. 261 para o Mais Vocé e

0 Bem Estar e 52 para o Globo Rural, Como Sera e E de Casa.
8.2.2.Formatos

Quando comparado com o relatério do ano anterior, o de 2015 logo revela uma
mudanca: a maior variedades de formatos utilizados. Além das imagens, notas cobertas, vivos
e reportagens, a rede também utilizou sonoras, ou seja, uma entrevista feita porpendeequ
externa sem necessariamente o0 acompanhamento de imagens. Esse tipo de material pode ser
usado isoladamente ou incorporado a uma reportagem de refim,Rambém foi gerado um

standup. Esse tipo de material é gravado com o repoérter no videosaepastodas as
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informacdes, semelhante a uma entrada ao vivo. As inféesadetalhadas estéo gréfico
abaixo.

Grafico 22: Formatos gerados para a Rede Globo pelas afiliadas paraibanas em 2015
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Fonte: Do autor

Quando comparansoos dois relatérios percebemos que a excecdo das notas cobertas,
gue recuaram de doze para oito, todas as outras categorias que constam nos dois levantamento
apresentaram crescimento. As imagens mais do que dobraram, de quatro para dez o niumero de
entrads ao vivo subiu de seis para dez e o de reportagens passou de trinta e dois para quarente

e trés.
8.2.3.Més

A maior visibilidade daTV Cabo Brance Paraibaa programacédo da Rede Globo no
ano de 2015 fica evidente quando fazemos a analise dos dados poom&$. geracdes, 2015
apresenta uma média de 6,58 itens por més. 201dnewvenédia de 4,5.d\grafico a seguir €

possivel verificar a dinamica na quantddalas geracdes nos doze meses.
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Grafico 23: Quantidade de itens geradosnensalmente pelas TVs Cabo Branco e Paraiba em 2015
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Fonte: Do autor

O maior numero de geracfes aconteceu no més de junho e, ao contrario de 2014, a
sazonalidade foi responsavel por boa parte dos itens aproveitados. Aortodalézessete,
setesO sobreSdo Jodo. A festa em Campina Grandeexgar em trés reportagens de quatro
entradas ao vivo. O bom dia Brasil e o Jornal Hoje levaram ao ar dois itens cada um, os demais

foram veiculados ndornal da GlobdMais Vocé e Encontro.

No més de novembro a TV GaBranco apareceu onze vezes na programacao da rede.
Essa frequéncia tem relacdo com umofde relevancia mundial. Em novemlaanédica
Adriana Melo, do ISEAde Campina Grande, foi a primeira pesquisadora a associar a grande
guantidade de casos de microcefalia em meados de 2015 a infec¢cdo das maassZéta

durante a gestacéao.

A visibilidade causada pela relevancia da descoberta se estendeu até demémibeo,
guando também foram gerados onze itens. Dois deles giravam em torno das consed@éncia
Zika e o tratamento da mmacefalia. Mas foi um outro fato, também em campina grande, que
ele vou o nimero de geracgdes. Um acidente de caro onde um hamaessae forma incrivel
se transformou em notas cobertas para o bom dia Brasil e o Jornal Hoje e também em uma

reportagem para o Fantastico.

O més de outubro, com oito gerac¢des apresentou uma tematica bastante pulverizada sem
destaque para nenhum fagm particular. Essa tendéncia também pode ser observada nos

demais meses.

8.2.4.Repodrteres
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Em dois mil e quinze o nimero de itens gerados pela TV Cabo Branco foi bem superior
ao ano anterior. Ja no que diz respeito aos reporteres que colaboraram cora aotigda
reportagens ou stangs, o numero foi o mesmo, embora, evidentemente, alguns nomes nao
coincidam. Além disso, também foram registrados itens produzidos por repérteres de fora que

fizeram seu trabalho aqui no estado com apoio da afiliada.

Gréfico 24:Repoérteres das afiliadas paraibanas que assinaram reportagens para a rede em 2015

Reporteres 2015

Fonte: Do autor

Bruno Sakaue, como ja destacamos, é o reporter padrao para o Jornal Nacional e o Unico
que colaborou com o Fantastico. Foramteviparticipacdes, 20% a mais do que em 2014,
guando enviou 16 reportagens. A segunda no ranking das participa¢cdes na rede foi de Campina
Grande, assim como no ano anterior, s6 que com duas diferencas: ao invés de Waléria
Assuncdao, foi Denise Delmiro a pemsavel pelo material e 0 nimero de geracdes foi bem
maior, 4 em 2014 e 10 em 2015. Waléria continuou presente, mas com apenas uma participacao,
uma entrada ao vivo sobre o Sdo Jodo de Campina Grande. Vale destacar que Denise nao

aparech no relatorio dano anterior.

Além de Sakaue e Assuncéo, apenas Plinio Almeida, com duas reportagens, aparece nos
dois relatorios. Patricia Rocha tem quatro participacbes e Hildebrando neto, trés. Karine

Tendrio, Antbnio Vieira e Linda Carvalho colaboraram duas vezeslenoais, apenas uma.
8.2.5.Editorias

No relatorio derede de 2015 identificamos dezoiteditorias: Turismo, Violéncia,
Comportamento, Cidades, Religido, Saude, Festividades, CHudacacdo, Economia,
Tecnologia,Culturg Politica, Justicalnvestigacap Cotidiano, Seguranca e Gastronomia

variedade aumentoem 2014 foram quinze editorias. H& outras mudancas significativas, a
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editoria Violéncia, que foi a mais corriqueira em 2014, passa@ugguartaolocacdo. Desta
vez a editoria que mais apareceu foi £akades, a rubrica Saldde veio em seguida e s6 depois
de Festividadess fatos relacionados aoléncia aparecem. Na sequéncia das editorias mais
presentes esta Turismo. PolitiGontribui com quatroe Econmnia, Investigacdo e
Comportament@stdo empatadasias com um item a mendReportagens de climaem um
degrau abaixo, junto coReligido. TecnologiaCultura,Educacdofsastronomia e seguranca

também integram o relatériopmo podemos ver detalhadamente no grafico abaixo

Gréfico 25: Itens gerados pelas afiliadas paraibanas em 2015 classificados por editorias
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Fonte: Do autor

8.2.5.1.Cidades

Conforme nossa andlise do material coletadoh#&aom fato determinante para essa
lideranca. O que temos é um conjunto bdstaliversificado e heteg@neo. Ha asoberturas
sobre protstos que se tornaram constanées todo o pais, 0 que evidendielevancia,
Disponibilidade e Conflito amo valoresnoticia principaisUm dos registros que se repetem
no relatoriofala sobre uma@dente Em Campina Grande um homem escapou da morte quando
caminhava na calgada e dois carro colidiram em um cruzamento. Com ingzac&iculos
foram lancados na direcdo da esquina em que ele estava. As imagens impressionantes mostram
gue o unico espagntre os dois carros em velocidade, foi justamente o que o cidadao ocupava.
Os critérios de noticiabilidade aqui estédo ligados ao inesperado e a visualidade, ja que se néo
fossem as cameras de seguranca da rua, o fato poderia ter passado despercéiasiddsa mi

imagens e a reportagem estivaram no Hora 1, Jornal Hoje e até no Fantastico.

Outro material utilizado em varios telejorn&is o registro de imagens do eclipda

super lua, em setembro. O evento astronémico foi veiculado em seis telejornadedalébo
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e da Globo Nordesté& combinacdo da super liiaquando o astro esta mais proximo da terra
I com o eclipse, que deixa o satélite natural com uma cor avermelhada, ndo ocorria desde 1982.
O evento era esperado, mas para toda uma geracdo, eradaovidalisponibilidade e

notabilidade do acontecimento mais do que justificam o interesse dos telejornais.

Ainda na editoria cidades, o Jornal Nacional veiculou uma reportagem sobre o0 uso dos
Tuk-tuks i veiculos meio moto, meio carros, comuns na Aszomo taxis, na cidade de
Monteiro, regido do Cariri paraibano. A noticiabilidade do fato esta certamente baseada no

inusitado e na novidade.
8.2.5.2.Saude

A segunda editoria mais presente é a de saude. Essa constancia se deve aos problema:s
causados pelo mosquitefes Aegypti. As palavras dengue, zika, microcefalia se repetem com
constancia no noticiario por conta da forca com que as doencas atingiram o estado. Como a
Paraiba foi pioneira na identificacdo da relagdo entre o virus zika a microcefalia, acabou
tambémse tornando referéncia e fonte valiosa de noticias. Foram varias imagens, sonoras,
entradas ao vivo e reportagens geradas para varios telejddesse caso nao é dificil
identificar valoresnoticia como Proximidade e Relevancia, uma vez que os problemas

causados pelo Aedes Aegypti sdo um problema presente em todo o pais.

Na mesma editoria também houve um segundo fato que provocou a geracao de quatro
itens: 0 caos na saude publica de Santa Rita, na regiao metropolitana de Jodo Pessoa, onde
dezenas de PSKaram fechados pelo Conselho Regional de Medicina por falta de condi¢oes
de higiene e equipamentaS8omo o Sistema Unico de Salde tem abrangéncia nacional, a
identificacdo dos telespectadores com o fato tende a ser imediata, mesmo porque muitos deles
enfrentam dificuldades quando precisam dos servicos da saude publica. A situacdo de Santa

Rita é o local que tem reflexo universal por sua relevancia.

Também foi uma situacdo de caos que provocou uma outra pauta que dgsthque
na rede nacionaDENUNCIAS/TRAUMINHA tratou da grande quantidade de pacientes do
Hospital Ortotrauma do Bairro de Mangabeira, que esperavam ha meses por cirurgias que
deveriam ter sido feitas logo depois que ele chegaram acidentados. Quando a equipe de
reportagem chegowepto de um dos portdes do hospital, varios doentesaelgiras de rodas e
amparados panuletas sairam para falar sobre o tratamento recebido ou sonkigéslama

vez o local é a representacdo de um problema endémico do sistema de saude publica do Brasil.
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As greves nos Hospitais Universitarios foram assunto no Bom dia Brasil. A reportagem
fez um giro por S&o Paulo, Alagoas e Paraiba. Em Jodo Pessoa o servico ficou reduzido, o que
aumentou as filas e o tempo de espera. As marcacdes de consultas e itargmasuspensas.
Aqui podese elencar uma série de fatores que contribuem para a noticiabilidade: por motivos
Obvios a saude publica € um tema do maior interesse da populacéo; os HUs representam um
servico de alta relevancia ndo s6 para as cidades etfteiestalados, mas para a populacao
de outras tantas que recorre a eles para ter acesso gratuito a determinadas especialidades néo
disponiveis em seus municipios de origem; esses hospitais sao referéncia em procedimentos e

tratamento de muitas doencasgas quais ndo ha possibilidade de solucdo na rede publica
8.2.5.3.Fedividades

As festividades estiveram mais presentes em 2015, mas excetuada a reportagem sobre
os desfile das Muricocas do Miramar, maior blocegaavalesco do Brasil, todos os outros
itensse concentraram em um Unico evento: o S&do Jodo de Campina grande. Aqui vale lembrar
gue, no ano anterior, 0 més de junho teve uma Unica reportagene dsobde as festas juninas

e nado foi uma festa convencionalpme cenario foi Campina Grande.

O desile das Muricocas ja entrou no que poderiamos chamar de calendario de eventos
da rede. Todo ano um repdérter fica encarregado de produzir o material que vai ser enviado para
a Globo. Contribui para esse transito facil a dimenséo do bloco com dezlétite®s e uma
multidao dificil de calcular. Tido como o maior bloco qee¥navalesco d®rasil, acabou

inserido na mitica da folia, como uma espécie de Galo da Madrugada paraibano.

A despeito da auséncia em 2014ue pode ser considerada bastante atipiz&&o
Joédo de Campina Grande, conhecido como o maior do mundo, justifica o interesselsseede
olhar € magnetizadpela dimenséo e sigith¢cao que o evento tem para ortleste e para o
pais, uma vez que, junto com a festa de Caruaru, Campina ocupar @lédumaior destaque
entre todas as festividades do género. E certo que, para atingir essa dimens&o a festa ganhou
um carater industrial e se afastou das raizes mais profundas da regido, mas a estrutura e a
duragcéo sédatores que contribuem para atrag wiristas e a midia. Os trinta dias de festa
também sédo um desafio para as afiliadas que precisam produzir varias reportagens mostrando
aspectos diferente para ndo mergulhar num ciclo repetitivo que certamente provocaria o
desinteresse dos produtores el@e. Por isso no relatério de 2015 temos, além das reportagens
tradicionais sobre a abertura e os dias dos Santos Juninos, também material sobre como a

economia de Campina Grande se movimenta por causa da festa.
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8.2.5.4 Violéncia

Primeira colocada em 2014, a ed#&odVioléncia perdeu relevancia no relatorio de 2015.
Ha itens que tratam de temas um tanto corriqueiros como a modalidade de crime conhecida
como saidinha de banco ou a prisdo de um assaltante que abordava pessoas na orla de Joa
Pessoa. H&, no entantoistdrias que se destaca®RRASTAO/ESCOLA mostra como
bandidos invadiram uma escola estadual em Jodo Pessoa. Eles estavam armados, ameacaram
machucaram professores e alunos antes de sairem levando pertences de todos eles. Ainda qut
0S noticiarios estejancheios de noticias sobre violéncia, a acdo desses bandidos ainda
surpreende. O inesperado € um dos valpogieia presentes, assim como a proximidade, pois
quase toda familia brasileira tem criancas em idade escolar. Nao é dificil para pais e avos se

colocarem no lugar dos parentes dos alunos que foram vitimas da covardia dos assaltantes.

Outro caso que chamou a atenc¢éo foi quando suspeitos do assassinatold=almiep
Patos, no sertdo dstado, foram presos e colocados em cima de caminhonetesstjlazata
em praca publica. A controvérsia gerada pela atitude da policia foi o fator que atraiu a atencao
da rede. No nosso ordenamento juridico o ato constitui uma clara violacédo de direitos humanos
perpetrada por aqueles que, em tese, deveriam garantm@imento da lei. Mas na cidade o
gue se viu foi uma euforia de quem acompanhava o desfile. O tom dado ao material veiculado

na rede foi de reprovacdao tacita ao acontecimento.

Um outro item nessa editoria chama bastante atencdo BEBE/ABANDONADO
trata @ abandono de um recémascido em cabedelo, regido metropolitana de Jodo Pessoa. O
fato em si ja tem elementos suficientes para atrair atencédo, mas os detalhes e coincidéncias do
caso potencializam sua noticiabilidade. Cameras de seguranca gravaram ¢ cdamanha
0 momento em que unmaulher deixouw menino em uma calcada ao lado de uma lixeira. As
cameras tamdm mostraram um homem que encontoomenino algum tempo depois. Ele
pegou a crianca nos bracos e ligrara a emergéncia. O fato atrai atencaalos vianhos,
quando a policia e o SAMthegaam ao local, um pastor que estava por perto suggeo
menino fosse chamado de Moisés, ja que o personagem biblico também foi encontrado ainda
bebé. O menino seria entregue para adogés a veiculacdo dasagensna TV atraiu a
atencdo de um rapaz que reconheceu a mulher nas imagens. Eranamoeada dele. Meses
antes, ela mentiu dizendo que tinha abortado espontaneamente. O rapaz procurou o ministério
publico para reivindicar a paternidade, confirmdéaois de um teste de DNA. A primeira

coincidéncia se revelou: o nome de pai era Moisés. Depois disso, foi possivel identificar a mae.
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Em casa, ninguém percebeu a gravidez e ela contou que fez o parto sozinha durante a
madrugada no banheiro. A jovem alegmie abandonou o bebé em um momento de desespero.
Masainda havia uma outra revelacao surpreendente: com o desenrolar do caso se soube que o
homem que resgatou a crianga da rua era o pai da jovem, ou seja, sem saber o cidadao salvou a
vida do proprio netoEm um primeiro momentti levada acar uma nota coberta no Jornal

Hoje, depois, uma reportagem completa no Fantdstico. Com tantos acasos e reviravoltas
surpreendentes, uma historia como essa transborda de elementos que justificam sua veiculagcéo
em redeEm qualquer dia noticioso de qualquer emissora o caso de Moisés teria destaque, seja
pelo drama vivido por ele desde as primeiras horas de vida, pelo inesperado daisijuacao
apesar de ndo ser nova, sempre conttadias os conceitaciais que estalecem o modelo
protetorde maternidadé e pela surpresa provocada pelas reviravoltas e coincidéncias ja

enumeradasalém da identificacdo imediata com o sofrimento de qualquer crianca.
8.2.5.5.Turismo

Em turismo, o quadro Té de folga, do Jornal Hoje, foi o destaKiria Meurer, reporter
de rede da RBSTYV, afiliada da rede Globo em Santa Catarina, fez duas reportagens na Paraiba.
Uma geral sobre o turismeooutra sobre o litoral sul dstado. Isso porque a ideia dos editores
do telejornal era fazer com que ogdeeres de estados diferentes fizessem orquead lugares
gue ndo conhecianba mesma forma, Bruno Sakaue, repoérter de Rede da TV Cabo Branco,
fez duas reprtagens para o quadro em Jeric@ma® Canoa Quebrada, no Ceara. Ainda houve
mais dois itens, umentrada ao vivo da praia @abo brancopara o Hora 1 e uma reportagem

sobre o trecho do litoral pessoense néemente batizado de Caribessa.
8.2.5.6.Politica

Na editoria politica ganhou destaque o anuncio de Romero Rodrigues, prefeito de
Campina Grande: por gaa da crise financeira em todo o pais e da necessidade de ajustes nas
contas do municipio, ele decidiu cor#0% do proprio salario. A reportagem também cita
outros prefeitos que tomaram medidas semelhantes em outras cidades brasileiras. Certamente,
apesr de necessario e justificado, o ato dos prefeitos ndo é comum dentro da cultura de nossa
classe politicaDessa forma, a sele¢cdo da reportagem nos parece ter o viés do inesperado, mas
também uma funcdo de prestacdo de servigo, ja que sua veiculacém petencial de

influenciar eleitores a também exigirem austeridade de seus respectivos representantes.
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Os demais itens da editoria est@@dos a uma figura controversa da politica
brasileira: o exdeputado e presidente da Camara, Eduardo Cunha. Naaugecesso de
impeachment de Dilma Rousseff ele esteveArsembleialegislativa da Paraiba para uma
audiéncia publica, onde seriam discutidos temas como a reforma politipacto federativo
Mas ele ndo conseguiu falar. O evento acabou sendo camgelactausa de protestos de

movimentos sociais que comecgaram assim quedeputado entrou na Assembleia.

Os dois itens que integram a editoria sdo sonoras do senador Cassio Cunha Lima,
mas o assunto é Eduardo Cunha ou atos dele, como a Medida Paoyispoderia ajudar
bancos em liquidagdo ou a iniciativa dos partidos para pedir o afastamento do Presidente da
CamaraQ fato é que durante o mandato, o politico em questédo esteve cercado de controvérsia,
por suas posturas pouco republicanas e seu emasito em escandalos. Nassagem e
paraiba néo foi diferente. Presidente da Camara dos Deputados incumbido constitucionalmente
a levar a frente o processo de impeachment, a cobertura de sua agenda oficial sempre foi uma
obrigacdo naquele momento negiéb da politica brasileirdda nesse tipo de cobertura uma
previsibilidade e um grande potencial de relevancia, por isso, as organizacdes ndo querem
correr o risco de perder uma declaragdo ou um ato importante e acabar cedendo espaco para &

concorréncia.
8.2.5.7.Comportamento

Dois dos trés itens dessa editoria estéo ligados a paternidade. Em junho o Encontro com
Fatima Bernardes veiculou a reportagenHddebrandoNeto sobre um homem que trabalha
como catador de lixo reciclavel em Jodo Pessoa. Quando as filbasra® bem pequenas
ficaram muito curiosas e interessadas quando viram pela primeira vez um tabuleiro de xadrez.
Por causa disso Erivaldo decidiu aprender a jogar pra poder ensinar as filhas. Hoje elas séo
adolescentes e jforam campeds paraibands histéria se destaca pelo aspecto humano
Certamente muitos pais se identificaram com Erivaldo, que mesmo com pouca instrucao e
recursos financeiros enxergou na pratica do xadrez uma maneira de elevar as filhas. A
proximidade se materializa nessa alteridad¢etispectador ¢o o personagem.ua atitude

Ihe concede notabilidade.

Uma série de reportagens sobre paternidade foi ao ar no Hora 1 na semana do
dia dos pais. A TV Cabo Branco participou com o material assinado por Linda Carvalho sobre
a paternidade depois dos cinquenta anos. O personagem em questdo tessatoentos,

quatro filhos, o mais velho tem trinta e sai®ws, a cacula do segundo maémo tem quatro.
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Nesses casos, em que uma série de reportagens € preparada para um telejornal de rede, tudo é
produzido com certa antecedéncia. As reportagens poderiam ter diddizamhas pela cabeca

de rede, mas a opcéo dos editores do Hora 1 foi trazer casos espalhados pelo pais. E uma
estratégia evidente de busca da proximidade. Nesses casos 0 que geralmente acontece € que 0s
editores acionam as afiliadas para procurar hagdgue possam integrar as reportagens que

vdo compor a série importante saber que essa solicitacdo n&o é impositiva, depende da
capacidade e disponibilidade das afiliad2isnte das sugestfes os editores escolhem aquelas

gue acham mais adequadas de@a@om o perfil do material que estado produzir@dato e

gue essa etapa é extremamente importante quando falamos de reportagens de comportamento,
em que a histéria dos personagens € o centro de tudo.

E também notavel a historia da reportagem exibatgncontro no dia do idoso
sobreuma professora aposentada de oitenta e cinca &msumgrupo de atividades para
idosos ela conheceu uma senhora de setenta e sete anos, que sempre quis, mas nunca aprendeu
a ler por causa da infancia dificil na zona rufaprofessora entdo decidiu que iria ensinar a
amiga. O ato de aprender a ler e escrever, corriqueiro no comeco da vida da maioria das pessoas,
significava para a idosa a realizacdo de um sonho. No centro da histéria est4 a nocdo de que a
idade o devesa uma barreira para a realiZagpessoal e que é sempre possivel continuar
aprendendo durante toda a vida. Empais com uma populacao crescentéddsos esse tipo
de pauta encontra cada vez mais espaco. A proximidade se da pela identificacao dirasa entr
pessoas com mais de sessenta anos e 0s personagens e também pelas familias que tem pessoas
idosas em casa& histéria em si € notavel e ja atrairia a atencdo normalmente, mas também é
possivel inferir que as reportagens com essa tematica sdo aespaloela situacdo
demograficaNa praticaa populacéo que ja ultrapassou seis décadas de vida responde por uma

parcela importante da audiéndi¥o caso do encontro, 42% do publico, segundo o Ibope.
8.2.5.8.Economia

O Jornal da Globo fez um giq@or varios estadosostrando pessoas que usaram a
criatividade para diminuir os efeito da crise e do desemprego. No caso da Paraiba, o modelo de
economia criativa foi o Cuscuz Delivery. O prato tipico nordestino em versao mais elaborada e
entregue na casa do clientem um geriodo em que o noticiario econdmico mostrava muitas
incertezas ou certezas negativas, a pauta focada no empreendedorismo € uma espécie de valvula

de escape que mostra uma possibilidade de saida pra uma situac@s rdiras reportagens
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restantes ndo traeram boas noticias: os aumentos bruscos nos precgasdéna e dos

botijoes de gas.
8.2.5.9.Investigacao

Nessa editoria temos reportagens de Mauricio Ferraz, do Fantastico, sobre a operacao
299 que prendeu integrantes de um grupo de motociclistas que utilizagtawas federais
para fazer rachas. O nome da operacao vem da velocidade que eles faziam questdo de registra
em videos. O material também foi exibido no Hora 1. O terceiro item é uma entrevista feita
para compor o quadrGadé o dinheiro que estava agdo reporter secreto do Fantéstico,
Eduardo Faustini. Em todos os casos o trabalho das afiliadas néo foi e elaborag&o, mas de apoio
aos reporteres da rede, cedendo profissionais como cinegrafistas e assistentes de camera.

8.2.5.10Clima

Os doisitens gerados neditoria clima mostram o paradoxo vivido pelos paraibanos do

litoral e do sertdo. Enquanto em Jo&o Pessoa o registro € de alagamentos causddospela ¢

em Sousa, no interior dostado, a repérter Denise Delmiro mostrou como a estiagem
prolongada fez com que muitos agricultores fossem obrigados a buscar outras alternativas de
trabalho para garantir a sobrevivéncia. O Drama é um valor noticia que certamente esta
associado a escoldasse material. A situacdo ndo é inesperada, na verdade existe sazonalidade
nesse tipo de cobertura, s6 que o periodo de estiagem, que na época chegava a quatro anos
levou a uma situacdo de maior sofrimento para populacdo sertaneja. E importante gize além
dimensao humana, o fato tem outras implicacées: os moradores das cidades maiores da Paraibe
ou mesmo do Sudeste podem observar a situacdo como um indicativo de um éxodo que pode

impactar no seu cotidiano.
8.2.5.11 Educacéao

O unicoitem da editoria fala sobre @lendario de aulas da rede publica de educacéo
modificado nas cidades sertanejas por causa da estiagem prolongada e do racionamento de aguz
Com 170 cidades em estado de emergéncia, a Paraiba teve que antecipar as férias em 2C
municipios, prejudicando cexae 40 mil alunos que deixaram de ver contetudos. Até mesmo a
merenda sofreu alteracdo. Os produtos regionais, que precisam de cozimento em agua foram

substituidos por produtos industrializados.

8.2.5.12 Religido
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A editoria religido contou com dois itens, um defieram imagens para uma reportagem
do Jornal nacional sobre tolerancia religiosa. O segundo item foi uma reportagem mostrando o
dia de S&o Francisco, na paréquia do santo no Bairro de Mangabeira, em Jodo Pessoa.
Tradicionalmente o padre abencoa os anirdassfiéis, por causa da relacdo do santo com a
natureza, segundo a tradi¢cao catdlica. O pétio da igreja repleto de animais de todos os tipos e
tamanhos, como passaros, caes, gatos, tartagugaslos, foi visto no Hora 1.

8.2.5.13Justica

A proibicdo da presengie adolescentes desacompanhados dos pais em locais publicos
durante a noite foi 0 assunto de uma reportagem veiculada no Hora 1. O ministério publico fez
a recomendacdo em pleno verdo, quando grandes shows e eventos atraem multidées de jovens

gue acabamxpostos as bebidas e drogas ilicitas.
8.2.5.14.Tecnologia

Em 2014 Jodo Pessoa sediou a Robocup, competicao internacional de robotica. Em 2015
0 evento voltou a ser noticia, apesar de ter acontecido na China. Uma equipe composta por
alunos de duas escola publicasJbdo Pessoa foi campeé do outro lado do globo. Depois do
retorno dos estudantes para casa o reporter Plinio Almeida esteve na escola para comversar
os campedes eom 0s professores. O fato redne pelo menos trés valoti&sa: novidade,
proximidadee relevancia. O fato novo, protagonizado por alunos da rede publica municipal é
extremamente relevante, uma vez que outros catorze paises competiram com os paraibanos. A
proeza também é demolidora de estigmas e preconceitos, uma \&engem do Nrdese
nas regides mais desenvolvidas do pais esta longe de ser corrigueiramente associada a

progressos na area tecnolégica.
8.2.5.15 Cultura

Em novembro de 2015 o progran@Zzomo Sera exibido nas manhds de sabado
entrevistou Luis Lomenha, criador do projeto Cinema bloAgniciativa comecou depois do
filme Cidade de Deus, que recrutou méao de obra nas comunidades do Rio de Janeiro. Muitos
dos que estiveram envolvidos na producao passaram a replicar os conhecimentos técnicos do
cinema. Hoje o projeto leva a producdo awtiual para populacdes que normalmente nao
teriam acesso facil a esse universo. Profissionais realizam cursos e produzemetuazesns

com os participanteNo final eles recebem certificados e equipamentos para continuar as
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atividadesNa Paraiba o pjeto esta nos municipios de Juazeirinho e Pedra lavrada. Nesse caso

a pauta nao foi oferecida pela TV local e sim solicitada pela rede para compor o cquetdo
ajudou a mostrar na pratica, o que estava sendo conversado na entrevista em estudio. De toda
forma, a reportagem de Denise Delmiro se encaixa perfeitamente no perfil do programa, que

tem um olhar direcionado para pautas cidadas.
8.2.5.16.Gastronomia

A reportagem que compde essa editoria também é uma das que foram veiculadas no
Encontro sobre o feijdo. Nestadio havia varios tipos de graos e um especialista falava sobre a
origem e qualidades do produto. No decorrer da conversa foram exibidos VTs das afiliadas,
falando sobre o tipo mais consumido na regido, a forma de cozinhar e quais 0s
acompanhamentos nsaapreciados. De Jodo Pessoa, Hildebrando neto falou sobre o feijao

verde.
8.2.5.17 Cotidiano

Em Jodo Pessoa, um acontecimento singelo chamou a atencdo das pessoas, que
sugeriram a pauta.ry beijaflor que construi um ninho no fio de um orelhdo nerite do
Tribunal de Contas dasstado. A partir dessa constatat@ove uma mobilizacdo gerabdos
0s que trabalhavam por perto passaram a ter todos os cuidados com os pasAaiiiniags.o
curiosa e inusitada se transformou em uma reportagem do Jornal Nachoaidade e
inesperado sdo os valomegticia que associamos a esse item, além do dia noticioso, tendo em
vista que um conteudo leve é sempre desejado para encerrar os telejornais, para relaxar o
telespectador depois de tantas noticias pesadas. Sésguenesrramento so é possivel se os

fatos do dia ndo se sobrepuserem a quaisquer outros assuntos.
8.2.5.18.Seguranca

Uma investigacao da Policia Federal identificou um tlinel que estava sendo escavado a
partir de uma casa até uma penitenciaria de seguran¢ca maxiduéie pessoa. A escavacao ja
durava dois meses, sem que 0s vizinhos percebessem nada, além de o barulho excessivo de un
aparelho de som, usado para encobrir o barulho das ferramentas. Na ocasiao foi presa a irma de
um traficante, que declarou que o Undalgetivo dela seria libertar o irmdo, mesmo que a
consequéncia fosse uma fuga em massa. No que tange aoswalimies podemos elencar a

novidade, o inesperado e a infracdo como alicerces da noticiabilidade .d&d fatximidade


























































































