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RESUMO

Este trabalho analisa o material jornalistico elaborado pelas TVs Cabo Branco e Paraiba,
afiliadas da Rede Globo de Televisédo. O foco € avaliar os conteudos produzidos por essas
emissoras e veiculados nos telejornais de rede nacional. Utilizando método da anélise de
conteudo, todo o material enviado para exibi¢do nacional nos anos de 2014, 2015 e 2016
foi sistematizado em categorias. A partir da classificagdo desse contetido se procedeu com
as inferéncias a respeito do material coletado. Para a realizacdo desta etapa foram usados
como suporte teodrico entrevistas com os profissionais envolvidos no processo,
observacado participante, revisdo bibliografica sobre as teorias do gatekepping,
newsmaking e agendamento, além de trabalhos sobre a TV Globo e sua relagdo com
afiliadas e também sobre TV regional. O objetivo € mensurar a participacdo das afiliadas
na programacdo da Globo e identificar os critérios de noticiabilidade e valores-noticia
que norteiam a escolha das reportagens. Diante da analise é possivel concluir que a
participagdo das TVs locais esta em crescimento na Rede Globo e as afiliadas da Paraiba
estdo cada vez mais relevantes. As reportagens factuais e atuais sdo as mais
frequentemente enviadas e ainda ha espaco a ser ocupado por pautas que se relacionem
com a identidade local.

Palavras-chave: Jornalismo televisivo. Critérios de noticiabilidade. Rotinas de producéo



RESUMEN

Este trabajo analiza el material periodistico elaborado por las televisiones Cabo Branco y
Paraiba, afiliadas de la Rede Globo de Television. El foco es evaluar los contenidos producidos
por esas emisoras y difundidos en los telediarios de red nacional. Utilizando método del andlisis
de contenido, todo el material enviado para exhibicion nacional en los afios 2014, 2015 y 2016
fue sistematizado en categorias. A partir de la clasificacion de ese contenido se procedié con
las inferencias respecto al material recolectado. Para la realizacion de esta etapa se utilizaron
como soporte tedrico entrevistas con los profesionales involucrados en el proceso, observacion
participante, revision bibliografica sobre las teorias del gatekepping, newsmaking y
programacion, ademas de trabajos sobre TV Globo y su relacion con afiliadas y también sobre
TV regional. El objetivo es medir la participacion de las afiliadas en la programacién de Globo
e identificar los criterios de noticiabilidad y valores-noticia que orientan la eleccion de los
reportajes. Ante el analisis es posible concluir que la participacion de las TVs locales esta en
crecimiento en la Red Globo vy las afiliadas de Paraiba son cada vez mas relevantes. Los
reportajes facticos y actuales son los mas frecuentemente enviados y todavia hay espacio a ser
ocupado por pautas que se relacionen con la identidad local.

Palabras-clave: Periodismo televisivo. Criterios de interés periodistico. Rutinas de produccion
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1. INTRODUCAO

Todas as TVs comerciais abertas da Paraiba séo afiliadas de grandes redes nacionais de
televisdo. Em Jodo Pessoa, TV Cabo Branco (Globo), TV Tambad (SBT), TV Arapuan (Rede
TV), TV Manaira (Band), TV Correio (Record) recebem das “cabegas de rede”, denominagao
dada a emissora que gera o conteido para todas as outras, espagos maiores ou menores na grade

para veiculacdo da programacéo local.

Ao passo em que produzem este conteudo para o publico paraibano, estas empresas de
comunicagédo e suas equipes de jornalismo e producdo podem, eventualmente, cobrir fatos

jornalisticos que chamem a atencdo da rede.

Esta comunicacdo é uma via de mao dupla. Na afiliada, um editor especifico checa o
que tem potencial para despertar o interesse dos noticiarios de rede e eventualmente propde e
produz reportagens voltadas para o publico nacional. Na cabeca-de-rede um Coordenador entra
em contato com todas as afiliadas para saber se ha algo relevante para as edi¢6es dos principais

telejornais. Também eventualmente, ele propde pautas.

O aproveitamento das reportagens elaboradas pelas afiliadas € sempre alvo do
questionamento dos telespectadores, dos profissionais de comunicagdo e também da academia.
O que determina que a cobertura jornalistica um fato seja aproveitada pela cabeca de rede?
Quais os critérios utilizados? Quais os fatos, manifestagdes culturais e lugares conseguem
ultrapassar as barreiras e integrar os telejornais de rede? Nesse trabalho pretendemos investigar

como este processo acontece.

Nosso objetivo primeiro é analisar o material jornalistico produzido pelas TVs cabo
Branco e Paraiba e veiculado pela Rede Globo no triénio 2014/2015/2016 para identificar quais
fatores influenciam a dindmica desses envios. Também objetivamos revelar quais sao as rotinas
produtivas, quais os critérios de sele¢do das noticias, quais os temas locais tratados e como eles
sdo tratados além de saber qual o caminho percorrido desde a pauta até a exibigéo. Identificados
e quantificados esses dados procederemos as anélises e interpretacdes que nos fornecerdo um
retrato desse processo, evidenciando quais os resultados alcancados pelas TVs locais, quais
caminhos a serem corrigidos e quais os éxitos alcancados. Para chegar a estas conclusdes
precisamos comecar pelo primeiro degrau da construgéo da noticia: a identificacdo de um fato

como potencialmente noticiavel.
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A transformacéo dos fatos em noticias e os motivos que fazem acontecimentos do
mundo real passarem para o universo dos meios de comunicag&o sdo investigados desde que se
publicou o primeiro jornal. Quais fatores determinam o interesse jornalistico sobre algo? O que
merece ou ndo ser repassado ao publico? Quem decide isso e como 0 processo acontece?
Segundo Kunkzic (2002) os estudos académicos sobre o tema comecaram na segunda metade
do século XX.

A discussdo dos valores informativos — modo como se selecionam as noticias
— comegou com os estudos académicos sobre a comunicacdo na década de
1960, mas tem uma longa tradi¢do. No Schediasma Curiosum de Lectione
Novellarum, de 1676, Christian Weise afirma que ao se selecionar as noticias
deve se separar o verdadeiro do falso. (KUNCZIC, 2002, p.241)

Ao longo do tempo muitos estudiosos de comunicacao se debrugaram sobre o tema, o
que resultou em uma série de teorias que funcionam como partes de uma explica¢do para o
fendmeno da transubstanciacdo do fato real em fato jornalistico. A teoria do Gatekeeper, coloca
nas méos dos jornalistas essa decisdo. Ele seria aquele que tem o poder de decidir se deixa uma
informacg&o passar ou a bloqueia. Diante de uma miriade de acontecimentos, sé se transformam
em noticias aqueles que passarem pelo crivo deste selecionador. Para Traquina (2005) esta

teoria expBe apenas uma visdo parcial do processo.

A teoria do Gatekeeper analisa as noticias apenas a partir de quem as produz:
o0 jornalista. Assim, é uma teoria que privilegia apenas uma abordagem micro
socioldgica, ao nivel do individuo, ignorando por completo quaisquer fatores
macrossocioldgicos, ou mesmo micro sociolégicos como a organizacgao
jornalistica. (TRAQUINA, 2005, p.151)

Numa perspectiva mais ampla € preciso observar quais os outros fatores que influenciam
na transposic&o entre o fato e a repercussdo. A noticiabilidade € uma construcéo edificada sobre
os valores-noticia, constrangimentos organizacionais, construcdo da audiéncia e pelas rotinas
de producdo. Além disso, a noticia ndo reflete fielmente a realidade. 1sso ndo quer dizer que
seja uma obra de ficgcdo, mas € a realidade reprocessada através da linguagem jornalistica. Pena

(2012) explica que a noticiabilidade € um dos objetos de estudo da teoria do Newsmaking.

(...)ela é um conjunto de critérios, operacdes e instrumentos para escolher entre
inimeros fatos uma quantidade limitada de noticias. A noticiabilidade é
negociada por reporteres, editores, diretores e outros atores do processo
produtivo na redacdo. Sua aplicacdo baseia-se nos valores-noticia, que sdo 0s
tais critérios e operacfes sdo significativos e interessantes para serem
transformados em noticia. (PENA, 2012, p. 130)

Na relacdo entre grandes meios de comunicagéo e seus correspondentes ou, no caso das
redes de TV, suas afiliadas, os fatos ja transformados localmente em noticias passam por um

segundo processo de selecdo. A cabeca-de-rede analisa o que foi produzido pelas emissoras e
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decide se algo merece destaque nas edi¢des dos telejornais de veiculagdo nacional. Geralmente
este trabalho é feito pelo coordenador de rede. Barbeiro (2002) define assim o trabalho deste

profissional

O coordenador de rede liga para todos os responsaveis pelo Jornalismo das
pracas €, além de passar a pauta do dia, recebe sugestdes de pauta e um balango
do que estad sendo produzido. Ouve também as criticas e explica o porqué de
uma ou outra reportagem ndo ter sido aproveitada nos telejornais.
(BARBEIRO, 2002, p.65)

Nesse processo, além de todos os critérios ja enumerados ha também a barreira cultural.
Os responsaveis por fazer esta sele¢cdo nem sempre colocam as lentes corretas que permitem a
visdo dos fatos locais na sua completude e complexidade. Falta uma proximidade, que quer
dizer mais do que estar perto geograficamente. Como afirma Camponez (2012, p.35) esta
proximidade é fundamental na relagdo com o publico: “Como elemento caracterizante do que
é noticia, a proximidade é vista como um dos valores centrais do jornalismo, determinante do

interesse do publico pelas noticias.”

Essa aproximacao € procurada diariamente por editores de telejornais de rede. A tarefa
é dificil. O filtro termina por reter muito contetdo, seja pela falta de um conhecimento mais
profundo sobre o tema ou o contexto do fato, seja porque um editor de rede de uma afiliada ndo
tenha “vendido” bem a reportagem, seja porque fatos considerados mais relevantes tenham
acontecido e o jornal esteja sem espaco. Sobre este exercicio diario de selecionar os fatos mais
importantes acontecidos no pais nas ultimas vinte e quatro horas Bonner (2009) destacou a
diversidade do publico como um dos complicadores para que o telejornal consiga diariamente

estar proximo das pessoas em todas as regides do pais.

Mostrar aquilo que de mais importante aconteceu num dia para um publico tdo
diverso significa, irremediavelmente, frustrar expectativas de muitos na
selegdo de assuntos. Até porque jornalismo ndo é ciéncia. Trata-se de um
trabalho balizado por uma série de normas de conduta, mas que, apesar disso,
depende muito da avaliacdo de individuos. Jornalistas de um lado, e publico
do outro. (BONNER, 2009, P.19)

As decisdes tomadas pelo gatekeepers, as rotinas de trabalho, o conhecimento das realidades
regionais sao alguns dos fatores que tem peso na hora que decidir se uma reportagem local vai
entrar nos telejornais de rede. Do lado das afiliadas os editores estdo sempre interessados em
ultrapassar estas barreiras. Para as TVs locais “emplacar” reportagens na rede é sempre uma
reafirmacdo da propria importancia institucional e do dominio do fazer jornalistico, além de

atrair o respaldo do publico.
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O publico, por sua vez tem suas percepc¢des do que € veiculado. A cobertura de um fato local
pela midia nacional costuma sempre atrair a atencdo e acaba se tornando tema dos debates

cotidianos. Como afirma Macombs (2009):

A medida que os holofotes itinerantes da midia se movem de objeto em objeto
e ao longo dos atributos desses objetos em sua vigilancia do ambiente, uma
variedade de aprendizagens ocorre no publico. Inicialmente, através da
exposicdo a midia, as pessoas tornam-se conscientes de elementos importantes
no ambiente que estdo além de sua compreensao pessoal imediata concedendo-
lhes importancia particular para selecionar alguns deles. (MACOMBS, 2009,
p.206)

Desde a producdo, execucdo, veiculacdo local ou nacional as reportagens passam por
varias etapas. A Ultima delas é esse retorno do telespectador que, em tese, seria 0 motivo pelo

qual todo o processo foi desencadeado.

Nesse trabalho se investiga como o material jornalistico produzido pelas TVs
Cabo Branco e Paraiba, afiliadas da Rede Globo de Televisao, € aproveitado em rede nacional.
Para isso foram analisados os relatorios de rede da afiliada dos anos de 2014, 2015 e 2016. Os
documentos contém todos os registros de material gerado para a rede de acordo com as datas e

0s programas em que foram veiculados.

Esse material foi submetido a uma anéalise de contetdo, levando em conta que esta
metodologia é a mais apropriada para nos indicar quais temas estdo sendo agendados, quais
editorias e formatos sdo utilizados e aparecem com maior frequéncia, tracando assim o perfil

do contetido que é exibido sobre a Paraiba na rede.

Por outro lado é preciso analisar também o outro extremo. Os relatdrios e espelhos dos
telejornais da Rede Globo devem ser submetidos ao mesmo método como objetivo de verificar

qual a porcentagem média de participacdo das afiliadas na grade jornalistica da emissora.

E evidente que apenas a analise de contetido ndo é suficiente para nos dar respostas para
todos 0s questionamentos, mas é a partir dela em conjunto com as teorias do jornalismo que
podemos encontrar as conclusfes exigidas por esta pesquisa. O que determina que uma
determinada reportagem produzida pela TV local ganhe espacgo no noticiario nacional? Se ja se
sabe o que foi veiculado, as perguntas que se impdem sdo: como e por que? A partir dai a
investigacdo passa pelas rotinas produtivas da Rede Globo e de suas afiliadas paraibanas TVs
Cabo Branco e Paraiba. Como o sistema funciona, quais as etapas que ele obedece? O que

interfere nessa relacéo?
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Para além disso € preciso ainda entender quais os critérios de noticiabilidade norteiam
as escolhas dos gatekeepers que estdo na afiliada e também na cabeca-de-rede. Para alcancar
essas respostas resolvemos que além do acompanhamento das rotinas produtivas seria
necessario entrevistar os atores participantes deste processo: Editores de rede da afiliada,
produtores de cada telejornal de rede que s&o incumbidos de se relacionar com as TVs locais,
editores de telejornais, reporteres e cinegrafistas da afiliada que produzem frequentemente

conteudo para a Rede Globo.

De posse dessas informagfes e amparados nas teorias do agendamento, newsmaking,
gatekeeping procuramos entender a logica da trama desse tecido jornalistico que faz com que
algo que aconteceu ou simplesmente existe em um ponto qualquer da Paraiba possa, através do
olhar de varios profissionais, se tornar algo nacional, ainda que pela breve duracdo de uma

reportagem de TV.
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2. PRIMORDIOS DA TV BRASILEIRA

A primeira transmissdo de TV no Brasil foi feita em carater experimental em 1948 no
municipio de Juiz de Fora, Minas Gerais, em comemoracdo ao centenario da cidade
(ALENCAR, 2007). Ja a inauguracdo oficial do meio ocorreu em 18 de setembro de 1950 com
0 inicio das operagbes da TV Tupi de Sdo Paulo, uma iniciativa do paraibano Assis
Chateaubriand. Ele importou cerca de trinta toneladas de equipamentos da multinacional
americana RCA Victor. O Valor de US$ 5 milhdes transformou o brasil no quarto pais do

mundo a colocar uma emissora no ar diariamente.

A pioneira Tupi inaugurou, em janeiro de 1951, uma emissora no Rio de Janeiro, no
canal 6. Em marco de 1952, surgiu a TV Paulista, canal 5. A TV Record ocupou o canal 7 a

partir de setembro de 1953.

Os primeiros anos podem ser considerados uma fase de aprendizagem, j& que o meio de
comunicacdo mais popular nos lares brasileiros até entdo era o radio, que por anos moldaria
parte do conteudo e do método utilizado na televisdo, até que uma linguagem propria fosse
formatada. Além disso, 0s equipamentos e recursos técnicos eram apenas 0S nNecessarios para

gue as emissoras permanecessem no ar.

A programac&o, em geral, comecava as 18 e encerrava as 22 horas. No que se refere ao
conteido nesses primordios, havia um material bastante diversificado. Destacava-se nestes
primeiros anos o teleteatro, que pode ser considerado um grande laboratério do que depois se
tornou a produtiva teledramaturgia brasileira. Nesse periodo o or¢camento modesto era
compensado, nos figurinos e cenarios, pela criatividade dos profissionais envolvidos. As

primeiras telenovelas comecaram a ir ao ar ja em 1951.

O jornalismo era um territorio inexplorado. A construcdo dos programas noticiosos e
sua linguagem era formatada aos poucos, levando em consideracdo a experiéncia de outros

meios de comunicagdo. Amorim define assim o telejornalismo praticado naquele momento:

(...)eramais lido que ilustrado, e as noticias eram, em grande parte, obtidas dos
jornais impressos, ja que os noticiarios televisivos s eram exibidos a noite.
Com o desenvolvimento econdmico e artistico das emissoras, matérias
préprias locais comegaram a ser produzidas. Quando havia uma reportagem de
interesse fora da cidade, o jornalista tinha que pagar a propria passagem ou

conseguir patrocinio para realiza-la. (AMORIM, 2008, p.8)
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E inolvidavel o marco representado pelo Repdrter Esso, que foi veiculado pela TV Tupi
pela primeira vez em 17 de junho de 1953 e permaneceu no ar até 1970. O nome veio do
radiojornal transmitido com muito sucesso pela United Press Internacional, que foi adaptado
paraa TV. A “Testemunha ocular da histéria” representou um marco ndo somente no conteudo,
que solidificou formatos de telejornalismo cujos rastros ainda podem ser encontrados hoje, mas
pelo fato de retratar um momento em que nao havia intervalos comerciais e a empresa
patrocinadora aparecia no nome dos programas. O fim do jornal coincidiu com a mudanca de

formato, como relata Garcia:

Nesse outro formato de veiculagdo publicitaria, os textos eram lidos sobre 0s
slides e produtos, numa espécie de comercial ao vivo. Em um segundo
momento dos comerciais brasileiros, mocas selecionadas passaram a fazer
demonstragdo dos produtos enquanto o locutor narrava as suas caracteristicas
(GARCIA, 2011, p.5).

Na década de 1960, a TV no Brasil passou a utilizar dois recursos fundamentais para o
seu desenvolvimento: A primeira transmissdo ao vivo foi feita na inauguragdo de Brasilia. O
link foi feito entre a Capital Federal, Rio de janeiro, Belo Horizonte e S&o Paulo. J& o videoteipe

proporcionou que os veiculos se organizassem de forma industrial.

O VT permitiu que a televisdo comercializasse seus programas e que
se inaugurassem, nos anos 60, mais 27 emissoras no pais, com 80%
de sua programacéo exibindo, em VT, a produ¢des do eixo Rio-S&o
Paulo.” (AMORIM, 2007, p.24)

E também nesta década que comecam a se consolidar os métodos e praticas que
construiriam um “modo de fazer” da Televisdao. O meio de comunicacgéo, alicercado sobre
aspectos formais e estéticos oriundos do radio e do cinema, comegava a esbocar seu proprio
caminho. N&o por acaso também comeca a aflorar neste momento um quadro de profissionais
de televisdo propriamente ditos. (BERGAMO, 2010)

As mudancas promovidas pelo videoteipe ndo foram as Unicas. Seguindo o
modelo dos EUA a Globo foi a primeira a se estruturar em rede, produzindo, transmitindo e
distribuindo imagens pelo territorio nacional. De acordo com Munhoz (2008), aplicando a
I6gica propria da TV comercial, a emissora de Roberto marinho optou pelo modelo que permite
o fracionamento dos custos gracas a estrutura capilarizada que permite que se venda publicidade
de acordo com a abrangéncia do contetido — em todo o territério nacional, no ambito estadual

ou mesmo no local.
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O sistema de emissora afiliadas foi criado pela empresa de televisdo
estadunidense Nacional Broadcasting Company (NBC), adaptado pela Rede
Globo de Televisdo e pelas demais empresas de televisdo no Brasil, como SBT,
Bandeirantes, Rede TV, Record, entre outras. Seguindo o modelo
estadunidense, desde a sua implantacdo, a Rede Globo de Televisdo, a partir
de 1972, passa a relacionar-se com as demais emissoras — que até entdo
compravam seus programas individualmente — através de um contrato de
exclusividade com as emissoras afiliadas. Assinando essa contrato as
emissoras ndo poderiam mais fazer uma “colcha de retalhos “com varios
programas de varias emissoras, como muitas faziam até entéo, e passariam a
retransmitir em horarios estabelecidos pela Rede Globo de Televisdo a
programacdo vinda do Rio de Janeiro, inserindo nos hordrios obrigatérios a
programacdo e a publicidade local. No espaco optativo da programacédo
poderiam ser veiculados outros programas locais (MUNHOZ, 2018, p.38)

Esse sistema continua operando na Rede Globo, que atualmente tem 5 emissoras
proprias e 119 afiliadas.

2.1. O surgimento da TV na Paraiba

Foi em Campina Grande, maior cidade do interior do estado, que a histéria da
televisao na Paraiba teve seu ponto de partida. Em 14 de marc¢o de 1966, Assis Chateaubriand,
dono do grupo Diarios Associados, que reunia jornais, emissoras de radio e televisdo em varios
estados do Brasil, fundou a TV Borborema que a partir daquele momento entrava no ar de forma

oficial.

Os transmissores vieram da TV Tupi do mesmo grupo e primeira emissora
fundada no pais. J4 em 1961, um engenheiro francés visitou Campina Grande a servigo dos
Associados para avaliar qual seria o local adequado para a instalacdo. Por fim ficou decidido

que o sinal da pioneira seria lancado a partir do Edificio Rigue, na Rua Venancio Neiva.

Desde 1963 a TV Borborema ja funcionava em carater experimental. Houve
exibicdes de artistas pernambucanos e também de Campina Grande, além de um telejornal.
Ainda em 1963 aconteceram novas transmissdes ao vivo, como a festa das debutantes do
Campinense Clube, os desfiles civicos em homenagem ao aniversario da cidade e até uma
partida de futebol. Treze e Campinense jogaram no Estadio Presidente Vargas. S0 vinte e cinco
anos depois haveria outra transmissdo desse tipo: Treze e Botafogo, através da Rede Paraiba.
O Campeonato Paraibano de futebol so teria partidas ao vivo pela TV novamente em 1999, com
a TV Correio.

Inicialmente o que marcava a producdo de conteudo do jornalismo da TV Borborema
era a falta de estrutura. O videoteipe ainda ndo era uma realidade. Geralmente as noticias lidas
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pelo apresentador eram ilustradas por slides de fotos que vinham principalmente do Diério da
Borborema, também dos Associados.

2.1.1. TV Correio

No més de fevereiro de 1986, o Sistema Correio de Comunicacdo p6s em
funcionamento uma retransmissora (RTV) no canal 13 VHF com o sinal da Rede Manchete,
que permaneceria até 8 de margo de 1991, quando o sinal da TV do Grupo Bloch foi
substituido pela Rede Bandeirantes, que estava ausente de Jodo Pessoa desde 1987. A Rede
Manchete transferiu-se no mesmo ano para o canal 5 VHF da entdo recém inaugurada TV
Tambal. Com a transferéncia para a Bandeirantes, o Sistema Correio decidiu mudar de
modalidade da emissora de repetidora para geradora de TV.

A TV Correio entrou no ar em 1° de dezembro de 1992, como afiliada da Bandeirantes.
Nos primeiros anos, o alcance era restrito a alguns municipios que recebiam o sinal gerado
em Jodo Pessoa. Nessa fase inicial, a emissora produziu programas locais como Tony

Show, Tania Maia e Vocé, dentre outros.

Em meados de 1996, a TV Correio instalou uma repetidora na cidade de Campina
Grande no canal 13 VHF e ao mesmo tempo aumentou a poténcia do seu transmissor, sendo
obrigada a se mudar do canal 13 para o canal 12 VHF para ndo interferir nos canais 13
de Natal (TV Ponta Negra) e Recife (TV Globo Nordeste). Ainda em 1996 iniciou-se a

expansdo do sinal para o interior e a mudanca do padrdo de gravacao para Betacam Digital.

Em 31 de dezembro de 1997, a TV do Sistema Correio de comunicacdo se desligou da
Rede Bandeirantes e passou a fazer parte da Rede Record, da qual continua sendo afiliada

atualmente.

Na noite do dia 24 de outubro de 2011 foram transmitidas, em fase de teste, as primeiras
imagens no sistema digital. A partir do dia 26 de outubro do mesmo ano, comegaram testes em
carater experimental do novo sinal de transmisséo. No dia 27 de fevereiro de 2012, a TV langou
sua nova logomarca e, no mesmo dia, seu sinal digital. Foi a primeira emissora paraibana a

gerar e transmitir conteddo em HDTV, em 22 de janeiro de 2013.
2.1.2. TV Tambau

Em marco de 1991 a TV Tambau entrou no ar em fase experimental transmitindo, na

integra, o sinal da Rede Manchete para a regido metropolitana de Jodo Pessoa. Foi em 5 de
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agosto do mesmo ano que a transmissdo definitiva comecou. A data marca o aniversario da
capital paraibana e o primeiro contetdo local que foi ao ar foram reportagens sobre o

aniversario da cidade.

O primeiro programa local diério foi 0 Tambau Noticias, as 19:00 h. Entre 1992 e 1993
outros contetidos foram incorporados a grade, como Tambal em Manchete, Tambau Video
Music, Tambal Documento, Bartpapo, Super Jota Show, entre outros, que ao longo desse
tempo fizeram com que a TV fundada por Erivaldo Arrais e José Carlos Pontes fosse a emissora

que mais veiculava contetido local na Paraiba.

Em 1994, com a mudanca para o SBT — Sistema Brasileiro de Televisdo, integrante do
Grupo Silvio Santos — operou-se uma mudanca no perfil da programacao, que ganhou atracdes
voltadas, segundo a emissora, as classes populares. Nessa esteira entraram no ar o Caso de
Policia, primeiro programa policial da TV paraibana e o humoristico A Hora do Chibata. No
mesmo ano o Tambau Video Music saiu do ar e 0 Tambal em Manchete passou a se chamar

Tambau Debate.

A transmissdo do sinal digital da afiliada do SBT comec¢ou em abril de 2015. Em maio
do mesmo ano o sinal HD entrou no ar. Atualmente a TV Tambau produz dez programas. De
segunda a sexta-feira sdo 4 horas e 30 minutos por dia. Somando com a programacao de sabado
e domingo, veicula semanalmente 27 horas e 30 minutos de programagéo local.

2.1.3. TV Arapuan

A concessdo do canal foi assinada por, Jodo Gregorio, proprietario do Sistema Arapuan
de Comunicacdo e pelo entdo Ministro das Comunicagfes, Hélio Costa. A publicacdo do
contrato no Diario Oficial da Uni&o aconteceu no dia 4 de outubro de 2007. O Ministério das
Comunicac0es atestou que o Grupo Arapuan encontrava-se habilitado para prestar servigos na
Paraiba. Garantindo 6 horas de programacdo local a emissora passou a ser a primeira afiliada
da RedeTV! no estado.

Em 13 de fevereiro de 2008, os personagens Silvio e Vesgo, interpretados,
respectivamente, pelos humoristas Wellington Muniz e Rodrigo Scarpa, naquele momento
integrantes do elenco do programa “Panico na TV”, marcaram o processo de implantagcdo, em
Jodo Pessoa, da TV Arapuan - canal 14 . No dia 3 de junho de 2008, a TV Arapuan entrou no

ar em fase experimental em Jodo Pessoa transmitindo somente a programacao da RedeTV!
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A grade local de programacdo estreou no dia 5 de outubro com a cobertura nas elei¢des
2008. No dia 25 de outubro de 2008, o sinal da emissora chegou a Campina Grande no canal
11 VHF substituindo a retransmissora da RedeTV! SP na cidade.

Em 27 de 2013, a TV Arapuan iniciou em carater definitivo as transmissdes em HDTV
pelo canal 23-1 UHF em Jodo Pessoa. Atualmente a emissora exibe oito programas locais. Na
grade fixa, de segunda a sexta-feira, sdo 7 horas e 10 minutos diarios. Contando com programas
semanais da segunda, sabado e domingo, totaliza 45 horas e 20 minutos de programacdo local

semanalmente.
2.1.4. TV Manaira

Manaira € o terceiro nome da televisdo que comecou como uma repetidora da
TV Manchete em 1985. Ndo havia, a época, nenhuma programacdo local e nem sequer
divulgacdo de que aquele canal pertencia ao Grupo Diarios Associados, fundado por Assis
Chateaubriand. Na paraiba, o responsavel pela fundagédo foi o condémino (nomenclatura dada
aos socios) Marcone Gais. Em 1986 foi lancado um edital para selecionar profissionais para
trabalhar na empresa que estava surgindo na esteira do tradicional jornal O Norte. A data da
entrada no ar em carater definitivo da TV O Norte como emissora de televisdo foi 1° de janeiro
de 1987. No inicio havia apenas um programa local, o Jornal O Norte 12 Edicdo, ancorado por
Anchieta Filho. Ainda em 1987, a TV passou a ser afiliada do SBT.

A TV O norte seguiu se chamando assim até 2009, quando houve uma
intervencdo dos diarios Associados de Pernambuco por causa de uma série de problemas nos
veiculos de comunicacdo do Grupo na Paraiba. Uma das primeiras providéncias foi adequar a
emissora paraibana ao padrao adotado pelo grupo em outros estados: a identidade visual mudou
e a TV O Norte passou a ser TV Clube. Com a mudanca, apresentadores e reporteres de
Pernambuco passaram a integrar a equipe. Mas, apesar dessas mudangas, 0s Associados nao

investiram em tecnologia e a TV perdeu for¢a como publico local.

Uma nova fase comecou em 2015, quando o Sistema Opinido de Comunicacgao
adquiriu as empresas dos Diarios Associados no Nordeste. A opg¢éo foi romper com a cultura
dos Associados e mudar o nome. O Diretor Executivo Caca Martins propds uma pesquisa
popular onde trés nomes foram colocados a disposicéo dos telespectadores, que escolheram TV

Manaira.
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Em 2016 houve uma mudanca na identidade visual e no conteldo, com programas
jornalisticos que abordam pautas de comunidade, politica, policia, comportamento e negocios.
Atualmente a grade diaria € composta por quatro programas que totalizam 02:30 de contetdo
local: Jogo Aberto Paraiba, programa esportivo apresentado por Vanessa Floréncio; Fala
cidade, com pautas policiais e de comunidade, apresentado por Erly Fernandes; Primeiro Plano,
de economia e politica, comandado por Rejane Negreiros e Paraiba Urgente, ancorado por Cacé
Barbosa. No sabado, vai ao ar o Paraiba S/A, com foco em negocios e empreendedorismo,
apresentado por Andréia Barros. O acumulado semanal de programacao gerada localmente é
de 13 horas.

2.1.5. TV Cabo Branco

No més de outubro de 1986 quando entrou no ar em carater experimental, a TV Cabo
Branco retransmitia o sinal da TV Bandeirantes. O primeiro produto jornalistico local a entrar
no ar foi o telejornal Camera 7, referéncia ao canal ocupado pela emissora da Capital. A equipe
pioneira na capital paraibana foi integrada pelo jornalista Silvio Osias, na Edi¢ao de texto e dos
apresentadores Geraldo Oliveira e Bertrand Freire. O segundo programa de carater jornalistico
a entrar na grade de programacéo foi o0 Jogo Aberto. O jornal era exibido na hora do almoco
com a edicdo de texto de Werneck Barreto e apresentacdo de Edilane Araujo, que ainda hoje
continua como ancora da TV Cabo Branco no comando do JPB 22 edicdo desde fevereiro de
1989.

A programacdo da TV Globo s passou a ser transmitida definitivamente pela TV Cabo
Branco em 1° de janeiro de 1987. E essa data que a emissora considera oficialmente como a da
sua fundag&o. Para Azevedo, a TV Cabo Branco é, em todos os sentidos, pioneira na Capital:

Podemos considerar o Camara 7 como o primeiro telejornal local de Jodo
Pessoa e a TV Cabo Branco como a primeira emissora a oferecer programacgéo
jornalistica local de televisdo na capital paraibana, por ter iniciado suas
transmissOes experimentais em 1986. Até entdo Jodo Pessoa ndo tinha um
telejornal local. No mesmo dia da inauguracéo oficial da TV Cabo Branco, 1°
de janeiro de 1987, a capital ganhou mais uma emissora; a TV O Norte. Porém,
ela foi ao ar com a programacao nacional da TV Manchete, no Canal 10, pelo
qual, até entdo, o pessoense acompanhava a programacdo da TV Globo
Nordeste, com sede em Pernambuco. (AZEVEDO, 2015, p.47)

Em janeiro de 1987 o Jogo Aberto e o Camera 7 mudaram de nome, passando a se
chamar, respectivamente JCB 12 edicdo e JCB 22 edicdo, sendo o ultimo editado por Silvio

Osias e apresentado por Geraldo Oliveira. Neste mesmo periodo comecou a ser exibido o Globo
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Esporte local com edicdo de texto e apresentagdo de lvan Tomaz. No mesmo periodo entrou no
ar o JCB 3% edicao, com edic¢do de texto de José Luiz Braga e ancorado por Rejane Brandédo. O
JCB 3% edicéo seria editado depois por Luis Carlos do Nascimento Souza, mas sairia do ar em
1989. Também em 1987, um més depois das mudancas nos telejornais ja existentes, o Bom dia
Paraiba comecou a ser veiculado, com apresentacdo de Aldo Shueller e edigdo de texto de José
Luiz Braga.

Novas mudancas aconteceram em 1988. Comprada pelo grupo Séo Braz, a TV Cabo
Branco e a TV Paraiba, tiveram os nomes dos telejornais novamente modificados. JPB era a
nova sigla, uma alusdo ao Jornal da Paraiba, que ja pertencia ao grupo. Essa padronizacao que
obedeceu uma ldgica interna acabou afastando as emissoras paraibanas de um padrdo da Globo,
como observa Azevedo (2015, p.48), “acabaram fugindo de uma linha da TV Globo que,
geralmente, é seguida pelas afiliadas e filiais do grupo: a de nomear os telejornais com as siglas
dos estados onde estdo instaladas, como: AL TV, CETV,RJ TV, SP TV, RN TV e outros.”

Marco de 1989 foi més em que o JPB 12 edicéo passou a ser transmitido em rede. Todas
as informac0es e reportagens de Campina grande e regido eram geradas pela TV Paraiba para
Jodo Pessoa. A TV Cabo Branco centralizou as avalia¢Ges editoriais e assumiu a tarefa de exibir

o telejornal para todo o estado.

Hoje o JPB, 12 e 22 edicdo sdo independentes. Os telejornais produzidos pela TV Cabo
Branco sdo transmitidos para todo o litoral e agreste, ja os JPBs da TV Paraiba alcancam a
regido de Campina Grande e demais cidades do interior do estado. A mesma ldgica serve para
0 Globo Esporte local. Dois Programas sdao estadualizados: O Bom dia Paraiba, ao vivo,
ancorado em Jodo Pessoa por Patricia Rocha — e o Paraiba Comunidade, gravado e transmitido
nas manhas de domingo. Além disso a TV Cabo Branco ocupa outros espacos na grade da Rede
Globo com boletins noticiosos. O Paraiba noticia, duas vezes por dia e 0 G1 em um minuto -
integracdo com o site de noticias da emissora — que vai ao ar uma vez de manhd e outra a tarde.
Durante os dias Uteis a emissora veicula, em média, 2 horas e 37 minutos por dia de

programacéo local.

Atualmente os sinais das TVs Cabo Branco e Paraiba alcangam 90% da populagdo do
estado com sinal digital em Alta Definicdo. A transicédo definitiva para o formato HD aconteceu
no final de 2013.
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3. SOBRE OS DESAFIOS CONTEMPORANEOS DOS JORNALISTAS

O primeiro desafio para qualquer jornalista, em qualquer época, sempre foi e sempre
sera 0 do discernimento. Quando um acontecimento se apresenta no meio de tantos outros na
torrente frenética da realidade diaria e é pincado e alcado a categoria de noticia é porque varias
etapas foram cumpridas. Barros Filho (1999, p. 286) ressalta que “Os temas potencialmente
mediatizaveis, ou seja, 0s assuntos que poderiam figurar no jornal s&o muito mais numerosos
do que a capacidade fisica do produto informativo. A selegido de temas ¢ inevitavel.” Mas nesse
processo ha varios fatores que contribuem para que algo se torne digno de publicacdo. Cada
meio de comunicacdo, e mais, cada empresa jornalistica escolhe seus temas de acordo com a
sua linha editorial que, por sua vez, obedece a uma série de diretrizes, nem todas puramente
jornalisticas. Alsina (2009) aborda o tema evidenciando a diferenciacdo entre 0 que 0 meio de

comunicacdo capta e o que ele emite:

Para diferenciar o acontecimento da noticia, precisamos estabelecer, em
primeiro lugar, o ponto de referéncia. O que é noticia para um sistema pode ser
acontecimento para outro. Poderiamos diferenciar o acontecimento da noticia
dizendo que o acontecimento € uma mensagem recebida enquanto a noticia é
uma mensagem emitida. Ou seja, o acontecimento é um fendmeno de
percepcao do sistema, enquanto que a noticia é um fendémeno de geragdo desse
sistema. No entanto, o que é noticia para um determinado sistema, para outro
sistema é acontecimento. (ALSINA, 2009, p. 132-133)

Barros Filho (1999) é incisivo na analise dos fatores que interferem na triagem dos
acontecimentos que ganham a condi¢cdo de noticia. Para ele hd uma multiplicidade desses
aspectos que constroem critérios que, por sua vez, norteiam as escolhas dessas organizacgdes e

determinam o contetdo a ser veiculado.

Acrigor, as diversas etapas que caracterizam o processo de producao da noticia
sdo marcadas pela arbitrariedade de escolhas sucessivas € inevitaveis. Essa
arbitrariedade ndo significa necessariamente falta de critério ou de regras na
triagem dos temas que se submeterdo ao trabalho dos profissionais da midia.
Os critérios sdo varidveis em fungdo da organizacdo, mas giram em torno de
questdes econdmicas, politicas, ideologicas, referentes a competicdo da
organizagdo com seus principais concorrentes no campo jornalistico.
(BARROS FILHO,1999, p. 274)

Se entre as redacdes existem diferengas de entendimento quanto ao que € ou ndo noticia,
Ou a0 que € ou nao noticiavel, 0 mesmo se da entre jornalistas e empresas. Um acontecimento
que é interpretado como uma potencial noticia por um profissional pode nédo ser de interesse da
empresa de comunicacdo onde ele trabalha. Essa diferenca de opinifes pode se dar em varios
campos: o da linha editorial, das conveniéncias politicas ou comerciais, do publico alvo ou do

entendimento jornalistico propriamente dito. Os fatores comerciais ou politicos também s&o
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armadilhas que direcionam a producéo jornalistica ou, por outro lado, a tiram do caminho que
deveria ser trilhado. N&o sé&o raros os casos de ingeréncia sobre o trabalhos dos profissionais
que, por critérios puramente jornalisticos e éticos chegaram a historias incobmodas para
parceiros comerciais da empresa ou para politicos e instituicBes que investem em publicidade
nos meios de comunicacdo. Esta interferéncia provoca situagdes absurdas em que um jornalista
tem que desqualificar a propria opinido emitida dias antes sob pena de ficar a margem dentro
da empresa ou mesmo ser demitido. Na visdo de Silva (2013), quanto menor o meio de
comunicagdo, quanto mais acanhada a cidade, mais as empresas sdo levadas as relacbes

perigosas com autoridades e empresarios.

Nos contextos regionais, o nivel de dependéncia dos grupos econémicos e
politicos ainda é muito forte, principalmente nas regifes mais fragilizadas
economicamente. Quanto mais pobre a regido, maior € a relagdo dos jornais
com os poderes publicos governamentais. Com isso, a qualidade da informacéo
fica cada vez mais comprometida. (SILVA, 2013, p. 89)

Nesse momento o profissional jornalista enfrenta um dos mais dificeis desafios. Para
Traquina (2005) muitos optam por, para sua propria seguranca econémica, colocar de lado o
idealismo e os principios do bom jornalismo, entrando numa espécie de entorpecimento
sensorial a respeito do contexto moral que os cerca. E automaticamente que passam a trabalhar

para minimizar os dilemas morais.

As noticias sdo um valor maximo; o seu trabalho é um trabalho de 24 horas; as
noticias sdo um desafio constante. Assim, o jornalista investe na realizacao
deste objetivo: obter mais noticias € ndo contestar a politica editorial da
empresa. E preciso irem busca das noticias; é preciso vencer a hora de
fechamento; assim a harmonia entre os jornalistas e a dire¢do é cimentada pelos
seus interesses comuns pela noticia. (TRAQUINA,2005, p. 155)

Evidentemente ha profissionais que ndo se desviam do codigo deontoldgico do
jornalismo. Preferem de manter a integridade e arcar com as consequéncias a agir contra a
prépria consciéncia e principios em que acreditam e que consideram condi¢fes sem as quais

ndo se pode exercer a profissdo de forma digna.



25

4. TEORIAS E PROCESSOS NA RELACAO DE AFILIADAS COM A REDE

Esse capitulo do trabalho tem por finalidade a fundamentacdo teorica deste estudo, onde
algumas concepcdes sdo centrais, a exemplo da concepc¢éo de rede, assim como o conceito de
gatekepping. Para uma melhor compreensdo de tais concepcdes, a opcao & descrever 0s
processos tais como ocorrem no campo empirico da pesquisa, ou seja, a televisdo, sempre

associando essas descri¢des as discussdes tedricas de base.

Como ja verificado no capitulo de contextualizacdo historica, o conceito de rede s6
comecou de forma efetiva na TV brasileira com o advento do videoteipe a partir da década de
1960, quando vinte e sete emissoras foram inauguradas em todo o territério nacional. Elas se
valiam do recurso do videoteipe para exibir a programacdo que era produzida pelas grandes

TVs do eixo Rio-Sao Paulo.

E conveniente observar que o contetido certamente trazia em si os tracos culturais e as
ideias vigentes nesses grandes centros. Nesse primeiro momento pode-se afirmar que a TV
espalhava seu sinal pelo pais mais tinha um traco regional do sudeste, porque as recém
inauguradas emissoras locais ndo tinham, quase que na totalidade, capacidade técnica para
produzir programas. Eram meras repetidoras. Mdller (2007), diz que o processo de
nacionalizacdo ndo permitiu que as emissoras situadas em estados mais distantes do sudeste

pudessem elaborar e produzir programas com suas proprias caracteristicas regionais.

Mas com o avanco da tecnologia e o desenvolvimento nos centros urbanos fora do eixo
Rio-Sdo Paulo, assim como as aten¢gdes do mercado de publicidade voltadas para as
possibilidades que as repetidoras poderiam oferecer uma vez que passassem a Ser emissoras,
esse conteudo comecgou a ser produzido e a dar retorno financeiro. Se na década de 1960 o
numeros de TVs se contava em dezenas, passaram a aumentar na década de 70, com a
implantacdo do sistema de rede hoje a situagdo é completamente diferente. SO a rede Globo,

para citar a maior, conta com cinco emissoras préprias e 119 afiliadas.

No caso, a Globo é o que se denomina de cabeca de rede. E dela quem vem a maior
porcentagem da programacao que compde a grade diaria. As afiliadas cabe preencher horarios
pré-estabelecidos de programacao local. Pachler (2006) explica que esses espacos, além de uma
série de outras regras a serem seguidas sao estabelecidas atraves de um documento elaborado

pela Central Globo de Afiliadas e Licenciamento.
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(...) a empresa parceira (emissora afiliada) assina um aditivo de programacéo,
onde se compromete a seguir inimeras regras impostas pela TV Globo.
Algumas delas sdo: exibir diariamente a programacéo fornecida pela Globo,
participar dos treinamentos, ndo exibir material de outra emissora, manter o
padrdo de qualidade técnica para que o sinal seja captado com boa qualidade
e, com relacdo a producdo de material jornalistico, a afiliada deve
comprometer-se a proceder de maneira isenta, apartidaria e ndo preconceituosa
com relacdo as fontes e na elaboracdo de noticias (PACHLER, 2006, p.47)

Em geral, os telejornais locais sdo o Bom dia, que recebe 0 nome do estado em que é
veiculado, o praca 1 (na Paraiba, JPB primeira edi¢do), o Globo Esporte e 0 praca 2 (na Paraiba,
JPB segunda edicdo). No domingo, ha ainda o Paraiba comunidade. Dependendo da emissora,
ha outros espacos da grade preenchidos com programacdo local, mas basicamente, os citados

anteriormente existem em todas as afiliadas.

Se a cabeca de rede envia diariamente horas de programacao para as afiliadas em todo
o territorio do pais, também se alimenta delas. As equipes de jornalismo espalhadas por todos
os estados estdo sempre contribuindo com conteudo para os jornais veiculados para o Brasil
inteiro. Para um grande telejornal que vai ao ar no horario nobre, mostrar fatos relevantes vindos
de varias partes do pais é reafirmar sua condi¢do de resumo diario das principais noticias do
Brasil e do mundo. Se referindo ao Jornal nacional, do qual € editor-chefe ha quase duas décadas
Bonner (2009) afirma que essa missdo - mostrar aquilo que de mais importante aconteceu no
Brasil e no mundo nas ultimas 24 horas - ao contrario do que possa parecer, ndo é facil, devido

a heterogeneidade do publico que assiste ao telejornal.

Um motorista de Onibus que ndo pode cursar o ensino médio talvez nio se
interesse pela reportagem sobre os resultados do provao. Talvez isso Ihe pareca
distante de sua realidade. Talvez lhe pareca até inutil. Ninguém deverd
condenar um motoboy de S&o Paulo que ndo se preocupe com o desemprego
que a mecanizacdo na colheita da cana possa vir a produzir no campo — assim
como é possivel que o seringalista do Amazonas dé mais atencao a questdo da
grilagem ou ao desmatamento do que a instalacdo de um poder paralelo por
traficantes de drogas em metropoles do Sudeste. Tudo isso é justificavel,
compreensivel e natural. (BONNER, 2009, p.18)

Por outro lado a funcéo desse telejornal de rede € mostrar que os fatos podem, sim estar
interligados e influenciar a vida de cada um. O desemprego no campo pode gerar mais
concorréncia no mercado de trabalho em que o motoboy esta inserido. O motorista de énibus

pode ter um filho ou sobrinho concluindo o ensino médio.
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De qualquer forma, o telejornalismo em rede cria essa sensa¢do de unidade, mas por
outro lado desperta identidades regionais, pessoais ou ideoldgicas sempre que algo de interesse
de cada uma dessas pessoas é divulgado. Observando por este prisma a TV saiu do puro
regionalismo do Sudeste, nos anos 60, para uma producao de conteddo mais voltada para a
variabilidade, apresentando outras regionalidades cada vez com maior frequéncia, dadas as
facilidades técnicas de producdo e geracdo que as afiliadas adquiriram.

(...)a vontade de estar préximo e saber o que acontece a sua volta é muito forte.
A valorizacdo do local e do regional é uma consequéncia desse fato. Na
televisdo, o telespectador ndo quer apenas assistir 0 que se passa no outro lado
do mundo, mas também quer saber o que acontece na sua cidade, na regido
onde mora, seja através de um jornal de bairro, de um programa de TV ou de
radios locais. (MULLER, 2007, p.2)

Nessa relacdo entre as cabegas de rede e suas afiliadas ha um elo que funciona como o
canal por onde as noticias vindas das afiliadas passam e sdo filtradas antes de receberem a
avaliacdo final da equipe da rede. Barbeiro (2002, p.65) faz referéncia ao Coordenador de rede,
profissional responsavel por entrar em contado com todas as afiliadas diariamente, saber o que
elas estdo fazendo e realizar uma primeira avaliacdo do que poderia ser de interesse para um
telejornal de abrangéncia nacional. Ele deve estar inteirado do andamento e execucdo de todas
essas reportagens para informar imediatamente, caso uma ou mais delas caiam — sejam
inviabilizadas por qualquer motivo - assim os editores dos jornais de rede sabem
antecipadamente com o que podem contar para suas edicdes em aberto. “A integracdo das
pracas deve funcionar como se a redacdo fosse uma s6 espalhada por todos os lugares onde

existam afiliadas, respeitadas as peculiaridades de cada uma”.
4.1. A Rede Globo e as TVs Cabo Branco e Paraiba

No caso da Rede Globo, essa fungéo de interlocutor da cabeca de rede com as afiliadas
ndo esta centralizada em um coordenador. Cada telejornal tem um produtor de rede, que cumpre
a funcdo de consultar as emissoras integrantes em cada recanto do pais sobre as reportagens
locais que estdo em andamento. Além dessa consulta, os produtores também sugerem pautas de
acordo com algum tema agendado nacionalmente, com noticias veiculadas em sites locais e
jornais de circulagdo nacional, ou mesmo sugestoes de telespectadores enviadas por e-mail ou

outros meios, como as midias sociais.
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Por outro lado, nas afiliadas também ha profissionais encarregados desse intercdmbio
de reportagens: sdo os editores de rede. Na TV Cabo Branco, Débora Cristina Barbosa e J6
Vital exercem essa funcdo. E delas a missdo de observar detalhadamente tudo que esta em
execucdo pelas equipes de reportagem da casa e identificar aquilo que pode ser interessante
para a rede. Os editores de rede sdo portanto, os primeiros seletores de noticias, aqueles que
avaliam o que pode ou n&o atravessar a fronteira do regional e subir para os telejornais de
ambito nacional, atuando como verdadeiros Gatekeepers. Esse conceito formatado pelo
psicologo Kurt Lewin em 1947 foi criado para avaliar os habitos alimentares de um grupo
social. Ele percebeu que existiam canais por onde transita uma sequéncia de comportamentos
relativos a um tema determinado. Esses canais levariam a zonas de filtragem (portdes), que séo

acionadas por quem tem o poder de decisdo, o gatekeeper (PENA, 2012 p134).

No jornalismo, esse conceito foi aplicado por David Manning White, em 1950. Ele
acompanhou o trabalho de um editor de agéncias de um pequeno jornal americano. O Mr. Gates,
como foi chamado, guardou por uma semana 0s textos que recebia das agéncias noticiosas que
chegavam ao escritério. Depois disso, ele explicou ao pesquisador quais 0s motivos pelos quais
cada uma das noticias foi encaminhada para publicacdo ou descartada. Segundo White, cerca
de 90% dos textos ndo eram publicados. A pesquisa levou a conclusdo de que as decisGes

tomadas pelo Mr. Gates eram muito subjetivas.

Em cerca de 1/3 das vezes, Mr. Gates tomou a decisdo de rejeitar as historias
com base em sua avaliagdo pessoal dos méritos do contetdo do item,
especialmente se acreditada que este era verdadeiro. Os outros 2/3 dos itens
eram rejeitados porque ndo havia espago suficiente para eles ou porque
historias semelhantes ja estavam sendo impressas. (SHOEMAKER, 2011,
p.28)

Ja na pesquisa de White, é preciso reconhecer fatores que influenciaram na decisao do
gatekeeper. O Mr. Gates levou em consideracdo, além da crenca na verdade por tras dos relatos,

aspectos relacionados ao espaco e ao contetdo do jornal.

Da mesma forma as editoras de rede, pela experiéncia adquirida, sabem o que pode ser
utilizado pela rede e a quem deve ser oferecido. Vital (2015) relatou que os critérios de selecao

variam de acordo com o perfil de cada telejornal.

Perguntas que precisam ser respondidas: esse fato diz respeito a quantas
pessoas? A noticia atinge quantas pessoas? O fato esté relacionado a alguma
pauta nacional? Por exemplo, temos uma epidemia de dengue no Brasil e
registramos mortes na Paraiba. A pauta pode se transformar numa pauta de

rede. As boas noticias também estdo se transformando em pautas de rede. O
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Bom Dia Brasil deu VT de Plinio Almeida sobre estudantes de escola publica
de Jodo Pessoa que conquistaram um prémio na Robocup 2015. E a pauta que
encerra o jornal, a boa noticia. Histdrias que mostram experiéncias exitosas,
uma sacada da economia criativa. Para uma pauta se transformar numa pauta
de rede depende de critérios subjetivos dos editores, que avaliam e oferecem,
considerando o perfil de cada jornal. Economia vale sempre para o Jornal da
Globo, comportamento pode render Jornal Nacional de sabado, problemas na
saude publica sempre rende Bom Dia Brasil, Jornal Hoje tem um bom espaco
para turismo, Hora 1 trabalha com factual. E sempre importante checar dados
nacionalizados para ofertar a pauta de rede. Isso fortalece a sugestdo e ha mais
chances de emplacar. (VITAL, 2015)

E importante lembrar que esse processo de sele¢io da noticia ocorre dos dois lados. Se
na afiliada paraibana as editoras de rede selecionam o que, na avaliacdo delas pode ser atraente
para a cabeca de rede, do outro lado, as produtoras dos telejornais de &mbito nacional também
fazem seus respectivos julgamentos para aceitar ou ndo uma sugestdo. A pauta ou reportagem
oferecida pode ser descartada na primeira analise. Em outros casos, mesmo depois de aceita, a
sugestdo, ja tornada uma reportagem em andamento ou, algumas vezes ja concluida, pode cair,
como se diz no jargdo das redacdes. Barbosa (2015) diz que muitos fatores podem provocar o

ndo aproveitamento do material.

Seja pela falta de interesse do editor-chefe, seja porque o assunto ndo tem um
apelo nacional (ou seja, irrelevante), seja por causa do tempo (em dias que
existem factuais mais fortes no pais, grandes catéstrofes nacionais e mundiais).
Tem que ser um bom assunto e num dia em que o "cardapio" de noticias, como
é geralmente chamado o espelho pelos editores de cada jornal, esteja tranquilo.
Por exemplo, vocé pode ter um VT de comportamento muito bom, mas que no
dia esteja concorrendo com outro VT do mesmo tipo. Ai o editor vai optar por
aquele que achar que tem um apelo maior ao publico. Ou num dia em que
existam outros factuais mais fortes do que o nosso local. Um exemplo disso:
no dia em que ofereci pra todos os jornais de Rede matéria sobre a Chacina
que houve no Rangel, onde um casal matou quase toda uma familia. Nenhum
jornal quis. Alguns disseram que era muito mundo cdo. Mas na verdade
naquele dia tinha outros factuais no Rio e em S&o Paulo mais fortes do que o
daqui. Enfim, ndo entrou mesmo. (BARBOSA, 2015)

Vital(2015), editora de rede que estd na TV Cabo Branco ha 19 anos, lembra o fator que
talvez seja mais determinante para que uma reportagem nao tenha sucesso na trajetdria
afiliada/rede.



30

A parte mais dificil é a de producdo: encontrar boas histérias, que rendam boas
imagens, com apuracao afinada, sem erros. Apuracdo fragil € um dos principais
obstadculos para aprovar pautas. E como sdo muitas afiliadas tentando
emplacar suas matérias, quem é mais agil leva. Ou seja, a praca que oferta
primeiro tem mais chances de emplacar (VITAL, 2015).

4.2. A Caixa

Além dos contatos eletronicos e telefénicos diarios esse intercambio tem,
particularmente na relagéo entre a Rede Globo e suas afiliadas, um recurso de nome curioso: a
reunido de caixa. A origem do nome vem do aparelho que era utilizado para permitir uma
conferéncia telefonica coordenada por um profissional da rede. Todos se ouviam, mas sé
podiam falar um de cada vez. O tal aparelho, que funcionava de acordo com o pressionar e
soltar de botdes, era parecido com uma caixa de sapato. Na relagdo coma as afiliadas o

procedimento ainda é 0 mesmo.

Ja entre as emissoras proprias, Globo Rio, Globo S&o Paulo, Globo Minas, Globo
Brasilia e Globo Nordeste, 0 método foi substituido por uma videoconferéncia, como detalha
Bonner (2009).

Todos se veem e ouvem — e a ordem de chamada de participacéo de cada um
pode ser alterada a qualquer instante. A interatividade pode ser muito maior
gue a reunido a moda antiga, porque a tecnologia atual permite que o colega de
Belo Horizonte interfira e chame a atencéo de todos enquanto quem fala é o

colega de Brasilia, por exemplo. Na caixinha “de sapato”, estritamente sonora,
isso ficaria mais dificil. (BONNER 2009 p80)

Para o editor chefe do Jornal nacional a nova tecnologia otimizou a comunicagédo e
diminuiu bastante a possibilidade de ruido, ou seja, uma mensagem mal recebida ou
interpretada pelos participantes. A discordancia durante o debate de ideias abre possibilidades
para ressentimentos se um dos lados parecer arrogante para outro. Quando a expressdo de quem
fala ndo é vista, o risco de uma interpretacdo enviesada aumenta de acordo com as mudangas
no tom da voz. Quando o “olho no olho” virtual ¢ utilizado, esse tipo de equivoco acontece

muito menos.
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5. SOBRE CRITERIOS

Os produtores e editores encarregados de fazer a triagem — por parte das afiliadas, do
que pode ser interessante para os telejornais de rede e, do ponto de vista da cabeca-de-rede, do
gue merece ou ndo ser veiculado nesses telejornais — das noticias utilizam, como vimos
anteriormente, um método semelhante ao do Mr. Gates de White. Mas, mesmo nesta sele¢éo ha

fatores outros que imprimem seu peso na hora da escolha.

Um deles, no caso de que seleciona conteudo para os telejornais de rede nacional, é
simplesmente o que existe de material disponivel para entrar no ar naquele dia. O volume de
informacdes pode superar em muito o tempo disponivel para a veiculagdo. Se a reportagem for
factual, ou seja, disser respeito a um fato daquele dia, que vai perder o impacto se ficar pra
depois, tanto pior. Se outras reportagens factuais tiverem maior apelo e relevancia, esse material

estara fadado ao descarte.

Nesse processo € que se aplicam, de ambos os lados, os valores-noticia que norteiam
cada organizacdo jornalistica. Esses valores podem ser definidos como aspectos que
possibilitam a identificacdo de algo como potencial fato noticiavel, viavel de ser noticiado,
passivel de despertar interesse do publico (GUERRA, 2014). Os valores-noticia e os critérios
de noticiabilidade sédo as ferramentas utilizadas pelos profissionais para fazer essa identificacdo
e dar inicio ao processo de transformacéo de fatos em noticias. Mas ha lacunas. Da Silva (2014)
aponta para a insuficiéncia de elementos, de auséncia de clareza nas teorias e conceitos nao

completamente decifrados quando o assunto € a selecdo noticiosa.

Um breve diagndstico do problema ajuda a lancar luz sobre a natureza de seu
“enigma”: no ambito dos estudos académicos, embora a proliferacao de
diferentes modos de abordagem para a questdo seja substancialmente salutar —
0 que inclui a valiosa presenca de pontos de vista divergentes - recai-se ndo
raramente em vieses estanques que se fecham para a edificacdo de formulagdes
tedrico-conceituais mais consistentes, o que favorece o obscurecimento. (DA
SILVA, 2014, p.72)

Silva (2014), aponta para a enumeracgdo desses valores através dos séculos. Ela cita
Peucer, que no século XVII indicava quais caracteristicas dos acontecimentos 0s tornaria
merecedores de chegar ao conhecimento do publico. De acordo com o raciocinio dele, o que é
considerado comum ou normal tem pouco valor informativo. Ele elencava como

acontecimentos que mereciam ser noticiados os prodigios e monstruosidades, as obras e
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situacOes insolitas da natureza e também da arte, assim como os desastres naturais e as

descobertas recentes.

Também Kaspar Stieler, mencionado por Michael Kunczik (p.242), dizia em
1695 que os redatores deviam saber distinguir entre o que é importante e o0 que
¢ comum; e apontava e apontava como valores explicitos a novidade, a
proximidade geografica, a proeminéncia e o negativismo. Dando um salto para
0 século XX, Walter Lippman, em 1922, em obra inaugural, Opinido publica,
elege como atributos: clareza, surpresa, proximidade geografica, impacto e
conflito pessoal. Em 1959, Fraser Bond publica Introdugédo ao jornalismo, no
qual destaca entre as caracteristicas sua capacidade de despertar o interesse da
atencdo do publico. (SILVA, 2014 p.60)

E fora de discussdo que qualquer empresa jornalistica comercial tem como fim atingir
um publico que viabilize sua existéncia e sustentabilidade financeira. Quando os anunciantes
procuram um espaco na grade de programacdo de uma TV o fazem baseados nos niveis de
audiéncia, qualidade e credibilidade que tem possibilidade de oferecer. A reportagem de capa
da revista Caros Amigos numero 74, de 2015, serve como exemplo: a jornalista Sandra Aguiar
informa que o anunciante que quiser manter um comercial diario de trinta segundos no intervalo
do Jornal Nacional, da Rede Globo, tem que investir R$ 645.700 mensalmente, segundo tabela
vigente até marco de 2016. Claro que o valor € justificado pelo peso editorial do telejornal, sua
tradicdo e seus niveis de audiéncia, que ja foram maiores, mas continuam suficientes para que
se cobre estas cifras (BECKER; ALVES, 2015).

O editor chefe do JN, ja citamos, explica que a missdo diaria é apresentar o que de mais
importante aconteceu no Brasil e no mundo nas Gltimas vinte e quatro horas. Obviamente esse
critério obedece a pardmetros jornalisticos consolidados e um deles é, inevitavelmente, o
interesse do publico. Guerra, lembrando estudos de Jean Chalaby, diz que a constatagéo de que,
através dos tempos, o interesse presumido das pessoas sobre determinados tipos de

acontecimentos tem orientado a producéo jornalistica. Mas ha um porém:

Portanto, a constatacdo de Chalaby de que o “interesse do leitor” passa a
orientar a produgdo serd considerado aqui ndo como a mera concessdo dos
editores ao “gosto do publico”. O que se pretende afirmar é que essa adequagao
é uma condicgdo necessaria para que se estabeleca o vinculo entre produtores
de informacéo jornalistica e sua audiéncia, sem o qual nenhum outro tipo de

relacdo poderia se estabelecer, seja la de que tipo for. (GUERRA, 2014 p .42)
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H& ainda uma outro aspecto, este evidenciado por Traquina (2005): é preciso lembrar
que o jornalismo tem custos, a comegar pela contratacdo dos jornalistas e pelos salarios pagos.
Além disso, em Televiso é preciso atentar para os altos custos dos equipamentos. E facilmente

possivel concluir que eles interferem no produto final.

Assim, o espacgo disponivel para informag&o, ou seja, as noticias, é antes de
mais nada determinado pela publicidade. Na televisdo, a publicidade impde,
sobretudo, a logica das audiéncias, seguindo a ldgica “mais audiéncias, mais
receitas publicitarias”. Assim sendo, sendo 0 conteudo noticioso do jornal
televisivo pode ser influenciado pela dimensdo econdmica. (TRAQUINA,
2005 p158)

S6 que, além daquilo que se imagina ser o gosto do publico e a consequente busca pela
audiéncia e anunciantes, existe um outro fator que também pesa, inclusive para quem integra a
lista de clientes da empresa jornalistica: a credibilidade. E fato que nenhuma empresa tem como
preferéncia associar seus produtos contetdo de baixa qualidade ou que nédo seja confiavel. Por
outro lado as empresas que pretendem conquistar, cultivar ou manter essa credibilidade também
buscam mecanismos para que interesses externos ndo funcionem como critérios de
noticiabilidade. No documento Principios editoriais das Organiza¢cdes Globo, publicado em
2011, esta colocado, em tese, como a empresa e suas afiliadas devem se comportar com relacao

a clientes:

As Organizacfes Globo séo independentes de grupos econémicos, e 0s seus
veiculos devem se esforcar para assim ser percebidos. Por esse motivo, as
decisBes editoriais sobre reportagens envolvendo anunciantes serdo tomadas a
partir dos mesmos critérios usados em relagdo aos que ndo sejam anunciantes.

(Principios editoriais das OrganizagGes Globo, 2011)

Quando entrevistadas para esta pesquisa, as editoras de rede da TV Cabo Branco nos
deram informacdes a respeito de outros fatores que sdo critérios de escolha ou de rejeicédo de
uma reportagem. E simbélico do caso da chacina do Rangel, considerada por alguns produtores
da rede como “mundo cdo demais”. Claro que, dependendo do dia, do espelho dos telejornais,

de como o editor de rede vendeu a reportagem, o resultado poderia ser outro.
5.1. Como dizer

H4, além da selecdo do que dizer, a selecdo de como dizer. A Rede Globo tem um canal
de comunicacdo interna com suas emissoras chamado Portal afiliadas em rede. O site é fechado,

0 acesso sO € possivel para os funcionarios através de uma senha, que é renovada
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periodicamente. E através deste site que os profissionais do jornalismo tem acesso a uma
ferramenta de capacitacdo extremamente Gtil: O Uniglobo. Essa iniciativa consiste em uma
série de cursos que sdo oferecidos on-line para os profissionais da redacdo — reporteres, editores
de texto, produtores; para os integrantes da UPJ - unidade portéatil de jornalismo: cinegrafistas,
assistentes de camera; para o pessoal do estudio, da edi¢do de imagens, do dudio, da engenharia
e todos os setores que compdem a complicada maquina de fazer televisdo. Nos cursos do
Uniglobo, que incluem videos, textos, exercicios e avaliacdes, os profissionais podem aprender
ou reciclar conhecimentos especificos sobre as areas em que atuam e adquirir novas
competéncias. Ha dezenas de cursos, que vao de lingua portuguesa a iluminagéo, de jornalismo
esportivo a edicdo de texto, de redacao e estilo a visual masculino e feminino no telejornalismo,
de jornalismo comunitario a direcdo de imagens. Todo ano a rede disponibiliza o cronograma

dos cursos e os profissionais se inscrevem através da chefia de reportagem.

Toda essa estrutura evidencia mais um critério que pode ser determinante na hora de
uma reportagem de uma afiliada ser veiculada na rede: a adequacédo ao padrao de qualidade. Se
os profissionais em questdo estdo familiarizados com esse padrao, fica mais facil conseguir que
uma matéria seja bem avaliada pelos produtores e editores dos telejornais de rede. Imagens
ruins, audio mal captado ou edicdo de imagens mal feita, contribuem para que o material seja
rejeitado. O formato também: A TV Cabo Branco s6 comecou a operar em HD — alta definicéo,
formato em que as imagens sdo compostas por 1080 linhas verticais e 720 horizontais - no final
de 2013. Os produtores de rede também levavam isso em conta na hora de aproveitar material
gravado em formato BETACAM, com qualidade de &udio e video inferior ao que era veiculado
normalmente na Globo. Mas acima desses critérios técnicos se impdem a urgéncia e a
relevancia. Se determinado material tem valor jornalistico inquestionavel, como um video de
celular mostrando um flagrante de um acidente, um crime, uma negociagdo de propina,
certamente serd aproveitado. Ramos (2017), responsavel pelo conteudo Jornalistico da Rede
Paraiba de Comunicagdo diz que essa regra também é aplicada para entradas ao vivo pela

internet (Live U).

(...)s6 vai entrar com um vivo ruim se for um factual sério, mas ndo entra com
um show lindo em Campina Grande. Antes tinha dificuldade, por exemplo,
com Live U. Eles diziam, ah, Live U ndo entra. Hoje eles nem perguntam, ndo
querem nem saber, fazem mais do que a gente. O fator técnico é muito
pequeno. Agora, o conteido faz toda diferenca (RAMOS, 2017)

Por fim, o repdrter também tem que se adequar a todos esses critérios e o Uniglobo
existe para fazer com que se aproximem o mais rapido possivel do ideal. Mesmo assim, é

comum ver textos de reporteres de rede experientes voltarem para que alguma coisa seja
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corrigida ou algo seja dito de forma mais eficiente. Sobre o que seria o ideal de inteligibilidade
do texto jornalistico na Rede Globo, Vizeu (2002) cita o caso do ja falecido Editor executivo
do Jornal Nacional Odejaime de Hollanda: Quando perguntado se determinada reportagem em

edicdo seria atraente e inteligivel, respondia com uma pergunta: Minha mae vai entender?

A pergunta do editor-executivo acabou virando uma espécie de “guia” dos
editores da TV Globo na hora de apresentar uma informacdo de maneira
compreensivel para todos os telespectadores. A frase “Sera que a mae do

Odejaime vai entender?” se tornou um jargdo no jornalismo da Globo.
(VIZEU, 2002, p.1)

Da mesma forma, Bonner reafirma essa busca pela clareza no hora de narrar os fatos,
fala da flexdo dos verbos no tempo real, como as pessoas falam nas ruas. Da troca de termos
mais complicados por outros mais simples que dizem exatamente a mesma coisa, da ordem
direta das frases e do tamanho delas. Em 2015, em uma reunido com editores de afiliadas
realizada em Salvador, o editor-chefe do JN relembrou esses principios e oficializou um
movimento mais rapido de mudancas. A tendéncia de informalidade e naturalidade no texto do
telejornalismo da Globo deve seguir adiante. E claro que quem quer emplacar reportagens na

rede também deve estar atento a esse critério.
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6. DOS METODOS E PROCEDIMENTOS

O objetivo deste trabalho é investigar quais os critérios, caminhos e processos que fazem
com que o material produzido pelas TVs Cabo Branco e Paraiba, afiliadas da Rede Globo de
Televisdo na Paraiba, seja aproveitado pela cabeca de rede. Quais os estratégias e métodos
utilizados pelas editoras de rede da afiliada para ter sucesso ao identificar uma boa historia e
também para “vender” uma reportagem para a Rede Globo. Por outro lado também ¢é nossa
intencdo avaliar quais filtros, critérios de noticiabilidade norteiam a triagem feita pelos
produtores de rede na hora de decidir qual reportagem, imagem, link ou nota coberta vai figurar
em telejornais como o Bom dia Brasil, Jornal Hoje, Jornal Nacional, Hora 1, ou em outros
jornalisticos como o Globo Rural e o Fantéastico, além de programas de entretenimento como o
Encontro ou Mais vocé. Também queremos identificar quais tipos de fatos e circunstancias séo

mais aproveitados.

Para alcancar os resultados desejados usamos os métodos da anélise de contetido. Na
primeira etapa de nosso trabalho estabelecemos qual é o recorte que vamos analisar: relatorios
da editoria de rede das TVs Cabo Branco e Paraiba dos anos de 2014, 2015 e 2016. Neles,
individualmente, constam todos os itens que foram gerados para a Globo no periodo de doze
meses. Aqui faco um parénteses para explicar os termos que serdo utilizados: preferimos tratar
0 material unitario gerado para a cabeca de rede como Item ou Conteldo, ja que dentro do
conjunto de geracgoes, inevitavelmente teremos varios formatos. Portanto, quando falarmos em
Item ou Conteldo, estaremos nos referindo a qualquer material gerado para uso da cabeca de
rede, independentemente do formato.

Sobre os formatos, explicamos: Imagens (IMG.): material captado por cinegrafistas e
gerado bruto, sem edicéo, para a Globo sem o acompanhamento de texto em off, entrevistas,
ou participacdo de reporter; Nota Coberta (NC): Imagens cobertas pela narracdo em off do
ancora do programa no qual é veiculado. Depois da captacdo pelos profissionais da TV Cabo
Branco pode ter sido editado em outro formato antes de ser gerado, sendo modificado pelos
editores dos telejornais de rede; Link (LK): entrada de imagens ao vivo, geralmente com a
participacdo do reporter, durante os telejornais. Nesse caso a entrada é coordenada por um
profissional de rede que orienta o repdrter por meio de um ponto eletrdnico; Reportagem (REP):
material feito pela equipe de externa da TV Cabo Branco, via de regra contém imagens,

entrevistas, narragdo em off e passagem do Reporter.
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Essa classificacdo ja faz parte do segundo passo de nossa pesquisa que € a categorizagao
do material coletado, que possibilita a posterior leitura correta dos dados coletados, ja que
diversas inferéncias mais analiticas e subjetivas podem ser feitas a partir do que foi coletado e
classificado nos escaninhos especificos. Bardin (2009) diz que o método das categorias coloca

o0s elementos de significacdo em gavetas para permitir sua classificacao.

A técnica consiste em classificar os diferentes elementos nas diversas gavetas
segundo os critérios susceptiveis de fazer surgir um sentido capaz de introduzir
alguma ordem na confusdo inicial. E evidente que tudo depende, o0 momento
das escolha dos critérios de classificagao, daquilo que se procura ou se espera
encontrar (BARDIN, 2009, p.39)

Esse recurso utilizado inicialmente € meramente quantitativo, mas eficiente para
alcancar o objetivo do ordenamento l6gico do contetdo coletado, sem o qual ndo seria possivel
identificar tendéncias e caracteristicas que vao alimentar as inferéncias que devem ser feitas em

uma etapa posterior.

Em ciéncias sociais, 0s procedimentos quantitativos as vezes sdo menos
valorizados por seu carater reducionista. Em verdade, todo procedimento, seja
qualitativo, seja quantitativo, ¢ em grau maior ou menor reducionista. Essa
reducdo da complexidade real é realizada com certa diversidade em cada lingua
natural e, mais ainda, nas linguagens especificas de cada disciplina cientifica.
Nenhum procedimento analitico deixa de ser reducionista. H& entdo a
necessidade de fazer um exame cuidadoso dos procedimentos analiticos
quantitativos e qualitativos mais adequados para cada caso particular
(EPSTEIN; DUARTE, 2010, p.26)

Ainda na esfera da anélise de conteldo ainda nos debrugcamos sobre amostras de
espelhos do Bom dia Brasil, Jornal Hoje e Jornal Nacional. Em tempo: espelho ¢ o “cardapio”
do telejornal, ou seja, nele estdo listados todos os itens que irdo ao ar. Eles sdo organizados de
forma cronoldgica para que o andamento do telejornal possa ser acompanhado. No espelho
estdo contidas as informacdes sobre o formato de todos os itens incluidos naquela edicédo e
também do tempo de exibi¢do de cada um, propiciando assim um calculo preciso do tempo ja

utilizado e o que ainda esta disponivel.

Nossas amostras séo de quatro edi¢des anuais de cada um desses telejornais, totalizando
doze ao longo do triénio analisado. Os dias escolhidos vao se segunda a sexta-feira, ja que o
Bom dia Brasil ndo tem edi¢es aos sdbados, e coletados em sequéncia em meses alternados
durantes os trés anos. “Para que serve esta estratégia? Para obter-se uma amostra variada, com
distribuicdo equitativa e contendo o minimo possivel de distor¢bes.” (HERZCOVITZ; LAGO,
2008, p.131). O objetivo é verificar qual a participacdo das afiliadas nos telejornais da Rede
Globo e se essa contribuicdo das TVs locais sofreu alguma mudanga durante o periodo

analisado.
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Toda essa massa de informagdes, uma vez processada deve ser qualificada e analisada
de acordo com os postulados da anélise de contetdo, na sua versdo mais atual, que mescla o
formalismo estatistico e a analise qualitativa. A analise de conteudo amplamente empregada
nas ciéncias sociais é bastante Util na pesquisa jornalistica para identificar tendéncias e modelos
de critérios de noticiabilidade (HERZCOVITZ, 2008).

Na investigacdo sobre os critérios de noticiabilidade utilizados pelas equipes da afiliadas
que tentam encaminhar itens para e rede, e 0s responsaveis pela triagem desse material quem
vem das emissoras espalhadas pelo pais inteiro, utilizamos o método da entrevista. Submetemos
as editoras de rede da TV Cabo Branco a uma série de questdes que apontam 0s critérios e
estratégias basicas, usadas na selecdo de assuntos e itens que possam ser aproveitados pela rede.
Essa primeira entrevista deve se desdobrar em outras derivadas das inferéncias feitas a partir da
andlise unitaria dos itens enviados. A Editora regional das TVs cabo Branco e Paraiba, Tatiana
Ramos, também foi entrevistada para dar mais subsidios a pesquisa no tocante as mudancas de
linguagens, concepcdes de TV local, relacBes institucionais e desempenho das afiliadas
paraibanas nos telejornais de rede. O método utilizado foi o da entrevista semi-aberta, que é

definida assim por Duarte (2010).

A lista de questdes desse modelo tem origem no problema da pesquisa e busca
tratar da amplitude do tema, apresentando cada pergunta da forma mais aberta
possivel. Ela conjuga a flexibilidade da questdo néo estruturada com um roteiro
de controle. As questdes, sua ordem, profundidade, forma de apresentacéo,
dependem do entrevistador, mas a partir do conhecimento e disposi¢do do
entrevistado, da qualidade das respostas, das circunstancias da entrevista. Uma
entrevista semi-aberta tem entre quatro e sete questBes, tratadas

individualmente como perguntas abertas (DUARTE, 2010, p.66).

Para basear nossa analise fizemos uma revisao bibliografica no tocante aos valores-
noticia, critérios de noticiabilidade, teorias do jornalismo, além de trabalhos mais especificos
sobre as rotinas produtivas da Rede Globo e sua relagdo com as afiliadas, principios editoriais
e reportagens sobre a maior rede de TV do Brasil. Stumpf (2010, p.52) relembra a importancia
da revisdo bibliografica como uma base para que o pesquisador possa avancar. Na avaliacdo
dela é preciso conhecer 0 que ja existe sobre 0 assunto para evitar esfor¢cos desnecessarios em
busca de solugdes que ja foram encontradas. “(...) a consulta a bibliografia pertinente ¢ uma
atividade que acompanha o investigador, o docente e o aluno e, a0 mesmo tempo, orienta 0s

passos que devem seguir.”

Na analise dos critérios de noticiabilidade que norteiam a sugestdo e o aproveitamento

dos itens gerados da TV Cabo Branco, usamos como base o quadro de valores-noticia elaborado



por Marcos Paulo da Silva segundo a perspectiva de Mauro Wolf e Nelson Traquina. (DA

SILVA, 2014 p82)
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Figura 1: Sistematizacao dos valores-noticia encontrados no jornalismo segundo a perspectiva de Mauro

Wolf e Nelson Traquina

VALORES-NOTICIA DE

VALORES-NOTICIA DE

VALORES-NOTICIA DE

Conflito (ou controvérsia)
Infragéo

Escandalo

SELECAO: CRITERIOS | SELECAO: CRITERIOS | CONSTRUCAO
SUBSTANTIVOS CONTEXTUAIS

Notoriedade Disponibilidade Simplificacédo
Morte Equilibrio Amplificacdo
Proximidade Visualidade Relevancia
Relevéancia Concorréncia Personalizacao
Novidade Dia Noticioso Dramatizacao
Tempo Consonancia
Notabilidade

Inesperado

Fonte: Elaborado livremente por Marcos Paulo da Silva a partir de Traquina (2008) e Wolf (2003)

Entre os métodos e procedimentos utilizados para 0 andamento desta pesquisa também

elegemos a observacéo participante na redacdo da TV Cabo Branco, verificando no cotidiano

como se da o processo que transforma um acontecimento em noticia local e como esse material

é alcado a condicao de pauta para a rede através da avaliacdo das editoras de rede e da sugestdo

de outros profissionais envolvidos no dia-a-dia da noticia. Ver as coisas de dentro, vivenciando

o cotidiano junto com os atores do processo e o exercicio da alteridade por parte do pesquisador

sdo caracteristicas da pesquisa participante que, ao nosso ver, esclarecem questdes sobre as

muitas varidveis do fazer jornalistico dentro da redacdo. Claro que mimetizar-se ao ambiente

nem é possivel nem necessario, como afirma Peruzzo (2010):
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(...) a visdo, ao que parece até consensual, de que nao ha necessidade de o
pesquisador “se confundir” com os pesquisados, ou camuflar sua real origem
e situacdo no mundo, para poder captar as manifestacBes intrinsecas ao
fendmeno e sentido das a¢des do outro. Alias, ndo ha ddvida de que, mesmo
querendo fazer-se passar por outro, o pesquisador, sendo estranho ao ambiente
pesquisado, nunca sera idéntico aos observados, até porque sua prépria historia
e 0 seu modo de ver o mundo seréo diferentes. (PERUZZO, 2010, p.126)
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7. ANALISE

7.1. A participagéo das afiliadas nos trés principais telejornais de Rede Globo

Antes de proceder a analise do material produzido pela TV Cabo Branco e aproveitado
no conteddo dos telejornais da Rede Globo, é pertinente tentar dimensionar qual a participacao
das afiliadas em geral nesse contetudo. Como ja foi tratado neste trabalho, a estrutura da Rede
Globo é composta por 5 emissoras proprias: Rio de Janeiro, S8o Paulo, Brasilia, Minas e
Nordeste, sediada em Recife. Ja as afiliadas sdo 119 espalhadas por todas as regides do territorio

nacional, ndo sé em capitais, mas também em diversas cidades no interior dos estados.

A partir desse universo de emissoras ha, diariamente, dezenas de sugestdes de
reportagens que poderiam, segundo a concepcdo dos editores de rede locais, ser aproveitadas
pela cabeca de rede. Evidentemente a oferta € muito maior do que a prépria capacidade de
aproveitamento e o tempo disponivel para veiculacdo. Torna-se imprescindivel, portanto, uma
triagem que seleciona o que, na avaliacdo dos produtores de rede, é mais relevante e pertinente

para entrar no ar.

O recorte utilizado aqui compreende os trés principais telejornais diarios da Rede Globo:
Bom dia Brasil, Jornal Hoje e Jornal Nacional. Foram coletadas 12 edi¢Oes de cada um entre
0s anos de 2014, 2015 e 2016. Cada ano contribuiu com quatro edi¢des que foram coletadas em
meses diferentes e diferentes dias da semana para que a amostra possa estar 0 mais proxima
possivel da realidade cotidiana. Feita esta coleta, foi quantificada a participacdo das afiliadas

em cada telejornal, em recortes anuais e na média dos trés anos.
7.2. Bom dia Brasil

As quatro edicOes de 2014 foram veiculadas na segunda-feira, 13 de janeiro; terca-feira
27 de maio; quarta-feira 20 de agosto e quinta-feira 20 de novembro. Nessas quatro datas o
telejornal p6s no ar 109 contetidos, sejam notas cobertas, entradas de reporteres ao vivo, stand-
ups ou reportagens completas. Desse total, 81 contetdos foram produzidos por emissoras
préprias e 28 foram provenientes de afiliadas. No grafico abaixo é possivel verificar qual a

participacao das emissoras em termos percentuais.
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Grafico 1:Porcentagem da participagdo das afiliadas no Bom dia brasil em 2014

BDBR 2014
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M AFILIADAS

Fonte: Do autor

No ano de 2015 as edic¢Oes analisadas foram as da sexta-feira 23 de janeiro;
segunda-feira 16 de marco; terca-feira 09 de junho e quarta-feira 16 de setembro. Nesse recorte,
0 numero de conteudos veiculados foi de 110, divididos entre 77 oriundos das emissoras
proprias e 33 itens selecionados a partir do material das afiliadas. Quando realizado o céalculo

percentual, verifica-se um crescimento da participacdo das emissoras locais.

Gréfico 2:Porcentagem da participacéo das afiliadas no Bom dia brasil em 2015
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Fonte: Do autor

As quatro edicdes de 2016 foram veiculadas na quinta-feira 31 de margo; sexta-
feira 29 de abril; terca-feira 23 de agosto e segunda-feira 17 de outubro. Nos telejornais em
questdo, foram ao ar 113 conteudos de formatos diversos. Desses, 83 foram executados pelas
emissoras préprias. As afiliadas contribuiram com 30 itens. O gréafico abaixo mostra o
percentual de participacao.
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Gréfico 3:Porcentagem da participacdo das afiliadas no Bom dia brasil em 2015
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Fonte: Do autor

Quando analisado, o conjunto dos trés anos totaliza 332 contetdos veiculados no Bom
dia Brasil, distribuidos entre 241 oriundos de emissoras proprias e 90 originarios de emissoras
afiliadas. Esses numeros fornecem uma média de aproveitamento percentual do material
jornalistico produzido pelas equipes de reportagem vinculadas a empresas que nao pertencem

ao Grupo Globo.

Gréfico 4: Média de participagdo das afiliadas no Bom dia Brasil

BDBR MEDIA
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Fonte: Do autor

No que concerne ao Bom dia Brasil e ao periodo de tempo nesse recorte ha uma
particularidade. Durante onze meses de 2014 o telejornal teve uma hora e dez minutos de
duracdo, havendo uma alteragdo a partir de dezembro daquele ano. Desta data em diante as

edicdes passaram a ter uma hora e meia.

A despeito dessa ampliacdo, ndo houve aumento significativo no nimero de contetdos
veiculados pelo telejornal. Verificamos que em 2014 o total foi de 109 itens contra 110 de 2015,
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ano em que o telejornal teve todas as edi¢gdes com uma hora de meia de duragcdo. Em 2016 o
material veiculado alcangou 113 veiculagdes.

Entre 2014 e 2015 se observa o crescimento na participacao percentual das afiliadas no
contetdo exibido pelo Bom dia Brasil. Observando apenas esse recorte é possivel que se
conclua que, com tempo do telejornal expandido, os editores optaram por aproveitar mais
material jornalistico das emissoras presentes em praticamente todos os quadrantes do pais. Esse
aproveitamento poderia proporcionar o conteudo necessario para um espelho que, a partir
daquele momento, passava a ter muito mais lacunas a preencher. Como se sabe, a
disponibilidade de espago/tempo é um critério importante para selecionar noticias, como afirma
Gieber, citado por Shoemaker (2011)

Assim, a tarefa diaria de preencher buracos no noticiario, gera suas proprias
rotinas. O estudo realizado por Gieber (1956) sobre editores telegraficos
descobriu que estes eram comunicadores passivos, orientados para a execugao
de tarefas, que ndo avaliavam a noticia que chegava, apenas checavam se ela
se adequava a metas da producéo, as metas burocraticas e as relagdes com 0s
outros na redacdo: “o fator mais poderoso ndo era a natureza avaliativa da
noticia, mas as pressdes para colocar a noticia no jornal”
(SHOEMAKER,2011, p.84)

Porém, esse ndo seria 0 caso de supor que tenha havido um afrouxamento dos
critérios de noticiabilidade por parte dos editores do jornal, tampouco uma visdo menos rigida
sobre as qualidades necessarias para que uma reportagem fosse aceita como adequada para a
veiculacdo em rede. A hip6tese que pode ser mais l6gica é a de que muito material de boa
qualidade era descartado quando havia menor disponibilidade de tempo para veiculagéo. Assim
como 0 numero de acontecimentos € muito maior do que a possibilidade de que se tornem
noticia, a producdo jornalistica didria de 119 afiliadas parece ter potencial mais do que
suficiente para oferecer uma quantidade consideravel de reportagens, bem acima da capacidade
de veiculagdo. Se, por exemplo, uma em cada quatro emissoras pudesse ter uma unica
reportagem incluida por dia, 0 montante gerado para a rede seria suficiente para preencher uma

edigéo inteira do Bom dia Brasil sem precisar contar com a producdo da Globo.

Em tese, se pode dizer que esta formula atenderia melhor a audiéncia ja que, ao
acompanhar as edi¢cBes diarias, o telespectador fora dos estados do sudeste se sentiria
contemplado ao acompanhar fatos geograficamente mais proximos de si e de sua realidade
cotidiana. Essa aproximagdo seria salutar e potencialmente vantajosa para o telejornal. A
participacdo maior das afiliadas pode ser interpretada como mais democratica, se tomarmos
como referéncia a percepgdo de Camponez (2012 p.1), para quem a proximidade tem valor
estratégico:
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A proximidade é entendida com frequéncia, no jornalismo, numa dimensao
essencialmente estratégica, quer seja como valor-noticia orientador dos
critérios noticiosos do jornalista, quer ainda como um produto comercial.
Como elemento caracterizante do que é noticia, a proximidade é vista como
um dos valores centrais do jornalismo, determinante do interesse do publico
pelas noticias. (CAMPONEZ , 2012, p.1)

Se as afirmacdes sdo verdadeiras quando se pde em analise o biénio 2014/2015, nédo se
pode fazer as mesmas inferéncias quando € o ano de 2016 que é submetido a um olhar mais
aproximado. Como ja explicitado pelos nimeros, houve um leve incremento do total de itens
veiculados pelo telejornal em relagdo aos dois anos anteriores. J& os contetdos gerados pelas
afiliadas regrediram, em ndmeros absolutos, pelo menos quando comparados a 2015. A
participacdo percentual das afiliadas também apresentou uma curva descendente em relacdo ao
ano anterior. Essa participacdo, porém, continuou acima dos patamares de 2014, embora a
diferenca entre os dois anos tenha sido de apenas um ponto percentual. Porém, outra anélise
traz respostas capazes de explicar essa queda, a partir da observacéo de outra tendéncia.

Analisando o triénio 2014/2015/2016 € possivel perceber que quando duracao do jornal
sofreu ampliagdo de 20 minutos, se verificou uma mudanca na duracdo das reportagens
veiculadas. Na amostra foram desprezados todos os itens abaixo de um minuto - segundo a
observacao realizada, notas (cobertas ou ndo), que pela duracao tém influéncia pequena sobre
o tempo total do telejornal. Portanto, os conteldos levados em consideracdo compreendem
reportagens, entradas ao vivo, colunas e stand-ups de reporteres.

Para consolidar percepcdo desta mudanca basta observar os graficos que mostram o
percentual das reportagens veiculadas de acordo com o tempo de duragdo. A primeira categoria
vai de 1 minuto até 01:59 e assim sucessivamente de acordo com os tempos verificados no

conjunto anual das edicGes.

Em dois mil e catorze o material compilado pode ser dividido em quatro categorias, 0
que resulta na conclusdo de que todos os itens veiculados estdo abaixo de cinco minutos.
Também se verifica que o nimero de reportagens, links, stand-ups e colunas veiculados €

inversamente proporcional ao tempo, ou seja, quanto maior a duracdo, menor a incidéncia.
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Gréfico 5: Percentual de itens veiculados em 2014 de acordo com o tempo de duracao
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Fonte: Do autor

Com as modificagcBes postas em pratica no Bom dia Brasil e o consequente
aumento de vinte minutos no tempo total do telejornal o que se verifica em um primeiro
momento € o surgimento de novas categorias, totalizando oito. Desta forma, é possivel

encontrar itens com mais de nove minutos de duragéo.

Gréfico 6:Percentual de itens veiculados em 2015 de acordo com o tempo de duracéo
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Fonte: Do autor

A observacéo dos graficos mostra que a incluséo de itens que ultrapassam 0s 5 minutos,
assim como 0s maiores que 6, 8 e 9 minutos, se deu em substituicdo aos itens outrora mais
comuns, entre 02:00 e 02:59. No primeiro ano analisado itens com esse tempo representavam
mais de quarenta por cento do total veiculado, ao passo que, em 2015, cairam para pouco mais
de trinta por cento. Além dos itens entre cinco e nove minutos, categorias inexistentes em 2014,
os contetdos com duracdo entre 04:00 e 04:59, também tomaram espaco dentro do telejornal,

aumentando sua participag&o.
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No que se refere ao biénio 2014/2015 e o0 aumento no tempo de producéo do telejornal,
pode-se concluir que a opgdo foi uma estratégia dupla: aumentar a participacéo das afiliadas e
expandir o tempo dos itens veiculados, notadamente as reportagens. Mas quando as atencdes
sdo canalizadas para o ano de 2016, a percepcdo muda. Aparentemente, uma dessas estratégias
perdeu importancia, enquanto a outra se manteve. Como ja revelado pelo levantamento relativo
a participacdo das afiliadas em 2016 no conteudo do Bom dia Brasil, houve diminui¢do nos
indices para valores anteriores a 2015. J& como se pode verificar no grafico a seguir, os itens
com maior duracdo continuaram fazendo parte do espelho do telejornal, se consolidando

enquanto estratégia.

Grafico 7: Percentual de itens veiculados em 2016 de acordo com o tempo de duracéo
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Como se pode constatar, a participacdo dos itens entre 02:00 e 02:59, outrora
majoritarios, seguiu uma tendéncia de queda, enquanto aqueles que oscilaram entre 04:00 e
04:59 e entre 05:00 e 05:59 ascenderam nos numeros percentuais. As duas categorias, que

compreendem contetdos entre 08:00 e 09:59, continuaram presentes.

Mas ha ainda mais um aspecto que pode explicar a diminui¢do do numero de itens
gerados por afiliadas e aproveitados pelo telejornal. Como podemos verificar, contelidos mais
extensos passaram a fazer parte do espelho do Bom dia Brasil com frequéncia regular. Ao
analisar estes itens, o que se percebe € que rotineiramente alguns deles sdo reportagens longas
que consolidam a cobertura de fatos semelhantes que aconteceram em Varios pontos do
territorio nacional. Citamos um exemplo: as coberturas das manifestacdes a favor e contra o
processo de impeachment de Dilma Rousseff. Nesses casos, 0 material gravado por vérias
afiliadas em diversos pontos do pais, foi compilado em um Unico VT longo, assinado por um

reporter da Rede Globo, que centralizou as informacdes. No caso das edi¢Ges avaliadas, foram
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encontradas reportagens que tratavam de temas comuns em varios lugares e que foram reunidos
desta forma, como a dificuldade para emissao de carteiras de trabalho, cobrancas indevidas de
empréstimos consignados e postos de salude que ndo conseguiam implantar o prontuario
eletronico. Dessa forma, ndo houve, segundo os critérios utilizados aqui, como contabilizar esse
material como das afiliadas pelo fato de que ndo tem a assinatura delas, mas é correto afirmar

que o declinio da participacdo é menor que o verificado na analise estatistica.

No que tange a interpretacao dessa opcao pelas grandes reportagens condensando o que
foi captado pelas afiliadas, o que se percebe €, pelo menos quando se trata do caso dos protestos,
a busca da garantia de que os fatos em questdo, alvo de controvérsias em varias esferas da
sociedade, fossem contados segundo o padrdo definido pela rede para a cobertura dessas
manifestaces: textos descritivos, ndo adjetivados, mas que explicassem o motivo de cada
manifestacdo e que dimensionassem o nimero de pessoas divulgando tanto a estimativa dos
organizadores quanto da policia militar. Dito de outra forma: do ponto de vista editorial seria
muito mais facil compilar as imagens e informacdes e contar a historia através de um repdrter
mais proximo do nucleo editorial, do que tentar homogeneizar um grupo consideravel de
reportagens enviadas pelas afiliadas. H& ainda outros fatores a se considerar: Se tivessem que
ser veiculadas em separado as reportagens avulsas provavelmente seriam bastante semelhantes,
0 que poderia gerar monotonia, além disso, elas ocupariam muito mais espaco no espelho do
telejornal do que o material condensado pelo repérter da rede. No caso das reportagens que
abordam dificuldades cotidianas na saude, nos bancos, na burocracia dos 6rgaos publicos
federais, essa unificagdo colabora com a dindmica do material que vai ao ar evitando que o

conteudo se torne repetitivo.
7.3. Jornal Hoje

Em 2014 as quatro edi¢des analisadas foram ao ar na segunda-feira, 20 de
janeiro; terca-feira 15 de abril; quarta-feira 06 de agosto e quinta-feira 11 de dezembro. Nessas
quatro datas o telejornal pds no ar 69 contetidos, sejam notas cobertas, entradas de reporteres
ao vivo, stand-ups ou reportagens completas. As afiliadas contribuiram com 10 itens, os 59
restantes foram produzidos por emissoras proprias. O grafico a seguir dimensiona a participacao

das afiliadas percentualmente.
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Gréfico 8:Porcentagem da participacdo das afiliadas no Jornal Hoje em 2014
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Fonte: Do autor

Em 2015 foram compiladas as edi¢es da sexta-feira, 30 de janeiro; segunda-
feira 23 de marco; segunda-feira 06 de julho e terca-feira 03 de novembro. Nessas quatro datas
o Jornal Hoje veiculou 63 contetdos, dos quais, 11 foram originados a partir das afiliadas e 52
das emissoras préprias. No grafico que evidencia a participacao € possivel verificar um avanco
das emissoras espalhadas pelos estados em trés pontos percentuais.

Gréfico 9:Porcentagem da participacéo das afiliadas no Jornal Hoje em 2015
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Fonte: Do autor

Em 2016, as quatro edi¢Ges do Jornal Hoje foram ao ar na quarta-feira 03 de fevereiro;
quinta-feira 26 de junho; sexta-feira 09 de setembro e segunda-feira 05 de dezembro. Foram
veiculados 63 conteudos, 49 elaborados por emissoras préprias da Rede Globo e 14 gerados

por afiliadas. Segue o grafico com o percentual de participacao:
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Gréfico 10:Porcentagem da participacdo das afiliadas no Jornal Hoje em 2016
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Fonte: Do autor

Analisado o conjunto dos trés anos, foram 195 conteudos veiculados no Jornal Hoje.
Desse total, 160 elaborados por emissoras proprias e 35 originarios de emissoras afiliadas. Esses
numeros fornecem uma média de aproveitamento percentual do material jornalistico produzido

pelas equipes de reportagem vinculadas a empresas que ndo pertencem ao Grupo Globo.

Gréfico 11:Média de participacgéo das afiliadas no Jornal Hoje
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Fonte: Do autor

A partir da comparacdo entre os graficos que mensuram a participacao das afiliadas no
contetdo do Jornal Hoje uma tendéncia ganha indubitavel destaque: o crescimento gradual e
continuo dessa participacdo. De 2014 para 2015 o crescimento foi de 3 pontos percentuais e de
2015 para 2016, mais cinco pontos.

7.4. Jornal Nacional
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No principal telejornal da Rede Globo as quatro edi¢des analisadas em 2014 foram ao
ar na terga-feira 11 de marco; quarta-feira 14 de maior; quinta-feira 07 de agosto e sexta-feira
10 de outubro. Nessas quatro datas foram veiculados 81 itens. Desses, 71 foram produzidos por
emissoras proprias e 10 por afiliadas. O grafico a seguir dimensiona a participacdo de cada

segmento em termos percentuais.

Gréfico 12:Porcentagem da participacdo das afiliadas no Jornal Nacional em 2014

JN 2014
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Fonte: Do autor

As reportagens, entradas ao vivo, stand-ups e notas cobertas levadas ao ar em 2015 pelo
Jornal Nacional totalizam 90 itens. As emissoras proprias contribuiram com 79 conteudos,
enquanto as afiliadas geraram 11. As edi¢Oes analisadas foram as da segunda-feira 05 de
janeiro; terca-feira 02 de junho; quarta-feira 22 de julho e quinta-feira 15 de outubro. Segue o

grafico que mostra a participacéo:

Graéfico 13:Porcentagem da participacéo das afiliadas no Jornal Nacional em 2015
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Fonte: Do autor



52

Quando analisamos o ano de 2016 nas edicGes que foram veiculadas na segunda-feira
01 de fevereiro; terca-feira 26 de abril; quarta-feira 21 de setembro e quinta-feira 24 de
novembro, verificamos que 82 itens foram ao ar, 72 de emissoras proprias e 10 de afiliadas. A

participacao percentual segue o padrdo dos anos anteriores.

Grafico 14: Porcentagem da participacdo das afiliadas no Jornal Nacional em 2016

JN 2016
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Fonte: Do autor

Analisados os trés anos, o Jornal Nacional veiculou 253 contedos. Desse total, 222
foram elaborados por emissoras préprias e 31 foram produzidos por emissoras afiliadas. Esses
nameros fornecem uma média de aproveitamento percentual do material jornalistico produzido

pelas equipes de reportagem vinculadas a empresas que ndo pertencem a Globo.

Gréfico 15:Média de participacao das afiliadas no Jornal Nacional
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Fonte: Do autor

Como pode ser confirmado estatisticamente, o Jornal Nacional ndo apresentou, ao
contrario dos outros telejornais, crescimento na participagdo das afiliadas. Um fator que pode
explicar essa imobilidade é o fato de que o JN ainda exige que um reporter de rede pré-aprovado
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assine a reportagem. Diante de situagBes em que a noticia em questdo nao esteja proxima da
sede da emissora, haja qualquer obstaculo logistico envolvendo distancia, tempo ou
necessidades técnicas, a afiliada pode perder a corrida para outras emissoras, inclusive da

prépria Globo, que estejam com material mais garantido para ofertar.

No geral, 0 que se percebe na anélise dos telejornais de rede é que as afiliadas avangam
na participacdo de forma consistente em dois dos trés principais telejornais da Rede Globo. Na
avaliacdo de Ramos (2017), Editora Regional das TVs Cabo Branco e Paraiba, essa é uma
tendéncia que vem se fortalecendo a partir do momento em que o proprio contetdo jornalistico

da Globo foi ampliado.

(...)a Rede Globo entende que o jornalismo é relevante. E entende cada vez
mais a partir do fato de que ela vem ampliando essa programacao nos ultimos
anos. Isso se reflete tanto na criacdo de novos programas, como o hora 1, ou
no aumento (no tempo) dos programas como o Bom dia Brasil e 0 JN, que
antes tinha trinta minutos e hoje fecha todo dia com 50 e até a insercdo de
boletins como 0 G1 em 1 minuto, tanto na programacao jornalistica como nos
programas de entretenimento como o Encontro. S&o exemplos de como 0 nosso
oficio é reconhecido como de muita relevancia dentro do negécio TV Globo.
(RAMOS, 2017)

Ela considera ainda que esse aumento na programacao jornalistica na rede Globo, fruto
de pesquisas que apontaram a demanda dos telespectadores por informacao, proporcionaram
espacos locais maiores, como o aumento de meia hora no Bom dia das afiliadas e aumentaram
o fluxo de informag6es com a cabeca de rede, o que resulta, na pratica, em um aproveitamento

maior do que € produzido nos estados.

(...)hoje a rede esta muito mais aberta, por N motivos, nao ta facil pra ninguém,
entdo, guardadas as devidas proporcfes, do mesmo jeito que a gente tem
dificuldade, do mesmo jeito que foi aumentada meia hora no nosso Bom dia,
também aumentou meia hora no Bom dia Brasil. O hora um foi criado com a
mesma equipe do Globo Rural diério, que nunca teve nenhuma equipe
(externa), ele sempre viveu das afiliadas. O Hora 1 continua vivendo de
afiliadas. Entdo essa relagcdo hoje é mais estreita porque ha uma demanda muito
maior também de |4 pra cé e a prépria programagdo com essas mudancas...vou
citar um exemplo: Fatima (Bernardes), antes passava desenho, desenho néo
tem contribuicdo. Fatima é entretenimento, mas com duas horas de programa,
ele tem umas pegadas de jornalismo, entdo a prépria grade colabora para que
esse fluxo seja maior. Isso tudo leva a uma coisa 6bvia: “precisamos mais de
todo mundo”. Entéo hoje a rede é muito mais aberta e muito mais consciente
dessa relacdo (RAMOS, 2017)

Essa tendéncia de maior aproveitamento do contetdo produzido pelas afiliadas, ja
demonstrada neste capitulo, se reflete certamente nas TVs Cabo Branco e Paraiba, como se

pode constatar a seguir na analise dos relatérios de rede dos anos de 2014, 2015 e 2016.
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8. AS TVS CABO BRANCO E PARAIBA NA REDE NACIONAL

8.1. 2014

Nosso primeiro objeto de analise séo os itens gerados pelas afiliadas paraibanas, TVs
Cabo Branco e Paraiba, para a rede Globo durante todo o ano de 2014. As informac6es foram

adquiridas por meio do relatério elaborado pela editora de rede J6 Vital.

No documento ela lista todos os itens que foram gerados especificando as datas, as
retrancas — duas palavras combinadas para uniformizar a identificacdo de qualquer material
jornalistico desde a pauta até a exibicdo e posterior arquivamento — e também o repérter e 0
programa para o qual aquele item foi enviado. Em dois mil e catorze foram cinquenta e quatro

itens gerados para telejornais e programas de entretenimento da Rede Globo.
8.1.1. Programas

Optamos por fazer primeiramente uma classificacdo pelo destino dado a cada item
gerado pelas TVs locais para a Rede Globo. Verificamos que o Bom dia Brasil tem uma larga
margem de vantagem nesse transito de material jornalistico, sendo sozinho responsavel por
quase metade dos itens veiculados. Os telejornais que seguem sdo o Jornal Hoje, Jornal
Nacional e o Globo Rural, depois Fantastico, Encontro e mais vocé, como mostra o grafico

abaixo.

Gréfico 16:Programas que veicularam material jornalistico das afiliadas paraibanas em 2015
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Fonte: Do autor

Apesar de o Bom dia Brasil ser o jornalistico que mais utilizou material enviado pela

TV Cabo Branco em numeros absolutos, nossa observacdo ndo pode deixar de considerar o
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critério da proporcionalidade. Os telejornais e programas listados pela nossa pesquisa tem
nameros diferentes de edi¢Bes anuais, evidentemente. O Jornal Hoje e o Jornal nacional, por
exemplo, sdo veiculados de segunda a sabado, totalizando assim, dentro de condi¢fes normais,
trezentas e treze edicdes em dois mil e catorze. O Bom dia brasil, o Encontro e o Mais Vocé
sdo exibidos de segunda a sexta, 0 que totaliza duzentas e sessenta e uma edi¢des. Fantastico e
Globo Rural, por usa vez, vao ao ar nos domingos, portanto, tiveram cinquenta e duas edigdes
em dois mil e catorze. Desta forma, observando a proporcionalidade entre o nimero de edicGes
e a quantidade de itens veiculados, o Bom dia Brasil, com seus vinte e quatro itens no periodo,
perde a lideranca. Para chegar a esse resultado dividimos o nimero de edi¢Ges pelo nimero de
itens exibidos, 0 que resulta em uma média de veiculacdo, ou seja, qual o intervalo médio para

a veiculacdo de um item enviado pelas TVs Cabo Branco e Paraiba.

Utilizando o célculo constatamos que o Fantéstico, com um item a cada 8,66 edicdes,
foi 0 que aproveitou mais material da TV Cabo Branco. O lider isolado em nimeros absolutos,
Bom dia Brasil, ocupou a segunda colocacao neste ranking proporcional, com uma exibicao a
cada 10,87 programas. Em seguida veio o Globo Rural. Empatados na ultima colocacéo ficaram
Jornal Nacional e Jornal hoje, que exibiram um item enviado pela TV Cabo Branco a cada 44,71
edigdes.

8.1.2. Formatos

Optamos por fazer primeiramente uma classificacdo pelo tipo de item gerado de acordo
com o formato: Imagens, notas cobertas, links, stand-ups e reportagens. Verificamos que entre
as geracdes, a maioria é de reportagens, ou seja, o material jornalistico pré-gravado, com texto
lido pelo reporter entremeado por entrevistas e passagem. Essa, na nossa avaliacdo, é a forma
mais bem acabada e completa de transmissdo da noticia para o publico dos telejornais diarios.
Ao todo foram trinta e duas reportagens. As notas cobertas, ou seja, material gravado pelas
equipes da afiliada com apuracdo da producéo local, mas com edi¢cdo e imagens e texto feito
pelos profissionais da rede pra ser exibido com leitura do ancora do telejornal, foram os
segundos colocados em frequéncia de geracdes. J& os links, entradas ao vivo de repOrteres da
Paraiba em programas jornalisticos ou de entretenimento da Globo vem em seguida no ranking
de geracbes do relatorio de dois mil e catorze. Por ultimo estdo as imagens, captadas por
profissionais da TV cabo Branco e geradas sem edi¢do para compor alguma reportagem de rede.

Os dados coletados foram sistematizados no gréafico a seguir.
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Grafico 17: Formatos gerados para a Rede Globo pelas afiliadas paraibanas em 2014
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Fonte: Do autor

Verificamos na nossa observacdo que o no item imagens foi utilizado trés vezes pelo
Bom dia Brasil e uma vez pelo Jornal Nacional. Na categoria nota coberta 0 Bom dia também
foi o que mais exibiu, em seis oportunidades, seguido pelo Jornal Hoje, com trés, e Fantastico,
Globo Rural e Jornal Nacional, com uma nota coberta cada um. Nas entradas ao vivo ha um
empate entre 0 Bom dia Brasil e 0 Encontro com Fatima Bernardes, cada um teve dois links
com reporteres da afiliada paraibana. O jornal Nacional e o Jornal hoje completam o conjunto
com uma entrada cada um. O Bom dia Brasil também € o programa que mais exibiu reportagens
das TVs Cabo Branco e Paraiba, doze das trinta e duas veiculadas pela Globo em dois mil e
catorze. O Globo Rural aparece na sequéncia. O jornalistico contou com as reportagens da
Paraiba em seis oportunidades. O Fantastico, exibiu cinco vezes material produzido por
profissionais da Paraiba. O Jornal nacional, principal produto jornalistico da Rede Globo,
também langou mao de cinco reportagens, seguido pelo Jornal Hoje, com trés e o programa
Mais Vocé, comandado por Ana Maria Braga, com uma reportagem.

8.1.3. Més

A quantidade de itens gerados para a rede por vez variou bastante em dois mil e catorze.
Ha, por exemplo, outubro, com nenhuma geracao e setembro com catorze. No geral, a média é
de 4,5 itens enviados por més. Ao verificarmos a tabela e o grafico abaixo, podemos perceber

a oscilacao.
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Grafico 18: Quantidade de itens gerados mensalmente pelas TVs Cabo Branco e Paraiba em 2014
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Fonte: Do autor

Os numeros podem desfazer algumas impressdes aparentes. Por exemplo, setembro teve
0 maior montante de gera¢fes. Como dois mil e catorze foi um ano eleitoral, poderiamos crer
gue o0 més anterior ao pleito teve esse destaque por conta de itens que versavam sobre politica,
mas ndo é o que se verifica na pratica. Em apenas trés ocasifes as geracdes pertenciam a editoria
politica. Nenhuma reportagem, apenas duas imagens e uma nota coberta. A editoria mais
presente no més é justica. A reportagem FILHA DENUNCIA PAI e a cobertura do julgamento
do estupro coletivo de Queimadas foram as responsaveis por cinco geragdes, o que elevou os

nameros da editoria e, por consequéncia, do més.

Ha uma situagio semelhante em junho. E evidente que no Nordeste a visibilidade das
festas juninas € muito grande. Na Paraiba mais ainda por causa do Séo Jodo de Campina Grande,
conhecido como o0 maior do mundo. Mas isso néo refletiu no relatério. Uma Unica reportagem
sobre festejos juninos foi gerada. Das seis geracdes, metade pertence a editoria cidades e foi
feita em Campina Grande, mas o tema € a agressao sofrida por pacientes em um hospital da
cidade. Janeiro, com apenas um item falando sobre turismo, pode ser considerado fora do
padrdo de sazonalidade. Ja o més de julho, recebeu um impulso considerdvel da editoria
tecnologia por causa da realizacdo da Robocup em Jodo pessoa, responsavel por trés das cinco
geracOes registradas.

8.1.4. Reporteres

Em dois mil e catorze, onze repérteres das TVs Cabo Branco e Paraiba elaboraram
reportagens ou fizeram entradas ao vivo para telejornais da Rede Globo. As colabora¢des mais
frequentes foram de Bruno Sakaue, reporter de rede. Essa denominacdo sempre foi bastante

utilizada nas afiliadas paraibanas, assim como nas outras espalhadas pelo pais. Sempre existiu
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um reporter pré-aprovado por editores da Globo para ser a cara da Paraiba nos telejornais
nacionais. Esse repdrter sempre foi preparado participando de estagios, treinamentos e mesmo
tirando férias de profissionais do Rio ou de S&o Paulo. No ultimos anos, a exclusividade do
repdrter de rede caiu em desuso na maioria dos casos, como explica Vital (2015): “Hoje essa
questdo do reporter estd mais flexivel. O Unico jornal que ainda mantém essa exigéncia é o
Jornal Nacional, que s6 trabalha com reporter aprovado por eles. Mas em casos de factuais,

>

entra o reporter que estiver na cobertura.’

Houve trés oportunidades em que reporteres da Rede Globo vieram a Paraiba e
mandaram itens daqui para a Globo. No grafico abaixo eles ndo estdo identificados por nome e

sim na rubrica Rede, para que nao haja possibilidade de confusdo com os reporteres da afiliada.

Gréfico 19: Repdrteres das afiliadas paraibanas que assinaram reportagens para a rede em 2014
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16

B o & 5 O & & © F &
LT F P IFFFSFTE S
L F F O S E S
R & F &S & E
A\

& N

Fonte: Do autor

Waléria Assunc¢do, de Campina Grande foi a segunda reporter mais utilizada, mas no
geral, existe uma pulverizacdo. Varios profissionais deram uma, duas ou trés contribuicdes de

acordo com a circunstancia da cobertura dos fatos, o que confirma a fala da editora.
8.1.5. Editorias

Entre os cinquenta e quatro itens gerados pelas TVs da Rede Paraiba de Comunicacao
para telejornais da Rede Globo em dois mil e catorze, pudemos classificar o material jornalistico
em dezesseis editorias: Cidades, esporte, turismo, violéncia, justica, clima, comportamento,
rural, tecnologia, politica, cultura, meio-ambiente, festividades, religido, salde e seguranca.
Como podemos verificar na tabela e no grafico a seguir, a editoria que mais aparece nos
espelhos dos telejornais de rede é a Violéncia. Na sequéncia aparecem as rubricas esportes,

cidades e justica empatadas, seguidas por clima e depois turismo, comportamento, rural,
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tecnologia e politica. Cultura e festividades e saude tem nimeros equivalentes e, um degrau

abaixo, meio-ambiente, religido e seguranca também aparecem iguais.

Gréfico 20: Itens gerados pelas afiliadas paraibanas em 2014 classificados por editorias
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8.1.5.1. Violéncia

Como o grafico mostra a parcela de itens que tem a violéncia como tema é a mais
significativa, mantendo uma dianteira consideravel sobre a editoria que vem em segundo lugar.
O primeiro item é INVASAO/LOJA uma nota coberta veiculada pelo Bom dia Brasil e pelo
Jornal Hoje. As cameras de seguranga mostram a invasao de um criminoso armado a uma loja
em Jodo Pessoa. Ele é surpreendido pelo dono que chega armado. Ha troca de tiros, ele ainda
tenta levar uma funcionaria como refém, mas a moto demora para dar partida. Ele foge sozinho,
mesmo sendo baleado durante a fuga. Aqui o fato se encaixa nos critérios de Morte, pelo perigo

iminente, Conflito e Inesperado, pela reacdo desesperada do proprietério.

A reportagem CRIME/CASAMENTO mostra o assassinato de um homem durante a
festa de casamento dele em Campina Grande. As investigagdes indicaram que o mandante do
crime foi um amigo dele, que foi padrinho do matriménio. Aqui aparece, além de Morte,
Inesperado e Conflito, o critério de Dramaticidade, pelas circunstancias do fato.

Também em Campina Grande a reportagem ASSALTOS/POSTOS mostrou a
quantidade e frequéncia com que esses estabelecimentos estavam sendo atacados por bandidos
na cidade. Ha aqui, fatores como Proximidade, pois postos de combustiveis estdo espalhados
por todas as cidades brasileiras, sdo elementos proximos e reconheciveis, o que coloca a
audiéncia em identificagdo com o fato, considerando que seja relevante, apesar de distante

geograficamente para quem ndo mora em Campina grande ou cidades vizinhas.
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ROUBO/GADO é uma reportagem que mostra a frequéncia com que bovinos sdo
furtados em pequenas propriedades no entorno de Jodo Pessoa. Nesse caso incide a Novidade
e o Inesperado, ja que o que chamou mais a atencao foi 0 modo como a policia encontrou um
boi depois de uma perseguicdo. Os ladr6es abandonaram o carro, um Fiat Uno, e 0 animal estava

comprimido no banco de tras do veiculo.

A reportagem MORTE/ADOLESCENTE, mostrou o caso de uma jovem assassinada
dentro de uma escola de Jodo Pessoa por outro auno, ex-namorado dela, descontente com o fim
do relacionamento. Imagens de cdmera de seguran¢a mostraram o momento em que ele cometeu
o crime. A Disponibilidade é um dos critérios para que essa reportagem tenha sido levada a
rede, ja que as imagens das cameras de seguranca e o flagrante do momento em que o autor foi
conduzido pela policia, aumentam a forca do material. Além disso, podemos elencar os critérios

Morte, Inesperado e Drama.

Bandidos que tomaram um carro forte e levaram um funcionario de uma transportadora
de valores como refém, com uma suporta bomba amarrada ao corpo foi o fato que motivou a
reportagem ASSALTO/CARRO FORTE. A demora para liberacdo do funcionario e a
expectativa até que a policia descobrisse que a bomba era falsa movimentou a cidade.
Avaliamos que o fato obedece os critérios de Proximidade, diante da grande circulacdo de
carros-fortes nas grandes cidades e também infracdo e inesperado, ja que a acdo foi ousada a

ponto de chamar a atencéo dos produtores de rede.

INVASAO/POSTOS DE SAUDE é uma reportagem que foi motivada pela onda de
depredacdes e furtos ocorridos em Jodo Pessoa. Em uma semana, quatro PSFs sofreram acoes
de bandidos. Os servicos foram suspensos e os profissionais de satde que denunciaram foram
ameacados. Identificamos os critérios de Relevancia, pelo importancia do servico de saude para

a populacdo, Infracdo e Inesperado.
8.1.5.2. Cidades

AVIAO/SOBREVOO é uma nota coberta sobre o rasante de uma aeronave na praia. A
imprudéncia que assustou banhistas pode ser classificado como inesperado e, como contraria
as leis de aviacdo civil, infracdo. A nota coberta MST/INTERDITA/BR mostrou a longa fila de
veiculos provocadas pelo bloqueio de quatro rodovias federais na Paraiba pelo Movimentos dos

Trabalhadores Sem Terra. A Proximidade € o primeiro critério identificado, ja que 0 MST tem
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ndcleos em todos os estados brasileiros. Também por causa disso, aparece 0 critério
Notoriedade. Por fim identificamos também a ocorréncia de Conflito.

8.1.5.3. Esporte

Foram seis os itens incluidos na editoria de esporte. A principio se imaginaria que fatos
importantes, conquistas e competicOes relevantes realizadas aqui no estado teriam contribuido
para isso mas, na préatica, ndo é o que se verifica. Trés dos itens gerados abordam fatos paralelos
ao esporte em si. O item ESTADIO/GRACA/BURACOS foi uma nota coberta veiculada no
Fantastico que mostrava as condi¢des deploraveis em que ocorreu um jogo no Estadio da Gragca,
em Jodo Pessoa. O gramado, que deveria ter sido cuidado pela prefeitura, estava repleto de
buracos, colocando em risco a integridade fisica dos atletas. Ja& o item
COPA/NORDESTE/BRIGA, nota coberta exibida no Bom dia Brasil, ja deixa claro na retranca
gue ndo tem como assunto principal o jogo de futebol ou o campeonato disputado. O terceiro
item que pode ser enquadrado nesse perfil ¢ MORTE/MEDICO/JOGO, veiculado como nota
coberta no Bom dia Brasil. Novamente o fato se desenrolou no Estadio da Graga. O médico de
uma das equipes chegou atrasado e, durante a partida, teve um ataque cardiaco que o levaria a
morte no hospital momentos depois. O fato pode ser facilmente associado a valores-noticia

como como Morte e Inesperado.
8.1.5.4. Justica

A editoria justica ganhou relevancia neste levantamento por causa de um Unico e
chocante fato que repercutiu no ano anterior nos telejornais da Rede Globo. O caso do estupro
coletivo acontecido em uma festa de aniversario, na cidade de Queimadas, na regido
metropolitana de Campina Grande. Um grupo de rapazes simulou um assalto em uma festa da
qual participavam. O objetivo na verdade era promover um estupro coletivo. Mesmo
encapuzados, os criminosos foram identificados por duas das vitimas, das quais eram
conhecidos. Por causa disso as duas foram mortas. Além delas, outras cinco vitimas foram
estupradas. O assunto foi retomado em dois mil e catorze por causa do julgamento dos acusados
e rendeu duas reportagens para o Jornal Nacional e duas entradas ao vivo para o Bom dia Brasil
e o Jornal Hoje. O fato em si evoca valores como morte, inesperado, conflito e infragdo. J& esse

desdobramento legal ainda incorpora valores-noticia como amplificacdo e dramatizacéo.

O item restante na rubrica de Justica foi uma reportagem feita para o Fantastico sobre

uma jovem de Campina Grande que procurava o0 proprio pai. Nos anos noventa ele tinha
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assassinado a esposa, mée da jovem, e ela desencadeou praticamente sozinha uma investigagéo
em que usou as redes sociais como recurso e levou ao paradeiro e a prisdo dele. Nesse caso

ficam, evidentes os critérios morte, infracdo e inesperado.
8.1.5.5. Clima

O clima também teve espaco nos telejornais de rede quando aconteceram eventos
meteoroldgicos intensos. O Globo Rural veiculou CHUVA/COREMAS, reportagem sobre a
chegada da estacdo chuvosa no sertdo, que proporcionou o aumento no nivel de um dos
principais reservatérios da Paraiba. No més seguinte a previsdo do tempo do Bom dia Brasil
exibiu imagens dos estragos feitos por chuvas e ventanias que ocorreram em setenta cidades do
estado por causa da ocorréncia de um vértice ciclonico. A reportagem CHUVA/CABACEIRAS
foi levada ao ar no Globo Rural no dia vinte e um de marco. O motivo foi a chuva torrencial
que trouxe agua para 0 rio e 0S cOrregos secos no entorno da cidade do cariri paraibano,
conhecida por ter um dos mais baixos indices pluviométricos do Brasil. Uma ultima
participacdo da Paraiba na editoria clima se deu, ndo por uma tragédia ou desastre natural, mas
por uma comemoracao. No dia cinco de agosto, imagens de Jodo Pessoa ilustraram a previsdo

do tempo do Bom dia Brasil. O motivo foi que esse é a data de aniversario da cidade.
8.1.5.6. Turismo

Na editoria turismo, dois itens foram veiculados pelo Fantastico com 0 mesmo objetivo:
no verdo de dois mil e catorze, a revista dominical de Rede Globo propds que o publico ajudasse
a eleger o por-do-sol mais bonito do Brasil. Os internautas mandaram milhares de fotos e a
producdo do Fantastico escolheu os lugares que seriam mostrados em reportagens. Na Paraiba,
a Praia do Jacaré e o Acude de Coremas foram os escolhidos. A TV Cabo Branco ainda
colaborou com o quadro Té de folga, do Jornal Hoje, com uma reportagem sobre Lucena, no
litoral norte. Nesse caso, se trata de um quadro fixo do telejornal, ndo podemos ignorar que a
necessidade de ter material para a veiculagdo dentro da periodicidade estabelecida é um critério

importante.
8.1.5.7. Comportamento

Um fato ao mesmo tempo inusitado e comovente provocou duas novas insercoes de
material jornalistico da TV Cabo Branco na rede nacional. Um adolescente de classe média foi

apreendido por roubo em Jodo Pessoa. Na delegacia, o cinegrafista Walter Paparazzo registrou
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0 momento em que o pai do garoto chegou ao local. O que se seguiu foi uma declaragéo
comovente do homem ao jovem, que reafirmava que sempre foi honesto e trabalhou para dar o
sustento da familia, que sempre proporcionou o que o filho precisava, que sempre ensinou 0s
melhores valores para ele. A todas estar afirmacdes se seguiu a pergunta: por que? Dois
programas utilizaram o item BRONCA/PAI em formatos diferentes. No Jornal Hoje foi
veiculada uma nota coberta e no Encontro, uma entrada ao vivo. Nesse item avaliamos uma
série de valores, como infracdo — apesar de que 0 mero cometimento do crime ndo seria
suficiente para tornar a situacdo relevante para a rede — proximidade — ja que o material
veiculado fomenta a alteridade, fazendo com que qualquer pai se cologue no lugar daquele
trabalhador e compartilhe da sua angUstia — e dramatizacao.

8.1.5.8. Rural

Na editoria rural, temos dois tipos de itens. Os que estdo ligados as pesquisas, métodos
e tecnologias do campo e a abordagem factual. Assim, se enquadra no factual a reportagem
INVASAO/FAZENDA/CASSERENGUE, que trata de da invasdo de uma propriedade rural no
municipio da microrregido do Curimatau paraibano, pelo Movimento dos trabalhadores sem-
terra. Aqui novamente enxergamos os valores proximidade e notoriedade. No outro perfil estdo
GENETICA/GADO E FARELO/NUTRICIONAL, respectivamente uma reportagem e uma
nota coberta exibidas no Globo Rural. Nesse caso, os itens estdo ligados a Novidade e

Relevancia.
8.1.5.9. Salde

A editoria saude contribuiu com dois itens veiculados. Aqui vale ressaltar que a
repercussao de um fato foi fundamental para esse numero. O caso de pacientes que foram
agredidos pelos segurancas em um hospital de Campina Grande rendeu trés reportagens para
telejornais diferentes. O fato relatado na reportagem AGRESSAO/PACIENTES, em tese,
impensavel, se enquadra no critério do Inesperado e Conflito, além de Relevancia e
Dramatizacdo. O que também chama a atencéo é que dos seis itens incluidos nesta editoria,
cinco vieram de Campina Grande. Foi o caso da reportagem MORTES/ISEA, que mostrou que
quarenta e cinco beb&s morreram na maternidade em trés meses, quase o dobro da média
nacional. Os critérios Morte, Relevancia e Dramatizacdo sdo 0s que, na nossa avaliacao,

nortearam a opcao da rede pela reportagem.

8.1.5.10. Tecnologia
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Em julho de dois mil e catorze a Paraiba recebeu a maior competicdo de robdtica do
Mundo a Robocup. Centenas de participantes de diversos paises que apresentaram projetos
desenvolvidos em varias categorias, desde estudantes até profissionais vinculados a grandes
empresas do setor. O evento atraiu a atencdo de toda a midia local e também de outros estados.
Foi a primeira vez em que uma Robocup ocorreu em um pais latino-americano. Claro que isso
justifica o fato de que os trés itens da editoria tecnologia gerados pela TV Cabo Branco em dois
mil e catorze sejam sobre a competicdo. O Bom dia Brasil exibiu uma reportagem e um link. O
Jornal Nacional também veiculou uma reportagem. Nessas escolhas ndo € dificil identificar

que a Novidade e Relevancia do evento foram os critérios utilizados.
8.1.5.11. Politica

Sob a rubrica da politica trés itens chegaram aos telejornais da Rede Globo. Vale
ressaltar que nenhum deles foge do tema eleicdes. O bom dia Brasil aproveitou imagens de
propaganda eleitoral irregular e o Jornal Nacional veiculou uma nota coberta sobre a passagem
do candidato a presidéncia Pastor Everaldo pela Paraiba e também imagens da candidata Marina
Silva. Nesse caso o material coletado é uma necessidade da rede. Ele preenche lacunas, devido
a obrigatoriedade auto imposta pela Globo de, em periodos eleitorais, de veicular a agenda de

todos os candidatos a presidéncia.
8.1.5.12. Cultura

O Globo Rural recebeu um e-mail de um telespectador de Natal, Rio Grande do Norte,
que perguntou por onde andava Zabé da Loca, tocadora de pifano que ficou conhecida em todo
o0 Brasil no comeco dos anos 2000. Ja em dois mil e dez o programa tinha visitado a artista na
cidade de Monteiro, no Cariri paraibano. Em dois mil e catorze uma equipe local foi enviada
para conversar com Zabé sob encomenda do Globo Rural. A reportagem foi exibida na edicao
do dia nove de julho. No dia 24 de julho o repérter Bruno Sakaue fez uma entrada ao vivo no
Bom dia Brasil para falar sobre a vida de Ariano Suassuna. O escritor paraibano estava sendo
velado em Recife, de onde Bianca Carvalho, da Globo Nordeste, participou da cobertura e
Sakaue falou direto do Palécio da Redencéo, sede do Governo da Paraiba, onde Ariano nasceu
quando o pai era governador. Nos casos em tela hd um valor-noticia de sele¢do que se destaca
logo no primeiro momento: a Notoriedade. Para além disso, o velério de Ariano Suassuna traz
em si outros fatores agregados, como Morte e Notabilidade. Ha ainda o fator Proximidade, que

nesse caso se aplica a todos os admiradoras da obra do escritor, e ainda Relevancia, uma vez
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que, os escritos do paraibano, da Academia Brasileira de Letras, foram traduzidos para diversas
linguas, adaptados paraa TV e o Cinema.

8.1.5.13. Festividades

Nessa editoria o destaque foi negativo. Um conflito entre a policia e um grupo de rapazes
durante o show de abertura do carnaval em Jo&o Pessoa resultou em uma briga generalizada. A
policia militar teve que lancar m&o de spray de pimenta e alguns jovens foram conduzidos para

a delegacia. Evidentemente Conflito € o principal valor associado a este item.

Dois mil e catorze foi o0 ano em que a TV Cabo Branco disponibilizou o sinal em HD
na cidade de Guarabira. Na ocasido também foi instalada uma sucursal com equipe de
reportagem. Por ocasido das festas juninas a equipe da TV Cabo Branco esteve na comunidade
quilombola de Caiana dos Crioulos, que fica na cidade de Alagoa Grande. Na reportagem a
equipe pode registrar as comemoracgoes, cerimonias religiosas e festivas diferentes das que sao
encontradas em outras localidades historicamente mais integradas. O item chama atengéo pela
Novidade e pela Relevancia cultural. Vale abrir parénteses para relembrar que em muitas
ocasides a cobertura da cultura popular na televisdo mostra essas manifestacdes de forma
superficial e descontextualizada. Na reportagem de Silvia Torres o que se vé é uma comunidade
que ocupa as montanhas de Alagoa Grande hd muito tempo. A narrativa historica ndo é pacifica,
se fala em um periodo entre os séculos XVII e XIX, convenhamos, um espaco temporal
demasiado. Sobre a origem existem pelo menos trés versdes. Mas o fato € que os mais de
quinhentos habitantes que ali estdo sdo efetivamente descendentes de escravos. Pelos muitos
anos de isolamento preservaram uma série de costumes. S80 esses costumes que sdo mostrados
pela repdrter durante o periodo de Séo Jodo, o que oferece ao publico em geral um parametro
de comparacao muito eficiente. As crencas antigas, relatadas pela anciéd Edite da Silva, falam
que é preciso acender a fogueira no terreiro da casa na noite do Santo para afastar o deménio
gue anda solto nesta data — como se pode constatar, o simbolo tem na comunidade mitologia e
significado diferente dos conhecidos em outros meios sociais. Em Caiana dos Crioulos ndo
existe a quadrilha - heranga europeia apropriada pela tradicdo junina do Brasil - as dancas séo
as mesmas que eles aprenderam com os ancestrais. Em volta do fogo todos se unem nas cirandas
e cocos-de-roda que duram até o amanhecer. Todos esses aspectos, além do artesanato e das
comidas preparadas para a festa — essas mais proximas dos costumes mais comuns do S&o Joédo
- séo abordados dentro dessa peca jornalistica. Dentro das limitag6es impostas pelo tempo, séo

dois minutos e dezesseis segundos de duracdo, a jornalista consegue levar para a audiéncia
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nacional, se ndo um mergulho profundo na cultura local, mas informagfes importantes e
depoimentos reveladores que permitem que o telespectador va além do olhar meramente

curioso.
8.1.5.14. Meio ambiente

Em novembro de dois mil e catorze o Jornal Nacional exibiu uma reportagem sobre a
degradacéo progressiva da falésia do Cabo Branco e das promessas e projetos ndo executados
para conter o processo. Como o local é Relevante do ponto de vista ambiental e notorio
turisticamente, uma vez que é o ponto mais oriental das Ameéricas, concluimos que esses valores

nortearam a escolha.
8.1.5.15. Religido

N&o ha ddvidas de que a Romaria da Penha, que vai do centro de Jodo Pessoa até o
santuario da Virgem, na praia de mesmo nome, é uma das maiores manifestacoes do catolicismo
no Brasil. De acordo com os organizadores o percurso de catorze quildbmetros teve a
participacdo de quatrocentas mil pessoas em dois mil e catorze. Pela primeira vez a procisséo
foi mostrada em uma reportagem em rede nacional, no Bom dia Brasil. As editoras de rede
foram unanimes em afirmar que o critério técnico foi muito relevante para essa veiculacéo, ja
que pela primeira vez a cobertura contou com um drone que proporcionou imagens que
dimensionaram a imensidao do evento. Evidentemente que valores como proximidade — dada
a grande quantidade de catolicos no Brasil — e Relevancia também estdo presentes nessa

selecdo.
8.2. 2015

Como j& tratado neste trabalho, entre dois mil e catorze e dois mil e quinze houve
mudancas significativas no jornalismo da Rede Globo. A primeira foi na grade de programacé&o:
um novo telejornal foi criado. O Hora 1 da Noticia, comecou a ir ao ar em novembro de dois
mil e catorze. O jornalistico apresentado por Monalisa Perrone comegando as cinco da manha
e indo até as seis entregando para o0 Bom dia local. Depois da programacao de cada estado,
passou a entrar no ar um Bom dia Brasil, mas robusto, com uma hora e meia de duragdo. Com
isso0, a Globo incorporou a grade diaria mais duas horas e meia de jornalismo, o que, certamente
refletiu em um intercdmbio mais intenso com as afiliadas. A outra mudanca foi formal. Ainda

que de forma segura e gradual, ideias que estavam sendo gestadas ja ha alguns anos comecgaram
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a ser postas em pratica. Formatos mais descontraidos nos telejornais, inclusive o mais formal e
sisudo deles, o Jornal Nacional. Além disso, a linguagem dos ancoras e repdrteres comegou a
se aproximar ainda mais da coloquial, embora, € necessario ressaltar, essa mudanca nao
quisesse dizer empobrecimento da linguagem. A intencdo é narrar com naturalidade, sem perder
qualidade. Reporteres como Felipe Siani, de S&o Paulo, com reportagens de economia, tema
sempre um tanto arido, cheias de analogias e exemplos criativos, e Pedro VVédova, de Londres,
com um texto enxuto, inventivo e elegante, assim como Felipe Santana, de Nova York, fazem
parte dessa nova tendéncia. Certamente, as afiliadas passaram a perseguir esse padrdo

atualizado.

O relatorio de rede de dois mil e quinze também foi elaborado pela editora J6 Vital. Nele
as informacdes sobre programas, datas, formato, editorias e repdrteres estdo organizadas como

no anterior.
8.2.1. Programas

A primeira mudanca evidente entre os relatorios de dois mil e catorze e dois mil
e quinze é a quantidade de itens e de programas que aproveitaram material da TV Cabo Branco.
S&o setenta e nove geracgdes e quinze programas. Esse aumento se deve as mudancas na grade
de programacédo da Globo, com novas atracGes e espacos, e também ao fato de a Globo Nordeste

ter aproveitado itens da afiliada paraibana.

Em ndmeros absolutos, 0 Bom dia Brasil se reafirma como o jornalistico que mais utiliza

itens gerados da Paraiba, como podemos verificar no grafico abaixo.

Gréfico 21:Programas que veicularam material jornalistico das afiliadas paraibanas em 2015
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No relatorio anterior, depois do Bom dia Brasil, apareciam empatados o Jornal Hoje, o
Jornal Nacional e o Globo Rural. Desta vez o Jornal Hoje esta isolado na segunda colocacéo.
O terceiro que mais utilizou itens gerados pela TV Cabo Branco foi o Hora 1, o Jornal Nacional
aparece apenas em quarto lugar, seguido do Fantastico. O Encontro saiu de dois para cinco itens
aproveitados e 0 mais vocé manteve 0 mesmo numero do relatério antecedente. A mudanca
mais brusca foi a do Globo Rural, que despencou de sete para apenas um item. Isso € explicado
pela alteracdo no numero de edi¢des. Entre janeiro e outubro de dois mil e catorze, o jornalistico
segmentado tinha seis edi¢des semanais, cinco de segunda a sexta e uma no domingo. Em
novembro, com a entrada do Hora 1 no ar, o Globo Rural passou a ser veiculado apenas no
domingo. O Jornal da Globo, que ndo aproveitou geracdes da afiliada em dois mil e catorze,
utilizou uma reportagem e uma entrada ao vivo em dois mil e quinze. O Bem Estar e 0 Como
serd, também s6 aparecem no relatdrio mais recente, com o E de casa, que entrou no ar em dois
mil e quinze, ndo poderia ser diferente. Por fim, o Bom dia Pernambuco, o NETV 1 e 0 NETV

2, também usaram material produzido pelos profissionais paraibanos.

Quando fazemos a avaliacdo levando em conta a proporcionalidade, o Fantastico é o
programa da Rede Globo que mais exibe material da TV Cabo branco. Em média, um item €
levado ao ar a cada 6,5 edi¢des. O Bom dia Brasil, lider em nimeros absolutos, fica no segundo
lugar, com uma exibicdo a cada 10,44 edicGes. Em seguida vem o Jornal Hoje, com 19,56, o
Hora Um, com 26,1 e o Jornal Nacional que registra a média de um item exibido a cada 34,77
programas. O Encontro, com Fatima Bernardes, registrou 52,1. Com apenas duas geragdes
utilizadas, o Jornal da Globo, tem um intervalo médio de 130,5, o que ainda é melhor do que
no relatério anterior, onde sequer aparecia. Os demais programas exibiram apenas um item,
entdo a média corresponde ao nimero de edi¢des apresentadas no ano. 261 para o Mais VVocé e

0 Bem Estar e 52 para 0 Globo Rural, Como Seré e E de Casa.
8.2.2. Formatos

Quando comparado com o relatério do ano anterior, o de 2015 logo revela uma
mudanca: a maior variedades de formatos utilizados. Além das imagens, notas cobertas, vivos
e reportagens, a rede também utilizou sonoras, ou seja, uma entrevista feita por uma equipe de
externa sem necessariamente 0 acompanhamento de imagens. Esse tipo de material pode ser
usado isoladamente ou incorporado a uma reportagem de rede. Por fim, também foi gerado um

stand-up. Esse tipo de material é gravado com o reporter no video repassando todas as
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informagdes, semelhante a uma entrada ao vivo. As informacdes detalhadas estdo no grafico

abaixo.

Graéfico 22: Formatos gerados para a Rede Globo pelas afiliadas paraibanas em 2015
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Quando comparamos os dois relatérios percebemos que a exce¢do das notas cobertas,
que recuaram de doze para oito, todas as outras categorias que constam nos dois levantamentos
apresentaram crescimento. As imagens mais do que dobraram, de quatro para dez o numero de
entradas ao vivo subiu de seis para dez e o de reportagens passou de trinta e dois para quarenta

e trés.
8.2.3. Més

A maior visibilidade das TV Cabo Branco e Paraiba na programacao da Rede Globo no
ano de 2015 fica evidente quando fazemos a analise dos dados por més. Com 79 gerac¢des, 2015
apresenta uma média de 6,58 itens por més. 2014 teve uma média de 4,5. No grafico a seguir é

possivel verificar a dindmica na quantidade das geracdes nos doze meses.
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Gréfico 23: Quantidade de itens gerados mensalmente pelas TVs Cabo Branco e Paraiba em 2015
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Fonte: Do autor

O maior numero de geracbes aconteceu no més de junho e, ao contrario de 2014, a
sazonalidade foi responsavel por boa parte dos itens aproveitados. Ao todo foram dezessete,
sete sO sobre Sdo Jodo. A festa em Campina Grande apareceu em trés reportagens de quatro
entradas ao vivo. O bom dia Brasil e 0 Jornal Hoje levaram ao ar dois itens cada um, os demais

foram veiculados no Jornal da Globo, Mais VVocé e Encontro.

No més de novembro a TV Cabo Branco apareceu onze vezes na programacao da rede.
Essa frequéncia tem relacdo com um fato de relevancia mundial. Em novembro a médica
Adriana Melo, do ISEA de Campina Grande, foi a primeira pesquisadora a associar a grande
quantidade de casos de microcefalia em meados de 2015 a infecgdo das mées pelo virus Zika

durante a gestacéo.

A visibilidade causada pela relevancia da descoberta se estendeu até o més de dezembro,
quando também foram gerados onze itens. Dois deles giravam em torno das consequéncias da
Zika e o tratamento da microcefalia. Mas foi um outro fato, também em campina grande, que
ele vou o numero de geragdes. Um acidente de caro onde um homem saiu ileso de forma incrivel
se transformou em notas cobertas para o bom dia Brasil e o Jornal Hoje e também em uma

reportagem para o Fantastico.

O més de outubro, com oito gera¢des apresentou uma tematica bastante pulverizada sem
destaque para nenhum fato em particular. Essa tendéncia também pode ser observada nos

demais meses.

8.2.4. Reporteres
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Em dois mil e quinze o numero de itens gerados pela TV Cabo Branco foi bem superior
ao ano anterior. Ja no que diz respeito aos reporteres que colaboraram com entradas ao vivo,
reportagens ou stand-ups, o numero foi 0 mesmo, embora, evidentemente, alguns nomes nao
coincidam. Além disso, também foram registrados itens produzidos por reporteres de fora que

fizeram seu trabalho aqui no estado com apoio da afiliada.

Gréfico 24:Reporteres das afiliadas paraibanas que assinaram reportagens para a rede em 2015
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Fonte: Do autor

Bruno Sakaue, como ja destacamos, € o reporter padrdo para o Jornal Nacional e o Unico
que colaborou com o Fantastico. Foram vinte participagdes, 20% a mais do que em 2014,
quando enviou 16 reportagens. A segunda no ranking das participacdes na rede foi de Campina
Grande, assim como no ano anterior, s6 que com duas diferencas: ao invés de Waléria
Assuncdo, foi Denise Delmiro a responsavel pelo material e o nimero de geracfes foi bem
maior, 4 em 2014 e 10 em 2015. Waléria continuou presente, mas com apenas uma participacao,
uma entrada ao vivo sobre o Sdo Jodo de Campina Grande. Vale destacar que Denise ndo

aparecia no relatorio do ano anterior.

Além de Sakaue e Assuncéo, apenas Plinio Almeida, com duas reportagens, aparece nos
dois relatorios. Patricia Rocha tem quatro participacdes e Hildebrando neto, trés. Karine

Tendrio, Antonio Vieira e Linda Carvalho colaboraram duas vezes e 0s demais, apenas uma.
8.2.5. Editorias

No relatorio de rede de 2015 identificamos dezoito editorias: Turismo, Violéncia,
Comportamento, Cidades, Religido, Saude, Festividades, Clima, Educacdo, Economia,
Tecnologia, Cultura, Politica, Justica, Investigacdo, Cotidiano, Seguranga e Gastronomia. A

variedade aumentou, em 2014 foram quinze editorias. Ha outras mudancas significativas, a
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editoria Violéncia, que foi a mais corriqueira em 2014, passou para a quarta colocacdo. Desta
vez a editoria que mais apareceu foi a de Cidades, a rubrica Saude veio em seguida e s6 depois
de Festividades os fatos relacionados a violéncia aparecem. Na sequéncia das editorias mais
presentes esta Turismo. Politica contribui com quatro e Economia, Investigacdo e
Comportamento estdo empatadas, mas com um item a menos. Reportagens de clima vem um
degrau abaixo, junto com Religido. Tecnologia, Cultura, Educacéo, Gastronomia e seguranca

também integram o relatorio, como podemos ver detalhadamente no grafico abaixo.

Gréfico 25: Itens gerados pelas afiliadas paraibanas em 2015 classificados por editorias
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Fonte: Do autor

8.2.5.1. Cidades

Conforme nossa analise do material coletado ndo ha um fato determinante para essa
lideranca. O gue temos é um conjunto bastante diversificado e heterogéneo. Ha as coberturas
sobre protestos que se tornaram constantes em todo o pais, 0 que evidencia Relevancia,
Disponibilidade e Conflito como valores-noticia principais. Um dos registros que se repetem
no relatorio fala sobre um acidente. Em Campina Grande um homem escapou da morte quando
caminhava na calgada e dois carro colidiram em um cruzamento. Com impacto, os veiculos
foram lancados na direcéo da esquina em que ele estava. As imagens impressionantes mostram
que o Unico espaco entre os dois carros em velocidade, foi justamente o que o cidaddo ocupava.
Os critérios de noticiabilidade aqui estdo ligados ao inesperado e a visualidade, ja que se ndo
fossem as cadmeras de segurancga da rua, o fato poderia ter passado despercebido & midia. As

imagens e a reportagem estivaram no Hora 1, Jornal Hoje e até no Fantastico.

Outro material utilizado em vérios telejornais foi o registro de imagens do eclipse da

super lua, em setembro. O evento astrondmico foi veiculado em seis telejornais da Rede Globo
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e da Globo Nordeste. A combinagdo da super lua — quando o astro estd mais proximo da terra
—com o eclipse, que deixa o satélite natural com uma cor avermelhada, ndo ocorria desde 1982.
O evento era esperado, mas para toda uma geracdo, era novidade. A disponibilidade e

notabilidade do acontecimento mais do que justificam o interesse dos telejornais.

Ainda na editoria cidades, o Jornal Nacional veiculou uma reportagem sobre o uso dos
Tuk-tuks — veiculos meio moto, meio carros, comuns na Asia — como taxis, na cidade de
Monteiro, regido do Cariri paraibano. A noticiabilidade do fato estd certamente baseada no

inusitado e na novidade.
8.2.5.2. Salde

A segunda editoria mais presente € a de salde. Essa constancia se deve aos problemas
causados pelo mosquito Aedes Aegypti. As palavras dengue, zika, microcefalia se repetem com
constancia no noticiario por conta da forga com que as doencas atingiram o estado. Como a
Paraiba foi pioneira na identificacdo da relagdo entre o virus zika a microcefalia, acabou
também se tornando referéncia e fonte valiosa de noticias. Foram varias imagens, sonoras,
entradas ao vivo e reportagens geradas para varios telejornais. Nesse caso ndo é dificil
identificar valores-noticia como Proximidade e Relevancia, uma vez que o0s problemas

causados pelo Aedes Aegypti sdo um problema presente em todo o pais.

Na mesma editoria também houve um segundo fato que provocou a geracdo de quatro
itens: 0 caos na saude publica de Santa Rita, na regido metropolitana de Jodo Pessoa, onde
dezenas de PSFs foram fechados pelo Conselho Regional de Medicina por falta de condicdes
de higiene e equipamentos. Como o Sistema Unico de Salde tem abrangéncia nacional, a
identificacdo dos telespectadores com o fato tende a ser imediata, mesmo porque muitos deles
enfrentam dificuldades quando precisam dos servicos da satde publica. A situacdo de Santa

Rita é o local que tem reflexo universal por sua relevancia.

Também foi uma situagdo de caos que provocou uma outra pauta que ganhou destaque
na rede nacional: DENUNCIAS/TRAUMINHA tratou da grande quantidade de pacientes do
Hospital Ortotrauma do Bairro de Mangabeira, que esperavam ha meses por cirurgias que
deveriam ter sido feitas logo depois que ele chegaram acidentados. Quando a equipe de
reportagem chegou perto de um dos portBes do hospital, varios doentes em cadeiras de rodas e
amparados por muletas sairam para falar sobre o tratamento recebido ou sonegado. Mais uma

vez o local é a representacdo de um problema endémico do sistema de saude publica do Brasil.
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As greves nos Hospitais Universitarios foram assunto no Bom dia Brasil. A reportagem
fez um giro por S&o Paulo, Alagoas e Paraiba. Em Jodo Pessoa o servico ficou reduzido, o que
aumentou as filas e o tempo de espera. As marcacdes de consultas e cirurgias ficaram suspensas.
Aqui pode-se elencar uma serie de fatores que contribuem para a noticiabilidade: por motivos
6bvios a salde publica € um tema do maior interesse da populacdo; os HUs representam um
servico de alta relevancia ndo sé para as cidades onde estdo instalados, mas para a populacao
de outras tantas que recorre a eles para ter acesso gratuito a determinadas especialidades nao
disponiveis em seus municipios de origem; esses hospitais sdo referéncia em procedimentos e

tratamento de muitas doencas para as quais ndo ha possibilidade de solucdo na rede publica
8.2.5.3. Festividades

As festividades estiveram mais presentes em 2015, mas excetuada a reportagem sobre
os desfile das Muricocas do Miramar, maior bloco pré-carnavalesco do Brasil, todos 0s outros
itens se concentraram em um Unico evento: o S&o Jodo de Campina grande. Aqui vale lembrar
que, no ano anterior, 0 més de junho teve uma Unica reportagem de rede e sobre as festas juninas

e ndo foi uma festa convencional, nem o cenério foi Campina Grande.

O desfile das Murigocas ja entrou no que poderiamos chamar de calendario de eventos
da rede. Todo ano um repérter fica encarregado de produzir o material que vai ser enviado para
a Globo. Contribui para esse transito facil a dimensdo do bloco com dez trios-elétricos e uma
multiddo dificil de calcular. Tido como o maior bloco pré-carnavalesco do Brasil, acabou

inserido na mitica da folia, como uma espécie de Galo da Madrugada paraibano.

A despeito da auséncia em 2014 — que pode ser considerada bastante atipica — 0 S&o
Joédo de Campina Grande, conhecido como o maior do mundo, justifica o interesse da rede. Esse
olhar é magnetizado pela dimensao e significacdo que o evento tem para o Nordeste e para 0
pais, uma vez que, junto com a festa de Caruaru, Campina ocupa o lugar de maior destaque
entre todas as festividades do género. E certo que, para atingir essa dimensdo a festa ganhou
um carater industrial e se afastou das raizes mais profundas da regido, mas a estrutura e a
duracdo sdo fatores que contribuem para atrair os turistas e a midia. Os trinta dias de festa
também sdo um desafio para as afiliadas que precisam produzir varias reportagens mostrando
aspectos diferente para ndo mergulhar num ciclo repetitivo que certamente provocaria o
desinteresse dos produtores de rede. Por isso no relatério de 2015 temos, além das reportagens
tradicionais sobre a abertura e os dias dos Santos Juninos, também material sobre como a

economia de Campina Grande se movimenta por causa da festa.



75

8.2.5.4. Violéncia

Primeira colocada em 2014, a editoria Violéncia perdeu relevancia no relatério de 2015.
Ha itens que tratam de temas um tanto corriqueiros como a modalidade de crime conhecida
como saidinha de banco ou a prisdo de um assaltante que abordava pessoas na orla de Jodo
Pessoa. Ha, no entanto, historias que se destacam: ARRASTAO/ESCOLA mostra como
bandidos invadiram uma escola estadual em Jo&o Pessoa. Eles estavam armados, ameagaram e
machucaram professores e alunos antes de sairem levando pertences de todos eles. Ainda que
0s noticiarios estejam cheios de noticias sobre violéncia, a acdo desses bandidos ainda
surpreende. O inesperado é um dos valores-noticia presentes, assim como a proximidade, pois
quase toda familia brasileira tem criangas em idade escolar. Nao é dificil para pais e avés se

colocarem no lugar dos parentes dos alunos que foram vitimas da covardia dos assaltantes.

Outro caso que chamou a atencao foi quando suspeitos do assassinato de um policial de
Patos, no sertdo do estado, foram presos e colocados em cima de caminhonetes que desfilaram
em praca publica. A controvérsia gerada pela atitude da policia foi o fator que atraiu a atencao
da rede. No nosso ordenamento juridico o ato constitui uma clara violacdo de direitos humanos
perpetrada por aqueles que, em tese, deveriam garantir o cumprimento da lei. Mas na cidade o
que se viu foi uma euforia de quem acompanhava o desfile. O tom dado ao material veiculado

na rede foi de reprovacédo tacita ao acontecimento.

Um outro item nessa editoria chama bastante atencio BEBE/ABANDONADO
trata do abandono de um recém-nascido em cabedelo, regido metropolitana de Jodo Pessoa. O
fato em si ja tem elementos suficientes para atrair atencdo, mas os detalhes e coincidéncias do
caso potencializam sua noticiabilidade. Cameras de seguranca gravaram no comeco da manha
0 momento em que uma mulher deixou o menino em uma cal¢ada ao lado de uma lixeira. As
cameras também mostraram um homem que encontrou o menino algum tempo depois. Ele
pegou a crianga nos bragos e ligou para a emergéncia. O fato atraiu a atencdo dos vizinhos,
guando a policia e 0 SAMU chegaram ao local, um pastor que estava por perto sugeriu que o
menino fosse chamado de Moises, ja que o personagem biblico também foi encontrado ainda
beb&. O menino seria entregue para adogdo, mas a veiculacdo das imagens na TV atraiu a
atencdo de um rapaz que reconheceu a mulher nas imagens. Era uma ex-namorada dele. Meses
antes, ela mentiu dizendo que tinha abortado espontaneamente. O rapaz procurou 0 ministério
publico para reivindicar a paternidade, confirmada depois de um teste de DNA. A primeira

coincidéncia se revelou: o nome de pai era Moises. Depois disso, foi possivel identificar a mae.
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Em casa, ninguém percebeu a gravidez e ela contou que fez o parto sozinha durante a
madrugada no banheiro. A jovem alegou que abandonou o bebé em um momento de desespero.
Mas ainda havia uma outra revelacdo surpreendente: com o desenrolar do caso se soube que 0
homem que resgatou a crianga da rua era o pai da jovem, ou seja, sem saber o cidad&o salvou a
vida do proprio neto. Em um primeiro momento foi levada ao ar uma nota coberta no Jornal
Hoje, depois, uma reportagem completa no Fantastico. Com tantos acasos e reviravoltas
surpreendentes, uma historia como essa transborda de elementos que justificam sua veiculagédo
em rede. Em qualquer dia noticioso de qualquer emissora o caso de Moiseés teria destaque, seja
pelo drama vivido por ele desde as primeiras horas de vida, pelo inesperado da situacdo — que
apesar de ndo ser nova, sempre contraria todas 0s conceitos sociais que estabelecem o modelo
protetor de maternidade — e pela surpresa provocada pelas reviravoltas e coincidéncias ja

enumeradas, além da identificacdo imediata com o sofrimento de qualquer crianga.
8.2.5.5. Turismo

Em turismo, o quadro T6 de folga, do Jornal Hoje, foi o destaque. Kiria Meurer, repdrter
de rede da RBSTV, afiliada da rede Globo em Santa Catarina, fez duas reportagens na Paraiba.
Uma geral sobre o turismo e outra sobre o litoral sul do estado. Isso porque a ideia dos editores
do telejornal era fazer com que os repoérteres de estados diferentes fizessem o quadro em lugares
que ndo conheciam. Da mesma forma, Bruno Sakaue, repérter de Rede da TV Cabo Branco,
fez duas reportagens para o quadro em Jericoacoara e Canoa Quebrada, no Ceara. Ainda houve
mais dois itens, uma entrada ao vivo da praia do Cabo branco, para o Hora 1 e uma reportagem

sobre o trecho do litoral pessoense recentemente batizado de Caribessa.
8.2.5.6. Politica

Na editoria politica ganhou destaque o anuncio de Romero Rodrigues, prefeito de
Campina Grande: por causa da crise financeira em todo o pais e da necessidade de ajustes nas
contas do municipio, ele decidiu cortar 40% do préprio salario. A reportagem também cita
outros prefeitos que tomaram medidas semelhantes em outras cidades brasileiras. Certamente,
apesar de necessario e justificado, o ato dos prefeitos ndo é comum dentro da cultura de nossa
classe politica. Dessa forma, a selegdo da reportagem nos parece ter o viés do inesperado, mas
também uma funcdo de prestacdo de servico, ja que sua veiculacdo teve o potencial de

influenciar eleitores a também exigirem austeridade de seus respectivos representantes.
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Os demais itens da editoria estdo ligados a uma figura controversa da politica
brasileira: o ex-deputado e presidente da Camara, Eduardo Cunha. No auge do processo de
impeachment de Dilma Rousseff ele esteve na Assembleia legislativa da Paraiba para uma
audiéncia publica, onde seriam discutidos temas como a reforma politica e o pacto federativo.
Mas ele ndo conseguiu falar. O evento acabou sendo cancelado por causa de protestos de

movimentos sociais que comegaram assim que o ex-deputado entrou na Assembleia.

Os dois itens que integram a editoria sdo sonoras do senador Cassio Cunha Lima,
mas o assunto € Eduardo Cunha ou atos dele, como a Medida Provisoria que poderia ajudar
bancos em liquidacdo ou a iniciativa dos partidos para pedir o afastamento do Presidente da
Camara. O fato é que durante o mandato, o politico em questdo esteve cercado de controvérsia,
por suas posturas pouco republicanas e seu envolvimento em escandalos. Na passagem pela
paraiba ndo foi diferente. Presidente da Camara dos Deputados incumbido constitucionalmente
a levar a frente o processo de impeachment, a cobertura de sua agenda oficial sempre foi uma
obrigacdo naguele momento nevralgico da politica brasileira. Ha nesse tipo de cobertura uma
previsibilidade e um grande potencial de relevancia, por isso, as organizacdes ndo querem
correr o risco de perder uma declaracdo ou um ato importante e acabar cedendo espaco para a

concorréncia.
8.2.5.7. Comportamento

Dois dos trés itens dessa editoria estdo ligados a paternidade. Em junho o Encontro com
Fatima Bernardes veiculou a reportagem de Hildebrando Neto sobre um homem que trabalha
como catador de lixo reciclavel em Jodo Pessoa. Quando as filhas dele eram bem pequenas
ficaram muito curiosas e interessadas quando viram pela primeira vez um tabuleiro de xadrez.
Por causa disso Erivaldo decidiu aprender a jogar pra poder ensinar as filhas. Hoje elas sao
adolescentes e ja foram campeds paraibanas. A histdria se destaca pelo aspecto humano.
Certamente muitos pais se identificaram com Erivaldo, que mesmo com pouca instrucéo e
recursos financeiros enxergou na pratica do xadrez uma maneira de elevar as filhas. A
proximidade se materializa nessa alteridade do telespectador com o personagem. Sua atitude

Ihe concede notabilidade.

Uma série de reportagens sobre paternidade foi ao ar no Hora 1 na semana do
dia dos pais. A TV Cabo Branco participou com o material assinado por Linda Carvalho sobre
a paternidade depois dos cinquenta anos. O personagem em questdo teve dois casamentos,

quatro filhos, o mais velho tem trinta e seis anos, a cacgula do segundo matriménio tem quatro.
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Nesses casos, em que uma série de reportagens é preparada para um telejornal de rede, tudo é
produzido com certa antecedéncia. As reportagens poderiam ter sido centralizadas pela cabega
de rede, mas a opcdo dos editores do Hora 1 foi trazer casos espalhados pelo pais. E uma
estratégia evidente de busca da proximidade. Nesses casos 0 que geralmente acontece é que 0s
editores acionam as afiliadas para procurar historias que possam integrar as reportagens que
vdo compor a série. E importante saber que essa solicitagdo ndo é impositiva, depende da
capacidade e disponibilidade das afiliadas. Diante das sugestdes os editores escolhem aquelas
que acham mais adequadas de acordo com o perfil do material que estdo produzindo. O fato €
que essa etapa € extremamente importante quando falamos de reportagens de comportamento,
em que a histdria dos personagens é o centro de tudo.

E também notavel a histéria da reportagem exibida no Encontro no dia do idoso
sobre uma professora aposentada de oitenta e cinco anos. Em um grupo de atividades para
idosos ela conheceu uma senhora de setenta e sete anos, que sempre quis, mas nunca aprendeu
a ler por causa da infancia dificil na zona rural. A professora entdo decidiu que iria ensinar a
amiga. O ato de aprender a ler e escrever, corriqueiro no comeco da vida da maioria das pessoas,
significava para a idosa a realizacdo de um sonho. No centro da historia esta a nocao de que a
idade ndo deve ser uma barreira para a realizacdo pessoal e que é sempre possivel continuar
aprendendo durante toda a vida. Em um pais com uma populacéo crescente de idosos esse tipo
de pauta encontra cada vez mais espaco. A proximidade se da pela identificacdo direta entre as
pessoas com mais de sessenta anos e 0s personagens e também pelas familias que tem pessoas
idosas em casa. A histéria em si € notavel e ja atrairia a atencdo normalmente, mas também é
possivel inferir que as reportagens com essa tematica sdo respaldadas pela situacdo
demogréafica. Na pratica, a populacdo que ja ultrapassou seis décadas de vida responde por uma

parcela importante da audiéncia. No caso do encontro, 42% do publico, segundo o Ibope.
8.2.5.8. Economia

O Jornal da Globo fez um giro por varios estados mostrando pessoas gque usaram a
criatividade para diminuir os efeito da crise e do desemprego. No caso da Paraiba, 0 modelo de
economia criativa foi o Cuscuz Delivery. O prato tipico nordestino em versdo mais elaborada e
entregue na casa do cliente. Em um periodo em que 0 noticiario econdbmico mostrava muitas
incertezas ou certezas negativas, a pauta focada no empreendedorismo € uma espécie de valvula

de escape que mostra uma possibilidade de saida pra uma situagdo ruim. As duas reportagens
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restantes ndo trouxeram boas noticias: 0s aumentos bruscos nos precos da gasolina e dos

botijoes de gés.
8.2.5.9. Investigacéo

Nessa editoria temos reportagens de Mauricio Ferraz, do Fantastico, sobre a operagédo
299 que prendeu integrantes de um grupo de motociclistas que utilizavam rodovias federais
para fazer rachas. O nome da operacdo vem da velocidade que eles faziam questéo de registrar
em videos. O material também foi exibido no Hora 1. O terceiro item é uma entrevista feita
para compor o quadro Cadé o dinheiro que estava aqui, do reporter secreto do Fantastico,
Eduardo Faustini. Em todos os casos o trabalho das afiliadas n&o foi e elaboracéo, mas de apoio
aos reparteres da rede, cedendo profissionais como cinegrafistas e assistentes de camera.

8.2.5.10. Clima

Os dois itens gerados na editoria clima mostram o paradoxo vivido pelos paraibanos do
litoral e do sertdo. Enquanto em Jodo Pessoa o registro é de alagamentos causados pela chuva,
em Sousa, no interior do estado, a repérter Denise Delmiro mostrou como a estiagem
prolongada fez com que muitos agricultores fossem obrigados a buscar outras alternativas de
trabalho para garantir a sobrevivéncia. O Drama é um valor noticia que certamente esta
associado a escolha desse material. A situacdo ndo é inesperada, na verdade existe sazonalidade
nesse tipo de cobertura, s6 que o periodo de estiagem, que na época chegava a quatro anos,
levou a uma situagio de maior sofrimento para populacio sertaneja. E importante que além da
dimensdo humana, o fato tem outras implicacdes: os moradores das cidades maiores da Paraiba
ou mesmo do Sudeste podem observar a situacdo como um indicativo de um éxodo que pode

impactar no seu cotidiano.
8.2.5.11. Educacao

O Unico item da editoria fala sobre o calendario de aulas da rede publica de educacgdo
modificado nas cidades sertanejas por causa da estiagem prolongada e do racionamento de agua.
Com 170 cidades em estado de emergéncia, a Paraiba teve que antecipar as férias em 20
municipios, prejudicando cerca de 40 mil alunos que deixaram de ver conteddos. Até mesmo a
merenda sofreu alteracdo. Os produtos regionais, que precisam de cozimento em &gua foram

substituidos por produtos industrializados.

8.2.5.12. Religido
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A editoria religido contou com dois itens, um deles foram imagens para uma reportagem
do Jornal nacional sobre tolerancia religiosa. O segundo item foi uma reportagem mostrando o
dia de Sdo Francisco, na paroquia do santo no Bairro de Mangabeira, em Jodo Pessoa.
Tradicionalmente o padre abengoa os animais dos fiéis, por causa da relacdo do santo com a
natureza, segundo a tradicdo catolica. O pétio da igreja repleto de animais de todos os tipos e
tamanhos, como péssaros, cées, gatos, tartarugas e cavalos, foi visto no Hora 1.

8.2.5.13. Justica

A proibicao da presenca de adolescentes desacompanhados dos pais em locais publicos
durante a noite foi 0 assunto de uma reportagem veiculada no Hora 1. O ministério publico fez
a recomendac&o em pleno verdo, quando grandes shows e eventos atraem multiddes de jovens

que acabam expostos as bebidas e drogas ilicitas.
8.2.5.14. Tecnologia

Em 2014 Jodo Pessoa sediou a Robocup, competicdo internacional de robética. Em 2015
0 evento voltou a ser noticia, apesar de ter acontecido na China. Uma equipe composta por
alunos de duas escola publicas de Jodo Pessoa foi camped do outro lado do globo. Depois do
retorno dos estudantes para casa o reporter Plinio Almeida esteve na escola para conversar com
os campedes e com os professores. O fato retne pelo menos trés valores-noticia: novidade,
proximidade e relevancia. O fato novo, protagonizado por alunos da rede publica municipal é
extremamente relevante, uma vez que outros catorze paises competiram com os paraibanos. A
proeza também é demolidora de estigmas e preconceitos, uma vez que a imagem do Nordeste
nas regides mais desenvolvidas do pais esta longe de ser corriqueiramente associada a

progressos na area tecnoldgica.
8.2.5.15. Cultura

Em novembro de 2015 o programa Como Serd, exibido nas manhds de sabado
entrevistou Luis Lomenha, criador do projeto Cinema Nosso. A iniciativa comecou depois do
filme Cidade de Deus, que recrutou méo de obra nas comunidades do Rio de Janeiro. Muitos
dos que estiveram envolvidos na producdo passaram a replicar os conhecimentos técnicos do
cinema. Hoje o projeto leva a producdo audiovisual para populagdes que normalmente ndo
teriam acesso facil a esse universo. Profissionais realizam cursos e produzem curtas-metragens

com os participantes. No final eles recebem certificados e equipamentos para continuar as
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atividades. Na Paraiba o projeto estd nos municipios de Juazeirinho e Pedra lavrada. Nesse caso
a pauta ndo foi oferecida pela TV local e sim solicitada pela rede para compor o contetdo que
ajudou a mostrar na pratica, o que estava sendo conversado na entrevista em estidio. De toda
forma, a reportagem de Denise Delmiro se encaixa perfeitamente no perfil do programa, que

tem um olhar direcionado para pautas cidadas.
8.2.5.16. Gastronomia

A reportagem que compde essa editoria também é uma das que foram veiculadas no
Encontro sobre o feijdo. No estudio havia varios tipos de graos e um especialista falava sobre a
origem e qualidades do produto. No decorrer da conversa foram exibidos VTs das afiliadas,
falando sobre o tipo mais consumido na regido, a forma de cozinhar e quais 0s
acompanhamentos mais apreciados. De Jodo Pessoa, Hildebrando neto falou sobre o feijdo

verde.
8.2.5.17. Cotidiano

Em Jodo Pessoa, um acontecimento singelo chamou a atencdo das pessoas, que
sugeriram a pauta. Um beija-flor que construiu um ninho no fio de um orelhdo na frente do
Tribunal de Contas do estado. A partir dessa constatacdo houve uma mobilizacao geral, todos
0s que trabalhavam por perto passaram a ter todos os cuidados com os passarinhos. A situacdo
curiosa e inusitada se transformou em uma reportagem do Jornal Nacional. Novidade e
inesperado séo os valores-noticia que associamos a esse item, além do dia noticioso, tendo em
vista que um conteudo leve é sempre desejado para encerrar os telejornais, para relaxar o
telespectador depois de tantas noticias pesadas. S6 que esse encerramento s6 é possivel se 0s

fatos do dia ndo se sobrepuserem a quaisquer outros assuntos.
8.2.5.18. Seguranga

Uma investigacdo da Policia Federal identificou um tanel que estava sendo escavado a
partir de uma casa até uma penitenciéria de seguranga maxima em Jodo pessoa. A escavagao ja
durava dois meses, sem que 0s vizinhos percebessem nada, alem de o barulho excessivo de um
aparelho de som, usado para encobrir o barulho das ferramentas. Na ocasido foi presa a irma de
um traficante, que declarou que o Unico objetivo dela seria libertar o irmdo, mesmo que a
consequéncia fosse uma fuga em massa. No que tange aos valores-noticia, podemos elencar a

novidade, o inesperado e a infracdo como alicerces da noticiabilidade do fato. A proximidade
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também pode ser um fator importante, j& que os presidios encravados em areas urbanas

densamente povoadas sdo uma realidade em todo o pais.
8.3. 2016

Também elaborado pela editora J6 Vital, o Relatério de Rede de 2016 fornece
informagdes sobre programas, datas, formato, editorias e repdrteres. As informac6es foram

organizadas da mesma forma dos anos anteriores.
8.3.1. Programas

Do ponto de vista da variedade de programas que utilizaram material jornalistico das
TVs Cabo Branco e Paraiba, o relatério de 2016 aponta que a diversidade caiu em relacdo a
2015 — 13 contra 15, respectivamente — mas continua bem acima de 2014, que teve apenas 7.

Em nameros absolutos 0 Bom dia Brasil continua sendo o que mais utiliza material das
afiliadas paraibanas, na segunda colocacdo vem o Hora 1, seguido pelo Jornal Nacional e pelo
Bem Estar. SO depois vem o Jornal Hoje empatado com o Fantéstico. O JH estava na segunda
colocagdo no relatério anterior. A sequéncia da lista apresenta Video Show, Globo Rural,
Encontro e Flashes pra a programacao nacional, além do Verdo Nordeste — programa em que a
cabeca de rede € a Globo Nordeste e conta com afiliadas de toda a regido — e itens enviados
para 0 Globo Esporte de Minas Gerais e para 0 Bom dia Minas, por ocasido da presenga do time

do Cruzeiro em Jodo Pessoa.

Grafico 26:Programas que veicularam material jornalistico das afiliadas paraibanas em 2016
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Em 2016, se excluirmos os domingos, que foram 52, teremos 313 dias. Excetuados 0s
sébados, chegamos a 261. Desta forma podemos calcular o nimero de edicGes veiculadas de
cada programa. Globo Rural e Fantastico se enquadram no primeiro nimero, Jornal Nacional e
Jornal Hoje no segundo, ja Bom dia Brasil, Hora 1, Bem Estar, Video Show e Encontro se
encaixam no terceiro. Com essas informagGes podemos também calcular proporcionalmente

guem mais aproveita itens das TVs Cabo Branco e Paraiba.

Como nos anos anteriores, 0 Fantastico € o jornalistico que mais utiliza material das
afiliadas da paraiba, com uma exibicdo a cada 6,5 edi¢cBes. Na sequéncia vem o lider em
ndmeros absolutos, Bom dia Paraiba, com um item aproveitado a cada 13,6 telejornais
veiculados, seguido pelo Globo Rural com 17,3. Seguem nessa classificacdo: Hora 1 (21,6),
Bem Estar (28,8), Jornal Nacional (34,7), Jornal Hoje (39,1), Video Show (65) e Encontro
(86,6).

8.3.2. Formatos

Da mesma forma que no ano anterior o relatdrio de rede de 2016 apresenta seis formatos
de itens gerados para a Rede Globo: Imagens, Notas Cobertas, Stand-ups, Links ao vivo e

Reportagens. O grafico mostra qual a participacdo de cada uma dessas categorias:

Gréfico 27:Formatos gerados para a Rede Globo pelas afiliadas paraibanas em 2016
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Quando comparamos o grafico de formatos com o ano anterior verificamos que as
reportagens permanecem em primeiro lugar, mas em 2016 o nimero cresceu, assim como
cresceram o numero de imagens, links e stand-ups. As notas cobertas e as sonoras perderam

espaco. A partir desta comparacdo é possivel perceber que todos os formatos em que ha
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participacdo direta do reporter apresentaram crescimento, ao passo que, entre aquelas em que
essa participacdo ndo acontece, como notas cobertas e sonoras, houve queda. A excecao ficou

restrita ao item imagem.

Essa participacdo mais constante dos repérteres nos itens enviados pode ser uma
consequéncia da ja conhecida flexibilizagdo do conceito de reporter de rede. Um outro aspecto
€ gue essa presenca pode indicar uma aproximacgdo maior, uma vez que o reporter local é a

identificacdo inequivoca de sua afiliada na tela da Rede Globo.
8.3.3. Més

As TVs Cabo Branco e Paraiba enviaram para a programacdo da Rede Globo no ano de
2016 mais itens do que nos dois anos anteriores individualmente. Isso € evidente em nimeros
absolutos e, consequentemente, quando fazemos a andlise dos dados por més. Com 83
contetidos, 2016 apresenta uma média mensal de 6,91 contra 6,58 do ano anterior e 4,5 de 2014.
No gréfico a seguir é possivel verificar a dindmica na quantidade das geragdes nos doze meses.

Gréfico 28:Quantidade de itens gerados mensalmente pelas TVs Cabo Branco e Paraiba em 2016

Itens por més 2016

11 11
8 8
7 6 7
3 4
: . O
-
BEG O & © 0 © 0 O O O

Fonte: Do autor

A primeira conclusdo que se pode tirar comparando o grafico de itens enviados
por més em 2016 é que o fator sazonalidade teve pouca influéncia em alguns meses em que se
esperaria uma influéncia maior. Em janeiro, apenas dois contetidos estavam relacionados as
férias ou ao turismo, diferente do que se poderia supor levando em conta as possibilidades de
construgdo desse tipo de pauta no estado. No més, a morte do humorista Shaolin foi a
responsavel pelo maior numero de envios. Fevereiro, com 17 itens enviados, esta no topo em

2016. No periodo a prévia carnavalesca, Folia de Rua, tradicional na capital paraibana, foi tema
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de trés conteudos, mas o assunto majoritario no periodo foi o surto de microcefalia na Paraiba
e suas consequéncias, com 5 envios. Mas nem todos fogem a regra Em outubro os itens de
politica relacionados as eleicdes sdo majoritarios no més. Em junho o S&o Jodo de Campina
Grande foi responsavel por metade das gerac6es. Analisando esses periodos ficou evidente que,
quando presentes, os assuntos factuais e coberturas repercutindo tais fatos tiveram prioridade,
mesmo nos meses em que o calendério de festas e férias teriam possibilidades de oferecer uma
quantidade maior de contetdo. Evidentemente houve sugestdes, mas os fatos se sobrepuseram

as pautas mais amenas ou corriqueiras.
8.3.4. Reporteres

Em 2014 e 2015 o numero de repdrteres que assinaram matérias para telejornais da Rede
Globo se manteve inalterado, com 12 profissionais. Em 2016 ha uma mudanca bastante

significativa, com a ampliacdo para 19 reporteres diferentes das TVs Cabo Branco e Paraiba.

Gréfico 29: Repérteres das afiliadas paraibanas que assinaram reportagens para a rede em 2016
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Como em todos os outros relatorios, Bruno Sakaue, reporter responsavel pelas
reportagens veiculadas pelo Jornal Nacional e pelo Fantastico foi quem mais assinou conteudos
veiculados na Rede Globo. Por outro lado, é visivel a grande pulverizagao entre os profissionais
da Rede Paraiba de comunicacdo. Denise Delmiro, como no ano anterior, foi a segunda
colocada com 8 reportagens, seguida por Giuliano Roque, Felipe Valentin — a época
responsavel pela sucursal de Sousa, no sertdo — Karine Tendrio, Hildebrando Neto e Felicia
Arbex. Os demais profissionais entraram duas ou apenas uma vez na programacao da rede. Os
dados confirmam a tendéncia apontada pelas editoras de rede e da Editora Regional das TVs

Cabo Branco e Paraiba, segundo as quais o0 aproveitamento mais variado dos reporteres vem
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crescendo, devido a queda da exigéncia de repdrter especifico, que ficou restrita a apenas

Fantastico e Jornal Nacional.
8.3.5. Editorias

O relatorio de rede de 2016 registra 14 editorias: saude, economia, esporte, violéncia,
clima, politica, cidades, seguranca, cotidiano, religido, festividades, turismo, cultura e
investigagdo. O numero ¢ inferior a 2014, com 16 areas abordadas, e superior a 2015, que

registrou apenas 12.

Grafico 30:Itens gerados pelas afiliadas paraibanas em 2016 classificados por editorias
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8.3.5.1. Saude

Como se pode constatar temas relacionados a saude foram os mais tratados nos
contetidos enviados para a Rede Globo pelas afiliadas da Paraiba. Sdo pautas variadas que
abordam problemas epidemioldgicos, como dengue e chicungunya, 0 aumento de casos de
sifilis, transplantes de 6rgdos. Mas ha um tema extremamente recorrente: O Zika virus e o
consequente surto de microcefalia. Em 2015 a médica Adriana Melo do ISEA — Instituto de
Saude Elpidio de Almeida, de Campina Grande, descobriu a relagédo entre o virus da Zika em
gestantes e a incidéncia de microcefalia em bebés. O material jornalistico das TVs Cabo Branco
e Paraiba em 2016 cobre os desdobramentos dessa descoberta. Dezenas de bebés nascidos com
a ma formagdo e o acompanhamento deles no ISEA e em outros centros de saude, as
providéncias do INSS para conceder beneficios para as criancas e até um passeio das maes com
os filhos, moradores de cidades do interior, que foram pela primeira vez a praia em Jodo Pessoa.

O assunto Zika/microcefalia correspondeu a um terco dos itens da editoria satide em 2016. Essa
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incidéncia é plenamente justificada pela importancia mundial da pesquisa da médica
campinense e pelas consequéncias do surto de Zika em todo o Brasil. Desta forma, toda a
cobertura sobre 0 assunto esta associada a valores-noticia como; proximidade, uma vez que
toda a populagéo estava exposta ao agente transmissor; relevancia, pelo destaque mundial que
0 trabalho da pesquisadora alcangou e dramatizacdo, por causa das reportagens que

acompanharam o cotidiano sofrido de mées que tiveram filhos com microcefalia.
8.3.5.2. Cidades

Em cidades, segunda editoria mais presente, houve bastante variedade de assuntos
tratados, desde casos inusitados como uma corrida de jumentos ou a camara municipal que
exigiu que os vereadores fizessem testes de bafémetro antes das sessdes, em Piancd, no sertdo
do estado. A situacédo inusitada atraiu a atencao dos produtores de rede do Bom dia Brasil. Estdo
presentes a novidade, o inesperado e o escandalo. A medida do presidente para evitar que 0s
vereadores comparecessem as sessdes embriagados se tornou um folclore local, que seria

engracado se ndo fosse deprimente. No telejornal o tom foi de seriedade, como o0 assunto exigia.

As passeatas também ganharam algum destagque nessa editoria, sejam as que tomaram
conta da capital no primeiro de maio ou manifestacOes para protestar contra a corrupgdo no
pais. Com a frequéncia das manifestacdes em todo o pais, a orientacdo da Rede Globo para as
a filiadas foi de ndo deixar de registrar, dando o destaque e importancia proporcional ao
tamanho dos eventos. A cobertura deveria ser descritiva e a participacdo das pessoas deveria

ser divulgada segundo as estimativas dos organizadores e também da policia militar.

Fraudes no programa Minha casa minha vida também foram transformadas em
reportagem. Ela integrou um giro entre varias capitais brasileiras mostrando que o material
utilizado na construcdo era de péssima qualidade. Na paraiba o problema era outro: pessoas
comecaram a alugar e vender imdveis do programa, desrespeitando as regras do contrato. A
investigacao constatou que cerca de 60% dos imoveis ndo estavam ocupados pelas pessoas que
se inscreveram e foram contempladas. Os valores infracdo e escandalo norteiam a sele¢éo desse

material pela rede.

Na editoria se destaca ainda material elaborado por Larissa Pereira sobre o condominio
Cidade Madura, que integrou uma série de reportagens do Jornal Hoje sobre a qualidade de
vida dos idosos. Os condominios adaptados para pessoas acima de sessenta anos se tornaram

uma tendéncia e o giro mostrou tipos diferentes em todo o pais. Com o0 aumento da expectativa
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de vida dos brasileiros a demanda por empreendimentos desse tipo se tornou mais frequente.
No que tange ao jornalismo, se percebe que também se tornou mais frequente a cobertura de
temas relativos a terceira idade. A série de reportagens trata de tema importante para a sociedade
e para a propria audiéncia do telejornal que tem uma fatia de 47% dos telespectadores acima

dos cinquenta anos de idade, segundo informagdes do Ibope.
8.3.5.3. Violéncia

A editoria violéncia vem em terceiro lugar, com oito itens. Destacam-se alguns casos: a
reportagem IRMA/MATA/IRMAO, que narra como a comerciante Maria Celeste Medeiros do
Nascimento contratou bandidos para simular um assalto na padaria da familia e matar o Unico
irméo dela, Marcos Antdnio do Nascimento, de 28 anos. A matéria assinada por Bruno Sakaue
foi veiculada no Fantastico e revelou as descobertas da policia, que chegou a conclusédo de que
0 crime tinha motivos patrimoniais. A jovem estava dilapidando o patrimoénio da familia a
revelia do irméo e foi questionada sobre a atitude. A reacdo dela foi contratar bandidos para
praticar o assassinato de forma disfarcada. As imagens dela no momento do crime e nas
homenagens prestadas a Marcos, chocaram pela frieza. Uma rotina de normalidade
interrompida por atitudes gananciosas, um conflito que encaminha uma trama ardilosa contra
alguém da propria familia por motivos vis, a reviravolta da descoberta e da punigdo. O roteiro
da histdria real obedece uma légica que remonta mitos e fabulas onde a indignidade acaba
sempre por levar a um fim amargo. Morte, drama, inesperado e conflito se avolumam para

justificar a presenca da reportagem na rede nacional.

Nas vésperas dos Jogos Olimpicos a Policia Federal descobriu que um suposto grupo de
simpatizantes do Estado Islamico trocava mensagens pela internet sobre a possibilidade de um
atentado durante a Olimpiada do Rio. A reportagem PRISAO/TERRORISTA foi veiculada no
Jornal Nacional porque um dos integrantes desse grupo morava em Jodo Pessoa e foi preso na
capital paraibana. O assunto ainda rendeu uma entrada ao vivo no Bom dia Brasil e uma nota
coberta no Jornal Hoje. Nesse caso uma cobertura de alcance nacional teve um episédio
importante na Paraiba e foi naturalmente coberto pelas equipes locais. O terrorismo, assunto
que atrai a atencdo do mundo inteiro e que parece algo tdo distante da realidade brasileira e
mais ainda paraibana, bateu a porta. A sensacdo de proximidade desconfortavel se soma ao

inesperado e a morte, evidentemente associada aos atos terroristas.

Ainda na esfera da violéncia, a TV Cabo Branco fez a producdo, gravou imagens e

sonoras para a confeccdo da reportagem CRIME/ESPANHA, assinada por Rodrigo Alvarez,
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correspondente na Europa. O casal de paraibanos, Marcos Nogueira, Janaina Américo e 0s
filhos de 5 e 1 ano de idade foram mortos e esquartejados dentro da casa deles, no povoado de
Pioz, na provincia de Guadalajara. O acusado pelo crime, Francois Patrick Gouvéia, de 19 anos,
era sobrinho de Marcos. Um desdobramento deste caso ainda gerou um outro item:
IMAGENS/PRISAO/MARVIN. O material compds a reportagem de Mauricio Ferraz sobre um
outro aspecto chocante do crime: Frangois trocou mensagens com um amigo de Jodo Pessoa
em tempo real durante a pratica dos crimes. Nessas mensagens Marvin Correia, de 18 anos, ndo
se mostrou chocado com os acontecimentos e até aconselhou o amigo sobre a melhor forma de
sair da casa dos parentes sem despertar suspeitas. O caso parece saido de um romance policial
devido ao elenco de detalhes cruéis apurados pela policia e divulgados pela reportagem. E
como um desses romances, tinha todo o potencial para atrair a atencdo das pessoas. Estdo
presentes aqui 0s motivos torpes e a morte dentro de um ndcleo familiar, com o lamentavel

agravante das criancas entre as vitimas.
8.3.5.4. Festividades

O calendario de festividades da paraiba esteve presente na programacdo nacional por
causa do dois eventos especificos: o bloco pré-carnavalesco Muri¢ocas do Miramar, um dos
maiores do Brasil, e 0 Sdo Jodo de Campina Grande. As festas juninas perderam folego na rede
em relagcdo ao ano anterior. Enquanto em 2016 foram 3 itens, de um total de 6 da editoria
festividades, em 2015 sé o evento campinense foi responsavel por seis inser¢des nos telejornais
da Rede Globo. De toda forma permanecem presentes os critérios de noticiabilidade que

motivaram a selecdo desses itens no relatério passado.
8.3.5.5. Cultura

O Video Show aproveitou imagens do artista paraibano Luan Estilizado e do Grupo Os
Gonzagas, mas 0 assunto de maior destaque foi, sem duvida a morte do humorista Shaolin,
presente no Encontro, no Video Show e no Jornal Nacional do dia 14 de janeiro. O artista, que
ja tinha sido contratado da Rede Globo no passado sofria ha anos com a perda de movimentos
sequela de um acidente de Carro em Campina Grande. Os valores noticia aqui elencados séo a

morte, notoriedade e notabilidade.

8.3.5.6. Esporte
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Uma observacdo atenta da editoria esporte vai mostrar que a variacdo de temas foi
pequena, ha uma reportagem sobre delegagdes estrangeiras que utilizaram a estrutura da Vila
Olimpica Paraiba para treinos preparatorios visando as Olimpiadas e uma matéria sobre 0s
Jogos Escolares. Os trés itens restantes estdo ligados a um s6 evento: 0 jogo entre Campinense
e Cruzeiro de Belo Horizonte pela Copa do Brasil. N&o surpreende que os itens em questdo
tenham sido gerados para a Globo Minas e exibidos do Bom dia e no Globo Esporte de l4. Nesse
caso, além do interesse mineiro no confronto contribui como critério de noticiabilidade o
aspecto organizacional, uma vez que como detentora dos direitos de transmissdo da Copa do

Brasil, a Rede Globo se obriga a cobrir os preparativos para os confrontos.
8.3.5.7. Politica

Dos itens incluidos na editoria, trés sdo registros dos resultados das elei¢fes de 2016 em
Jodo Pessoa, mas a reportagem COMEMORAGCAO/SECA, se afasta da observaco e revela
uma situacdo de descaso da classe politica com a populacdo. O material assinado por Felipe
Valentim mostra que a prefeita eleita de Santa Terezinha, no sertdo do estado, comemorou a
vitdria nas urnas gastando 16 mil litros de &gua potavel, transformando um carro pipa em uma
espécie de chafariz gigante, onde ela e os correligionarios dancavam e se banhavam durante a
festa. SituacBes em que agentes publicos se comportam de forma completamente alheia as
necessidades do povo sdo conhecidos de todos os brasileiros, 0 que evoca uma situagdo de
proximidade e escandalo.

Uma outra reportagem também revela uma situacdo  estarrecedora:
VEREADORES/BANDIDOS mostra como pessoas que respondiam a processos, ja foram
condenadas e até estavam presas conseguiram ser eleitas em varias cidades do Brasil, inclusive
em Catolé do Rocha, sertdo da Paraiba, onde Bira Rocha, presidiario acusado de cinco
homicidios, formacéo de quadrilha e violéncia doméstica coordenou a campanha da cadeia e
conquistou 0 mandato. As possibilidades que a frouxa legislacdo brasileira oferece aos
criminosos que querem entrar na politica estdo associadas aos valores escandalo, inesperado e

infracdo.
8.3.5.8. Clima

A seca, como se poderia esperar, foi tema central da editoria clima. No dia 13 de outubro
o Jornal nacional exibiu SE VIRA NA SECA, matéria que mostrou como 0s paraibanos que

moram em cidades com racionamento de dgua estavam conseguindo seguir com a rotina didria.
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O Globo Rural também exibiu duas reportagens sobre a seca na Paraiba e a expectativa de
chuvas. Por outro lado, as chuvas de verdo em Jodo Pessoa também foram noticia no Bom dia
Brasil. A editoria clima esta evidentemente ligada a sazonalidade, mas para além disso, uma
situacdo como a seca prolongada que ultrapassou os periodos historicamente determinados,

resultou em uma série de situa¢fes mais graves, o que atrai o valor-noticia Drama.
8.3.5.9. Turismo

O espaco para o turismo entre os itens gerados para a rede Globo se resumiu a trés itens.
Dois deles entraram apenas no programa Verdo Nordeste, coordenado pela Globo de Recife e
veiculado nos nove estados da regido: uma reportagem sobre a praia do Bessa e uma entrada ao
vivo no Saldo de Artesanato da Paraiba. O outro contetdo foi uma reportagem para o quadro
Té de folga, do Jornal Hoje, em Campina Grande. Nas duas situacdes 0s critérios
organizacionais tem influéncia fundamental ja que o quadro do jornal Hoje tem periodicidade
definida e a rede se organiza junto as afiliadas para conseguir totalizar o nimero de reportagens
que precisa. Da mesma forma o Verdo Nordeste € um programa produzido todo ano pela Globo
Nordeste e precisa da colaboracdo de todos os estados da regido, sem a qual o proprio nome

nao faria sentido.
8.3.5.10. Investigacao

O jornalismo investigativo teve participacdo no relatério de 2016, mas os profissionais
da Paraiba contribuiram apenas com as imagens para reportagens de Eduardo Faustini, 0
reporter secreto do Fantastico. Em um dos casos um esquema que desviou mais de 200 milhdes
de reais em 80 cidades da Paraiba, fraudava licitacGes, que eram vencidas por empresas
fantasmas. Na edicdo seguinte da revista semanal da Globo, foi mostrada acdo da operacéo
Andaime, que prendeu sete pessoas envolvidas nas fraudes, inclusive a prefeita Claudia Dias,
da cidade de Monte Horebe. Nesses casos, a apuracdo das reportagens é executada geralmente
pelas equipes da Globo. As editoras de rede e a dire¢do das TVs locais sdo informadas de que

os profissionais estdo a caminho mas, por questdes éticas, sequer procuram saber qual € a pauta.
8.3.5.11. Religiao

O assunto religido apareceu em dois itens: a crenca popular de conseguir casamento ao
passar por baixo da Pedra da Santo Antonio, no distrito campinense de Galante, foi destaque

no dia do santo na reportagem exibida no Hora 1. A curiosidade do costume e a sazonalidade —
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tendo em vista que a reportagem foi exibida no dia em que se homenageia 0 Santo —
colaboraram para a selecdo, que acabou dando visibilidade a uma tradicdo do catolicismo

popular, com seus atavismos encrustados em nossa cultura.

O outro item rendeu uma nota coberta no Jornal Nacional. RENUNCIA/DOM ALDO,
registrou o pedido de afastamento do Arcebispo da Paraiba, envolto em dendncias de
acobertamento de casos de pedofilia. A noticia é a um sé tempo local e universal por causa das
diversas denuncias de casos semelhantes em todo o mundo, tendo como exemplo maior 0s
escandalos relatados pela equipe Spotlight, do jornal americano The Boston Globe. Por conta

disso atrai valores-noticia como proximidade e escandalo.
8.3.5.12. Rural

O Globo Rural exibiu reportagem falando sobre a proibicdo da captacdo de agua para
irrigacdo e criacdo de peixes no agude de Coremas, 0 maior da Paraiba, por causa da queda no
nivel do reservatorio. Ndo é sem enfrentar um conflito eu uma autoridade toma uma deciséo
como essa. Na escassez, se opta por suprimir o meio de vida e sustento de alguns agricultores
e piscicultores para evitar o desabastecimento da agua para o consumo humano. A despeito da
I6gica incontestavel da medida, ela ndo se da sem drama. Esse conflito de interesses, todos eles
legitimos, € um dos critérios que chamam a aten¢do para a reportagem, a qual aderem também
os valores-noticia Novidade e Relevancia — tendo em vista que existe toda uma populacao

atingida pelo problema.
8.3.5.13. Seguranca

Em seguranca a noticia foi a terceira rebelido dentro de uma semana em centros
socioeducativos da Paraiba. A reportagem de Felicia Arbex mostrou que um dos adolescentes
internos teve que ser levado para o hospital. As rebelides em presidios e assemelhados sempre
atraem os olhos eletronicos da TV pela potencialidade de fatos que estéo repletos de valores-
noticia. Morte, da parte dos internos; Drama, das familias desesperadas por informagdes;
Relevancia, quando consideramos que a presenca daquelas pessoas, principalmente
adolescentes, dentro da unidade revela uma falha da sociedade. A mesma que, por outro lado,
teme que uma fuga de grandes propor¢des comprometa sua seguranga. A situacéo é de conflito
dentro do carcere e também na opinido publica, quando se rediscutem leis e estatutos, detrata-

se ou invoca-se a necessidade de respeito aos direitos humanos.
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8.3.5.14. Cotidiano

Na editoria cotidiano a TV Cabo branco colaborou com uma reportagem do fantastico
sobre a guarda compartilnada de animais de estimacdo. As disputas judiciais entre casais
separados tem se tornado cada vez mais frequentes. Nesse caso, repete-se o procedimento: a
rede quer tratar de determinado assunto e solicita as afiliadas que procurem personagens que se
encaixem no tema. Os que sdo considerados mais adequados acabam compondo a reportagem.
O método ajuda a ter sempre as melhores historias através de uma espécie de selecdo natural e

também aproxima o telejornal de rede do publico dos estados.
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9. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo desta pesquisa é analisar de que forma os contetidos produzidos pelas
TVs Cabo Branco e Paraiba conseguem ultrapassar os canais de selecdo que separam as
afiliadas dos telejornais de rede. Quais sdo os critérios utilizados pelos jornalistas das TVs
locais para identificar o potencial de uma reportagem para a exibigé@o nacional e, por outro lado,
como os produtores de rede da Globo selecionam entre o volume de contetidos oferecidos

diariamente os contetidos que vao ser aproveitados.

Para entender esse processo foi necessario também langar um olhar sobre a
importancia do contetdo das afiliadas na composi¢do dos principais telejornais. De que forma
a rede se alimenta dos itens enviados de todas as partes do pais, qual a relevancia deles dentro
dos espelhos desses telejornais e qual a dindmica desta participacdo no periodo em que a

pesquisa foi realizada.

No que se refere a afiliadas paraibanas, o primeiro aspecto que chama a atengédo
é a evolucdo dos numeros de itens gerados para a Rede Globo no recorte temporal que
compreende os anos de 2014, 2015 e 2016. No primeiro ano, conforme o relatério de rede
elaborado pela editora J6 Vital, as TVs cabo Branco e Paraiba geraram 54 contetdos. Nos anos
seguintes os itens enviados foram, respectivamente, 79 e 83. O crescimento de quase 50% €

muito significativo e ha fatores que contribuiram para esse incremento.

Em novembro de 2014 a Rede Globo, baseada em pesquisas que apontaram que
os telespectadores desejavam mais conteldo informativo, promoveu uma ampliagdo no numero
de horas dedicadas diariamente ao jornalismo. O Hora 1 da noticia foi criado e passou a ocupar
a grade de 05:00 as 06:00 da manha e o Bom dia Brasil ganhou mais vinte minutos de duracé&o.
Além disso, desse periodo para ca o Jornal Nacional aumentou paulatinamente seu tempo,
partindo de 38 para cerca de 50 minutos. Programas de entretenimento como o Encontro com
Fatima Bernardes também utilizam contetdo jornalistico. Todos esses fatores aumentaram a
demanda por conteddo. A Editora Regional da rede Paraiba de Comunicacdo confirma que a

necessidade da rede de material das afiliadas cresceu e que esse processo ndo tem retorno.

N&o tem volta, porque hoje a gente tem que fazer mais com menos, e ndo
somos s6 nds, a TV Globo também. Na tltima palestra do Bom dia Brasil em
agosto, a editora disse que s6 tem equipe exclusiva do Bom dia pra 40 minutos
de jornal. Quando vocé soma as equipes, com trés minutos de VT, em média,
da 40 minutos. O resto vem de outras equipes, inclusive de afiliadas. (RAMOS,
2017)
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A afirmagdo é ainda comprovada por outra tendéncia verificada nos
levantamentos realizados sobre a participacéo da afiliadas nos telejornais de rede. De 2014 para
2015 o Bom dia Brasil verificou um aumento de 20% na participacdo das emissoras parceiras.
No ano seguinte houve queda, mas os indices continuaram acima de 2014. Para além disso
também se verificou que houve um aumento na duracgdo das reportagens e muitas delas foram
compilacdes de material de varias afiliadas, centralizados por um reporter da Globo, o que

indica que a regressao na participacao das afiliadas € menor do que a estatistica indica.

O Jornal Hoje também apresentou um crescimento na participacao das emissoras
afiliadas no triénio 2014/2015/2016. O avanco se deu de forma continua a taxa de trés pontos
percentuais por ano, mostrando a consolidacdo de uma tendéncia de maior participacdo do

jornalismo regional na Globo

Principal produto jornalistico da TV Globo, o jornal Nacional, a despeito do
aumento na duracdo, ndo seguiu a linha ascendente da participacdo das afiliadas verificada nos
demais telejornais, mantendo uma taxa de 12% durante os trés anos. Com o0 compromisso de
resumir o que de mais importante aconteceu durante o dia no Brasil e no mundo, o JN tem um
perfil eminentemente factual, o que pode explicar essa estabilidade nos numeros. Para chegar a
esta conclusdo temos que ter em mente que nos ultimos anos, assuntos como a Operacéo Lava-
jato e seus desdobramentos ocupam uma fatia importante do espelho do telejornal. Ao contrario
do Bom dia Brasil, que noticia e repercute geralmente o que aconteceu na tarde/noite do dia
anterior e do Jornal Hoje que foca principalmente no que aconteceu no fim da noite anterior e
durante a manha, o Jornal Nacional faz um apanhado de todos os fatos importantes desde que
sua ultima edicdo foi ao ar. Se, como de costume, a Policia Federal cumpre mandados nas
primeiras horas da manha e prende alguém importante, o Bom dia Brasil vai fazer entradas ao
Vivo para trazer as primeiras informagdes sobre os fatos. Nesse caso, o Jornal Hoje deve trazer
reportagem completa sobre a atuacdo da PF e explorar as primeiras reacfes. Ja& o Jornal
Nacional, vai trazer a cobertura mais abrangente, partindo do factual da operagéo, mostrando
as consequéncias mais imediatas, repercutindo e analisando os ecos da operagdo nos setores
afetados e fora deles. Dessa forma, devido a grande quantidade de fatos e material jornalistico
gerado pelas investigagbes dos escandalos de corrupcdo, o espaco do telejornal fica mais

limitado para outras editorias e, consequentemente, para o contetdo das afiliadas.

Além da questdo do espaco/tempo como critério de noticiabilidade que define a
participacdo das emissoras parceiras e da cabeca de rede, verifica-se, no caso do JN que a

importancia dos fatos da Lava-jato criou rotinas organizacionais para proporcionar uma



96

cobertura que precisa de atualizacdo constante. Todos os dias h& reporteres designados para
coberturas de fatos novos, desdobramentos e consequéncias da operacdo. N&o é possivel negar
a relevancia de tais fatos mas, na pratica, a profusdo de contetdo em torno de um sé ntcleo,
acaba empobrecendo o telejornal, pelo menos do ponto de vista da diversidade. Como afirma

Guerra (2014), ha um preco a ser pago pela implantacéo de tais rotinas.

A eficiéncia desse processo ndo pode ser ignorada na garantia do fluxo de
informacdes que circulam interna e externamente nas sociedades complexas
de hoje. Mas, ao mesmo tempo em que essas rotins potencializam o trabalho,
causam limitagGes também. Alias, é justamente esse 0 aspecto mais destacado
nas inimeras pesquisas do newsmaking. O exemplo cléassico dessas limitagdes
sdo as coberturas de fontes e instituicdes oficiais do governo, que oferecem
informacdo em grande quantidade e acessibilidade para os jornais, com
regularidade, mas que comprometem a pluralidade e a diversidade do
contetido. (GUERRA, 2014, p.44)

Se o0 Jornal Nacional manteve os indices de aproveitamento de conteudo das afiliadas e
0s outros telejornais analisados, Bom dia Brasil e Jornal Hoje, apresentaram um crescimento

desse aproveitamento, a média geral reflete 0 aumento desse percentual.

Voltando aos relatorios de rede das TVs Cabo Branco e Paraiba e sua curva ascendente
de geracdes para a rede podemos verificar ainda outros fatores que contribuiram para esse
avanco. Um deles é a flexibilizacdo da regra do repérter de rede. Antes existiam os profissionais
aprovados para a entrada nos telejornais da Globo. Barbosa (2015) explica que, para ser alcado

a esta funcéo o profissional precisava passar por algumas etapas:

(...)os reporteres de Rede acabam sendo mais exigidos, com offs mais
apropriados para tal funcdo. Alguns deles fazem intercambios (passam um
tempo no Rio de Janeiro ou em S&o Paulo), passando uma temporada nessas
redacdes, trabalhando e vivendo o dia a dia local. (BARBOSA, 2015)

Atualmente os Unicos programas que exigem um repOrter pré-aprovado sao o
Jornal Nacional e o Fantastico. 1sso abriu uma série de possibilidades para outros profissionais
das afiliadas e para elas proprias, uma vez que a logistica da produgéo das reportagens ficou
menos trabalhosa. Se determinado jornalista esta envolvido na cobertura de um fato e esse
material interessa a rede, ele proprio vai se encarregar de produzir uma versao para a veiculacao
nacional, dispensando a necessidade de mobilizagcdo de uma equipe com outro colega que teria
que ser inteirado dos acontecimentos por quem ja estava acompanhando. Desta forma se evita

mais tempo, deslocamentos e despesas.

Nesse caso tempo também quer dizer possibilidades de veicular o material no telejornal
de rede, como explica Vital (2015): “(...)como s&o muitas afiliadas tentando emplacar suas
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matérias, quem é mais agil leva. Ou seja, a praca que oferta primeiro tem mais chances de

emplacar.”

N&o parece ser acaso o fato de que os relatorios de rede mostram que a
diversidade de profissionais que assinaram reportagens para a rede aumentou. Bruno Sakaue,
encarregado do material do Jornal Nacional e do Fantéastico continua sendo o lider em
veiculacGes, mas 0 numero de reporteres que colaboraram para os demais telejornais se
expandiu: em 2014 e 2015 foram doze, ja em 2016 o numero saltou para dezenove. Diante dessa
realidade ndo h& como negar que a flexibilizacdo da regra do repdrter de rede, ainda que ndo
seja 0 motivo principal, € um elemento importante no elenco de fatores que contribuiram para
gue o numero de geracdes das afiliadas paraibanas esteja em uma crescente. Com uma equipe
de repdrteres qualificada é possivel, por exemplo, ter mais de uma reportagem em um Gnico
dia, 0 que seria praticamente inviavel se as reportagens em questdo estivessem obrigatoriamente

vinculadas a um profissional especifico.

N&o é dificil de concluir que a participacéo dos reporteres no debate sobre quais
matérias podem ou ndo ser sugeridas & rede se enriqueceu. E evidente que diante da
possibilidade de ver seu trabalho veiculado nacionalmente os profissionais se motivam a
chamar a atencdo para as historias que estdo contando, evidenciando as possibilidades delas,
defendendo seu potencial. Desta forma o processo acaba se tornando mais colaborativo e
integrado, uma vez que reporteres e editores de rede trocam mais ideias sobre o que esta sendo
produzido e que pode figurar nos espelhos nacionais.

Além do aumento da demanda da rede por causa do incremento no nimero de
horas diarias de jornalismo e pelo crescimento da participacdo das afiliadas nos telejornais de
rede, hé& ainda um outro fator que também deve ser considerado: em julho de 2014 a editora de
rede Jo Vital, que também acumulava a edi¢do do Paraiba Comunidade, veiculado nas manhés

de domingo, teve suas funcdes redirecionadas pela editora regional.

Acho que a gente tem muito potencial, nossa equipe é muito qualificada em
relacdo a outras afiliadas. Quando entramos tiramos J6 Vital de uma dupla
funcdo e colocamos exclusivamente pra edi¢do de rede, ndo sei se teve relacdo
real, sei que houve um incremento. (RAMOS, 2017)
Desta forma, a edicdo de rede das TVs cabo Branco e Paraiba passou a contar
com Jo Vital em dedicacdo exclusiva e Débora Cristina Barbosa, se dividindo entre o Bom dia

Paraiba e as pautas nacionais.
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Levando em consideracdo que em 2014 Vital ocupou a funcdo com
exclusividade por cinco meses e em 2015 e 2016 se dedicou & edi¢éo de rede durante todo o
tempo, podemos concluir que esse foi um fator que contribuiu para a evolucdo dos nimeros.
Né&o deve ser desprezado o fato de que mais horas para exercer uma tarefa como esta se refletem
em um olhar mais agucado. A consequéncia disso € uma prospec¢do mais eficiente de material
jornalistico e 0 aumento no nimero de ofertas para a rede. E ofertar mais quando se tem um

trabalho de bom nivel, na maioria das vezes quer dizer emplacar mais matérias.

Em resumo: o0 avango no nimeros de reportagens, entradas ao vivo, stand-ups, notas
cobertas e imagens geradas para a Rede Globo verificado de forma extremamente acentuada
entre 2014 e 2015, saltando de 54 para 79 itens, e seguindo em ascensao mais suave em 2016,
com 83 itens, é a prova de que o jornalismo das TVs Cabo Branco e Paraiba tem se tornado
cada vez mais relevante dentro do complexo tecido que une afiliadas e a cabeca de rede. Na
nossa avaliacdo contribuiram para isso a disponibilidade de espaco/tempo na programacédo
jornalistica da Globo, a restricdo da exigéncia de reporteres de rede e a dedicacao exclusiva de

uma editora de rede na TV local.
9.1. Dos paradigmas

Em uma redacéo de TV estd em funcionamento continuo um processo de gatekeeping,
uma selecdo constante do que pode ou ndo se tornar noticia. Nessa engrenagem a atuacdo
individual dos jornalistas é s uma etapa do processo. Ha diversos aspectos além da andlise do
fato em si com base em valores-noticia. Ha critérios de noticiabilidade que podem influenciar
tomadas de decisbes mesmo sendo alheios ao aspecto puramente jornalistico da analise.
Problemas estruturais ou orcamentarios podem afastar uma reportagem que envolva uma
logistica mais elaborada, por exemplo. Aspectos comerciais podem influenciar a cobertura de
determinado acontecimento. O perfil editorial do meio de comunicagdo também vai influenciar
diretamente se uma determinada noticia vai ser dada e como vai ser elaborada. Dependendo da
empresa, esses fatores podem ter maior ou menor influéncia. Para Silva (2014) ndo ha como se

debrucar sobre o tema da noticiabilidade sem levar em conta os varios aspectos envolvidos.

E no percurso dessa longa cadeia produtiva da noticia que devemos investigar
a rede de critérios de noticiabilidade, compreendendo noticiabilidade
(newsowrthiness) como todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no
processo de produgdo da noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos
pessoais do jornalista, cultura profissional da categoria, condicGes
favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do material
(imagem e texto), relacbes com as fontes e o publico, fatores éticos e ainda
circunstancias historicas, politicas, econdmicas e sociais. (SILVA, 2014, p.52)
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Dentro desse conjunto de possibilidades, as regras de selecdo acabam se consolidando
em uma socializagdo organizacional, que pode ser traduzida como um pensamento de grupo. A
redacdo funciona como um organismo onde todos internalizam o modus operandi do meio de

comunicacdo, suas orientacGes formais, estruturais e éticas, como afirma Shoemaker (2011).

Conforme as decisdes sobre o gatekeeping sdo feitas, esse contexto de valores
compartilhados entra em acéo. Consequentemente ndo apenas os gatekeepers
tomam decisfes com base em critérios pessoais (nivel individual da analise) e
nas rotinas de comunicacgao que dominam a profisséo (nivel das rotinas), como
também tomam decisGes com base em um aparelho organizacional que é
resultado da socializacdo organizacional. (SHOEMAKER, 2011, p.105)

Todos os aspectos aqui abordados dizem respeito ao conteido da noticia, mas
para que ela chegue com a frequéncia necessaria é preciso padronizar procedimentos. A
mecanica dessa maquina é criada para que toda informacéo processada pelo sistema possa ser
transformada em noticias dentro do tempo necessario. Uma das engrenagens desse mecanismo
sdo fontes perenes de conteldo que sdo extremamente valiosas quando pensamos que 0S
acontecimentos imprevisiveis, 0 nome ja diz isso, ndo estdo disponiveis com a quantidade e
frequéncia que as redacbes necessitariam para preencher seu noticiario. Essa fontes perenes
geralmente estdo ligadas as instituicbes oficiais, mas também ha fontes previsiveis de
informacdes que disponibilizam conteddo em periodos especificos. As elei¢des, por exemplo,
incrementam o contetido das paginas de politica de dois em dois anos. E, portanto, previsivel
gue determinados tipos de conteudo estejam disponiveis com maior facilidade, ou mesmo com

exclusividade, em determinadas épocas.
9.2. Da sazonalidade

Na nossa pesquisa analisamos de que maneira e com que frequéncia
determinados assuntos estiveram presentes nos relatorios de rede de 2014, 2015 e 2016.
Consideramos que algumas tematicas, em tese, poderiam ser mais atrativas para a veiculacéo
em rede nacional em determinadas épocas do ano. Encontramos trés delas: Turismo,
festividades e elei¢des. No que tange ao turismo consideramos que na Paraiba 0s meses mais
propicios sdo os da alta temporada, entre dezembro e janeiro. Na editoria festividades 0 més de
junho seria o principal por causa das festas juninas, notadamente o S&o Jodo de Campina
Grande. A politica, voltada para a tematica das elei¢Ges tende a ser mais relevante em setembro

e nos primeiros dias de outubro.

Quando se analisa os relatorios cruzando as editorias com 0S meses em que 0s itens

foram veiculados € possivel identificar se essas probabilidades teoricas se refletem na realidade



100

pratica. Quando a editoria em questdo € a de festividades temos um ano de 2014 que contraria
a crenca na forca da sazonalidade. Em junho apenas um item relacionado as festa juninas foi
gerado para a rede e ele esteve longe de ser predominante no més esperado. Ja quando
avancamos para o relatorio seguinte o quadro se transforma de maneira acentuada. No periodo
das festas juninas foram gerados 7 itens da editorias festividades, de um total de oito enviados
no ano inteiro e quase metade dos itens do més versam sobre 0 Sdo Jodo. No relatorio de 2016
ndo houve tantas geracfes quanto no ano anterior, mas os trés itens enviados foram suficientes

para colocar a editoria na frente das outras no periodo relacionado.

A editoria politica foi responsavel por trés geracdes em 2014. Todo o material estava
voltado para a cobertura das elei¢des. Mas mesmo dentro do periodo esperado 0s itens com essa
tematica ndo predominaram sobre outras editorias, ficando equiparada a de comportamento e
sendo superada pela de justica. Em 2016, também ano eleitoral, a situacdo mudou. Houve cinco
geracOes de politica/eleicBes. Todas eles se concentraram nos primeiros dez dias de outubro e
foram o assunto mais presente no més. Comparando os dois anos com 2015, quando ndo houve
eleicbes, percebemos que o nimero de itens que tratam de politica ndo teve uma oscilacdo
significativa, mas o periodo em que o material foi gerado sim. Nos anos pares todo o noticiario
politico esta concentrado em setembro e outubro enquanto que no impar os itens estdo

pulverizados entre quatro meses.

A concentracdo de itens nos periodos esperados aponta para a predominancia da
sazonalidade, porém essa supremacia nao é total, uma vez que nem sempre o assunto politica
foi majoritario entre as editorias no periodo verificado. Em 2016 a politica predominou, mas
duas das reportagens que tratavam do tema estdo sob o dominio do valor-noticia Inesperado: a
constatacdo de que pessoas presas e processadas foram eleitas para cargos parlamentares e a
prefeita do sertdo que comemorou a vitoria desperdicando milhares de litros de 4gua em uma
festa. Desta forma é pertinente pensar que o peso da sazonalidade nesses casos ndo € o Unico

que faz a balanga pender a favor da editoria.

Quando nos debrugamos sobre a editoria Turismo verificamos que a concentracao de
itens enviados e veiculados nos telejornais da rede ndo acontece nos periodos em que se poderia
esperar. Em 2014 ha trés conteidos que tratam das belezas naturais da Paraiba e seus atrativos,
mas s6 um deles — as imagens do por-do-sol do Jacaré, em Cabedelo - foi gerado em janeiro,
os demais foram enviados em fevereiro e agosto. Em 2015, dos seis itens presentes na editoria,
somente dois se colocam na faixa de tempo considerada como alta temporada: a reportagem

sobre a Praia do Bessa e uma outra sobre Jericoacuara. Esta Gltima dentro do quadro Té de
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Folga do Jornal Hoje, realizado por Bruno Sakaue e gerada a partir da TV cabo Branco, embora
o local da reportagem seja fora da Paraiba. Ja em 2016 houve trés geragdes da editoria turismo
e duas delas aconteceram em janeiro dentro do programa Verdo Nordeste, coordenado pela
Globo Recife. Esse foi 0 Gnico caso em que houve concentracao de itens da editoria em janeiro,
mas é preciso evidenciar que os dois cumpriram uma demanda especifica de um s6 programa e

que o turismo néo foi o assunto predominante no més.

Das trés editorias aqui selecionadas, fica evidente a partir da analise dos numeros que
Turismo foi a quem menos sofreu influéncia da sazonalidade, o que é um tanto surpreendente,
tendo em vista que o principal nicho turistico da paraiba € o litoral e o periodo em que esse
destino é mais procurado é tradicionalmente o que compreende os meses de dezembro de
janeiro. Se em nenhum dos anos analisados a editoria turismo foi majoritaria nos meses em
questdo surgem duas hipoteses: ou a oferta de material similar por parte de afiliadas de outros
estados da costa brasileira saturou a rede, fazendo com que o material paraibano pudesse ser
considerado repetitivo e dispensavel, ou existe uma necessidade de se aprimorar 0S processos
na TV Cabo Branco para conseguir mais éxito nesta editoria. E possivel que esse essa mudanca
seja necessaria ndo na forma como se oferta o material, mas no principio da pauta, quando se
decide de que maneira vai acontecer a abordagem. Se belezas litoraneas sdo abundantes no pais
¢ preciso enxergar além para criar um enfoque criativo, diferenciado, contextualizado

geografica, historica e culturalmente para atrair a atencao dos produtores de rede.
9.3. Da violéncia

Dentro da academia e no publico telespectador em geral existe uma crenca de que a rede
nacional s6 se ocupa de noticiar coisas da Paraiba quando algum tipo de desgraca acontece,
sejam acidentes ou crimes escabrosos. A condicdo periférica das popula¢fes menores e dos
meios de comunicacéo locais foi abordada por Alsina (2009), que constata como 0s grandes

meios de comunicacdo deixam essa populacdes orfas de noticias sobre seu entorno.

Os cidadéos dessa populagdes quase ndo se veem nas noticias ou, se aparecem,
é por causa dos acontecimentos veiculados pelos meios de comunicagéo. E por
isso que eles tm uma caréncia de informacao jornalistica respeito ao seu
entorno mais proximo, com os meios de comunicacao nacionais. (ALSINA,
2009, p.150)

Essa ideia de que apenas fatos chocantes, ou predominantemente eles,
conseguem ultrapassar os portfes da sele¢do de noticias dos telejornais de rede nacional pode
ser considerada verdadeira quando verificamos incidéncia da editoria violéncia no relatorio de

rede de 2014. Foram dez itens abordando assaltos, pedofilia e assassinatos que chamaram a
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atencdo de rede. Destacamos 0 homicidio em um casamento de Campina Grande, onde 0 noivo
foi assassinado a mando do sdcio e padrinho do matriménio e também a morte de uma
adolescente dentro de uma escola em Jodo Pessoa. O autor foi um ex-namorado, também
adolescente. A presenca desses fatos no noticiario nacional esta ligada as circunstancias dos
crimes praticados. Souza (2009) entende que os delitos mais graves séo principal matéria-prima
do jornalismo policial.

Entendemaos por crimes hediondos aqueles cuja pratica violenta é de gravidade
acentuada, que causam aversdo e revolta a coletividade por ofenderem os
valores morais legitimos. E por isso, a lei tende a ser mais rigorosa no
julgamento deles que em outros. Partindo do pressuposto de que a violéncia
ndo faz parte do status quo social, constatamos que ela atende aos critérios
fundamentais de noticiabilidade midiatica, como ineditismo, improbabilidade,

interesse, apelo e empatia. (SOUZA, 2009, p.7)

Se é verdade que a violéncia é a mais relevante entre todas as editorias no
relatério de rede de 2014, o mesmo néo se pode dizer dos anos posteriores. Em 2015 e 2016 ela
recuou no numero de envios, registrando oito itens em cada ano contra dez de 2014. Na escala
de importancia do teméario os crimes foram deslocados para posi¢Ges secundarias, sendo
terceiro assunto mais presente nos dois anos. Em 2015 a Violéncia ficou atras de Cidades — com
otriplo de itens - e Saude, com uma vantagem consideravel, e ainda teve Festividades dividindo
a terceira colocacdo. No relatério de 2016 Cidades, a segunda colocada, teve o dobro de envios
quando comparada a Violéncia. A editoria salde, a mais presente no relatério, teve 13 itens a

mais que a terceira colocada.

E preciso observar que nos anos posteriores a 2014 a editoria violéncia ndo teve
queda acentuada no namero de envios, o declinio foi de apenas 20%. O que fez com que ela
perdesse a dianteira no relatério de 2015 foi 0 aumento no numero de itens gerados e a
consequente variedade de editorias, que avangou de 15 para 18. Para Barbosa (2017), nédo

houve orientagédo especifica para que as reportagens de violéncia fossem menos aproveitadas.

O que aconteceu foi que se abriram mais espacos na programacao nacional da
Globo o que causou 0 aumento no nimero de matérias das afiliadas. Af isso
causou uma grande abertura também nas possibilidades de aproveitar outros
temas. A gente ganhou espacos no Encontro, que mistura jornalismo com
comportamento, no Mais Vocé também, sdo coisas que a gente ndo tinha e
passou a ter mais. (BARBOSA, 2017)

Mas quando chegamos ao relatorio de 2016 a variedade no niumero de editorias volta
aos patamares de 2014, exigindo um outro olhar para explicar a dinamica dos envios. A despeito
da diminuicdo da variedade do temério, resumido a 15 editorias, outros dois aspectos
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contribuiram para que a violéncia tenha se mantido estavel abaixo de saude e cidades: 2016 foi
0 ano do impeachment de Dilma Rousseff, por todo o pais as manifestac6es contra e a favor do
processo aconteceram com bastante frequéncia. Na Paraiba houve uma série de protestos, antes,
durante e depois que a ex-presidente deixou do palacio do planalto. Os itens relacionados a
esses fatos correspondem a 44% do total da editoria, tornando seguro dizer que o nimero de
geracOes foi fortemente influenciado por eles. Quando observamos a editoria saude, a mais
presente nesse relatorio, verificamos que tambem um tema especifico foi muito importante para
esse desempenho. Os itens relacionados as doencas causadas pelo mosquito Aedes Aegypti e
suas consequéncias, como o surto de microcefalia na Paraiba, alavancaram o nimero de envios.
Das vinte e uma gerac@es registradas 10 tratavam desse tema, portanto ndo ha como fugir do
fato de que o agendamento desse tema, justificado pela amplitude e gravidade dos danos

causados, fez toda a diferenca.

Da anélise dos trés anos resta provada a imprecisdo da crenca de que somente sdo
veiculados em rede nacional fatos chocantes e violentos. Como constatamos, a editoria
relacionada a esse tipo de acontecimento perdeu importancia, enquanto as outras ganharam cada
vez mais espaco. N&do queremos com isso afirmar peremptoriamente que essa predominancia
violenta ndo possa ter existido por muito tempo. O fato € que, pelo que aponta nossa pesquisa,

houve uma transformacao no sentido da pluralidade e da valorizacdo de outros temas.
9.4. Da factualidade e da construcéo de pautas frias

Se o contetdo enviado pelas TVs Cabo Branco e Paraiba para a Rede Globo ndo esta
baseado predominantemente em temas violentos e chocantes, ndo se pode dizer que esteja fora

do jugo da factualidade e da atualidade.

Classificamos os itens gerados em trés categorias: factuais, atuais e atemporais.
A primeira se refere a fatos que aconteceram inesperadamente e que correm risco de perder a
forca se ndo forem veiculados o mais rapido possivel; a segunda séo fatos novos sobre temas ja
tratados ou inovagOes que podem ser conhecidas localmente, mas ndo ganharam ainda
repercussao nacional; por fim, a categoria atemporal diz respeito as reportagens que néo estao
vinculadas a um fato especifico e correm pouco ou nenhum risco de caducar. Uma vez realizada
essa classificagcdo é possivel enxergar qual é o peso de cada uma dessas categorias no material

que ¢ selecionado pela rede, o que é revelador de seus critérios de noticiabilidade prioritarios.
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Percentualmente falando, entre todas os itens gerados pelas TVs Cabo Branco e Paraiba
no triénio 2014/2015/2016, os conteldos classificados como factuais sdo evidentemente os
mais comuns, sendo responsaveis por 66,18% de todos os envios. Os conteudos categorizados

como atuais vem em seguida, com 18,36% e os atemporais compdem 15, 46% do total.

O que se evidencia, portanto, é que os velhos axiomas do jornalismo continuam vigentes
na relacdo da Rede Globo com suas afiliadas paraibanas. Considerando que todo contetdo que
é selecionado pela rede estd chancelado como algo relevante - seja pela abrangéncia, pela
curiosidade, pela identificagdo ou pela proximidade — o que termina por ser fator primordial
para a selecdo é o carater inesperado e urgente das noticias.

Aplicando as nogdes de acontecimento, de acordo com o prisma da sociologia do
presente proposta por Edgar Morin, Alsina (2009) relembra que ele (o acontecimento) é
refratario a regularidade e, nesse sentido, pode ser considerado analogo a noticia.

Precisamos levar em conta que a concep¢do da noticia, como tem sido
tradicionalmente aceita, é o0 oposto da nocéo histdrica ou da nocdo cientifica
do fato significativo que se repete e é constante, ndo excepcional. Por isso essa
“sociologia do presente”, talvez possa se chamar também “sociologia da
noticia”. (ALSINA, 2009, p.44)

Assim como o conceito de acontecimento € fundamentado na imprevisibilidade, assim
também o € a noticia em seu nascedouro, sua concep¢do mais pura e elementar. E é essa forca
primitiva do fato relevante e urgente que continua a mover a engrenagem principal das
maéaquinas jornalisticas nas redacdes da provincia ou nas fabulosas Newsrooms das grandes

redes nacionais de televisao.

Grandes acontecimentos, em muitas oportunidades, geram repercussao e
desdobramentos. E nesse nicho que se enquadram as reportagens e demais conte(idos
compilados na categoria atualidade. No caso especifico dos relatérios analisados um exemplo
tipico é a cobertura relacionada ao Aedes Aegypti, as doencas causadas pelo mosquito e suas
consequéncias. Dentro dessa cobertura ha situacGes ineditas, como a descoberta da relagcdo da
Zika com a microcefalia e uma série de itens que sdo desdobramentos desta primeira, que
mesmo nao trazendo fato inédito, acompanham situagdes continuas como a assisténcia as mées
com bebés afetados, mantendo a atualidade como caracteristica. Isso também néo significa que
nessa cobertura longa outros conteudos factuais ndo possam surgir, dando origem a outra serie

de itens focados na atualidade.

Como se pode constatar, os produtores de rede e editores de telejornais da Globo

realizam a selecdo de noticias com base em uma série de valores-noticia que podem variar
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bastante, mas em mais de 84% do material utilizado hé duas colunas que se alternam ou mesmo

atuam em conjunto: Inesperado e Novidade.

Se essa grande fatia do material jornalistico produzidos pelas afiliadas paraibanas esta
sob o império da factualidade e a atualidade, resta analisar em que base se sustentam os temas
atemporais que foram gerados para a veiculagdo em rede, responsaveis por mais de 15% dos

envios nos trés anos observados.

Os itens mais comuns com perfil atemporal sdo os da editoria turismo. A partir da
observacdo mais detalhada o que se percebe é que 10 dos 13 itens sob essa rubrica sdo conteiidos
de demanda externa, ou seja, conteudos que foram encomendados pela rede, ainda que a escolha
especifica do local da pauta ficasse a cargo das afiliadas. Esses itens estéo ligados ao quadro T
de folga, do Jornal Hoje, e também os itens veiculados no programa Verdo Nordeste, da Globo
Recife. Obviamente que, para que fossem aceitas para a veiculagcdo essas reportagens passaram
pelo crivo da relevancia, uma vez que nao se quer mostrar locais sem beleza ou outros atrativos.
Mas, se 0s contetdos ndo foram espontaneamente oferecidos pelas afiliadas e sim solicitados
pela rede mediante a necessidade de compor o quadro e o0 programa em questdo, € possivel
concluir que haveria menos envios se a demanda fosse espontanea. Novamente nos deparamos,
portanto, com a falta de efetividade da pauta turistica nas afiliadas paraibanas ja constatada do

ponto de vista da sazonalidade.

Outras editorias bastante presentes no conjunto dos itens atemporais Sao
Comportamento e Cotidiano. Aqui sim é possivel constatar uma atuacao ativa das afiliadas para
conseguir emplacar nos telejornais de rede reportagens desvinculadas de fatos urgentes. Nos
itens enviados afloram os aspectos humanos da vida, suas dificuldades e estratégias de
superacdo. Os editores de rede das afiliadas e os produtores da Globo encontraram estes
elementos na historia do pai, catador de material reciclavel, que aprendeu xadrez para ensinar
as filhas quando percebeu que elas tinham interesse pelo jogo. O homem que enxergou no
tabuleiro uma vida diferente da que ele levava tem hoje duas campeds paraibanas em casa. A
historia da professora aposentada de 85 anos que decidiu ensinar a amiga de 77 a ler e escrever,
descortinando um mundo novo para a idosa, também é um dos exemplos de reportagens que
apostam no interesse humano, na proximidade e na personaliza¢do. Ha ainda a situagéo curiosa
e singela que chama a tengo de todos, enternece e desperta o sentimento de protec&o. E o0 caso
do Beija-flor que fez um ninho no fio do orelhdo no Tribunal de Contas do Estado em Jodo
Pessoa. O mesmo encantamento que tomou conta dos trabalhadores e moradores locais e fez

com que as editoras de rede da afiliada oferecessem o conteddo ao Jornal nacional. A
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reportagem encerrou uma edi¢do cheia de noticias sobre escandalos de corrup¢édo, assassinatos
de jovens, bombardeios na Siria, prisGes, greves e agressdes. Com oOtimas imagens do
cinegrafista José Dilson, Bruno Sakaue mostrou como se colocou até um cordéao de isolamento
para evitar que as pessoas se aproximassem do ninho e espantassem o passaro. O sistema de
cameras do tribunal também monitorava o local que passou a ser visitado por muita gente,
principalmente fotografos. Toda a comunidade do entorno assumiu uma postura de

pertencimento e protecdo do animal e sua cria.

Como ja evidenciado por Vital (2015), as pautas deslocadas da factualidade objetiva
vem obtendo gradativamente mais sucesso quando tratamos de veiculagdo em rede nacional.
Mas consideramos que essa € uma tarefa trabalhosa, uma vez que fatos inusitados, curiosos,
humanos, que despertam sentimentos positivos e bem-estar, ndo estdo disponiveis com
regularidade. Além do mais, na batalha por espaco no dia noticioso, as reportagens que correm
risco de caducar sempre terdo prioridade, deixando as atemporais em segundo plano,

aguardando o momento propicio.
9.5. O local e suas representacdes na rede nacional

O material jornalistico produzido por uma afiliada de uma grande rede nacional de
televisdo tem compromissos contratuais com o padrdo estabelecido por esta rede, desde o que
diz respeito a ocupacdo de espagos na programacdo até o estilo dos textos e a estética das
imagens de edi¢des. Mas no que concerne ao seu contedo e sua colocacdo no mercado, seu
maior compromisso precisa ser com a comunidade onde esta inserida. Se essa emissora ndo esta
identificada com o publico local, ndo conseguira atrair telespectadores e, sem audiéncia, tera

dificuldades comerciais.

Mas ha ainda uma identificacdo que esta acima dessas questdes meramente comerciais.
O veiculo de comunicacdo local precisa dialogar com a cultura de seu entorno, viver 0s
problemas da comunidade, ser uma representacao e uma difusora dela, do contrario, se tornara
irrelevante. A edificacdo dessa identidade se ergue simultaneamente nos campos simbdlico e
social. Essa representacdo desempenha um papel relevante na afirmacdo de identidades
(COUTINHO et al.,2006, p.199).

A proximidade, como ja sabemos, ndo se resume a esfera geogréafica. O publico tem
que se reconhecer no conteddo produzido pela emissora. N&o falamos aqui da satisfacao de se

ver literalmente na tela da TV local, mas de se achar cultural e simbolicamente nela. Mas



107

também sabemos que a proximidade nem sempre se desenvolve a partir de um dialogo do
veiculo de comunicacdo com seu publico. Muitas vezes os produtos sdo construidos a partir de
uma ideia generalista do que o publico médio gostaria e, nesse processo, as particularidades

locais podem sofrer prejuizos (SOUSA, 2006, p. 11).

Dito isso, procuremos verificar de que forma os temas relativos a identidade local se
mostram e aparecem no material produzido pelas TVs Cabo Branco e Paraiba e enviado para a
Rede Globo. As reportagens sobre turismo, festividades, religido, cultura e também as relativas

a seca sd0 nossa matéria-prima.

Quando o tema da pauta € turismo, ja sabemos, o nimero de envios € limitado.
Analisando as reportagens veiculadas na rede encontramos duas edi¢Ges do quadro Té de Folga,
do Jornal Hoje. Os VTs desse quadro tem que seguir uma padrdo, precisam ser como um gulia,
mostrando atrativos locais, logistica e precos. Essa missao é cumprida pelos dois repdrteres -
Laerte Cerqueira, que mostrou os atrativos da cidade litoranea de Lucena e Bruno Sakaue, que
visitou Campina Grande durante o periodo junino — os telespectadores sdo informados sobre
caminhos a seguir, lugares a visitar, atividades disponiveis e precos dos servi¢cos. No material
sobre Lucena, ha vozes locais que traduzem a importancia histérica determinadas construcdes,
enguanto que, em Campina Grande as vozes mais presentes sdo as dos turistas impressionados
com a festa. Essas abordagens sdo sintomaticas do tipo de turismo das duas cidades. Lucena
aparece como um destino predominantemente frequentado por paraibanos, enquanto Campina
— gue desde os anos 80 do século XX é um exemplo do agigantamento das festas juninas — esta
cheia de pessoas de outras regides do Brasil e até de fora do pais. Embora dentro da proposta
do quadro as reportagens cumpram sua funcdo, verificamos que uma contextualizacdo
histérico-cultural dos dois destinos, ainda que adequada a proposta e ao tempo disponivel, se
mostra necessaria. Essa contextualizacdo, util para que o telespectador se identifique com a

cultura do lugar, esta parcialmente presente em Lucena e ausente em Campina Grande.

Duas reportagens sobre religido mostram eventos catolicos em Jodo Pessoa. Uma delas
¢ amissa do dia de Séo Francisco, na paroquia de mesmo nome no bairro de Mangabeira. Nesta
celebracdo os fiéis levam seus animais de estimacdo para receber uma bencdo, costume
justificado pela identificacdo do Santo com a natureza. A reportagem é um registro do evento,
com falas de donos de animais e do sacerdote que comanda a celebracdo. A abordagem €
descontraida, com foco na curiosidade provocada pela presenca de tantos bichos em um
ambiente religioso. A reportagem foi feita para o0 Bom dia Paraiba, mas o Hora 1 se interessou
e acabou exibindo antes do Jornal Local.
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A outra reportagem mostra a Romaria da Penha, evento religioso que ocorre em Jodo
Pessoa ha 254 anos. Dentro da redagdo da TV Cabo branco se repetiam h& anos as tentativas de
mandar apara rede um material que pudesse dar a dimensao do evento. Em 2014 varias equipes
cobriram a procissao e um drone gravou imagens aéreas. O material foi aproveitado no Bom
dia Brasil. Os relatos de fé, o clima de emoc&o e a proporcéo da romaria foram evidenciados de
forma correta. Mas entendemos que um material que foi pensado para a veiculacdo em rede —
ainda mais quando se passou tanto tempo tentando essa veiculacdo — deveria ter ido um pouco
além do factual. Para um entendimento mais completo da manifestacdo religiosa seria
importante explicar para os telespectadores como ela ganhou essa proporcao. Falamos de uma
tradicdo de 254 anos, uma romaria tdo antiga ndo se resume a um evento. Certamente as
informacdes sobre a origem do culto a Nossa Senhora da Penha na capital paraibana seriam

valiosas para quem acompanhou a reportagem.

O material de cultura exibido na rede é bastante resumido e, quase na totalidade, ndo é
fruto de demanda espontanea. Quando verificamos os itens gerados percebemos que a rede
solicitou quase todos. Foram os casos de imagens de artistas que participaram do programa
Super Star, como Luan Estilizado e Os Gonzagas, para exibicdo no Video Show ou a
reportagem sobre Zabé da Loca, tocadora de pifano que ficou famosa por morar dentro de uma
caverna em Monteiro, Cariri da Paraiba, que foi procurada pela reportagem depois do pedido

de um telespectador do Globo Rural.

Aqui abrimos um paréntese para falar sobre a abordagem da reporter Herta Riama,
responsavel pelo material. Ela reencontrou Zabé, mostrou como ela estava vivendo, conversou
e ouviu historias que evidenciaram a dimensdo humana da personagem sem deixar de
contextualizar a relevancia da artista, sua descoberta e sua histdria. Para o telespectador que ja
conhecia a tocadora de pifano, foi um agradavel passeio de retorno para a trajetoria dela com a
revelacdo de um novo capitulo; para quem ndo conhecia, a reportagem cumpriu igualmente a

funcéo de apresenta-la e revela-la.

A cobertura da morte de Ariano Suassuna foi feita quase que totalmente pela Globo
Nordeste, ja que ele passou a maior parte da vida em Pernambuco, mas em conversas com 0
Recife as editoras de rede da TV Cabo Branco sugeriram uma entrada ao vivo do Palacio da
Redencéo, sede do governo da Paraiba. Foi la que Ariano nasceu quando o pai, Jodo Suassuna,
foi Presidente, nome que se dava aos administradores estaduais na época. O link foi rdpido mas
revelou um fato curioso que trouxe leveza para a cobertura pesarosa. Bruno Sakaue contou que

0 escritor, convidado para uma cerimdnia no palécio, teria sido barrado por um seguranca que
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ndo o reconheceu. A justificativa foi de que ele ndo estaria vestido com o rigor exigido pela
ocasido. Com a verve jocosa que lhe era propria, o dramaturgo disse que a atitude ndo fazia
sentido pois ele ja tinha até andado nu naquele palacio. Apesar de curta, a entrada ao vivo
contou a historia que revela bem o carater de Ariano Suassuna e certamente agregou valor a

cobertura.

Em 2015 o Como Serd, veiculado nas manh& de sabado entrevistou o fundador do
projeto cinema nosso, que leva oficinas de audiovisual para as comunidades. O projeto nasceu
no Rio de Janeiro, depois do filme Cidade de Deus e tem unidades em outros estados, um deles
¢ a Paraiba. Para ilustrar a entrevista, a rede solicitou uma reportagem mostrado o
funcionamento do Cinema Nosso em Juazeirinho e Pedra Lavrada. Na ocasido estavam rodando
um curta-metragem que tinha a Comadre Fulézinha como um dos principais personagens. A
figura folcldrica, uma cabocla de cabelos longos que vive nas matas e protege a natureza dos
cacadores assoviando para assusta-los e confundi-los, é tipica das zonas da mata de Pernambuco
e Paraiba. Apesar desse lugar de destaque na narrativa e de ser uma manifestacdo regional tipica
— ou seja, ndo identificavel pelos telespectadores de outros lugares do pais — a reportagem nao
a contextualiza. Entendemos que o foco da matéria ndo era o personagem, mas explicar a
manifestacdo de forma sucinta ndo levaria mais do que trés linhas de texto e com certeza

ajudaria o telespectadores a entender porque o filme destaca a entidade.

A seca é certamente um estigma do Nordeste que vem sendo traduzido em uma série de
esteredtipos e preconceitos ha décadas. Essa carga de informacdes sobrepostas através dos anos,
com certeza influencia o discernimento de produtores de rede na hora de escolher uma
reportagem se eles ndo tiveram uma visdo mais plural da realidade da regido. Da mesma forma,
até mesmo os reporteres locais precisam se vigiar para nao internalizarem esse Nordeste

estereotipado em seus textos.

No material produzido pelas TVs cabo Branco e Paraiba encontramos uma cobertura
equilibrada dos problemas enfrentados pela populacéo por causa da estiagem. Ha o relato da
realidade de forma objetiva, sem apelos a espetacularizacdo das dificuldades e sofrimentos.
Além do material que mostra o racionamento de 4gua, a mudanca no calendario escolar, temos
também reportagens que revelam como os sertanejos trocam de atividade econdmica para
driblar escassez de possibilidades na agricultura ou como criadores de vacas da microrregido
do Curimatad cansados de perder animais por causa da falta de chuva, passaram a investir no
melhoramento genético do rebanho. A forma como o problema da seca é abordado, sem criar a

sensacdo de terra arrasada, e as pautas que mostram como 0s paraibanos buscam solugdes para
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as dificuldades impostas pelo clima caminham certamente para uma leitura menos
estigmatizada da Paraiba, mostrando que sair do lugar comum pode ser um caminho para

mostrar uma realidade mais complexa e completa, portanto, mais justa e real.

A cobertura do maior bloco de arrasto da Paraiba, as Murigocas do Miramar, que desfila
na quarta-feira que antecede o carnaval sempre esta nos telejornais da Rede Globo. A dimenséo
do bloco explica: os folides sdo contados em centenas de milhares. As reportagens enviadas em
2014, 2015 e 2016 tem diferencas entre si. A primeira mostra a festa, sua propor¢édo, suas
atragOes e animacdo. A segunda faz um papel semelhante, mesmo sendo limitada pelo formato
em stand-up, mas na nossa avaliagcdo a terceira reportagem é a mais completa pois, além de
mostrar todos estes aspectos contextualiza do bloco falando sobre sua origem, recurso

necessario quando se fala para todo o Brasil.

O S&o Jodo, festa mais simbdlica e tradicional do Nordeste foi tema de diversas
reportagens e entradas ao vivo na programacdo da Rede Globo. Uma das matérias que se
destacam é a de Silvia Torres sobre as comemorac¢des na comunidade quilombola de Caiana
dos Crioulos, em Alagoa Grande. Como ja expusemos no capitulo anterior, as semelhangas e
diferencas nas formas e crencas dentro do meio social que ficou isolado por muito tempo sao
reveladas pela narradora, que toca pontos importantes dessa cultura peculiar, agregando
conhecimento para o publico. A outra mostra como o Sdo Jodo de Campina Grande é uma
maquina que movimenta a economia local em varios niveis. A abordagem n&o € exatamente
inédita, mas o texto de Bruno Sakaue tece uma narrativa informativa e descontraida, ndo muito

comum guando o tema é economia.

Os demais conteldo voltados para o Sdo Jodo repetem uma férmula que inclui
geralmente um sobre som de um trio de forrd, depois de uma atragdo do palco principal,
algumas frases sobre estrutura e o publico, as comidas tipicas e assuntos afins. Ninguém héa de
esperar que uma reportagem junina ndo contemple esses assuntos, mas a cobertura sofre de um
mal que talvez seja da prépria festa de Campina Grande. O S&o Jodo se agigantou e torno-se
um espetaculo para turistas. Sendo assim, repete clichés e apresenta simulacros de
manifestagdes culturais para impressionar o publico. Em uma festa com essas caracteristicas e
ainda com trinta e um dias de duracdo é preciso muito planejamento e criatividade para

encontrar novos ganchos e abordagens que fujam do lugar comum.

9.6. Sobre as conquistas e obstaculos a superar
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Nesse trabalho nos debrugamos sobre todo o conteudo produzido pelas TVs cabo
Branco e Paraiba e veiculado pela Rede Globo no triénio 2014/2015/2016. Verificamos um
aumento gradual e continuo no fluxo de conteddos entre as afiliadas e a cabeca-de-rede.
Contribuiram para isso a maior demanda por parte da Globo, motivada pelo aumento de
nameros de horas de jornalismo diario; um incremento no percentual de participacdo das
afiliadas nos telejornais de veiculacdo nacional; a flexibilizacdo da regra do repérter de rede e
uma maior eficiéncia na oferta de contetidos por parte das editoras de rede paraibanas causada,
em parte, pela possibilidade de dedicacao exclusiva de uma delas. Esse avanco mostra que as

afiliadas paraibanas estéo se tornando mais relevantes ao longo do tempo.

A analise também mostrou uma sensivel evolucdo na diversificacdo dos temas
tratados, principalmente no ano de 2015. Na sequéncia a diversidade nao foi mantida mas, assim
como no ano anterior, 2016 apresentou um novo equilibrio na balanca das editorias; os fatos
ligados a violéncia perderam peso e cederam espaco a pautas mais focadas no cotidiano das
pessoas, como as presentes nas editorias cidade e salde. Essa mudanca acabou por revelar que
a crenca de que da Paraiba so6 fatos violentos e chocantes sdo veiculados na rede estd em vias

de extingéo.

Quanto aos critérios de noticiabilidade concluimos que estando presentes as
condicdes estruturais e logisticas, a prioridade na selecdo dos itens pelas editoras locais e da
producdo de rede da Globo é das pautas factuais e atuais. Os fatos que se imp&em pela urgéncia
e pela possibilidade de perda de valor noticioso se ndo veiculados logo séo 0s mais presentes,
seguidos por aqueles que representam a continuidade de uma cobertura que continua atual.
Desta forma, os valores-noticia mais influentes sdo Inesperado, Morte, Novidade, Infracdo e
Conflito. J& nos contetidos atemporais, onde 0s personagens e suas histérias ganham destaque
e as situacdes curiosas sao reveladas, os valores mais presentes sao Proximidade, Notabilidade

e Relevancia.

A cobertura factual e atual, em linhas gerais é feita com bastante eficiéncia pelas
equipes das TVs cabo Branco e Paraiba. Os fatos sdo bem apurados, imagens bem captadas e
as narrativas sdo equilibradas, um indicativo da qualificagéo dos profissionais envolvidos. Nos

temas atemporais também é possivel enxergar essa qualidade, com textos bem feitos e sensiveis.

Na nossa avaliagdo ha ainda o que avancar quando o assunto séo as reportagens
ligadas aos aspectos identitarios da Paraiba. Seja na cobertura de turismo, festividades, religido

ou cultura, se revela a necessidade de uma contextualizacdo que possa situar melhor o
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telespectador diante de determinados aspectos de nossa cultura. Ndo nos referimos aqui a um
didatismo excessivo que possa quebrar o ritmo narrativo das reportagens, mas sim a respostas
a certos porqués que tendem a aparecer na cabeca de quem vé a matéria e nao tem vinculos com

esta tradicdo. E preciso decifrar para o publico as razées pelas quais as coisas s30 como s3o.

Colocamos a parte disso a cobertura do S&o Jodo, na nossa avaliagdo um dos
grandes desafios a serem enfrentados. Da reportagem que mostrou a festa em uma comunidade
quilombola até a industria junina de Campina Grande ha um abismo. Pela propria caracteristica,
a festa enraizada e singular oferece um leque de grandes possibilidades narrativas. Mas elas ndo
se esgotariam se fosse necessario produzir varias reportagens a respeito durante o més de junho
por anos seguidos? E esse o percalco enfrentado pelos repdrteres que fazem a cobertura do So
Jodo de Campina Grande, uma industria de simbolos estilizados ja excessivamente expostos
que dificulta a produgo de pautas com abordagens criativas. E uma tarefa dificil que precisa
ser enfrentada com um planejamento antecipado e detalhado.

De uma forma geral, enxergamos que nas relacbes entre a Rede Globo e as
afiliadas paraibanas ha avancos consideraveis no periodo analisado por esta pesquisa. Nesse
didlogo a rede se abriu mais para a participacao das emissoras dos estados e as TVs Cabo branco
e Paraiba aproveitaram o espaco cedido de forma crescente e consistente. Na nossa avaliagéo,
ganha a TV local, que reafirma sua relevancia e faz circular seus valores e cultura e ganha a

cabeca-de-rede que mostra um Brasil mais coerente com sua diversidade e pluralidade.
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RELATORIO REDE 2014
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DATA JORNAL VT - REPORTER

JANEIRO

12/01/14 FANTASTICO VT POR DO SOL JACARE — FELIPE
13/01/14 JORNAL HOJE NC AVIAO SOBREVOO

19/01/14 FANTASTICO NC ESTADIO GRACA BURACOS
20/01/14 BOM DIA BRASIL NC COPA NORDESTE BRIGA
24/01/14 GLOBO RURAL VT CHUVA COREMAS - HERTA
24/01/14 BOM DIA BRASIL VT PRESIDIO FEMININO — {SIS
FEVEREIRO

02/02/14 FANTASTICO VT POR DO SOL COREMAS - BRUNO
18/02/14 BOM DIA BRASIL NC CHUVA JOAO PESSOA MAPA TEMPO
19/02/14 BOM DIA BRASIL VIVO RACIONAMENTO - BRUNO
21/02/14 BOM DIA BRASIL NC CONFUSAO CARNAVAL
MARCO

21/03/14 GLOBO RURAL VT CHUVA CABACEIRAS-MARCOS
23/03/14 FANTASTICO VT CIDADES VIOLENTAS-FERRAZ
25/03/14 GLOBO RURAL VT INVASAO FAZENDA CASSERENGUE-SILVIA
30/03/14 GLOBO RURAL NC FARELO NUTRICIONAL

ABRIL

10/04/14 BOM DIA BRASIL NC INVASAO LOJA

10/04/14 JORNAL HOJE VT INVASAO LOJA - BRUNO
17/04/14 BOM DIA BRASIL NC MORTE MEDICO JOGO

21/04/14 BOM DIA BRASIL VT MORTES ISEA-WALERIA

MAIO

06/05/14 GLOBO RURAL VT GENETICA GADO-SILVIA
JUNHO

04/06/14 BOM DIA BRASIL VT AGRESSAO PACIENTES-WALERIA
04/06/14 JORNAL HOJE VT AGRESSAO PACIENTES-WALERIA
04/06/14 JORNAL NACIONAL VT AGRESSAO PACIENTES- BRUNO

13/06/14 BOM DIA BRASIL IMAGENS TORCEDORES JOAO PESSOA
22/06/14 FANTASTICO VT CRIME CASAMENTO - BRUNO

25/06/14 GLOBO RURAL VT SAO JOAO - SILVIA

JULHO

09/07/14 GLOBO RURAL VT ZABE DA LOCA-HERTA
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23/07/14 BOM DIA BRASIL VT ROBOCUP 2014 - BRUNO

24/07/14 BOM DIA BRASIL LINK ARIANO PALACIO - BRUNO
24/07/14 ENCONTRO LINK ROBOCUP 2014 — LARISSA

24/07/14 JORNAL NACIONAL VT ROBOCUP 2014-BRUNO

AGOSTO

01/08/14 JORNAL HOJE VT TO DE FOLGA LUCENA - LAERTE
05/08/14 BOM DIA BRASIL NC MAPA TEMPO — ANIVERSARIO JOAO PESSOA
SETEMBRO

04/09/14 BOM DIA BRASIL IMAGENS VT PROPAGANDA IRREGULAR
04/09/14 JORNAL HOJE NC BRONCA PAI

05/09/14 ENCONTRO C/FATIMA LINK BRONCA PAI - SEM REPORTER
06/09/14 JORNAL NACIONAL NC AGENDA PASTOR EVERALDO
08/09/14 BOM DIA BRASIL IMAGENS VT DE SAO PAULO - PEDOFILIA
08/09/14 MAIS VOCE VT NINAO — CARLA AMORIM

13/09/14 JORNAL NACIONAL IMAGENS AGENDA MARINA

14/09/14 FANTASTICO VT FILHA DENUNCIA PAI - BRUNO
24/09/14 JORNAL HOJE NC MST INTERDITA BR

25/09/14 JORNAL NACIONAL VT JULGAMENTO QUEIMADAS-BRUNO
26/09/14 BOM DIA BRASIL LINK JULGAMENTO QUEIMADAS - BRUNO
26/09/14 JORNAL HOJE LINK JULGAMENTO QUEIMADAS - BRUNO
26/09/14 JORNAL NACIONAL VT JULGAMENTO QUEIMADAS - BRUNO
29/09/14 BOM DIA BRASIL VT ASSALTOS POSTOS - WALERIA
OUTUBRO

NOVEMBRO

01/11/14 JORNAL NACIONAL EROSAO BARREIRA — BRUNO

13/11/14 BOM DIA BRASIL VILA OLIMPICA - ISIS

14/11/14 BOM DIA BRASIL JOGOS ESCOLARES — EDSON VIANA
19/11/14 BOM DIA BRASIL ROUBO GADO - BRUNO

24/11/14 BOM DIA BRASIL MORTE ADOLESCENTE — MEIRY
DEZEMBRO

01/12/14 BOM DIA BRASIL VT PROCISSAO PENHA — PLINIO

03/12/14 BOM DIA BRASIL VT ASSALTO CARRO FORTE - BRUNO

15/12/14

BOM DIA BRASIL

VT INVASAO POSTOS SAUDE - PLINIO
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RELATORIO REDE 2015

DATA JORNAL VT - REPORTER

JANEIRO

1- 06/01/15 Bom Dia Brasil VT CARIBESSA=PATRICIA

2- 14/01/15 Bom Dia Brasil VT PRISAO ASSALTANTE ORLA=KARINE
3-19/01/15 Hora Um VT PROIBE ADOLESCENTES=PLINIO

4 -20/01/15 Bom Dia Brasil VT VANDALISMO - IMAGENS

5-21/01/15 Jornal Nacional VT TOLERANCIA RELIGIOSA - IMAGENS
6 -29/01/15 Bom Dia Brasil VT SAIDINHAS BANCO=KARINE

7 -29/01/15 Bom Dia Brasil VT PROIBICAO REFRIGERANTE=BRUNO
FEVEREIRO

8 -09/02/15 Jornal Hoje NC ACIDENTE ONIBUS

9 -12/02/15 Hora Um VT MURICOCAS MIRAMAR=JANAINA
10-27/02/15 Hora Um LINK PRAIA MANHA=LINDA

MARCO

11-06/03/15 Jornal Hoje MAPA TEMPO — IMAGENS JOAO PESSOA

12-13/03/15

Jornal Nacional

VT PROTESTOS - IMAGENS

ABRIL

13-01/04/15

Jornal Hoje

NC BEBE ABANDONADO

14-07/04/15

Hora Um

VT GREVE PROFESSORES - IMAGENS

15-07/04/15

Bom Dia Brasil

VT PROTESTOS - IMAGENS

16-10/04/15

Jornal Nacional

NC PROTESTO EDUARDO CUNHA

17-26/04/15 Fantéstico VT OPERACAO 299 —- MAURICIO FERRAZ
18-27/04/15 Hora Um VT OPERACAO 299 —- MAURICIO FERRAZ
MAIO

19-03/05/15 Fantéstico VT BEBE ABANDONADO=BRUNO
20-08/05/15 Jornal Hoje VT TO DE FOLGA — PARAIBA - KIRIA
21-22/05/15 Jornal Hoje VT TO DE FOLGA CANOAQUEBRADA=BRUNO
JUNHO

22-01/06/15 Jornal Hoje NC ARRASTAO ESCOLA

23-01/06/15

Jornal Nacional

VT ARRASTAO ESCOLA = BRUNO

24-02/06/15

Jornal Hoje

VT SECA RACIONAMENTO=BRUNO

25-03/06/15

Jornal Nacional

VT TUK TUK=BRUNO

26-05/06/15

Jornal da Globo

VIVO ABRE SAO JOAO=DENISE

27-08/06/15 Bom Dia Brasil NC DESFILE BANDIDOS
28-08/06/15 Jornal Hoje NC DESFILE BANDIDOS
29-10/06/15 Hora 1 VT TUNEL CASA=VIEIRA

30-11/06/15

Bom Dia Brasil

VT DENUNCIAS TRAUMINHA=PATRICIA

31-16/06/15

Encontro

VT PAI XADREZ=HILDEBRANDO




32-19/06/15

Bom Dia Brasil
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VT GREVEUNIVERSIDADES=HILDEBRANDO

33 -20/06/15

Jornal Hoje

LINK LOCOMOTIVAFORROZEIRA=PATRICIA

34 -22/06/15

Bom Dia Brasil

LINK SAO JOAO CAMPINA=DENISE

35 -23/06/15

Bom Dia Brasil

VT SAO JOAO ECONOMIA=BRUNO

36 -23/06/15 Jornal Hoje VT SAO JOAO CAMPINA=BRUNO
37 -26/06/15 Encontro LINK SAO JOAO CAMPINA=WALERIA
38- 30/06/15 Mais Vocé VT SAO JOAO CAMPINA=PATRICIA

JULHO

39-10/07/15

Bom Dia Brasil

VT SAUDE STA RITA=VIEIRA

40-20/07/15

Jornal da Globo

VT IMPACTO ECONOMIA = BRUNO

41-28/07/15

Bom Dia Brasil

VT ROBOCUP 2015=PLINIO

AGOSTO

42- 05/08/15

Hora Um

VT PAI DEPOIS DOS 50=LINDA

43- 05/08/15

Encontro

IMAGENS ANIVERSARIO JOAO PESSOA

SETEMBRO

44- 03/09/15

Bom Dia Brasil

VT SALARIOS PREFEITO=DENISE

45- 07/09/15

Bom Dia Brasil

LINK CARROS ABANDONADOS=BRUNO

46- 11/09/15

Bom Dia Brasil

VT RODADA RACIONAMENTO = DENISE

47-27/09/15

Fantastico

LINK SUPER LUA=FRAZAO

48-28/09/15

Bom Dia Brasil

VT SECA BARRAGENS=BRUNO

49-28/09/15

HORA 1+BDBR+BDPE+NE1 E NE2

IMAGENS SUPER LUA

OUTUBRO

50- 01/10/15

Bom Dia Brasil

LINK SAUDE SANTA RITA=BRUNO

51-01/10/15

Encontro

IMAGENS DIA DO IDOSO PROFESSORA=DILSON

52-01/10/15

Jornal Nacional

VT NINHO BEIJA-FLOR=BRUNO

53-02/10/15

Bom Dia Brasil

LINK PRECO BOTIJAO GAS=BRUNO

54- 05/10/15

Hora 1

VT DIA SAO FRANCISCO=HEBERT

55- 05/10/15

Jornal Nacional

VT CARROS PIPA=BRUNO

56- 07/10/15

Bom Dia Brasil

SONORAS+IMAGENS FAP

57-10/10/15

Jornal Nacional

SONORA CASSIO

NOVEMBRO

58- 03/11/15

Jornal Hoje

VT AULAS SECA=DENISE

59- 09/11/15

Bom Dia Brasil

PERSONAGEM VIOLENCIA MULHER

60- 18/11/15 Jornal Hoje IMAGENS VT MICROCEFALIA=RECIFE
61-20/11/15 Jornal Hoje VT TO DE FOLGA LITORAL SUL=KIRIA
62-21/11/15 E de Casa LINK MICROCEFALIA=DENISE
63-22/11/15 Fantastico IMAGENS MICROCEFALIA

64- 25/11/15 Bom Dia Brasil SONORA LARVICIDA

65-26/11/15

Bem Estar

VT MICROCEFALIA=DENISE




66-28/11/15

Como Sera
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VT CINEMA NOSSO=DENISE

67-29/11/15

Fantastico

VT BLITZ DENGUE=BRUNO

68-30/11/15

Jornal Nacional

SONORA CASSIO

DEZEMBRO

69- 06/12/15

Fantastico

SONORAS GRAVIDAS MICROCEFALIA

70- 06/12/15

Globo Rural

VT SECA PARAIBA=DENISE

71- 08/12/15

Bom Dia Brasil

VT MICROCEFALIA ATUALIZA=DENISE

72- 11/12/15 Encontro VT FEIJAO = HILDEBRANDO

73-18/12/15 Jornal Hoje VT TO DE FOLGA JERI=BRUNO

74- 22/12/15 Bom Dia Brasil NC CARRO CAPOTA

75-22/12/15 Jornal Hoje NC CARRO CAPOTA

76-23/12/15 Hora Um STAND UP MOVIMENTO ESTRADA=BRUNO
77-27/12/15 Fantastico VT ESCAPEI POR UM TRIZ=BRUNO
78-27/12/15 Fantastico SONORA ONDE ESTA O DINHEIRO/PROMOTOR
79-29/12/15 Jornal Hoje VT AUMENTA GASOLINA=BRUNO

RELATORIO REDE 2016

DATA JORNAL VT - REPORTER

JANEIRO

1- 12/01/16 Hora 1 VT DIFERENCA PRECOS=GIULIANO

2- 14/01/16 Encontro LINK SHAOLIN=SANDRA PAULA

3- 14/01/16 Video Show LINK SHAOLIN=SANDRA PAULA

4-14/01/16 Jornal Nacional NC SHAOLIN

5-19/01/16 Hora 1 VT CHUVA JOAO PESSOA=GIULIANO

6-23/01/16 Verdo Nordeste VT CARIBESSA=PLINIO + LINK SALAO ARTESANATO=GIULIANO
7-23/01/16 Jornal Hoje NC IDOSOS INCENDIO

8-26/01/2016 Hora 1 STAND UP VOLTA PERITOS INSS=HILDEBRANDO

9-28/01/2016

Bom Dia Brasil

VT DOACAO RIM=VIEIRA

10-31/01/2016 Globo Rural VT CHUVA EXPECTATIVA=DENISE
FEVEREIRO

11-03/02/16 Encontro LINK MURICOCAS=PATRICIA
12-03/02/16 Jornal Hoje VT MICROCEFALIA=DENISE
13-04/02/16 Hora 1 VT MURICOCAS DESFILE=FELICIA

14-04/02/16

Bom Dia Brasil

VT MURICOCAS DESFILE=GIULIANO

15-05/02/16

Bom Dia Brasil

VT BAFOMETRO CAMERA=FELIPE

16-08/02/16

Bom Dia Brasil

VT CORRIDA JEGUE=FELIPE

17-10/02/16

Bom Dia Brasil

VT MAES DA ZIKA=DENISE

18-10/02/16

Video Show

IMAGENS MARCIA FELIPE

19-11/02/16

Bom Dia Brasil

VT DENGUE ARARA=CARLA AMORIM




20--14/02/16

Fantastico
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VT ONDE ESTA O DINHEIRO=IMAGENS BETO

21-15/02/16

Jornal Hoje

BOLETIM MICROCEFALIA=DENISE

22-16/02/16

Bom Dia Brasil

VT MICROCEFALIA SUBNOTIFICA=DENISE

23-17/02/16

Bom Dia Brasil

VT MICROCEFALIA INSS=DENISE

24-21/02/16 Fantastico NC PRISAO PREFEITA=IMAGENS BETO
25-21/02/16 Fantastico VT DESVIO AGUA=IMAGENS BETO
26-23/02/16 Bem Estar VT ESPERA RESULTADO=HILDEBRANDO
27-25/02/16 Video Show IMAGENS OS GONZAGAS

MARCO

28-31/03/16 Programacao LINK MANIFESTACAO=BRUNO

ABRIL

29-01/04/16 Jornal Hoje IMAGENS MANIFESTACAO CAJAZEIRAS
30-12/04/16 Hora 1 VT GENETICISTA MICROCEFALIA=PLINIO

31-20/04/16

Bom Dia Minas

STAND UP TREINO CRUZEIRO=LUCAS

32-20/04/16

GE Minas

VT TREINO CRUZEIRO=LUCAS

33-20/04/16

GE Minas

VT APRESENTA CAMPINENSE=DANILO

34-17/04/16

Link programacao

LINK MANIFESTACAO CONTRA IMPEACHMENT=ROQUE

35-17/04/16

Fantastico

IMAGENS MANIFESTAGCAO CONTRA IMPEACHMENT

MAIO

36-01/05/16

Link programacao

LINK MANIFESTACAO 1° DE MAIO=ROQUE

37-02/05/16

Bom Dia Brasil

IMAGENS MANIFESTACAO 1° DE MAIO

38-04/05/16

Bom Dia Brasil

VT FRAUDE MINHA CASA MINHA VIDA=LARIS

39-10/05/16

Bom Dia Brasil

VT LEGADO OLIMPIADA=KAKO

40-13/05/16 Video Show IMAGENS LUAN ESTILIZADO
41-20/05/16 Jornal Nacional IMAGENS OCUPA IPHAN

JUNHO

42-06/06/16 Hora 1 VT SAO JOAO CAMPINA=LARISSA
43-13/06/16 Hora 1 VT PEDRA SANTO ANTONIO=ROQUE
44-17/06/16 Jornal Hoje VT TO DE FOLGA CAMPINA=BRUNO

45-20/06/16

Jornal Nacional

VT BARREIRA DESABA=BRUNO

46-24/06/16

Bom Dia Brasil

VT SAO JOAO CAMPINA=DENISE

47-24/06/16

Jornal Hoje

VT SERIE IDOSOS=LARISSA

48-25/06/16

Jornal Nacional

VT QUADRILHANDO CAMPINA=BRUNO

49-28/06/16

Bem Estar

VT CHIKUNGUNYA BEBE=LAISA

JULHO

50-06/07/16 Jornal Nacional NC RENUNCIA DOM ALDO
51-14/07/16 Jornal Hoje NC ASSALTO REPORTER
52-17/07/16 Globo Rural VT PROIBE IRRIGACAO=FELIPE
53-17/07/16 Fantastico VT IRMA MATA IRMAO=BRUNO




54-17/07/16

Jornal Nacional
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VT PRISAO TERRORISTA=BRUNO

55-22/07/16

Bom Dia Brasil

LINK PRISAO TERRORISTA=BRUNO

56-22/07/16 Jornal Hoje IMAGENS VT PRISAO TERRORISTA
57-23/07/16 Jornal Nacional NC EXPLOSAO BANCO

SETEMBRO

58-04/09/16 Fantastico IMAGENS GUARDA COMPARTILHADA PET
59-05/09/16 Hora 1 VT REBELIAO CSE=FELICIA

60-12/09/16 Hora 1 VT ACIDENTE ONIBUS=CARLA

OUTUBRO

61-02/10/16 Globo Rural VT SECA PARAIBA=FELIPE

62-02/10/16 Fantastico VT CRIME ESPANHA-IMAGENS+SONORAS
63-02/10/16 Fantastico BOLETIM ELEICAO CARTAXO=BRUNO
64-03/10/16 Hora 1 STAND UP ELEICAO CARTAXO=FELICIA

65-03/10/16

Bom Dia Brasil

IMAGENS VT ELEITOS NORDESTE

66-05/10/16

Bom Dia Brasil

VT VEREADORES BANDIDOS=BRUNO

67-13/10/16

Bom Dia Brasil

VT COMEMORACAO SECA=FELIPE

68-13/10/16

Jornal Nacional

VT SE VIRA NA SECA=BRUNO

69-17/10/16

Encontro

IMAGENS CASAL TRANSPLANTE

70-19/10/16

Bom Dia Brasil

VT MICROCEFALIA SEGUNDA ONDA=DENISE

71-28/10/16

Jornal Nacional

NOTA PRISAO MARVIN

NOVEMBRO

72-03/11/16

Hora 1

VT EXAME PROSTATA=HILDEBRANDO

73-24/11/16

Bom Dia Brasil

VT PRAIA BEBES MICROCEFALIA=BRUNO

74-24/11/16

Bom Dia Brasil

VT SEM VENDA CARROS=BRUNO

75-21/11/16

Hora 1

VT JOGOS ESCOLARES=LUCAS

DEZEMBRO
76-09/12/16 Bem Estar Global VIVO PROGRAMA ESPECIAL
77-21/12/16 Bem Estar VT SIFILIS = KARINE




