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Apresentacao

0 volume que se apresenta, intitulado CRITICA DESCENTRADA
PARA O SENSO COMUM: AMOSTRAGEM DA REFLEXAO ACERCA
DA COMUNICACAO CONTEMPORANEA REALIZADA NA UFRN -
VOL. VI, organizado por Hélder Nébrega, Sebastido Albano, Marcelo
Bolshaw, e Dezwith Barros, representa uma contribuicio essencial
para o campo dos Estudos de Midia e Praticas Sociais.

Esta VI série do nosso projeto traz uma novidade estrutural
por estar pontuada por autores em torno dos quais os artigos
dos discentes versam: Anthony Giddens, Erwin Goffman, John B.
Thompson, Manoel Castells e Pierre Bourdieu sobredeterminam o
pensamento acerca de algum caso, cujos resultados podemos ver
aqui ao longo de pelo menos 12 dos 14 textos. O professor Marcelo
Bolshaw sugeriu a dinimica desta entrega devido ao método que
faz uso em suas aulas no Programa de Estudos da Midia (linha
de Préticas Sociais) da Universidade Federal do Rio Grande do
Norte (UFRN). A grande diferenca no formato dos estudos ocorre
devido a uma resenha de Tiago Eneas e uma entrevista com Jodo
Moreira Salles realizada pelo professor Sebastido Guilherme
Albano (UFRN), os demais sdo mesmo artigos cientificos.

Diante disso, a obra se destaca pela sua abordagem multi-
disciplinar e pela capacidade de aplicar o arcabougo tedrico clas-
sico e contemporaneo da sociologia e da comunicagdo (Giddens,
Goffman, Thompson, Castells, Bourdieu) a analise de fen6menos

mididticos e sociais emergentes na era digital e da globalizagio.
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Nesse sentido, os textos aqui reunidos no se limitam a resumir
conceitos, mas os colocam em didlogo com as dindmicas de reflexi-
bilidade, a sociedade em rede, a interagdo mediada e a construcio
simbdlica da realidade, oferecendo uma critica descentrada que
ilumina a complexidade da comunicagio contemporanea.

A seguir, apresentamos brevemente o conteudo de cada
secdo que compde este volume, seguindo a estrutura dedicada
aos pensadores fundamentais. E valido destacar que, além dos
artigos e/ou andlises criticas, cada se¢do foi introduzida por um
texto paradidético elaborado pelo professor Marcelo Bolshaw

acerca de cada um dos autores abordados.

Anthony Giddens

A segdo inicia com a perspectiva do sociélogo britanico
Anthony Giddens, conhecido pela Teoria da Estruturagédo e a
reflexdo sobre a modernidade radical e a Terceira Via. Com base
nisso, o artigo Perspectivas Mididticas na era da globalizagdo: uma
abordagem multidisciplinar do pensamento de Anthony Giddens langa
um olhar panoramico sobre seus pensamentos, aplicando-os a
interpretacdo de campos diversos como a literatura, expres-
sdes corporais, cinema e design no contexto da globalizag3o. Os
autores enfatizam que Giddens concebe a globaliza¢do no apenas
como um fenémeno econémico, mas também politico, tecno-
l6gico e cultural, impulsionado pela evolugdo dos sistemas de
comunicacgio. O texto explora ainda o conceito de glocalizagio,
mostrando como elementos culturais locais (como o passinho
dos maloka do Recife-PE) se adaptam e ganham visibilidade em
contextos globais, utilizando as tecnologias digitais para projetar
identidades periféricas.



Erving Goffman

O trabalho de Erving Goffman, focado nas interagdes face a
face e na andlise dramaturgica, é adaptado ao ambiente digital.
Nessa perspectiva, o artigo A intimidade como espetdculo: uma
adaptagdo das teorias de Erving Goffman para a vida encenada nas
redes sociais utiliza a obra A representacdo do eu na vida cotidiana
para analisar a vida encenada nas redes sociais, onde o “eu” é
visto como um efeito draméatico ou um personagem constante-
mente representado. O estudo aborda a gestdo estratégica da
autoimagem, a busca por legitimagio social, e a maneira como
as redes sociais transformam a intimidade em espetaculo e
diluem a dicotomia entre palco e bastidores. Complementando
essa discussdo, o artigo Podcast Performdtico: uma andlise sobre as
representagdes a luz da perspectiva dramatiirgica de Goffman inves-
tiga como apresentadores e convidados de videocasts constroem e
mantém uma “fachada” para o publico, moldando falas e reagées
para reforgar sua marca pessoal em um formato de comunicagdo

performatica e midiatizada.

John B. Thompson

Esta se¢do explora o papel da midia na modernidade, espe-
cialmente na esfera politica e na construgio da realidade simbé-
lica, dando continuidade as reflexdes de Giddens. A Andlise critica:
Publicidade Mediada, Poder Simbdlico e Democracia: Uma Leitura da
Teoria de John B. Thompson sumariza as ideias de Thompson, deta-
lhando a natureza da quase-interagido mediada e a transformagio
da visibilidade, que, dissociada da presenga fisica, torna-se um
recurso administrado e controlado pela midia na politica moderna.

Discute ainda o papel da midia no desenvolvimento da democracia
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deliberativa. Em seguida, o artigo John Thompson e o fenémeno do
Buzz: a midia como agente na promogdo de O Exorcista demonstra
a capacidade da midia de transformar um produto cultural em
um fendmeno social, analisando a promogao do filme O Exorcista
(1973) e como o fendmeno do buzz (agitagdo e rumor) exemplifica

a manipulagdo simbdlica que molda a percepgdo publica.

Manuel Castells

A reflexdo sobre a tecnologia e a sociedade em rede é central
nesta parte. E nesta esteira que a Andlise critica: A galdxia da
internet revisita a obra de Castells, destacando a emergéncia do
Capitalismo Informacional e a sociedade em rede. Desse modo, o
texto descreve as culturas de usudrios que moldaram a internet
(tecnoelites, hackers, empresérios e comunidades virtuais) e
analisa a apropriagdo das Redes Digitais para a agdo social. Além
disso, é exemplificado o caso do Movimento Passe Livre (MPL)
no Brasil, mostrando como as TICs possibilitaram a mobiliza¢do
descentralizada e a articulacdo de narrativas alternativas, desa-

fiando a midia tradicional e as estruturas de poder estabelecidas.

Pierre Bourdieu

Esta se¢do aborda a critica a produgdo mididtica, com o artigo
0 sensacionalismo e a busca pela audiéncia: uma andlise sobre o filme O
Abutre a luz de Pierre Bourdieu e Raymond Williams. Neste cendrio, a
andlise utiliza o filme 0 Abutre (2014) como prisma para discutir a
espetacularizagio das noticias e a submissdo do campo jornalistico
alégica comercial e aos indices de audiéncia. Mais especificamente,
baseando-se em Bourdieu, o texto critica o efeito de emergéncia

da televisdo e a uniformizagdo dos conteddos, enquanto recorre
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a Raymond Williams para entender a televisdo como uma forma
cultural moldada pelas normas da sociedade capitalista, que trans-

forma a noticia em produto de entretenimento.

Textos Adicionais

A obra ainda é enriquecida com as seguintes contribuicdes,
que expandem a discussdo sobre o audiovisual e a cultura:

A Resenha livre: Angulos de transicdo para um cinema mundial
apresenta o livro de Sebastido Guilherme Albano (2024), que se
debruga sobre filmes latino-americanos e portugueses, utilizando
a nocdo de world cinema. Notadamente, o autor do livro rese-
nhado explora o cinema para discutir temas como violéncia, colo-
nialismo, memoria histdrica e a busca por um gosto cosmopolita
que pode mascarar a padronizagio mercadoldgica.

A Entrevista: Institutos radicais de JMS. Redux traz um apro-
fundado didlogo com o documentarista Jodo Moreira Salles
(JMS), abordando sua obra e método, incluindo filmes como
Santiago (2006) e No intenso agora (2017). A conversa se concentra
na ética do documentirio (e o poder assimétrico do diretor), a
reflexdo sobre memdria e tempo, e a relagdo de classe explicita na
filmagem de Santiago. JMS também discute o papel do documen-
tario como cinema de ndo-ficgdo e sua reivindicagdo do direito
de um cineasta brasileiro refletir sobre eventos globais (como o
Maio de 68).

Por fim, o conjunto de reflexdes criticas, andlises detalhadas
e didlogos tedricos presente nesta obra torna-a indispensavel
para estudantes e pesquisadores de graduacio e pds-graduagio
em Comunicagdo Social, Estudos da Midia, Sociologia, e dreas
afins. Além disso, devido a relevancia dos temas abordados - que
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incluem o impacto da internet, a politica, o consumo cultural
e as manifestagdes sociais contemporaneas -, o livro é alta-
mente recomendado para o publico leitor em geral que busca
uma compreensdo mais aprofundada e critica sobre o complexo
cendrio da comunicagio contemporanea e suas implicacdes nas

praticas sociais.

Os autores
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Anthony Giddens

Marcelo Bolshaw!

Anthony Giddens é socidlogo, diretor da London School of
Economics e professor da Universidade de Cambridge. Também é
professor visitante de institui¢des importantes, como as univer-
sidades de Harvard, Standford, Roma e Sorbonne. O pensador tem
trinta e um livros, publicados em vinte e dois paises. Colaborou
no desenvolvimento de ideias politicas de centro-esquerda, popu-
larizando a ideia deTerceira via (entre o estadismo e a agenda
neoliberal), com que pretende contribuir para a renovacdo da
socialdemocracia. Giddens trabalhou ainda como assessor do
ex-Primeiro-ministro britinico Tony Blair, durante o governo
trabalhista. Quatro temas sdo essenciais ao pensamento de
Giddens: a teoria da estruturacgio; a reflexibilidade produ-
zindo risco; a politica de terceira via; e a democracia. Vejamos

rapidamente cada um desses temas.

1. Teoria das teorias
A Teoria da Estruturagdo é uma “teoria de segunda ordem”
(que uma teoria aplicada a outras teorias e nio a realidade social)

1 Doutor em Ciéncias Sociais. Professor titular do Decom (UFRN). E-mail: marcelo-
bolshaw@gmail.com. O professor Marcelo Bolshaw assina todos os textos acerca
dos principais autores contemplados nesse livro: Anthony Giddens, Erving Goffman,
John B. Thompson, Manoel Castells, e Pierre Bourdieu.
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e é resultante de extensdo revisio critica da tradigdo socioldgico,
que abarca o funcionalismo (onde, além de Talcott Parson e Robert
Merton, Giddens inclui ainda Habermas e Luhmann), o estrutura-
lismo (incluindo também pés modernos como Derrida e Foucault),
as sociologias interpretativas e o marxismo (Nizet, 2016, 15-45).

Para Giddens, a nogdo de fungio implica em atribuir “neces-
sidades” e “objetivos” aos sistemas sociais, além de excluir a
histdria e desconsiderar a agdo dos individuos. O estruturalismo
amplia a objetividade, estabelecendo a estrutura como um sistema
de regras impessoais, mas ainda sem ver a¢io histérica dos
homens. Giddens considera essas formas de pensar positivistas,
pois tratam a sociedade como um objeto das ciéncias bioldgicas.

No outro oposto, estdo as sociologias interpretativas webe-
rianas: a etnometodologia de Harold Garfinkel, o interacionismo
simbdlico de George Herbert Mead e Erving Goffman - das quais
Giddens assimila a no¢do de ator. Para ele, no entanto, esses
aportes abordam apenas os individuos e nio as instituigdes e a
questdo da mudanga social.

E tanto Marx e quanto o marxismo, para Giddens, sdo
ambiguos em relagdo a agdo social. Segundo Giddens, o jovem
Marx (do periodo alemao) e o Marx de O 18 Brumdrio de Luis
Bonaparte sdo favoraveis a primazia da agdo social; ja o Marx do
Manifesto Comunista e do Capital defende a primazia da estrutura
sobre a agdo. Os marxistas também adotam os dois pontos de
vista: Lukdcs da énfase a acdo social, enquanto Althusser, a estru-
tura social.

Para conferir as criticas detalhadas de Giddens ao funcio-
nalismo e ao estruturalismo, veja o livro Politica, sociologia e

teoria social (1998). A critica ao interacionismo simbdlico e
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a etnometodologia pode ser lida em Novas Regras do Método
Socioldgico (1996). O livro Sociologia (2008) tem o percurso tedrico
completo realizado por Giddens em seu projeto de organizacdo
e sintese das ciéncias sociais.

Estruturagio = Praticas Sociais. A Estruturagdo como
processo social de Giddens equivale ao conceito de Praticas Sociais
de Bourdieu. Ambos consideram “a dupla hermenéutica das cién-
cias sociais”, a dialética entre acdo social e estrutura, a praxis.
Além disso, ambos também consideram que os atores s3o indivi-
duais e coletivos (institui¢des). No entanto, enquanto o francés
tem uma queda pelo lado estrutural; o inglés é assumidamente
interpretativo, defendendo a primazia dos atores e seus recursos
sobre as condig¢des coercitivas do sistema. Giddens assimila e
integra o funcionalismo e o estruturalismo a uma forma de pensar
fenomenoldgica; enquanto Bourdieu, no sentido contrario, coloca
as praticas sociais dentro de contextos de condicionamentos.

Assim, ndo existe uma estrutura social fixa e permanente
como pensava o estruturalismo e o funcionalismo, ela é proces-
sual e histdrica. Ndo h4 uma tnica estrutura social, mas sim um
processo de estruturagdo em que as relagdes sociais ndo sido
rigidas, mas sim dindmicas no tempo e no espaco, posto que sdo
praticas recursivas. Alids, a reflexibilidade, neste contexto, seria

“uma recursividade indireta”.

2. A modernidade e modernidade
radical

A tradicdo é uma reflexibilidade entre o passado e o
presente, em que a memoria formata o acontecimento que confirma

alembranca passada. Amodernidade é uma reflexibilidade entre
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o presente e o futuro simulado, levando ao desencanto simbdlico
das relagdes sociais e a indugo ao risco (e a aventura - acrescento).
Nos livros As consequéncias da modernidade (1991) e
Modernidade e identidade (2002), Giddens discorre a nogdo de
“reflexibilidade” seria uma propriedade estrutural, mas depois
- principalmente apds seu encontro intelectual com Ulrich Beck
no livro Modernizagdo Reflexiva (Beck; Giddens; Lash, 1994) e a
consolida¢io da nogdo de Sociedade de risco (Beck, 2010) - a ideia
de reflexibilidade passou a desempenhar um papel central para
Giddens. “Reflexibilidade” é a capacidade de retroalimentagéo
realidade cultural e a vida social. Para pensar o conceito de refle-
xividade, Giddens realiza um contraponto entre as sociedades
tradicionais e as sociedades modernas. A vida social tradicional
era voltada para o passado, para repeti¢do de ciclos histéricos; a
modernidade inicia uma nova concepgio de tempo-espaco em que
areflexividade é voltada para o presente e para o futuro. Segundo
Giddens (2003, p.33), risco corresponde a “infortunios ativamente
avaliados em relagdo a possibilidades futuras”.

“Orisco é adindmica mobilizadora das sociedades propensas
amudanga, que desejam determinar o préprio futuro em vez de
confia-lo (...) a tradigdo”. (Giddens, 2003, p. 34).

Nesse sentido, a aceitagdo da existéncia do risco corresponde
a uma forma calculista de ver o mundo, através da qual, simu-
lam-se varias reagdes possiveis aos acontecimentos. Quanto mais
a tecnologia interfere na vida social, quanto mais a objetividade
cientifica e a mentalidade secular tornam-se senso comum, mais

0 homem reflete a existéncia do risco e adota psicologicamente
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o “principio do acautelamento”, em que se sustenta a incerteza
cientifica (a divida sistematica).

Giddens, no entanto, ndo acredita na secularizacdo abso-
luta das tradicdes e sim que a modernidade convive com o poder
simbdlico de modo diferente. Ao contrario, o que agora chamamos
de tradigdo é algo inventado a pouco tempo pela prépria moder-
nidade. A reflexividade moderna funciona em conjunto com a
reflexividade tradicional.

Da mesma forma, Giddens ndo concorda com a ideia de uma
ruptura histérica da modernidade com a globaliza¢do, mas sim
que houve um recuo ainda maior da reflexividade tradicional e
uma generalizagdo ainda maior da reflexividade moderna, apds os
anos 60. Para ele, ndo ha “pés-modernidade” e sim uma “moder-
nidade racial”, em que o desencantamento simbdlico do mundo
passa atingir as relagGes de intimidade, dando um carater afetivo
a familia (que antes era uma unidade econdémica) e alterando a
auto formacgio da identidade pessoal.

0 livro A transformagdo da intimidade (2003) elabora a nogio de

“democracia emocional” e trata da reflexividade exacerbada pelo
risco, que tem como principal produto o hiper individualismo e
a mudanca nas relagdes pessoais no cotidiano em todo mundo.

Giddens aponta trés dreas principais em que a comunicagdo
emocional estd substituindo as relacées tradicionais entre as
pessoas: os relacionamentos sexuais e de amor; os relaciona-

mentos pais-filhos; e os relacionamentos de amizade.

3. Politica de terceira Via
Na revolugio francesa, os girondinos sentaram a direita e os
jacobinos, a esquerda. Para Bobbio (2001), tal fato caracterizou

18



ideologicamente toda histéria politica que se seguiu. A direita repre-
senta os que defendem a liberdade individual acima da igualdade
social entre individuos; a esquerda corresponde aos que advogam a
primazia da igualdade de todos sobre a liberdade de cada um.

Os dois lados politicos sdo assim polos da contradigido
moderna entre liberdade e igualdade. Para Bobbio (2001),
quando uma sociedade pendia demais para esquerda, tornava-se
totalitdria em nome da igualdade; e, quando se fixava na direita,
se tornava injusta e desigual em nome da liberdade. O equilibrio
complementar entre as duas préticas, o centro, a fraternidade, a
Unica capaz de observar qual a melhor posi¢do no momento para
cada situagdo (movimento pendular) e de negociar pragmatica-
mente solu¢des e compensagdes caso a caso.

O centro seria assim menos ideoldgico e mais politico, ou
mais responsavel e orientado por objetivos e estratégias do que
por convicgdes e valores, para citar as éticas politicas de Weber.
Anthony Giddens retoma a reflexdo de Bobbio, mas, socialdemo-
crata, discorda no movimento pendular do centro, apontando a
simetria paradigmatica insustentavel da polaridade atualmente:
ou temos a regulamentagio econdmica com anarquia moral

- como quer a esquerda; ou a anarquia econdmica com fortes
controles morais - como deseja a direita.

Com a proposta de uma Politica de Terceira Via, Giddens (2001a,
2001b), elabora uma resposta ao impasse entre a socialdemocracia
tradicional (o keynisianismo e o estado do bem-estar social) e o
neoliberalismo (ou o estado minimo e aberto as trocas externas)
com a ampliacdo do papel desempenhado pela Sociedade Civil.

Nem a auto regulagio selvagem dos mercados, nem
o Estado inoperante e falido; apenas democratizagido da
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democracia pode mediar o conflito entre os interesses econ6-
micos e politicos. A politica de Terceira Via seria essa despo-
larizacdo pragmatica do modelo esquerda x direita, em que
planejamento e a liberdade se combinem criativamente.

Dentro desses pardmetros, a Politica de Terceira Via defende
oportunidades iguais, responsabilidade pessoal e mobilizacdes
constantes dos cidaddos e das comunidades, dando atengio espe-
cial a familia (a entrada das mulheres no mercado de trabalho) e
ao aumento da criminalidade.

Este realinhamento dos extremos desemboca na ideia
de uma politica sem inimigos. Para esquerda, os maus s3o os
capitalistas, o mercado, as grandes corporagdes, os EUA, etc., para
direita, os maus sdo: o estado inchado, o relativismo cultural, os
imigrantes e os criminosos. “Mas ndo ha uma fonte concentrada
dos males do mundo: temos que deixar para tras a politica de
redencdo” (Giddens, 2001a, p. 45).

E essa “politica sem inimigos”, acima da direita e da esquerda,
é também um forte argumento eleitoral.

Em 1999, Giddens deu uma série de palestras para BBC de
Londres, que depois foram resumidas e organizadas como o livro
0 Mundo em descontrole - o0 que a globalizacdo estd fazendo de nés
(2003). O livro é divido em cinco capitulos: Globalizagéo, Risco,
Tradicdo, Familia e Democracia.

O primeiro capitulo analisa dois grupos de pensamento
sobre Globalizacdo o fendmeno: os “céticos e/ou fundamenta-
listas”, que acham que a globalizagdo nio traz nada de novo: é
apenas o desenvolvimento imperialismo norte-americano; e os

“radicais cosmopolitas”, que acreditam que ela estd mudando
tudo, destacando a onda mundial de adaptacdo econdémica dos
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“paises em desenvolvimento” a dindmica do mercado global, bem
como a influéncia cultural desses paises em relagdo aos “paises
ja desenvolvidos”. A essa contra influéncia o autor denomina de
“colonizacio inversa”.

O importante é que com a globalizagio, as a¢bes nio estio
mais confinadas as dreas geograficas, mas tém repercussdes
globais. Repercussdes que, a0 mesmo tempo em que mudam as
estruturas mundiais, interferem na identidade do cidaddo que
se encontra no cerne da luta entre dependéncia e autonomia,
entre fundamentalismo territorial e cosmopolitismo sem raizes,
caracteristicas da globalizaco atual.

A globalizagdo (econdmica e cultural) comega com a aventura
das grandes navegacdes, quando descobrimos a dimensao global
da terra. A modernidade é essa aventura que rompe com as tradi-
¢Oes. A palavra “Risco” surgiu nas areas ainda nio exploradas
dos mapas maritimos dos navegadores portugueses que eram
riscadas. Os temas do livro (globalizagio, risco, tradi¢do, familia

e democracia) estdo todos relacionados uns com os outros.

4. Democracia

Pode-se compreender a nog¢do de democracia para Giddens
como uma forma de governo e como um método de relacio-
namento (ou democracia emocional).

Como forma de governo Giddens (2003) adere ao modelo da
democracia deliberativa proposto por Habermas, em que aigualdade
juridica entre individuos é representada pelo Estado; que aliberdade
é um atributo e uma exigéncia do Mercado; e que a Sociedade Civil
encarna o principio da solidariedade fraterna. Habermas deseja que
ampliar a esfera publica através da organizagdo das comunidades.
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0 autor mencionado adota o tripé da estrutura politica moderna e

a disputa entre o Mercado e o Estado pela Sociedade Civil. Porém,
ao contrario de Habermas, Giddens, com a politica da terceira via,
deseja terceirizar o Estado através de ONGs. Acredita ainda que é

necessario passar aperfeicoar a democracia representativa como

forma de governo, através de uma passagem gradativa da democra-
tizagdo do Estado a democratizacgdo da sociedade e das instituicoes

(daescola, da fabrica, dos bairros).

E chama este processo histérico-institucional de “democra-
tizagdo da democracia”.

Mas, ha também a “democracia emocional”, um método de
relacionamento e de tomada de decisdes coletivas entre pais e
filhos, entre grupos de amigos, entre marido e mulher (Giddens,
2003, p. 61).

A democracia como método nio consiste simplesmente na
regra de maioria (pois assim seria impossivel existir democracia
entre duas pessoas com interesses diferentes, como professor e
aluno, por exemplo) ou o direito ao dissenso, mas sim no “novo
contractualismo”, isto é, na negociagdo dos interesses diver-
gentes e das préprias regras de negociagio.

A democracia emocional nio anula as obrigag¢des sociais e
familiares. Ele é resultante da negociagdo dos habitos e valores
da sociedade tradicional. Portanto, igualdade sexual, liberdade
sexual das mulheres e dos homossexuais e redefini¢do da estru-
tura familiar marcam o afloramento de uma nova democracia.

A democracia vista desse modo nio é o predominio formal da
maioria, mas a tomada de decisGes através das regras negociadas
entre os diferentes pontos de vista que formam uma unidade
de acio.
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A democracia como um regime de regras negociadas
é “a” utopia (o projeto de uma sociedade perfeita sempre
inacabada) por exceléncia. Os mitos estdo sempre ancorados
no passado imemorial, na tradi¢do, na origem anterior a histéria;
a utopia, ao contrdrio, estd projetada no futuro, em um tempo
que ainda ndo chegou no “fim da histéria”.

E, no presente, na reflexibilidade moderna, a democracia
real é sempre imperfeita e imprevisivel, arriscada e manipu-
lada pelo poder simbdlico. Desta contradigdo nasce “o paradoxo
da democracia”: quanto mais as pessoas se individualizam, menos
participam das decisdes coletivas. Giddens prova o paradoxo esta-
tisticamente e suspeita que a midia seja parcialmente responsavel
pelo problema.

A apatia politica (dos jovens de maior renda e nivel de
instrucdo) caminha junto com a internet e com o acesso ao
consumo global de informagéo. Por outro lado, ha os que nao
aceitam bem a prépria autonomia individual e mergulham em
diferentes tipos de dependéncia. Os novos inimigos da democracia
sdo as préprias liberdades individuais que ela permite diante das

institui¢des e do estado.
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literatura, expressdes corporais, cinema e design, no contexto
da globalizacao.
Palavras-chave: Anthony Giddens; literatura; expressdo corporal;

cinema; design.

Introducao

Nas dltimas duas décadas, com o advento do streaming e
a democratizacgdo do acesso a internet, cada vez mais foram se
popularizando palestras de intelectuais e de artistas das mais
diversas areas do conhecimento e da cultura. Todavia este tipo
de produgdo ndo surgiu neste século. Na segunda metade do
Século XX, a carater de exemplo, as famigeradas Aulas e Lectures
de Roland Barthes (2017) e Michel Foucault (1996) ji causavam
certos incémodos entre académicos e politicos. Na esteira dessa
tradigdo, por assim dizer, um ciclo de palestras proferidas pelo
socidlogo, economista e politico britdnico Anthony Giddens
(1999), como convidado do programa Reith Lectures®, da emissora
BBC, provocou diversas controvérsias na tltima virada de século,
mais precisamente em 1999.

Sob o autoexplicativo titulo Runaway World®, no refe-
rido ciclo de palestras, Giddens (1999) além de sistematizar
o conceito de “globaliza¢do” (palavra utilizada no titulo da
versdo da obra publicada em lingua portuguesa: O mundo na era

da globalizagdo), discute os impactos deste processo em diversas

5 Os 4udios das palestras proferidas pelos Professor Giddens no programa Reith Lec-
tures, da BBC, estdo disponiveis na {ntegra no link: https://www.bbc.co.uk/radio4/
reith1999/. Acesso em 09 abr. 2025.

6 Em tradugdo livre, é possivel compreender o titulo original do ciclo de palestra de
Giddens como “mundo em desvairada” ou “mundo em descontrole”, no sentido de
algo que corre sem meios para se frear.
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instancias sociais, como a economia, a democracia (macro), a
tradi¢do e a familia (micro).

Por mais contemporanea que seja a discussdo sobre o tema
globalizacdo, engana-se quem pensa que esse processo surgiu junto
com a populariza¢io do termo (o que vem ocorrendo da década
de 1980 para cd). Na introdugio escrita por Giddens (2000) para a
versdo em livro de sua palestra, o autor contextualiza o conceito de

“evolucdo” ja a partir do Iluminismo. Nessa perspectiva, diante da
rejei¢do da influéncia da religido e de seus dogmas, 0o homem passa,
portanto, a pautar a sua existéncia a partir de formas mais racionais

de encarar a vida. Nas palavras do socidlogo:

Os filésofos do Iluminismo serviram-se de um preceito
simples, mas aparentemente muito poderoso: quanto
mais capazes formos de usar a razdo para entendermos
o mundo e para nos entendermos a nés mesmos, mais
capazes seremos de moldar a Histéria a nossa medida
(Giddens, 2000, p. 15).

Seguindo essa visdo dialética, Giddens (2000) apresenta
diversos pensadores que teorizaram acerca do futuro dessa socie-
dade cada vez mais “globalizada”. Dentre estes, ele d4 destaque
para Karl Marx, Max Webber e até para o romancista George
Orwell. No entendimento desses estudiosos, o desenvolvimento
levaria a sociedade a um lugar de estabilidade, de ordenagio, de
previsibilidade, com os individuos tornando-se fundamentos de
uma engrenagem social e, sobretudo, econdmica.

Porém, Anthony Giddens (2000) pde em evidéncia a decepgdo
da ndo concretizagdo das hipé6teses levantadas pelos pensadores

que citou. Em tom catastréfico, o britinico comenta que:
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o mundo em que agora vivemos nio se parece muito
com aquele que foi previsto [...]. Em vez de estar cada
vez mais dominado por nés, parece totalmente descon-
trolado [...]. Além disso, algumas das razdes que levaram
0 homem a pensar que a vida se tornaria mais estavel e
previsivel [...] tiveram por vezes efeitos totalmente opos-
tos (Giddens, 2006, p. 16).

E o caso evidente do que tem ocorrido em relagdo s
mudancas climdticas e ao aquecimento global. O avanco da
industrializagdo, somado ao crescimento populacional e ao uso
desenfreado de recursos naturais, tem produzido efeitos adversos
e inesperados, como o aumento das temperaturas médias do
planeta, o derretimento de calotas polares, eventos climéticos
extremos e a elevagdo do nivel do mar.

De acordo com o Sexto Relatério de Avaliacdo do Painel
Intergovernamental sobre Mudangas Climaticas (IPCC)’, da
Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU), as mudangas clima-
ticas representam uma ameaga existencial que afeta todos os
aspectos da vida humana e exige a¢do imediata e coordenada
em escala global. Longe de representar um progresso ordenado,
esses fendmenos revelam o caréter instavel e imprevisivel do
mundo contemporaneo, colocando em xeque as expectativas
de controle e seguranca outrora projetadas pelo pensamento
moderno. Assim, o futuro, antes idealizado como continuidade
de um progresso linear, passa a ser marcado pela incerteza e
pelo risco global.

7 Disponivel em: https://www.biodiversidade.ciss.fiocruz.br/relatorio-da-onu-ava-
lia-os-impactos-das-mudancas-climaticas?utm_source=chatgpt.com Acesso em: 22
jan. 2025.
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Mas isso ndo define o que vem a ser a globalizagdo em termos
conceituais. Para o autor supracitado, esta definitivamente néo é
uma palavra simples de definir e p6r em um dicionario. Segundo
ele, sequer é facil rastrear a sua origem ou quando a terminologia
passou a ser mencionada. O que se sabe é que, quando comegou
a ser utilizada com um pouco mais de frequéncia, o seu signi-
ficado ainda era pouco evidente e, muitas vezes, contraditério.
Foi nesse contexto que surgiram duas correntes acerca do termo

globalizagio, chamadas por Giddens (2000) de céticos e radicais.

Quadro 1: Globalizagao na perspectiva
dos céticos e dos radicais

CETICOS RADICAIS
Descrenga no conceito Fato concreto
0 mundo continua o mesmo Sentida em toda parte do mundo

Comércio externo representa
apenas uma pequena
porcentagem do rendimento
nacional

Mercado global estd muito mais
desenvolvido do que nos anos 60
e70

Trocas econdmicas sdo feitas

L~ i Nagdes perderam parte de suas
apenas entre regioes (Unizo

. soberanias
Europeia, Mercosul etc.)
Pertencem a “velha esquerda Politicos perderam capacidade de
politica” influenciar os acontecimentos

Os governos continuam capazes

de controlar a vida econdmica e

manter intactos os beneficios do
Estado-providéncia.

Fim da era do estado-nagdo
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CETICOS RADICAIS

A globalizagdo é uma ideia dos
liberalistas para destruir os Indiferente as fronteiras

sistemas de seguranca social e nacionais
diminuir os gastos publicos

Fonte: Elaborado com base em Giddens
(2000, pp. 20-21).

Frente a esta dicotomia, em comunhéo com o seu posicio-
namento politico abertamente liberal, Giddens (2000) diz ser da
opinido de que quem estad mais préximo de estar certo sdo os
radicais. Para isso, ele apresenta argumentos sempre relacionados
a expansdo do comércio externo, bem como do capital em si. Em
suas palavras: “o volume do comércio externo de hoje é superior
ao de qualquer periodo anterior e abrange uma gama muito mais
extensa de bens e servigos” (Giddens, 2006, p. 21).

Todavia, apesar desse vislumbre com os louros da globa-
lizagdo enquanto algo inerente a expansio do capitalismo, o
autor critica tanto céticos quanto radicais no que diz respeito a
compreensio do que, de fato, vem a ser a globaliza¢do. Em um
dos poucos trechos de suas palestras sobre a globalizagdo em que
ele acena para uma defini¢do mais objetiva do que viria a ser o

conceito do termo, o estudioso enfatiza o seguinte:

Eu diria sem hesitar que a globalizacgdo, tal como esta-
mos a vivé-la, a muitos respeitos nio é apenas uma coi-
sa nova, é também algo de revoluciondrio. Porém, creio
que nem os cépticos nem os radicais compreenderam
inteiramente o que é a globalizagio ou quais sdo as suas
implicagdes em relagdo as nossas vidas. Para ambos os
grupos trata-se, antes de tudo, de um fenémeno de natu-
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reza econdmica. O que é um erro. A globalizacéo é politi-
ca, tecnoldgica e cultural, além de econdmica. Acima de
tudo, tem sido influenciada pelo progresso nos sistemas
de comunicacio, registrados a partir do final da década
de 1960 (Giddens, 2000, p. 22).

A partir desta compreensio do termo globalizagdo, ao expandir
o conceito para além da economia, Giddens (2000) fornece um signi-
ficativo aparato tedrico para a compreensdo de manifestacoes e
fendmenos culturais, artisticos e tecnoldgicos, no contexto deste
mundo “fora de controle”, no qual a velocidade com que tudo é
produzido, consumido e descartado - quando ndo ignorado, excluido
- parece ndo deixar lugar para (r)existéncia da arte de contar histé-
rias, de criar um algo auténtico em termos de design ou até mesmo
de expressar marcas identitarias de uma corporeidade.
Nessa perspectiva, é justamente sobre estes objetos (corpo-
reidade, design e cinema) que este estudo se debruga, numa
tentativa de compreender os entrelugares destas manifestagdes

culturais no ambito da globalizacio.

Imagens sobre o corpo na cultura
contemporanea, um viés pelo conceito
de globalizacao

Embora Giddens (2000) ndo trate em seu texto de questdes
diretamente relacionadas ao corpo, seus pensamentos sobre globa-
lizagdo e cultura levantam pontos relevantes para se refletir as
imagens sobre o corpo na cultura contemporanea. Giddens (2000),
ao afirmar que a globalizagdo é um fendmeno ndo apenas econdmico,
mas também politico, tecnoldgico e cultural, e que, acima de tudo,

tem sido impulsionada pelos avangos nos sistemas de comunicagio,
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pode ser mobilizado para compreender como determinadas corpo-
reidades sdo afetadas e ressignificadas nesse contexto global.

Corporeidades estas que se articulam a partir do arcabougo
cultural, politico e midiatico-esse ultimo entendido na esfera
tecnoldgica-para se projetarem para o mundo de maneira que deses-
tabilizam as nog¢ées de local e global. Portanto, o fio condutor: globa-
lizag3o, assentado nos tépicos politica, tecnologia (aqui tomada
como midia) e cultura, servirdo para a reflexdo que aqui se intitula
como, imagens sobre o corpo na cultura contemporanea.

Nesse sentido, vale situar de quais imagens, quais corpos e
qual cultura é que se fala. As imagens aqui refletidas sdo produ-
¢Oes de sujeitos subalternizados, pauperizados e periféricos
da capital Recife-PE; os corpos de que se ocupa esta discussio
sdo corpos masculinos, de jovens dangantes do estilo musical
brega-funk; a cultura que se destaca é uma manifestagio juvenil,
marginal e local, que agrega elementos e tendéncias do universo
mididtico digital para se projetarem globalmente, articulando
com isso artificios de publicizacdo dos corpos.

Esse movimento de articulagdo entre o local e o global pode
ser compreendido a partir do conceito de glocalizag¢do, que
designa a capacidade de elementos culturais locais se adaptarem
e se projetarem em contextos globais, sem perderem sua origi-
nalidade. A glocalizagdo ndo representa uma diluigao do local no
global, mas sim uma negociago ativa, onde praticas e expres-
sdes periféricas—como o brega-funk, o passinho-se apropriam
das tecnologias globais (redes sociais, plataformas de video, apli-
cativos) para afirmar identidades locais.

E nesse entrelagamento que corpos marginalizados ganham

visibilidade e produzem novos significados, tensionando o centro
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e a periferia, o universal e o particular. Como afirma Lourenco
(2014) inspirado no pensamento de Robertson (1995), a gloca-
lizagdo evidencia que o global ndo suprime o local, mas, ao

contrario, é constantemente reconfigurado por ele.

A globalizagdo nio significa, assim, o fim do local, enquan-
to realidade social. O que a globalizagio significa de facto
¢ uma forte e intensa conexdo do local e do global, asso-
ciada a um conjunto profundo de transmutagdes da vida
quotidiana, que afetam as praticas sociais e os modos de
comportamento preexistentes (Lourenco, 2014, p. 04).

Assim, os corpos dangantes da periferia recifense ndo apenas
sdo consumidos globalmente, mas também interferem nas légicas
da cultura digital contemporanea, propondo outras estéticas,
ritmos e modos de existir. Denominado e definido atualmente
por alguns pesquisadores como “movimento cultural”, como

“expressio e identidade de jovens periféricos”, em que a danca
é a principal expressdo desses grupos (Silva; Barros, 2019, p. 02),
O passinho dos maloka®, esta danca, é um artificio dos sujeitos
praticantes, e que capaz de mobilizar conceitos articulam os de

“liberdade, pertencimento e representatividade” (Silva; Barros,
2019), que funcionam como uma espécie de fortalecimento da
identidade local, promogao de regionalismos, mas que se querem
globalizados quando da utilizagdo das redes digitais, tais quais
Instagram, YouTube e outras plataformas onde divulgam seus

contetidos e remixam os contetdos de outros paises.

8 A grafia respeita a forma como os sujeitos dinamizam oralmente os nomes que
requerem sobre si. Também faz referéncia ao termo maloka, que vem de maloqueiro
e é também uma brincadeira com a sensualidade masculina.
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Com a ascensdo das redes sociais e plataformas digitais, os
dancantes do passinho alcancam uma visibilidade global. Seus
corpos sdo compartilhados e consumidos em escala mundial,
permitindo que a cultura periférica dialogue com audiéncias
diversas. Isso também levanta questdes sobre apropriagio cultural
e a representacdo das culturas marginalizadas na esfera global.

Assim como movimentos anteriores o fizeram, em cendérios
midiaticos distintos do atual e do analisado em O Passinho dos maloka,
o samba, por exemplo, se globalizou nos anos 1930-40 através da
radio, do carnaval e de sua absor¢do na musica popular brasileira
(MPB). O breakdance foi impulsionado pelos videoclipes da MTV
nos anos 1980 e 1990. O axé foi exportado principalmente por meio
dos shows televisionados e até mesmo locomogdes de trios elétricos.
O funk comecgou na radiodifusdo comunitaria e depois atingiu

programas de TV, passando a integrar grandes eventos.

Imagem 1: Dancantes do passinho dos maloka no
centro do Recife-PE

Fonte: Fotos reproduc¢ao do canal LeiaJa (2019).
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O passinho é uma fusio de diversas influéncias musicais e
estilisticas, incluindo funk, hip-hop e ritmos afro-brasileiros. Essa
hibridizagdo reflete a dindmica da globalizagdo, onde culturas
se encontram e se mesclam. Os corpos dos dangantes tornam-se
palcos de intercAmbio cultural, ressignificando tradi¢des locais
a luz de influéncias globais.

No entanto, vale salientar que a globalizagdo nio esta neces-
sariamente correlacionada a hegemonizagio cultural, ou seja, ndo
implica que uma cultura domine outra devido ao contato globa-
lizante. Embora possa influenciar comportamentos e praticas
sociais, ela ndo modifica integralmente as realidades sociais locais.
Em outras palavras, as caracteristicas culturais e identitarias de
determinadas localidades nio sdo substituidas por uma cultura
global totalizante.

Os conceitos de liberdade, pertencimento e representativi-
dade sdo importantes para se refletir a articulagdo politica desses
sujeitos/corpos com o territdrio e suas demandas. A liberdade é
um conceito importante no texto de Giddens (2000), pois articula
tanto as nogdes relacionadas aos direitos individuais dos sujeitos,
quanto trata da liberdade como condi¢ado para o agrupamento
de sujeitos.

Compreende-se que a visdo de mundo dos dangantes do
passinho se exprime nos gestos, na musicalidade e na reinterpre-
tacdo de tendéncias das midias digitais que os coloca em destaque
tanto nas midias locais, quanto globais. Dessa forma destaca-se
o pensamento de Martins (2023) ao dizer que “todas as manifes-
tacdes culturais e artisticas exprimem, de algum modo, a visdo
de mundo que matiza as sociedades, e nestas, os sujeitos que ali
se constituem” (Martins, 2023, p. 21).
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Cabe aqui citar por exemplo que: no dmbito da cultura
digital e circula¢do midiatica o passinho dos maloka se proli-
fera principalmente por meio de redes sociais como Instagram
e YouTube e outras plataformas que desempenham um papel
fundante na difusdo global das dancgas urbanas, com seus
conteudos viralizantes.

Na era da globalizacdo digital, os corpos dos dangantes
também participam da economia da atengao. A danga do passinho
gera capital simbdélico e econdmico ao atrair seguidores e enga-
jamento nas redes sociais. Essa dindmica transforma o corpo em
um ativo comercial, onde a performance transcende o espago
fisico e adentra o virtual.

Até aqui, é possivel compreender as imagens sobre estes
corpos como um empreendimento politico, com efeitos préprios
da complexidade dos processos de globalizagdo (Giddens, 2000).
Ao tempo em que os sujeitos do passinho produzem cultura
e requerem os espacos publicos como palco para suas atua-
¢bes performadticas, eles também requerem o direito a cida-
dania, ao lazer, e a manifestacio cultural, por vezes, negadas as
camadas populares.

E fundamental compreender o corpo como o “ponto zero
do mundo”, conforme expressa Foucault (2013, p. 14), ndo como
um espaco neutro, mas como o ponto de partida a partir do qual
todas as experiéncias e significa¢ées se irradiam. O corpo é o
lugar pratico do controle social, sendo o ponto de aplicagdo das
normas e o meio pelo qual se produzem e ampliam os sentidos.
Ele constitui a referéncia central, a coisa primeira na experiéncia
do sujeito, além de ser o espago de compreensio das vivéncias
individuais e coletivas. Nesse contexto, o corpo assume o papel
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de “vetor semantico”, conforme Le Breton (2019), ao expressar,
comunicar e simbolizar por meio de sua prépria presenga. O corpo
é uma ferramenta de projecdo de sentidos, significados e valores,
sendo capaz de mostrar a verdadeira identidade do ser humano
e de ir além das convengdes impostas pela sociedade.

Assim, o corpo nio é apenas um objeto passivo das normas
sociais, mas um agente ativo na producao de significados e na
construcdo da subjetividade. Ele é o ponto de partida para a
compreensdo das experiéncias humanas, sendo a0 mesmo tempo
o local de inscrigdo das normas e o meio pelo qual se expressam
as resisténcias e as transformacdes sociais.

Na contemporaneidade, o corpo é visto como um espago de
construcdo identitaria e de expressio individual e coletiva, refle-
tindo as influéncias culturais e sociais que permeiam a sociedade
global. O corpo se torna um agente de manifestacdo de identi-
dades multiplas, no qual as influéncias culturais se mesclam. A
globalizacdo permite que diferentes estilos, modos e praticas
corporais sejam apropriados e reinterpretados por individuos
de diversas origens.

Assim como Giddens (2000) fala sobre a transformacao das
relagdes sociais, o corpo também pode ser visto como uma midia
que comunica mensagens sobre status, pertenga e resisténcia.
Na era da globalizagéo, o corpo também representa vulnerabi-
lidades, seja em relagdo a exploragdo econdmica ou as pressdes
sociais. Ao mesmo tempo, ele é uma agéncia territorial simbé-
lica de resisténcia onde individuos reivindicam direitos e lutam
contra opressdes.

Esses conceitos ajudam a refletir sobre o corpo na contem-
poraneidade em um contexto globalizado, ressaltando sua
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complexidade e seu papel nas dinidmicas sociais atuais. Os
dancgantes do passinho utilizam seus corpos para afirmar suas
identidades em um contexto urbano marcado por desigualdades
sociais. No tempo atual, o corpo se torna uma forga de resisténcia
e afirmacio cultural, onde os dancarinos expressam suas vivén-
cias e experiéncias em meio a um cendrio local que muitas vezes
marginaliza as vozes das periferias.

A partir dessa andlise, é possivel compreender os corpos dos
dangantes do passinho como agentes ativos na construgio de
identidades contemporineas em um mundo globalizado. Eles
ndo apenas refletem as complexidades sociais e culturais de suas
comunidades, mas também interagem com um cendrio global que
tanto influencia suas expressdes artisticas e formas de resisténcia,
quanto propicia a difusdo de suas performances, até entdo locais e
periféricas, subsidiados pela circulagdo midiatica das redes sociais

e plataformas de video por meio da cultura digital.

O Design para um mundo globalizado

Contextualizando a defini¢do de design, podemos compreen-
dé-lo como um processo de pensamento criativo de desenvolvi-
mento para determinado propésito. No sentido de verbo podemos
aprofundar seu conceito, segundo Miller (1998), como a sintese
de trés etapas: Pensamento Original (insight), onde é imaginada
uma potencial conexdo entre um problema e uma possibilidade de
solucdo. Intui¢io, na forma de pensamentos subconscientes que
levam a um sentido mais aprofundado de conhecimento, ainda
carente de confirmacgao racional e Razdo, abordagem consciente
do problema que analisa as possibilidades 16gicas e metodoldgicas
para refinar as hipéteses, a fim de chegar a solugao.
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Como substantivo, o conceito de design envolve as caracte-
risticas percebidas do resultado da criagdo final, tais como forma
fisica, estética, tragos temporais, conceituais e relacionais embar-
cados na obra. Expandindo a defini¢do para a vertente social, o
design pode ser aqui compreendido, pela perspectiva de Staudt
(2012), que o define como uma ferramenta de comunicagio e
inovagdo capaz de transformar necessidades e desejos humanos
em produtos e sistemas, de forma criativa e eficaz, adequados
nio somente ao ponto de vista econdmico, mas também social,
cultural e ecologicamente responsavel.

Em nossa atual sociedade de consumo, a globalizagdo
impacta na economia, cultura e natureza local, pautando a
forma de produgio, comunicagio e valorizagio dos bens criados
para atender a demanda global. Neste cenario, era de se esperar,
conforme previsdes de Karl Marx (2011) e Emile Durkheim (1999),
no desenvolvimento da ciéncia e tecnologia a fim de melhorar a
qualidade e expectativa de vida da populagio, o avango da soli-
dariedade orginica entre individuos, assim como a melhoria das
condi¢des de manejo do meio ambiente e relagdes dos meios de
produgdo com a globalizagio.

A expectativa de Giddens (2000) porém é oposta, culpando-a
pelo desencadeamento de conflitos locais por conta do aumento
das desigualdades entre mercados vencedores e vencidos, trans-
formacdes nas tradi¢cdes culturais e familiares, além de desas-
tres naturais cada vez mais intensos por conta da exploracio dos
biomas, Gnica fonte de renda de paises cujo destino, neste novo
arranjo geopolitico, é o extrativismo natural.

O design permeia estas tensdes, refletindo em si marca-

dores que permitem identificar sua adaptacdo a deslocagio de

39



espaco e tempo vigente na modernidade. Na fase precedente, de
consumo exacerbado, o risco deu lugar a nova légica de inovacio,
a fragil durabilidade dos produtos era suplantada pela comu-
nicacdo universal, consumista, que trazia em si artificios para
despertar o desejo de posse em diversos publicos e mercados
ao redor do globo, aproveitando a oportunidade da auséncia de
barreiras espaciais.

Gradualmente, a dinamicidade das interagdes sociais e o
encurtamento de distincias ao longo do tempo despertaram a
sensacdo de aceleragio da vida cotidiana moderna, mudando
assim a nogdo de tempo pela reflexibilidade, que segundo Giddens
retroalimenta a realidade cultural e a vida social, voltando-se
para o presente e o futuro. O design precisa entdo se adaptar
a esta nova realidade temporal, transmitindo de forma répida,
facil e objetiva sua fungdo e propdsito da pega. Isso tira dele uma
camada de detalhes, ornamentagdo e consequentemente rastros
culturais que até entdo carregava, partindo para formas cada
vez mais minimalistas, cores e volumes mais racionais, de ampla
aceitacdo dos mercados.

A vanguarda percebe a tendéncia da passagem do coletivo
para o isolamento do individuo, o desencaixe social previsto por
Giddens (1991). O design que até entdo atendia ao consumo de
massas agora se vé em processo de vulgarizagdo estética e revé
sua trajetdria mirando em uma identidade individualista, mais
exclusiva, personalizada, onde consegue agregar mais valor a seus
produtos, satisfazer necessidades especificas de seus usudrios e
levantar a bandeira do consumo consciente. Percebe-se entdo
que o design é utilizado ao sabor do mercado para producio de

sentido, que persegue as tendéncias de seus consumidores, que
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por fim sdo guiados por seus préprios prazeres, busca de satisfa-
¢Oes e necessidade de consumo.

0O design é ciclico, e performa comunicagdo. Desta forma se
quisermos ter um panorama da era em que vivemos basta analisar
as mensagens nas marcagdes estéticas presentes nos objetos de
consumo. Se formos mais além, em busca de qual posi¢do estrati-
ficada estamos neste ecossistema globalizado, basta notarmos que
tipos de produtos nos impactam ao longo do dia. Estamos cercados
neste novo regime, previsto por Giddens (1991) de espago tempo,
cada qual rotulado com um alvo nas costas, carregando sua carga

de responsabilidade participativa no sistema.

O Cinema sob a perspectiva
globalizada de Giddens
Durante toda a Histdria, as pessoas sempre gostaram de
contar e ouvir narrativas dos mais variados tipos. Inclusive,
Walter Benjamin (2025) defende que a tradi¢do oral estd morrendo
devido o processo de industrializagdo da contacio de histdrias que
o capitalismo introduziu, trocando-a pela difusdo da informagio,
eliminando seu carater particular (experiéncia/sabedoria) e, por
fim, dando-lhe o aspecto de produto, quando afirma que “a arte
de narrar estd definhando porque a sabedoria-o lado épico da
verdade-estd em exting3o. (...) Se a arte da narrativa é hoje rara,
a difusdo da informacdo é decisivamente responsavel por esse
declinio” (Benjamin, 2005, p. 200-201, 203).
E a necessidade de registrar tais histérias fez com que
diversos suportes fossem criados. Entre eles, estd o Cinema.
“Desde o surgimento da captagdo de imagens, muitos estudiosos

inventaram aparelhos para esses registros e criaram desde
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pequenos fragmentos até o cinema como conhecemos atual-
mente” (AIC, 2024). Tal afirmacdo revela que o Cinema surgiu
como uma maneira de registrar e reproduzir histdrias que antes
s6 podiam ser transmitidas de forma oral, escrita e fotografica-
como afirma Benjamin (2025) em sua obra “A Obra de Arte na
Era da Reprodutibilidade Técnica”. Ou seja, o cinema permitiu
que as histdrias ganhassem vida, movimento e formas, de maneira
inédita e tnica.

Além disso, a prépria Histéria da humanidade passou a
ser registrada desde o surgimento dos primeiros experimentos
com imagens em movimento feitas pelos irmdos Lumiere, que
realizavam registros da vida real. Com o desenvolvimento do
Cinema enquanto linguagem surgem movimentos marcantes
como o Neorrealismo Italiano (1943-52), cujo cineastas como
Roberto Rossellini, Vittorio de Sica e Luchino Visconti-que depois
da destruicio seus estidios com os bombardeios da I Guerra
Mundial-passaram a utilizar em seus filmes cendrios reais de
suas cidades destruidas pela guerra. No decurso de sua histéria
o cinema continua acompanhando diversos acontecimentos
marcantes para a humanidade.

Na virada do século XXI, mais precisamente em 11 de setembro
de 2001, um ataque terrorista amplamente difundido pela televisao,
ao ser transmitido ao vivo, transformou-se em diversos filmes com
perspectivas de narrativas hibridas que abordaram a tragédia além
de outros produtos audiovisuais que, surgem, a exemplo da série
Ponto de Virada: 11/9 e a Guerra ao Terror (2021), da Netflix.

O Cinema se tornou, em pouco mais de cem anos de exis-
téncia, uma gigante ferramenta de influéncia comportamental,

alcancando geragdes e provocando mudangas na sociedade. A
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roupa, o penteado, as girias, as ideias, e até perfumes e itens

eletrodomésticos, viraram tendéncia e passaram a ser replicados

ou consumidos pelas pessoas, inclusive, por aquelas que, sequer,
assistiram aos filmes que originaram tal moda, isso se dava, sobre-
tudo, pelas companhas publicitdrias que utilizavam outras midias,
como revistas, jornais, radio e a prépria televisdo. A respeito do

processo de globalizagdo influenciando a sociedade como um

todo, Giddens (2006), afirma:

Muitas das coisas que consideramos tradicionais, alicer-
cadas na neblina dos tempos, ndo passa, na verdade, de
produtos do tltimo par de séculos [...] Em vez de serem
de geragdo espontinea, obedecem a um plano: sdo usa-
dos como forgas de poder; e ndo existem desde tempos
imemoriais (Giddens, 2006, p. 45-46).

Percebemos, dessa maneira, que nossas tradi¢des sdo cria-
das-e, recentes, diga-se de passagem -, e que nio surgem do nada.
Ha interesses, que nem sempre sdo tao claros. E, entre eles, estdo
o lucro e o poder. Giddens (2006, p. 48) diz ainda que “[...] produto
de elaboragdo consciente ou nio, as tradi¢des sempre incorpo-
raram poder. Reis, imperadores, padres e outros, de ha muito
que inventam tradi¢Ges para proveito préprio e como forma de
legitimarem o respectivo poder”. Registramos aqui se ndo seria
o cinema de blockbusters® e hollywoodiano de forma especifica-

9 Termo em inglés utilizado para designar filmes de grande or¢amento, ampla
divulgacdo e elevado potencial de bilheteria, geralmente produzidos pela inddstria
cinematografica dos Estados Unidos.

10 Referente ao cinema produzido em Hollywood, centro da industria cinematografi-
ca norte-americana, caracterizado por padrdes comerciais, narrativas cldssicas e
apelo internacional.
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uma vez que atinge a maior parte da populagdo -, uma maneira
de criar tradigdes como ferramenta para controlar e manter o
poder sobre a audiéncia? Acreditamos que sim, mas com vdrias
ressalvas a esse pensamento, tendo em vista que o Cinema é uma
maneira de manter tradiges para que elas ndo se percam em
meio a interesses nebulosos de um capitalismo exacerbado.

Entretanto verificamos também que os filmes sdo muitas
vezes responsaveis por transgredir as regras vigentes. Quem
nio estava na época e nio lembra das controvérsias que ocor-
reram na estreia mundial de O Segredo de Brokeback Mountain'!,
em meados dos anos 20007 Pessoas saindo das sessdes antes do
final da exibicdo revoltadas, escandalizadas. Nos dias de hoje, em
plenos anos 2020, filmes, séries, novelas etc. ndo param de colocar
a tematica LGBTQIAPN+ em seus contextos. Percebemos assim que
o cinema tenta romper com tradigdes vigentes e hegemonicas.
Muitas das vezes encontrando resisténcia de grupos dominantes
por contrariar o que seria para eles valores inegociaveis. O cinema
nio tenta impor determinadas pautas sociais, de forma totalitaria,
mas sim dé voz a pluralidade das demandas de grupos minorita-
rios, em termos de poder, contribuindo significativamente para
suas visibilidades.

Giddens (2006, p. 57-58) aborda ainda em seu livro que o
impacto da Globalizagdo na sociedade tem causado transforma-
¢bes na estrutura familiar, igualdade de género, homossexuali-
dade, divércio, nogdes de democracia, infancia, reconhecimento

e aceitagdo. Por mais inesperado que isso pareca, todos esses

11 Filme norte-americano dirigido por Ang Lee, lancado em 2005, que aborda a rela-
¢éo afetiva e amorosa entre dois homens em meio a um contexto social conserva-
dor e rural nos Estados Unidos da década de 1960.
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assuntos estdo em voga em muitos dos filmes do final do Século
XX e inicio do Século XXI. A mocinha néo casa mais virgem, quer
trabalhar, ter independéncia; a pessoa homossexual luta por
direitos, igualdade e reconhecimento-e os alcanga; a familia ndo
é a mesma, ela é pluriétnica e formada também por pessoas do
mesmo sexo. Sdo demandas antigas que ocasionaram transfor-
magdes sociais recentes e que muitas vezes foram inseridas em
filmes, primeiramente.

Como exemplo de algo intencional que estd moldando o
comportamento das pessoas pelo mundo, no presente, e suas
respectivas tradigdes, temos os doramas. Segundo Silveira (2024),
doramas sdo dramas asiaticos com elementos do enredo das tele-
novelas latinas, e caracteristicas de nticleo de personagens das
séries americanas, s6 que com final fechado, ou seja, ndo hé conti-
nuagdes-apesar de o sucesso arrebatador de algumas produgdes
estar provocando uma mudanga com relagdo a isso.

Eles tém se popularizado e afetado, em grande parte, as
mulheres, cujo conceito de amor tem se modificado, provocando
o aumento das expectativas com relagdo ao género masculino.
Entretanto, hd quem defenda que tais produgdes sdo criadas para,
ao contrdrio do que pensa o primeiro grupo, mudar o comporta-
mento dos homens em relagdo as mulheres. Independente disso, o
contetdo asiatico tem se tornado predominante nas plataformas
de streaming, como a Netflix, por exemplo.

Tais padrdes de comportamento tém se espalhado pelo
planeta, gerando uma demanda cada vez maior por doramas.
Isso revela, primeiro: 0 aumento da influéncia asidtica no mundo,
especialmente, no ocidente. E, segundo: a preexisténcia de um
mercado sedento por tais contetido. A competicdo entre Asia e
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Estados Unidos vem se tornando cada vez maior no cendrio econd-
mico. Embora, em um primeiro momento, para um leigo, pareca
irrelevante tal informacao, é de se notar que a relagdo dorama x

economia x influéncia mundial que estdo entrelagadas.

Consideracoes finais

Na obra “O mundo na era da globalizagdo”, Giddens (2000)
discute como as tradi¢des, na modernidade tardia, passam por um
processo de reavaliagdo reflexiva. Ele aponta que, embora algumas
tradigdes possam ser instrumentalizadas para exercer poder e
controle social, elas ndo sdo necessariamente criadas intencio-
nalmente para esse fim, mas também para desempenharem um
papel na construgio da identidade e na continuidade cultural.

Mas a globalizagdo nio nos trouxe apenas coisas negativas,
como a disseminagdo de ideias inapropriadas que comprometam
o bem-estar social. Temos um sistema de comunicac¢do dindmico
que nos permite ter informacdes instantineas de todo o planeta. E
é claro que esse sistema pode ser usado para controlar as massas.
Mas é verdade que pode, também, ser instrumento para propor-
cionar educacio, satude, cultura, lazer e entretenimento.

A fim de exemplificar o cardter multidisciplinar do pensa-
mento de Giddens (2000), neste trabalho, foram apresentadas trés
perspectivas bastante distintas de aplicabilidade e de reflexdo a
partir da ideia de globalizagdo proposta pelo autor.

Nesse sentido, na primeira se¢do, dedicada as “imagens sobre
o corpo na cultura contemporanea” sob a lente da globalizagio,
discutimos como a globalizagdo, especialmente através da tecno-
logia e da midia, afeta a projecdo de diferentes corporeidades.

Para tanto, partimos do conceito de “glocalizacdo”, de Robertson
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(1995), para explicar como elementos culturais locais podem se
adaptar e se projetar em contextos globais sem perder sua origi-
nalidade. O exemplo de O passinho dos maloka, originario do
Recife-PE, foi utilizado para ilustrar como corpos marginalizados
podem ganhar visibilidade global através das redes sociais, tensio-
nando as nogdes de centro e de periferia.

Na segunda secdo, dedicada ao “design para um mundo
globalizado”, mostramos como a globalizagdo pode impactar a
produgio, a comunicagio e a valorizagdo dos bens criados para
atender uma demanda cada vez mais global. O nosso principal
argumento é o de que o design se adapta a essa nova realidade,
transmitindo sua fungido de forma rapida e objetiva, o que pode
ser exemplificado a partir da exploragdo de formas cada vez mais
minimalistas e de cores ditas racionais.

Por fim, na terceira e tltima secéo, discutimos “o cinema sob
a perspectiva globalizada de Giddens” (2000), mostrando como
o cinema, desde o seu surgimento, tem sido uma ferramenta de
influéncia comportamental e de registro da histéria. Nesse ponto
do texto, exploramos também as formas como o cinema pode
tanto reforcar quanto transgredir tradi¢des, e como as mudangas
sociais recentes, como a promog¢io da igualdade de género e
algumas conquistas de direitos pelos grupos LGBTQIAPN+, sdo
refletidas nos filmes.

A articulacdo destas multiplas perspectivas ao trabalho
Giddens (2000) permitem a constatagdo do seu aspecto multidis-
ciplinar. Além disso, revela que as discussdes acerca dos impactos
da globaliza¢do nio se limitam apenas aos campos geopoliticos
e socioecondmicos. Percebemos que este fendmeno, na verdade,

atravessa tudo que estd ao nosso redor.
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A despeito das eventuais criticas ao seu pensamento, o
britinico Anthony Giddens tem se mostrado, a partir de sua
obra de modo geral, como um brilhante socidlogo e suas ideias,
muito provavelmente, serdo contemporineas por muito tempo.
Notadamente acerca de sua abordagem na obra aqui analisada,
0 mundo na era da globalizagdo, o importante é sabermos utilizar
as ferramentas inerentes a este contexto com responsabilidade
e, principalmente, humanidade, uma vez que a globalizagio
vem se consolidando ao longo das dltimas décadas como uma
realidade cada dia mais pulsante. Diante do exposto, cabe a nds,
como coletividade, compreendermos esse fendmeno por meio
das diversas perspectivas existentes, algumas das quais foram
abordadas neste estudo.
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S ey W

Erving Goffman

Marcelo Bolshaw

Erving Goffman é um analista das interagdes, do que acontece
quando duas ou mais pessoas se encontram face a face. “Inter-agdo”
éumarelagiomdtuae reciproca entre o Eue o Outro (dentro de mim).
Respeitar o outro assim como a si mesmo, implica em amor préprio e
consideragio, em porte e deferéncia. H4 também uma audiéncia, um
publico, os olhares que apenas observam a a¢do dentro do jogo das
interagdes. E, havendo publico, hd também o palco e os bastidores;
o espaco de exposicio e os locais de recolhimento.

O palco é composto por quatro elementos: a) expressdes
explicitas (comunicagido verbal); b) expressdes indiretas (gestos,
faces, posturas corporais); c) objetos (figurino, acessérios); e d)
cenério (representando os contextos). Ha dois niveis de repre-
senta¢do da interagdo. O primeiro é o imediato: um professor e
seus alunos - por exemplo. No segundo nivel, representa-se o
conjunto dos professores diante da juventude.

Mais precisamente, o segundo nivel de representagio é a
proépria realidade social que simbolizada no interior da interagao.
Outra distingdo chave é entre o palco (a visibilidade ptibica) e os
bastidores (muitas vezes comparado ao inconsciente). A dico-
tomia é vista de forma semelhante ao par figura/fundo da teoria
da imagem da Gestalt. O fundo é tudo o que estd fora de foco. A
figura é o foco da percepgio.

52



A andlise de Goffman contempla véarias nuances: o controle
das impressdes (do publico pelos atores) substituindo a realidade;
a nota falsa (quando h4 uma ruptura na representacio entre os
atores e/ou o publico ou na representagdo entre o que a figura
diz e o que fundo mostra); e as trocas reparadoras, necessarias
para corrigir as rupturas representacionais.

Além das nogdes de ator, cendrio, papeis; Goffman (1985),
analisa as interagdes através de nogdes e conceitos singulares.
Por exemplo, a nogio de equipe (ator coletivo que conduz uma
representacdo) é quando um conjunto de pessoas estabelecem
uma cumplicidade, escondendo elementos negativos ou desne-
cessarios do publico.

Toda equipe é uma “sociedade secreta”, em que a imagem
de unidade esconde divergéncias e atritos. Ou ainda, a nogdo de
envolvimento, a atenc¢io afetiva em relacdo a interacéo e aos
seus elementos (a conversio, os eventos sociais, ambientes sem
foco especifico).

O Estigma é um conceito diferencial nas interagdes sociais,
uma marca simbdlica que desqualifica a identidade de seu
portador nas relagdes imediatas. Ser negro ou mestico, deficiente
fisico ou mental, mulher, homossexual, estrangeiro, obeso, doente
e divorciado sdo os estigmas mais recorrentes.

Os estigmas afetam principalmente a drea chamada de
“fachada pessoal do individuo” e tem como efeito principal “desa-
creditar” seus portadores. Goffman (1985), estuda as estratégias
dos estigmatizados, seja se adaptando individualmente, seja
formando comunidades, com outros que partilham do mesmo
estigma, buscando a aceitagdo social do seu grupo, mas, na

verdade, reafirmando a diferenca que tentam reduzir.
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Ao longo do seu percurso intelectual, Goffman utilizou os
termos “fachada”, “face” e “imagem” para caracterizar a expe-
riéncia de palco. O “face work” ou a “figuragdo” significa perse-
verar a prépria face e face do outro, a dupla representacdo da
interagdo é chamada tanto pelo par “amor préprio/consideragdo”,
como também pela oposi¢do entre “porte” e “deferéncia”, nas
obras mais recentes.

Goffman (1985) sempre descreve as interagdes a partir da
prépria experiéncia e ndo através de um observador externo
como faz a sociologia objetivista, associando as interagdes as
regras estruturais. Porém, as interagGes sdo abordadas de dife-
rentes pontos de vistas, através de diferentes categorias descri-
tivas: a interagdo teatral, a interagdo ritual, interacdo audiovisual

e a interagdo ludica.

Tabela da producao de Erving Goffman

LIVROS/ANO
«  Arepresentacio do Eu na vida cotidiana (1956)
TEATRAL . Ma.mcomlos, prisdes e conv.entos E1961)
. Estigma: notas sobre a manipulagdo da
identidade deteriorada (1963)
. Ritual de interagéo, Ensaios sobre o
RITUAL compi)rtament,o f.ace a face (1967)
. Relagdes em publico: micro estudos sobre a
ordem publica (1971)
Os quadros da experiéncia (1974)
AUDIOVISUAL
Forms of talk (1981)
. . Encounters (1961)
LUDICA . .
UDIC . Strategc interations (1969)

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de Nizet (2016).
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0 livro Os quadros da experiéncia social (1974), o dltimo de
Goffman, tem caracteristicas bem peculiares em relagio aos seus
trabalhos anteriores. Ndo é uma coletanea de artigos e sim um
livro continuo e extenso, em que o autor assimila os elementos
dos trabalhos anteriores, de modo diferente. Ao invés de analisar
situagdes reais e ficticias, Goffman utiliza-se recortes de jornais,
peca de publicidade e de outros fragmentos da midia para fazer
suas analises.

0 préprio conceito de “enquadramento” (framing temporal,
no gerundio; e ndo de um “quadro” instantineo e estatico) é
tomado de um tedrico da comunicagio, Gregory Bateson, que o
utiliza no contexto especifico de andlise de como a midia cons-
tréi a realidade social. Ele nos remete a um recorte temporal,
em que uma forma de interpretar os acontecimentos é sempre
repetida. Nesse sentido, Goffman define enquadramentos como
os principios de organizagdo que orientam os eventos sociais,
a construcdo de como as pessoas organizam a experiéncia. Sdo
marcos interpretativos mais gerais, construidos socialmente, que
permitem as pessoas darem sentido aos eventos e as situagdes.

O Enquadramento de Goffman ndo substitui um aconte-
cimento objetivo, mas se tornou uma ferramenta critica para
desmascarar o papel politico da midia pela falta de objetividade
ou imparcialidade das mensagens. Desmitificado o mito da obje-
tividade, o conceito de enquadramento é hoje instrumento para
examinar empiricamente o papel da midia na construgio da
hegemonia. Tornou-se uma ferramenta de andlise empirica dos
Estudos da Midia, ao lado das metodologias da Agenda-Setting, do
Gatekeeper e do Newsmaking. Ou seja, 0 enquadramento tornou-se
instrumento de investigagio empirica da realidade social. Desse
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modo, o conceito de enquadramento passou a ser utilizado por
varios autores de comunicagido para entender como a midia cons-
tréi culturalmente uma imagem da sociedade, destacando alguns
elementos da realidade em detrimento de outros. Quais sdo os
critérios de selegdo, énfase e exclusdo; ndo apenas de noticias,

mas também do entretenimento?
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S ey W

A intimidade como
espetaculo:
uma adaptacao das
teorias de Erving Goffman
para a vida encenada nas
redes sociais

Maria Larissa Dennyfher de Moura Cabral’

Estudar sobre as nossas relagdes sociais hoje passa, obriga-
toriamente, pela influéncia do mundo digital, que tem moldado a
vida cotidiana. Trabalho hibrido, consultas remotas, compras pela
internet e interagdes via aplicativos sdo apenas alguns dos exem-
plos da rotina de grande parte da populagio. As contribui¢Ges do
soci6logo canadense Erving Goffman (1985) podem nos ajudar a
analisar as mudangas do cendrio atual, ampliando e atualizando
um dos estudos mais relevantes das intera¢des sociais.

Na obra A representacdo do eu na vida cotidiana, Goffman
(1985) se utiliza de principios dramatirgicos, com conceitos da
teoria do teatro, para examinar como um determinado individuo
representa seu papel, de modo a influenciar as impressdes que
os outros tém dele. Para o autor, a vida social é constituida de

atores-espectadores, sendo uma fusio de plateia e palco que pode

1 Doutoranda no Programa de Pés-graduagdo em Estudos da Midia (UFRN).
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ser aplicada a qualquer estabelecimento social concreto, seja ele
doméstico, industrial ou comercial (Goffman, 1985, p. 9).

Originalmente publicado em 1959 com o titulo em inglés The
presentation of self in everyday life, a analise dramaturgica faz parte
do estudo sobre interagdo simbdlica desenvolvido pelo autor, sua
maior contribui¢do para a teoria social. Mais do que enumerar
os aspectos teatrais da vida cotidiana, o sociélogo se propde a
analisar a prépria vida cotidiana e a estrutura dos encontros
sociais, a estrutura daquelas entidades da vida social que surgem
sempre que as pessoas entram na presenga fisica umas das outras
(Goffman, 1985, p. 233).

Importante considerar o contexto em que a obra foi escrita:
os anos 50, periodo marcado por grandes avangos na ciéncia, como
a corrida espacial, que mais tarde culminaria com a chegada do
homem a lua (1969), e também midi4ticos, com a “idade de ouro” do
cinema e da televisdo no mundo. Também foi uma década de grandes
conflitos politicos, como a Guerra Fria (1947-1991) que logo mais (na
década de 60) seria responsavel pelo inicio da internet para o envio
de informacdes confidenciais e pesquisas militares.

Tendo em vista esse cendrio, varios dos conceitos apresen-
tados pelo autor, tais como comportamento regional, regras
de decoro, marcadores de moralidade e bastidores ndo servem
apenas para analisar a sociedade anglo-americana de sua época,
pois falam sobre o mesmo fenémeno social que ainda pode ser
observado hoje: 0 eu como efeito dramdtico. E podem ter o seu
conceito aplicado na contemporaneidade, por exemplo, pelo
aumento do tempo de encenacgdo através dos encontros virtuais,
quebra de bastidores e criacdo de novos personagens que as redes
sociais digitais possibilitam.
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O eu como efeito dramatico

Diferente de outras ciéncias humanas, como a filosofia e a
psicologia, onde algumas correntes creem em um eu essencial,
0 “eu” para o autor, antropdélogo e soci6logo, é um personagem
representado, um efeito dramdtico, que surge de uma cena apre-
sentada (Goffman, 1985, p. 231). E a questdo caracteristica, o inte-
resse primordial do homem, estaria em saber se serd acreditado

ou desacreditado pela plateia no papel que escolheu desempenhar.

Ao analisar o eu, somos arrastados para longe de seu pos-
suidor, da pessoa que lucrard ou perderd mais em té-lo,
pois ele e seu corpo simplesmente fornecem o cabide no

qual algo de uma construgdo colaborativa serd pendura-
do por algum tempo [...] 0 “eu” é um produto de todos

esses arranjos e em todas as suas partes traz marcas des-
sa génese. (Goffman, 1985, pp. 231-232).

Uma das conclusdes a qual o autor chega no livro é a de que
a sociedade em discussdo, anglo-americana, se caracteriza por
individuos que, vivendo num mundo moral, ndo se interessam
realmente pela moral, mas pela produgio de uma impressao
convincente de que realizam os padrdes morais: seriam, portanto,
o que ele chama de “Mercadores de moralidade”.

Enquanto atores, os individuos interessam-se nfo pela ques-
tdo moral de realizar esses padrdes, mas pela questdo amo-
ral de maquinar uma impressdo convincente de que esses

padrdes estdo sendo realizados. Nossa atividade, portanto,
esta amplamente ligada a assuntos morais, mas, como ato-
res, ndo temos interesse moral neles. Como atores, somos

mercadores de moralidade. (Goffman, 1985, p. 230).
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Ao conhecermos os marcadores de moralidade descritos pelo
autor que, como ele mesmo pontua, diferem em cada sociedade e
contexto social, chegamos a busca constante do ser humano pela
legitimagao social, entendida como um comportamento aceitavel
para pessoas ou empresas que se encaixam nas normas e valores
esperados pelo sistema em que estdo inseridos. Apesar dessas
normas serem consideradas efémeras, a necessidade de legitimagao

parece ser um conceito atemporal, como discutiremos a seguir.

Disciplina dramaturgica

Assim como as regides offline apontadas por Goffman (1985),
as redes sociais representam mais um local de socializagao, inte-
racio e trabalho. Seu crescimento popularizou termos como bran-
ding, o que, nos estudos de comunicagio, Sibilia (2016) chama
de gestdo de si como marca, e que se configura, pela perspec-
tiva tedrica de Goffman (1985), como uma estratégia para que o
publico/seguidor creia na atuagdo que estd sendo desempenhada,
a partir de técnicas que dirigem as impressdes do espectador, tais
como: lealdade, disciplina e circunspecgio.

Semelhante a nogdo de regides de fachada do autor, onde
os individuos desempenham permanentemente uma identidade
em seu corpo, cComo uma madscara (Goffman, 1985), a encenagao
nas redes sociais ndo se da somente pela mensagem transmitida,
mas também pela emitida através da entonagdo e de expressdes.
Porém, o digital possibilita ainda outras leituras que podem cola-
borar ou ndo com o sucesso da representagio, como a estética
utilizada, com suas cores, fontes e elementos de cada publicagio.

Desse modo, nas ambiéncias digitais, a performance iden-

titaria ganha contornos complexos. Assim, a manipulagio da
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estética e das emogdes se torna parte estratégica da manutengio
do “eu” encenado, evidenciando que, no palco virtual, a autenti-
cidade também pode ser uma construgio cuidadosamente rotei-

rizada. Acerca disso, alerta Sibilia (2016):

Aproveitando vantagens como os diversos graus de anoni-
mato e a facilidade de recursos que oferecem as midias in-
terativas, por exemplo, os habitantes desses espagos monta-
riam espetaculos de si mesmos para exibir uma intimidade
inventada. [...] Ou seja, enganosas autoficgdes, meras men-
tiras que se fazem passar por pretensas realidades, ou entéo
relatos ndo-ficticios que preferem explorar as ambiguidades
entre um e outro campo. (Sibilia, 2016, pp. 55 - 56).

Conforme esse cendrio, o sujeito conectado transita entre a
exposi¢do e a encenagio, revelando que, na era do espetaculo digital,
averdade sobre si mesmo é, muitas vezes, menos uma esséncia e mais
uma narrativa cuidadosamente editada para o consumo. Seguindo
esse raciocinio, Goffman (1985) também aponta alguns elementos
dramaturgicos da situagdo humana que podem atrapalhar o sucesso
da atuagdo: problemas na encenagio em comum; preocupagio pela
maneira como as coisas sdo vistas; sentimentos de vergonha justifi-
cados e injustificados; e ambivaléncia com relagdo a si mesmo e ao
seu publico (Goffman, 1985, p. 217).

Complementando esse panorama, Debord (2012) nos adverte
que, na sociedade do espetédculo, aimagem nio apenas representa
a realidade, ela substitui a experiéncia direta por uma represen-
tacdo mediada, moldada por interesses de consumo e controle.
Nesse contexto, o sujeito deixa de viver plenamente e passa a

contemplar versdes editadas da vida, inclusive de si mesmo, em
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um ciclo continuo de produgio e consumo de aparéncias. Assim,
a exposicdo de si nas redes torna-se, além de uma escolha pessoal,
uma exigéncia estrutural do espetaculo, que transforma a visibili-
dade em mercadoria e a identidade em performance permanente.

Nesse sentido, a visibilidade passa a ser o principal valor, e
o individuo, ao se colocar em cena nas redes digitais, interna-
liza as regras do espetaculo, muitas vezes confundindo e vindo a
confundir a construgdo da imagem com uma experiéncia autén-
tica de si. Utilizando as palavras de Debord (2012): “O espetaculo
nio é um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre
pessoas, mediada por imagens” (Debord, 2012, p. 14).

Em nosso contexto atual, essa amplia¢do da encenagdo desen-
cadeia diversos outros fendmenos sociais, préprios da velocidade
do consumo de informagdes e da necessidade de manter-se cons-
tantemente conectado as redes sociais. Um deles é a FOMO-sigla
para o termo em inglés Fear of missing out que podemos traduzir
para “medo de perder algo”-sindrome que pode ser definida como
o temor de nio conseguir acompanhar as atualizacoes e eventos,
e/ou de que os outros estdo tendo experiéncias mais gratificantes.

No campo da comunicagdo no Brasil, Karhawi e Prazeres
(2022) chegaram ao conceito de “exaustdo algoritmica” para
denominar a sensagdo relatada por influenciadores digitais rela-
cionada a sentimentos permanentes de insatisfagdo, desdnimo
e esgotamento vivenciados por eles, todos gerados pelo ritmo
de trabalho que vem sendo ditado pelo que reconhecem como

“o algoritmo”, cujo funcionamento e penalidades ainda nio s3o
claramente expostas pelas plataformas.

H4 ainda a pressdo social por se enquadrar nas normas

exigidas, que ganha uma dimensdo maior no mundo midiatizado.
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Neste cenario, os erros podem ultrapassar os limites da sua regido,
ganhando novos palcos. Além disso, é onde algumas das maiores
formas de punigio e silenciamento da atualidade costuma ocorrer,
a saber: o cancelamento publico na internet ou a penalizagdo dos
algoritmos que regem as plataformas.

No senso comum, prevalece a falacia do algoritmo como um
agente intermedidrio, que age apenas de forma reativa, unitaria
e linear, como se apenas transmitisse aos criadores as escolhas
de seus publicos, inviabilizando assim a racionalizag¢do sobre o
funcionamento do sistema (Araujo, 2021).

Porém, essa visdo simplificada apaga as camadas de decisdo
técnica e politica envolvidas na programagio algoritmica. Diversos
autores como Gillespie (2010), Bucher (2012), Grohmann (2021),
Duffy e Meisner (2023) discutem que as plataformas, assim como
quaisquer tecnologias, apresentam valores e normas inscritos
em seus desenhos, algoritmos e interfaces, podendo apresentar
mecanismos discriminatérios, o que desfavorece, por exemplo,
criadores marginalizados e expressdes culturais consideradas

nao normativas.

A intimidade como espetaculo

Goffman (1985) utiliza os termos “palco” e “bastidores” para
identificar as estruturas em que os individuos adaptam o seu
comportamento, buscando projetar uma autoimagem que seja
compativel com suas performances sociais do cotidiano. Essa
metéfora teatral evidencia como a vida social envolve encenagdes
estratégicas, nas quais cada individuo administra o que mostra
e o que oculta, de acordo com o contexto, a audiéncia e o enga-
jamento desejado.
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Conforme o autor, quando uma pessoa surge diante de outras,
suas agdes definirdo como ira se apresentar. Ou seja, as vezes,
agira de maneira completamente calculada, expressando-se
de determinada forma, somente para dar aos outros o tipo de
impressdo que ira provavelmente leva-los a uma resposta espe-
cifica que lhe interessa obter (Goffman, 1985, p. 15).

Com relagdo aos backstages, Thompson (2018) vai nos dizer
que as agdes e os aspectos do eu que sdo considerados inade-
quados ou que podem desacreditar a imagem que o individuo
busca projetar ou até que a contradizem sdo suprimidos ou
colocados nos “bastidores” (Thompson, 2018, p. 26). Isso revela
o0 quanto a gestdo da imagem publica é relacional e seletiva, impli-
cando escolhas constantes sobre o que deve ou nio ser exposto
nas interagdes sociais.

Goffman (1985) detalha que a prépria arquitetura instituida
como padrio pela sociedade foi projetada com base nesse principio,
buscando esconder as regides de bastidores e evidenciar as regides
de fachada. Os bastidores das residéncias, por exemplo, se referem
ao lugar para as necessidades bioldgicas, para dormir, etc. e por isso
representam locais de diminui¢do ou auséncia de representagio.

Com a interagdo mediada on-line, conforme Thompson (2018),
a comunicagido passa a ser orientada para uma multiplicidade
de outros destinatdrios, passando a ser de muitos para muitos,
e ndo de um para um. Cria-se, assim, uma rede em constante
expansdo de relacionamentos sociais, caracterizada por graus
variados de familiaridade, fragilidade e pela troca de contetido
simbdlico em multiplos formatos e modalidades, que sdo dispo-
nibilizados para outras pessoas com diversos graus de abertura
e limite (Thompson, 2018, p. 21).

64



Apesar de ainda serem socialmente aceitos como marcadores
de intimidade, esses espagos, caracterizados por Goffman (1985)
como bastidores, tém ganhado outros sentidos nas redes sociais,
onde vem sendo comum e até esperado assistir, por exemplo,
pessoas de pijama fazendo sua higiene pessoal enquanto falam
para um grande nimero de seguidores. E estas sdo as a¢des que
(defendem a maioria dos experts das redes sociais) geram conexdo
e proximidade com o publico.

A organizagdo social da interagio mediada parece bastante
diferente [...] a estrutura interacional é dividida em duas
ou mais regides frontais que estdo separadas no espago e
talvez também no tempo. Cada palco tem seus préprios
bastidores e na interagdo mediada cada participante tem
que gerenciar a fronteira entre o palco no qual ele ou ela
se situa e os bastidores relevantes. (Thompson, 2018, p. 26).

As plataformas digitais oferecem um ambiente propicio para
esse processo, no qual a visibilidade se torna um valor central e a
construcdo de si passa a depender do enxergar do outro. Sibilia
(2016, p.105) reflete sobre a exposigdo da intimidade nas redes
sociais, como uma busca de satisfacdo dos “eus”, local onde as
telas interconectadas parecem cendrios muito adequados para

que cada um realize a performance de si mesmo.

Tanto as paredes como os pudores que costumavam pro-
teger a intimidade em boa parte desses espagos - ou-
trora considerados pessoais - sofreram a infiltracdo das
ubiquas redes, que logo permitiriam a circulagdo de um
fluxo crescente de presencas virtuais e olhares reais. (Si-
bilia, 2016, p. 21-23).
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Nas redes sociais, a apresenta¢io de si mesmo por meio de
vlogs (a abreviagdo de “video blog”, ou seja, um blog em formato
de video) tornou-se um método popular de autoapresentagio e
narrativa. Conforme Choe (2024), os vloggers (usudrios produtores
de vlogs) selecionam o que Goffman (1985) chama de comporta-
mento de “bastidores” (privado), por meio de filmagem e edigio,
e o apresentam ao “palco principal” (pablico) em um formato
documental. Desse modo, sio comumente compartilhados em
vlogs, fatos comuns, como alimentacio, estudos e lazer, e micro-
detalhes da intimidade na vida cotidiana a partir do olhar do
autor. Esse formato cultiva uma cultura on-line de lifestreaming
(Marwick, 2013) que permite que as pessoas criem seu simulacro
estratégico editado, especificamente configurado para ser visua-
lizado por uma audiéncia (Marwick, 2013, p. 211).

Ao assistirem a transmissdes de vida de outras pessoas
ou revelar suas vidas cotidianas, as pessoas sdo socializadas
em relacdo ao que é ou nio aceito e esperado delas. Este é
um raciocinio semelhante as regras de decoro apresentadas
por Goffman (1985), um conjunto de normas que regulam a
maneira como os individuos se comportam e se apresentam
em diferentes contextos para agradar as suas audiéncias,
e que diferem de acordo com os papéis sociais que cada
um desempenha.

Inicialmente, o formato de vlog ganhou popularidade no
Youtube, mas se disseminou em outras redes sociais com a criacdo
do Snapchat, em 2011, e do Instagram Stories, em 2016, alterando
o comportamento dos usudrios nas redes sociais e incentivando
o compartilhamento da vida em tempo real. Especialmente se

falamos na criacdo de conteddo para redes sociais como uma
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atividade profissional, como é o caso dos influenciadores digitais,
a intimidade passou a ganhar um protagonismo cada vez mais
explorado e monetizado.

Conforme Abidin (2018), a industria de Influenciadores
representa o epitome da celebridade da internet, exibindo as
habilidades econdmicas, técnicas, culturais e sociais necessarias
para manter a visibilidade on-line e criar um negdcio sustentavel
e viavel (Abidin, 2018, p.97). Por outro lado, isso suscita diversos
questionamentos a respeito dos creators, tais como autenticidade,

transparéncia e sinceridade na internet.

A capacidade da midia de alterar as
atitudes pessoais

Outro conceito que pode nos ajudar a ampliar e atualizar a obra
de Goffman (1985) para a nossa intera¢do mediada on-line é a nogao
de socialidade programada, da pesquisadora Taina Bucher (2018), de
acordo com a qual “programada” significa montar e organizar, e

“socialidade” refere-se as formas pelas quais diferentes atores se
relacionam e interagem entre si (Bucher, 2018, p. 15).

Essa abordagem propde um olhar para além da performance
individual, considerando os elementos técnicos e estruturais que
moldam as interagdes sociais no ambiente digital. O termo se
refere a nogio de que as formagdes e conexdes sociais sdo condi-
cionadas e governadas por algoritmos, ou seja, pelas configura-
¢des sociotécnicas e politico-econémicas de plataformas de midia
especificas. Nesse sentido, a tecnologia deixa de ser um pano de
fundo neutro e passa a atuar como mediadora ativa das rela¢ées

interpessoais no universo on-line.
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[...] A forma como nos relacionamos uns com os outros
como “amigos” é altamente mediada e condicionada
por sistemas algoritmicos. Pessoas em quem nio neces-
sariamente pensamos, pessoas de quem talvez ndo nos
lembramos ou pessoas que nem consideramos amigos
continuam a aparecer em nossas noticias personalizadas
feeds, como sugestdes de amigos+, em lembretes de ani-
versdrio e assim por diante. (Bucker, 2018, pp.19-18).

A autora ressalta que a forma como nos relacionamos uns
com os outros como “amigos” é altamente mediada e condicio-
nada por sistemas algoritmicos. Tais sistemas operam silenciosa-
mente, sugerindo conexdes, resgatando memdrias e reordenando
vinculos afetivos, muitas vezes sem que tenhamos consciéncia
desse processo. Analisando a rede social Facebook, Bucker (2018)
explica que o feed de noticias exibe uma visdo editada do que os
amigos estdo fazendo, em uma ordem de importéncia calculada,
a comegar pelas atualizagGes que julga mais importantes. Em
contraponto, as amizades que os usudrios consideram mais impor-
tantes sdo “postas a prova”, porque sdo ocultadas pelo algoritmo,
e deixam de ser nutridas dentro e fora do mundo virtual.

A estudiosa defende que embora os algoritmos sejam orien-
tados para os usudrios, os usudrios também estdo cada vez mais
orientados para o algoritmo. Eles ndo estdo apenas deixando sua
marca na cultura e na sociedade; ndo sdo simplesmente meios de
interpretar a cultura, sdo também produtores de cultura, enten-
dida em termos das praticas que engendram.

Essa légica expande a nogdo goffmaniana de performance,
pois o “palco” ndo é mais apenas preparado pelo individuo, mas

por sistemas invisiveis que roteirizam, sugerem e influenciam os
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préprios termos das interagdes sociais. No ambiente digital, essa
atuacdo é constantemente moldada e monitorada nio apenas
por espectadores humanos, mas por sistemas algoritmicos que
regulam o que pode ou ndo ser visto com base nas ideologias
préprias das big techs.

Consideracgoes finais

Goffman (1985), como muita originalidade, desmascara
padrdes sociais de sua época, onde os atores manipulam as suas
conexdes conforme o interesse dos marcadores sociais em que
estavam inseridos. Suas teorias, que se consolidaram como cléas-
sicas nas ciéncias humanas, continuam a oferecer contribuicées
relevantes para a compreensio da sociedade contemporinea,
em que os marcadores sociais sdo construidos menos a partir de
valores morais e mais sob a légica do capital e do consumo.

No contexto das redes sociais digitais, observa-se que, por
meio de uma curadoria de imagens, textos e interagdes, os usua-
rios constroem novos palcos para apresentar versdes idealizadas
de si mesmos, em busca de validagio social e pertencimento. Esses
elementos, centrais na teoria goffmaniana, possibilitam refletir
sobre como a multiplicidade de papéis sociais pode gerar conflitos
quanto a autenticidade das interagdes, nas quais a vida ndo é mais
apenas infundida com midia, mas ocorre cada vez mais dentro e
através de um cendrio de midia algoritmica (Bucker, 2018).

A visibilidade das conexdes de “muitos para muitos” e a
conexdo continua, que ultrapassa os limites tradicionais dos basti-
dores sociais, configuram dois vetores centrais para o estudo e
a compreensdo dos modos de ser e existir na atualidade. Esses

processos, mais alinhados aos ritmos, prazeres e exigéncias da
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atualidade, influenciam profundamente as formas de nos relacio-
narmos conosco, com os outros e com o mundo (Sibilia, 2016, pp.
21-23). Nesse contexto, torna-se imprescindivel refletir, investigar
e expandir as teorias existentes a fim de compreender como os
sistemas algoritmicos moldam os encontros e as relagdes sociais

no mundo contemporaneo.
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Podcast Performatico:
uma analise sobre as
representacoes a luz da
perspectiva dramaturgica
de Goffman

Lorenna Aracelly Cabral de OLIVEIRA
Luciano Vagno da SILVA?

Introducao

Os podcasts de bate-papo ou mesa redonda sdo programas
onde duas ou mais pessoas se encontram com outra(s) - o(s)
convidado(s) - para conversar sobre um assunto, focando em
sua experiéncia e visao pessoal. A frente desses acontecimentos,
podemos perceber que o formato podcast tem atravessado um
momento de grandes transformagdes, incluindo a presenga em
video. Com isso é necessario estabelecer interagdes performaticas

diante das cAmeras que causem impacto social e digital, muitas
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vezes buscando uma controvérsia ou polémica para ser utilizada
em canais de cortes® e/ou nas redes sociais do programa.

Diante deste novo cendrio de plataformizacio, é imprescin-
divel destacar que o podcasting tem foco na produgio de contetdo
digital, maior presenca nas redes sociais, além de transformar os
programas em novas formas de sociabilidades e na construgio de
uma rede de identifica¢Ges culturais, valorizadas e prestigiadas
pelos usudrios (Herschmann; Kischinhevsky, 2009).

Neste contexto, o estudo aqui apresentado investiga as
interagdes simbdlicas dos convidados e apresentadores nos
podcasts de bate-papo, utilizando o arcabougo tedrico de Erving
Goffman (1995), na obra A representacdo do Eu na vida cotidiana, para
entender como essas performances sdo estruturadas. A principio,
compreendemos que as dindmicas de apresentacio e de interagdo
dos participantes dos podcasts traz consigo uma grande variedade
de atuacgdes. A partir deste contexto, foi definido como objetivo
desta pesquisa: analisar como as representagdes performaticas
de apresentadores e convidados em podcasts sdo construidas
e mantidas a partir da perspectiva dramatdrgica de Goffman
(1995), identificando as estratégias de encenacio, os papéis sociais
adotados e as interagdes simbdlicas que contribuem para a criagdo
de uma “fachada” ou identidade projetada ao publico.

A fim de cumprir esses objetivos, optou-se por utilizar o
estudo de caso de carater exploratério e descritivo. Esse método
principal é util pois facilita a familiarizagdo com as representa-
¢Oes sociais utilizadas pelos influencers na midia analisada. J4 o

3 0 canal de cortes consiste em utilizar recortes das principais falas do entrevistado
como uma espécie de teaser do episddio e disponibilizd-lo em canal no YouTube
especifico para esse fim.
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carater exploratério efetiva-se na busca por conhecer com maior
profundidade o assunto da pesquisa (Gil, 2008). Enquanto isso,
o aspecto descritivo ganha destaque pela sua contribui¢ido na
leitura das caracteristicas e dos processos adotados no video-
cast Podcats.

Mais especificamente, trabalharemos com a amostragem do
Episédio 04 da 52 temporada do podcast Podcats, transmitido ao
vivo no YouTube em 15 de novembro de 2023*, apresentado por
Camila Loures e Lucas Guimaries e que teve como convidada a
atriz Deborah Secco. O problema da pesquisa busca responder
como as representagdes performéticas de apresentadores e convi-
dados em podcasts sdo construidas e mantidas a luz da perspec-
tiva dramatdrgica de Erving Goffman (1995). Pretendemos, com
este estudo, discutir a hipétese de que os podcasters e convidados
utilizam estratégias de encenagido e adotam papéis sociais especi-

ficos para projetar uma “fachada” ou uma identidade ao publico.

Goffman e a teatralidade da vida

The Presentation of Self in Everyday Life (1995) é o primeiro e um
dos mais conhecidos livros do sociélogo canadense Erving Goffman
(1922-1982). Fruto de uma pesquisa etnografica junto a uma comu-
nidade agricola nas Ilhas Shetland, situada na Escécia, e baseada
em diversos outros exemplos extraidos da vida cotidiana, a obra
foi publicada pela primeira vez como tese de doutorado no Centro
de Pesquisa em Ciéncias Sociais da Universidade de Edimburgo em
1956 e a versdo revisada e ampliada do texto resultou no livro que

se tornou conhecido como anélise dramaturgica de Goffman (1995).

4 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2ElommP5aJw.
Acesso em: 01 set. 2024.
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Em 1975, o original de Goffman foi traduzido e publicado pela
Editora Vozes no Brasil pela primeira vez sob o titulo A Representagdo
do Eunavida cotidiana. Apesar da publica¢io, desde entdo, continuar
figurando como umas das mais utilizadas por pesquisadores da drea
de sociologia e estudos comunicacionais - o que justifica a obra esta
em suavigésima edi¢do -, cabe aqui um paréntese acerca da tradugio
do titulo da obra para o portugués brasileiro. Acerca disso, Carlin
(2004) afirma que a opgo por A Representagdo do Eu na vida cotidiana
foi uma ma tradugio, pois “presentation é ‘apresentagio’, e ndo

‘representacido’; self é um conceito central na teoria socioldgica de
Chicago, e, além da dificil tradugio, é normalmente utilizado no
original” (Carlin, 2004, p. 160).

Em relagdo ao contexto, um periodo em que predominavam
os estudos socioldgicos macroestruturais, baseados nas investiga-
¢Oes em nivel mais amplo - de grupos, organizagdes e instituicdes

-, Goffman (1995) apresentou um modelo dramatdrgico, de certa
forma, na contramio de seus pares, pois apresentou um estudo de
abordagem microssocioldgica, na qual a sociedade é analisada no
nivel das interagdes diretas entre as pessoas, frente a frente. Nesse
sentido, sua contribui¢do mais conhecida para a teoria social é o
estudo da interagdo simbdlica, o qual assume a forma de andlise
dramdtica, focada em aspectos como a construgio identitdria do
eu em um mundo considerado um palco, onde todos os homens e
mulheres sdo atores sociais. Referindo-se ao que pretende desen-
volver em sua tese, o autor menciona que o seu “trabalho serve como
uma espécie de manual, que descreve detalhadamente uma pers-
pectiva socioldgica a partir da qual é possivel estudar a vida social,
principalmente aquela que é organizada dentro dos limites fisicos
de um prédio ou de uma fabrica” (Goffman, 1995, p. 09).
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A partir desta consideragio, o autor relaciona o funciona-
mento das relagdes sociais com o teatro e inicia seu estudo das
representacdes usando termos como ator, observadores, perso-
nagem e desempenho de papéis, reafirmando a perspectiva teatral
de sua obra para compreender os fenémenos sociais. Em termos
gerais, a discussdo de Goffman (1995) apresenta seis preceitos
dramaturgicos para a compreensio das interagdes: as perfor-
mances, as equipes, as regides e comportamentos regionais, os
papéis discrepantes, as comunicagdes fora do personagem e, final-
mente, a arte de gerenciar as impressdes.

0 termo performance refere-se a “toda atividade de um indi-
viduo que ocorre durante um periodo marcado pela sua continua
presenga diante de um conjunto particular de observadores e que
tem sobre estes alguma influéncia” (Goffman, 1995, p. 22). Assim,
o autor propde observar a crenca do individuo na impressdo de
realidade que tenta transmitir. Para isso, ele ilustra duas situa-
¢des: o ator sincero acredita piamente no papel que desempenha e
o ator cinico, por motivos varios, desempenha um papel que sabe
ndo ser verdadeiro (defesa, profissdo, status etc.). Apesar disso,
os atores podem oscilar entre cinismo e sinceridade ou mesclar
ambos durante suas apresentacdes, podendo haver um ponto de
transigdo, de autoilusio.

Mais adiante em sua discussio, Goffman (1995) descreve
um conceito chave para a sua argumentagdo: o de fachada,
compreendido como “a dimensdo do desempenho do individuo,
que funciona regularmente de forma geral e fixa com o obje-
tivo de definir a situagdo para os observadores de uma represen-
tacdo” (Goffman, 1995, p. 29). Exemplificando, para um professor

exercer sua profissdo, s3o necessarios elementos fisicos que se
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assemelham a um cendrio: uma sala de aula, uma lousa, um bir6
e carteiras dispostas para acolher os alunos. Esses elementos
reforcam e legitimam a performance docente, permitindo que
sua representacdo social seja reconhecida e aceita por quem lhe
observa. Outro exemplo ilustrativo ocorre no campo da enfer-
magem. E comum que uma enfermeira, ao aplicar uma injegao,
consiga realizar o procedimento de forma precisa, muitas vezes
sem causar desconforto ao paciente ou usudrio do sistema de
saude ao qual se vincula. Tais atos, de tio incorporados, confi-
guram-se como expressdes naturais da sua representacio social,
refor¢ando sua credibilidade profissional. Assim, a fachada confi-
gura-se como um “equipamento expressivo de tipo padronizado
intencional ou inconscientemente empregado pelo individuo
durante sua representagdo” (Goffman, 1995, p. 29).

Com base nisso, ha trés coisas que um individuo pode usar
para estabelecer uma fachada social: cendrio, aparéncia e maneira
(as duas dltimas, o autor chama de fachada pessoal). O cenério
refere-se aos elementos fixos da fachada, como o layout fisico de
uma sala e os aderecos de fundo associados, o espaco de trabalho
ou a sala de estar de alguém. A aparéncia consiste nas coisas que
mais associamos a prépria pessoa — as coisas que a seguem por af
e consiste em atributos fixos, a exemplo da origem racial ou idade,
além de itens como roupas e acessorios que escolhemos carregar.
Por dltimo, a maneira significa a atitude que alguém demonstra
em rela¢do ao ambiente - confianca, humildade, autoridade etc.
Em geral, espera-se que haja consisténcia entre cendrio, aparéncia
e maneira, mas isso nem sempre acontece.

Partindo dos modos pelos quais uma representagdo é sociali-
zada, moldada e modificada, o estudioso acrescenta outro aspecto
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deste processo de socializagio: o fato de que os individuos, ao
desempenharem seus papéis sociais, tendem a transmitir aos
observadores uma impressio idealizada de si mesmos (Goffman,
1995). Ou seja, a representagio geralmente mostra uma versio
idealizada da situagdo. Nesse contexto, o ator precisa mostrar
comportamentos ideais, escondendo ou evitando a¢des e ativi-
dades que nio se encaixam com essa imagem ideal. Além disso,
ele pode usar esteredtipos ou truques para ter sucesso em
sua apresentagao.

Na manutengdo do controle expressivo, a plateia pode
entender ou ndo os sinais que o ator esta tentando transmitir.
As vezes, o ptiblico pode até interpretar esses sinais de forma
diferente do que o ator pretendia, especialmente se forem gestos
involuntérios. Para evitar mal-entendidos, o ator tenta enviar
o maior numero possivel de sinais claros para deixar a situacdo
bem definida.

Tais acidentes e gestos ndo compreendidos sdo muito
comuns. Tanto que Goffman (1995) os categoriza em trés tipos:
perda do controle muscular - tropegos, bocejos, arrotos; demons-
tracdo de pouca ou muita preocupagdo com a interagio; falta
de dire¢do dramaturgica - o cendrio pode ser desleixado ou o
tempo de alguns aspectos de uma performance pode ser errado.
Considerando isso, se houver contradicdes ou sinais confusos, a
apresentagdo - presentation - pode ser comprometida, causando
uma ruptura na compreensio da situagdo por parte do publico
(Goffman, 1995).

Por fim, Goffman (1995) também evidencia que o individuo
pode ser compreendido a partir de dois papéis fundamentais: o
personagem e o artista. O personagem corresponde ao eu social,
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uma identidade construida por meio de aderegos, de um cendrio

como palco e de uma equipe de colaboradores que refor¢am sua

apresentacdo publica. Ja o artista é o intérprete apressado, que

executa a performance no fluxo da interagdo. O bem-estar psico-
légico do artista esta diretamente ligado a manutencgio do seu

eu social.

Em resumo, a obra discute a dificuldade de obter informa-
¢Oes sociais completas sobre os outros, o que faz com que as
pessoas recorram as aparéncias para interpretar a realidade.
Embora saibamos que essas informagdes podem ser manipuladas
ou incompletas, ainda esperamos que sejam transmitidas com
certa honestidade.

Paradoxalmente, quanto mais nos esforgamos para parecer
moralmente corretos, mais nos distanciamos dos padrdes que
pretendemos seguir. A obra destaca a importancia de manter uma
definigdo Uinica e coerente da situacdo em meio a possiveis inter-

rupgdes, tarefa compartilhada por todos nas interagdes sociais.

As transformacoes no Podcast

O primo em primeiro grau do rddio, o podcasting, chegou
discretamente como uma inovagao tecnoldgica no meio digital
em 2001 (McHugh, 2021). Considerado como uma revolugdo da
comunicagdo sonora, o meio podcast cresceu gradualmente e
agora é uma forma popular de comunicagio e entretenimento,
correspondendo a uma modalidade de radiofonia sob demanda,
assincronica, que vai além da oferta de contetidos em websites
de emissoras (Kischinhevsky, 2018).

Nos ultimos anos, podemos perceber que o ecossistema sonoro
atravessa um momento de grandes transformagdes, favorecido pelos
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avangos tecnoldgicos, como a propagacio dos smartphones, melhoria

na qualidade da internet mével e os novos habitos da escuta sob

demanda. A frente desses acontecimentos, a disseminacéo de apli-
cativos de escuta teria um importante papel nas formas de experi-
mentacdes da midia sonora digital (Morris; Patterson, 2015).

Segundo dados do relatério DataReportal 2023, o Brasil é o
pais que mais consome conteddo por podcasts no mundo, com
42.9% de usudrios de internet com idade entre 16 e 64 anos infor-
mando que escutam podcast toda semana (Avis, 2023).

No cendrio atual das transformagdes no ecossistema de midia
sonora, novos tipos de podcasts estdo sendo disponibilizados a
todo momento. Em uma breve consulta na podosfera, pode-se
constatar as seguintes categorias: pessoas conversando e pessoas
contando histdrias. Cada podcast se encaixa em uma dessas duas
categorias, haja vista, na maioria das vezes, quando as pessoas
estdo conversando em um podcast, elas estdo efetivamente
contando histérias (Nuzum, 2019). O préprio relato comunica
algo diferente de como o formato comunica, essas experiéncias
comunicam tanto enquanto estilo quanto como contetdo.

Para Berry (2020), os podcasts de conversa podem ser
compostos por entrevistas sobre um ou mais assuntos, bate-papos,
ou seja, as diferentes formas de se ter uma conversa. O formato
baseia-se em uma possibilidade de exposi¢do e direcionamento
de perguntas aos entrevistados sobre suas tematicas, utilizando
dessa base para criar intimidade com o ouvinte e inserir coti-
dianos, histdrias e personagens na produgao.

Ja Viana e Chagas (2021) apontam que, em muitos casos,
a entrevista ocorre com mais de um convidado, ainda que em

temporalidades distintas. Essa estratégia amplia a diversidade
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de vozes e perspectivas, criando uma narrativa polifénica que
d4 ao ouvinte a sensagdo de acompanhar um dialogo coletivo
em constante constru¢io. Além disso, os autores observam que a
presenca de multiplos interlocutores favorece tanto a dinamici-
dade da escuta quanto a aproximagio do publico com diferentes
experiéncias e pontos de vista, caracteristica que se tornou marca
de muitos podcasts contemporaneos.

Sabendo que a Internet é multimidia por natureza, os
podcasts comegaram gradualmente a experimentar diferentes
métodos de combinagio de formatos e suportes como parte de
sua producdo, criando um novo meio de comunicagio, no qual
a imagem e o video prevalecem. Nos dltimos anos, na esteira do
ja citado aumento do nimero de ouvintes de podcast no Brasil,
outro formato virou tendéncia entre os consumidores de dudio
e video, o videocast. Destacamos, no entanto, que esta tendéncia
estd absolutamente condicionada pela estrutura de circulagido e
comercializacio de contetdos digitais, que privilegia o video em
detrimento do som.

Para (Williams, 2011), uma das principais caracteristicas do
formato de videocast é o modo de producio. Nesse sentido, a
producio em video é uma espécie de conversa informal entre
amigos que, na podosfera brasileira, geralmente apresenta carac-
teristicas peculiares, como a auséncia de pauta, dando a ideia ao
publico de que aquela produgdo nio se caracteriza como uma
entrevista convencional, proporcionando, por outro lado, longas
e descontraidas conversas sobre diversos assuntos.

Pela perspectiva de Prado (1989), podemos aferir que esta
aproximacdo da personalidade dos protagonistas das histé-

rias dialoga com a premissa de um género jornalistico em
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especifico, o literdrio (ou narrativo). Notadamente, o novo
ambiente de produgio e consumo digital esta favorecendo a proli-
feragdo de um formato que aproveita as vantagens criativas dos
contetdos audiovisuais.

Desse modo, as plataformas estdo moldando a trajetéria de
desenvolvimento atual do meio podcasting. O podcast inserido
nesse crescente movimento de plataformizacdo, como explica
Sullivan (2019), altera as experiéncias dos consumidores, pois
modifica sua cria¢do, sua possibilidade de armazenamento, a
descoberta de contetidos e o seu préprio consumo.

No contexto da plataformizagio, o podcasting enquanto
prética social buscou ressignificar as “maneiras de fazer” (Certeau,
2000) do podcast e adotou estratégias - como o uso da imagem

- para garantir interesse e consequentemente audiéncia do seu
publico em meio ao competitivo cendrio mididtico digital. Da
mesma forma, os convidados e apresentadores adotaram suas
taticas, como a exploracdo de suas representacdes performaticas a
partir do seu desempenho e dos movimentos que realizam dentro
dos episédios.

Podcats, o podcast performatico: uma
analise dos principios da Perspectiva
Dramaturgica no episédio com
Deborah Secco

No Ambito do formato videocast, um modelo interessante é
o do Podcats. Apresentado pelos influenciadores digitais Camila
Loures e Lucas Guimardes, a produgdo surgiu em outubro de 2021
com o intuito de “bater um papo super descontraido e animado”,
conforme descri¢cdo em seu canal do YouTube (Podcats, 2021).
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Produzido pela Brasilera Digital, empresa responsavel pela gestdo
da carreira da Camila Loures, atualmente est4d em sua 7* tempo-
rada. Até a 2* temporada, o projeto era conduzido por Loures
e pela também influenciadora digital Virginia Fonseca, que foi
substituida a partir de entdo por Lucas Guimaries.
Os episédios do Podcats sdo langados semanalmente, as quartas-
-feiras, no YouTube, via transmissao ao vivo, e tém em média duas
horas de duragdo. Apés o lancamento, os videos ficam disponiveis no
préprio YouTube e em todas as plataformas digitais de dudio.
Segundos dados do Portal Metrdpoles, em 2023, o Podcats ja
possuia mais de 190 milhdes de visualizagdes no YouTube, dois
milhdes de reprodugdes no Spotify, 7 milhdes de seguidores nas
redes sociais e, acumulava um pico de 513 mil espectadores
simultdneos em um unico episddio - média ponderada de 160

mil expectadores simultineos a cada episédio (Magalhies, 2023).

Figura 1: Apresentadores e Convidada do Podcats

Fonte: Divulgacao Podcats
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0 episddio 04 da 5* temporada do Podcats, que foi ao ar no
dia 15 de novembro de 2023 e contou com a participacdo da
atriz Deborah Secco, tem mais de 350 milhdes de visualizacGes.
A escolha por este episédio para a andlise empreendida neste
trabalho justifica-se pela possibilidade de aplicagdo do modelo
dramatdrgico de Goffman (1995) a performance adotada pela
atriz em suas mais diversas apari¢des em programas.

No podcast, o palco o seria o préprio programa, onde os
apresentadores e convidados apresentam uma versio calculada
de si mesmos para o publico. Nesse contexto, cada risada, pausa
e entonacgio pode ser compreendida como parte de uma perfor-
mance maior. Essa performance é deliberadamente projetada
para manter uma certa imagem ou reputagao.

Jé o bastidor é onde os individuos podem relaxar e deixar de
lado a performance publica. Em podcasts, os bastidores podem ser
entendidos como os momentos fora do ar, discussdes pré-grava-
¢Oes ou até mesmo as conversas internas entre os participantes
que ndo sdo divulgadas ao publico. O contetido que é editado ou
cortado antes da publicagio final do episédio também pode ser
visto como parte desse bastidor.

No episédio analisado, em diversos momentos, o apresen-
tador Lucas Guimardes cita como bastidor conversas pelo aplica-
tivo de mensagens WhatsApp com a atriz para marcar a entrevista.
Também podemos citar como bastidores os videos de making
of® para as redes sociais do projeto com a participacio da atriz,
utilizados para divulgagio do episédio. Outro ponto que pode ser

5 Reels do Instagram de Deborah Secco. Disponivel em: https://www.instagram.
com/s/aGlnaGxpZ2h00jE30DgxNTg3MzY40TcyNTYx?story_media_id=32369461373
14781772_49765426034&igsh=OGF5NHQOb3NchIz. Acesso em: 03 set. 2024.
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entendido como uma regido de fundo sio as agdes mais “naturais”
dos apresentadores e convidada, como os diversos momentos em

que comem pizzas e lanches com a mao para performar simplici-
dade e despojamento das agdes.

Figura 2 - Reels do Instagram de Deborah Secco
com os bastidores do Podcats.

Deborah Secco @ 535 Nyl see
@dedesecco &

Fonte: Instagram. Autoria: autoria propria.

Goffman (1995) argumenta que os individuos constante-
mente performam na sociedade, ajustando suas expressdes e
comportamentos para se adequarem as expectativas da sociedade.
Nos videocasts, essa performance é particularmente evidente,
ja que os apresentadores e convidados sabem que estio sendo
assistidos por um publico. Eles moldam suas falas, reacoes e até
emogdes para se alinharem com a imagem que querem projetar.

Logo no inicio do programa, percebemos a concepgio idea-
lizada sobre como a Secco deve se comportar no meio social:
sempre educada, cordial, animada, tentando criar didlogos
agradaveis e mostrando boas relagdes com os apresentadores,

mesmo ressaltando que ndo gozam de muita intimidade, haja
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vista que sé se viram uma Unica vez. Apesar disso, fica evidente
no discurso de Secco, quando expressa que foi um prazer
aceitar o convite para o bate-papo, o quanto a reputagdo é
importante na sociedade narrada e como a representagio deve
ser bem-feita nio sé no mundo digital, mas nas ac¢des fora
dela também.

Cabe destacar que Debora Secco é uma personagem frequente
em programas diversos do mainstream. Figuras que participam
de podcasts muitas vezes interpretam papéis que refor¢cam sua
marca pessoal, seja como especialistas em um tema, figuras polé-
micas ou personagens engragados. Ao longo de sua carreira, a
atriz convidada do Podcats interpretou diversos papéis que prio-
rizavam sua sensualidade e seu charme, aspectos que, combi-
nados com as declarag¢des de sua intimidade e com o teor sexual
e sensualizado, foram cuidadosamente construindo esse papel
de femme fatale no imagindrio popular. Em diversos momentos
de sua participagio no programa, ela reforcou esse papel ao falar
de suas preferéncias durante o sexo. Sobre a encenagdo de um

determinado papel social, Meniconi (2005) ressalta que:

Uma representagio coletiva é conformada no momento
em que a coeréncia entre os elementos da fachada des-
sa encenac¢io passa a habitar o imaginério dos sujeitos,
criando nestes uma expectativa estereotipada. Dessa for-
ma, quando um ator performa um papel ja consolidado,
ele também sabe qual é a imagem social que corresponde
a expectativa do publico, que pode ser mais facilmente
convencido do cardter genuino dessa representacdo
(Meniconi, 2005, p. 57).
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Goffman (1995) fala do gerenciamento de impressdes, o
qual é o esfor¢o de controlar como os outros nos percebem.
Nos podcasts, esse conceito se aplica tanto a maneira como os
apresentadores e convidados se apresentam quanto a estrutura
do programa em si. Podcats ressalta em seu perfil no Instagram
que “Camila Loures e Lucas Guimardes se unem para bater um
papo SUPER animado” (Podcats, 2024, online, grifo do autor).
Isso influencia, por exemplo, na escolha dos tépicos, no estilo de
conducdo das entrevistas e até na edi¢do do contetido, a fim de
controlar a impressdo que o videocast deseja transmitir para a
sua audiéncia. Assim, a producio seleciona e molda o conteudo
para refletir uma identidade especifica do programa, o que inclui
as polémicas abordadas, os convidados escolhidos e a maneira
como as conversas sdo guiadas.

Goffman (1995) afirma que, ao encontrar uma pessoa,
tentamos descobrir dados sociais sobre ela a fim de prever o que
vai acontecer no encontro ou responder as interagdes inerentes
a este de forma esperada. Quando, em determinado momento do
episddio em andlise, Loures comenta que Secco perguntou sobre
sua familia - o que gerou espanto e admiragdo -, é possivel inter-
pretar que a convidada estava atuando no sentido comentado
por Goffman (1995).

Em outro momento do programa, Secco revela que acom-
panha a vida da influenciadora digital pelas redes sociais. Dessa
forma, a atriz “compra” a imagem vendida por Loures - de que
é uma pessoa muito ligada a familia, com énfase para o convivio
doméstico com seus pais e irmaos - para desenvolver a interagéo.
Nas palavras de Goffman (1995), “o individuo influencia o modo
que os outros o verdo pelas suas a¢des” (Goffman, 1995, p. 107).
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De modo geral, durante o episédio, Deborah Secco mostra
sua oscilagdo entre as representacgdes cinica e sincera. Assim, em
dado momento, vemos a atriz empenhada em criar sua represen-
tacdo de mulher m4 e ainda questiona os apresentadores se eles
gostaram. Secco sabe tanto que estd em um jogo de representa-
¢Oes que leva a sério cada interacdo, a0 mesmo tempo em que se
acha merecedora de todos os elogios, pois acredita ser uma boa
pessoa também.

Ao observar a performance dos apresentadores e da convi-
dada, identificamos outros elementos explorados por Goffman
(1995), como as ideias de cendrio e de fachada pessoal.

A definigdo de cendrio compreende

“a decoragdo, a disposicio fisica e outros elementos do
pano de fundo que vio constituir o cendrio e os suportes
do palco para o desenrolar da agdo humana executada
diante, dentro ou acima dele” (Goffman, 1995, p. 29).

Por incluir elementos visuais, os videocasts encontram-se
num determinado local - geralmente um estadio repleto de
cameras - e sd0 em sua maioria constituidos esteticamente
por uma mesa com microfones articulados, uma TV ao fundo
onde geralmente sdo expostas as logomarcas do programa e dos
patrocinadores. A decoragdo do cendrio também é composta
por canecas que também ostentam a logomarca do programa.
Em andlise, essa cenografia e seus elementos contribuem para
reforcar a imagem dos personagens, uma vez que realizam cenas
e representacdes da personalidade dos envolvidos, influenciando
diretamente nas impressdes e formas que a audiéncia terd sobre

os atores.
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J4 a fachada pessoal se destaca no episédio desde aspectos
mais gerais, na medida em que todos os individuos estdo bem-ves-
tidos e penteados, até questdes mais especificas de cada perso-
nagem da cena, como os elementos que Deborah Secco expde
em sua fachada pessoal, os quais ja de inicio condizem com o
estereétipo de mulher sexy, partindo, por exemplo, da escolha
de um vestido branco colado, marcando a silhueta, curto e
com alguns recortes que permitem deixar a mostra partes de
seu corpo, como o decote e a lateral da barriga. Além disso, os
apresentadores utilizam fones de ouvido que serviriam em tese
para auxiliar a comunicagdo com a técnica do programa, porém,
em diversos momentos, o fone é retirado; logo, para que uma
performance seja convincente, também é preciso que a plateia
reconheca, na fachada pessoal dos atores, alguns aspectos que
estejam consoantes com a representacdo publica que este esco-

lheu permanentemente para si.

Consideracoes Finais

Considera-se, neste trabalho, entre as multiplas poten-
cialidades das quais o meio podcast apresenta, o fato de que a
performance dos participantes, assim como dos apresentadores
é estrategicamente moldada e percebida de modo a regular a
impressdo que os outros formam ao seu respeito, entendendo
as suas aparigdes nos episédios como um grande palco no qual o
individuo é colocado como ator e as pessoas com quem interagem
(apresentadores e audiéncia) sdo postas como nio apenas publico,
mas também como outros atores em constante interacéo.

Nessa pesquisa, a partir da andlise do Episédio 04 da 52
temporada do Podcats, apresentamos a relagio entre os papéis
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sociais adotados e as interagdes simbdlicas realizadas na regido
de fachada e de mascaras nos chamados videocasts. Foi possivel
observar que a construgdo da narrativa, da imagem e do perso-
nagem deve ser mantida enquanto os atores — nesse caso espe-
cifico, apresentadores e convidada - estiverem na presenca
da plateia.

Na ocasido, notamos que a colaboragio de todos os atores
em cena configurou-se como essencial para o bom desempenho
das performances. Mais especificamente, com base na teoria
dramatudrgica de Goffman (1995), interpretamos que a perfor-
mance dos participantes foi estrategicamente moldada, de modo
a ser percebida de forma condizente a determinadas expecta-
tivas. Destacamos também que esses papéis sdo cuidadosamente
construidos para seduzir o publico e gerar mais seguidores
ou engajamento.

Por fim, a andlise nos levou a perceber que as concepgdes
acerca das interagdes face a face também mudam na perspectiva
de que ha muito mais além daquilo que estamos assistindo, uma
vez que ha sempre uma regido do fundo ou de bastidores onde os
atores devem estar resguardados da presenca da plateia. De todo
modo, o controle de todos estes cendrios deve estar sob poder do
ator social, a fim de manter firme a sua representagéo.
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John B. Thompson

Marcelo Bolshaw

E, bem vistas as posi¢des estratégicas de Anthony Giddens,
algumas perguntas cruciais permanecem sem resposta: Qual
papel dos meios de comunicagio no contexto da modernidade e
da democracia representativa? Como é a relagdo entre a tradigdo
(ou poder simbdlico) e a democracia, entendida como método de
decisdes negociadas?

Quem pretende responder essas perguntas é John B.
Thompson (1995, 1998, 2002), que foi aluno de Giddens e
tenta aprofundar alguns pontos de suas ideias, principal-
mente, sobre a relacdo cultural entre tradicdo e modernidade;
e sobre o papel da midia na democratizagio social da demo-
cracia representativa.

Em Ideologia e Cultura Moderna (1995), Thompson retoma a
questdo da teoria liberal sobre a imprensa livre - 0 “quarto poder”,
situando estruturalmente a midia entre o Estado e o Mercado e
postulando, por um lado, a separagdo do poder estatal e o prin-
cipio do pluralismo regulado dos meios de comunicagdo para
que eles, e por outro lado, que eles ndo atendam aos interesses
do mercado (Thompson, 1995, p. 337).

No ultimo capitulo de A Midia e Modernidade (1998), Thompson
(1998), aprofunda mais a questio, abordando-a agora de um ponto

de vista mais normativo e menos analitico, com seu aperfeicoamento
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da proposta de uma “democracia deliberativa” feita por Habermas
e desenvolvida pela Politica de Terceira Via de Giddens.

A proposta de democracia deliberativa aperfeigoada por
Thompson (1998), consiste no fortalecimento da midia (e da
Sociedade Civil politicamente organizada) em relagdo ao mercado
e em relacdo ao Estado. Ou seja, seria uma reforma institucional
do atual modelo de democracia representativa, em que os inte-
resses comerciais das empresas de comunicagdo sdo limitados
pela concessio publica do servigo pelo Estado, e o cardter multiplo
e aberto dos meios de comunicagdo da transparéncia ao poder,
impedindo a manipulagio politica.

Outro aprofundamento do pensamento de Giddens
por Thompson é a persisténcia da tradicdo na modernidade.
Thompson identifica quatro aspectos da tradigio:

A) No aspecto normativo, a tradigdo é um sistema de normas
que orienta a A¢do Social segundo o passado;

B) No aspecto legitimador, a tradi¢do é também ideologia
que autoriza o exercicio do poder imposto;

C) No aspecto hermenéutico, a tradi¢do é uma estrutura
de interpretagdo. Assim, pode-se dizer que a ciéncia é
uma tradi¢do de interpretar os acontecimentos como
fatos objetivos;

D) E no aspecto identificador, a tradi¢do é ainda um fator
de auto formacéo cultural de identidade coletiva e indi-
vidual, do “Self” de um determinado grupo ou populagio.

Segundo Thompson, a globalizagdo acabou com os aspectos
normativo e legitimador das tradi¢Ges, mas os aspectos herme-
néutico e identificador permanecem vivos na cultura moderna.

Assim, o poder simbdlico tradicional ndo normatiza mais o
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cotidiano nem legitima autoridades impostas pela forca, mas
continua vivo como sistema de interpretacio e formagio cultural.

Thompson da destaque ao fato de que o processo de auto-
formacgdo dos individuos muito mais aberto e reflexivo que na
relacdo face a face, mas também troca da experiéncia vivida pela
experiéncia mediada, gerando uma situagio antes inexistente, um
novo tipo de relagdo carismadtica, a “intimidade néo reciproca
a distancia” ou Imagem Publica. O surgimento das imagens
publicas passou a ter mais relevancia do ponto de vista artistico,
desportivo e politico do que do ponto de vista religioso, embora
o comportamento do fa da cultura de massas seja essencialmente
o mesmo do fanatico religioso em um ambiente mediado.

“Imagem Publica” (ou imagem de marca) é o conceito define
uma representagio social comum aos seus agentes e a sua
audiéncia. A popularidade, o carisma e o personalismo sempre
existiram; porém no regime de hipervisibilidade promovido pelas
midias esses elementos assumem um caréter decisivo na vida
social. Desse modo, a no¢do de Imagem Publica retne, sintetiza
e globaliza vérias categorias analdgicas (reputagio, prestigio,
honra, status quo, etc.) que antes existiam de forma fragmentada
em diferentes graus, variando segundo a cultura de cada socie-
dade. De modo sistemadtico, é possivel interpretar que ela tem
um lado conceitual, proposto pelos agentes; um lado simbdlico
em sua recep¢ao; e um lado codificado em uma linguagem. Assim,
a Imagem Publica é resultante de uma tripla representagio: a
representacdo do ator, a do diretor (e da linguagem) e a repre-
sentagdo do publico.

A politica passou a se organizar pela gramatica dos meios de

comunicagio (com énfase na novidade, no inusitado e em padrdes
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estéticos), produzindo uma cultura eleitoral centrada no consumo
de imagens, gerando novas competéncias, como marketing (que
adapta o discurso politico as preferéncias do publico através de
pesquisas) e se baseia na similitude entre a opinido publica e o
mercado consumidor. O critério principal do voto passa entdo
a ser “quem” e ndo “o que” - uma vez que todos dizem pratica-
mente a mesma coisa. Houve uma personalizagdo da politica; a
confiabilidade e a honestidade se tornaram pré-requisitos deci-
sivos nas escolhas eleitorais - e ndo a posi¢do do candidato. H4
ainda varios outros aspectos negativos dessa des-ideologizacdo
carismatica da politica: a reducdo das diferencas a gostos, a
imagem como inimiga do pensamento abstrato, a linguagem da
TV como empecilho a polémica argumentativa.

O resultado? O crescente desinteresse do ptblico mais infor-
mado; o carater artificial da opinido publica; a perda de autenti-
cidade dos agentes e das institui¢des de representacio politica; e,
principalmente, a substituigdo parcial dos partidos e das institui¢des
politicas representativas pelos meios de comunicagio no debate e
na defesa dos interesses da populacdo. A midia, na modernidade,
sequestrou o “lugar da fala” da autoridade publica e religiosa. Nas
culturas pré-modernas, a informacio era distribuida unicamente a
partir dos estados e das igrejas. Ao se estabelecerem instituicdes de
media¢do com autonomia relativa, o “monopdlio da fala” foi tercei-
rizado. Assim, a midia é, a0 mesmo tempo, um campo aberto para o
didlogo direto entre os atores politicos e o ptblico; e também mais
um ator politico com interesses préprios em um contexto social mais
amplo. Ela é simultaneamente um campo para os agentes politicos
e um agente social invisivel que seleciona, hierarquiza e da visibili-

dade aos acontecimentos.
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Por entender que o processo de interpretacdo NAO deve ser
visto como um método que exclua a subjetividade, mas como uma
dimensdo que no inicio e no final do conhecimento, Thompson
(1995): a) parte da compreensio imediata que se tem da forma
simbdlica no cotidiano; b) analisa objetivamente a interpretagdo
preliminar (consorciando varios métodos), e c) reinterpreta o
significado da forma simbdlica (Thompson, 1995, p. 355).

Tabela 3 - Metodologia Triplice

METODOS

OBJETO CONJUGADOS

ETAPAS RESULTADO

Situagdes espago-
temporais
Campos de
interagdo

Instituicdes Sociais

Estrutura Social

Meios técnicos de

transmissao

Andlise s6cio-
histérica da
produgio e
transmissao

Sintese
Hermenéutica

Emissor

Andlise semidtica
Andlise de
conversacao
Andlise sintatica
Andlise narrativa
Andlise
argumentativa

Anélise Formal ou

Mensagem . .
g Discursiva

Interpretacdo das
Mensagens

Receptor

Anélise sdcio-
histérica da
apropriagao

Mapa das
diferentes
interpretagdes
Re-interpretagdo
da interpretagdo

100

Fonte: proprio autor resumindo Thompson.




Com as redes sociais e digitais, no entanto, deixou-se de ter
um dnico contexto de transmissdo e varios contextos de recepgio
para se tornar um conjunto de multiplos contextos mistos de
transmissdo/recep¢io dentro de um unico contexto virtual em
regime de simultaneidade de tempo. Thompson, no entanto, ndo
considera a experiéncia mediada como sendo uma interagio (pois
nao tem reciprocidade) e estuda a Imagem Publica apenas na 6tica
da comunicacdo de massas.

Thompson considera que em estudos mididticos, ao contrario
da hermenéutica literéria tradicional, a “autonomia semantica
das mensagens” é secundaria diante dos contextos histdricos
de transmissdo e recepgdo. E, com essa énfase socioldgica nos
contextos histdricos dos interlocutores, o autor nio esta apenas
ampliando o alcance tedrico da hermenéutica para além do
discursivo, mas também adaptando a teoria da interpretagio

para o ambito da sociologia da comunicagéo.
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Publicidade Mediada,
Poder Simbélico e
Democracia: uma leitura
da teoria de John B.
Thompson

Hanry de Lima Vieira'

Introducao

O texto em questdo remete-se a uma analise critica do livro
A midia e a modernidade: uma teoria social da midia, do autor John B.
Thompson (2008), como avaliagéo final da disciplina Estudos da
Midia e Préticas Sociais, ministradas pelos professores Dr. Marcelo
Bolshaw Gomes (UFRN) e Dr. Sebastido Guilherme Albano da Costa
(UFRN).

Em consonincia aos pressupostos solicitados em aulas, nas
quais foram requisitadas uma estrutura critica, incluo no texto
elementos como: descrigdo, andlise e interpretagdo do texto de
Thompson (2008). Além disso, na conclus3o, relaciono os ensi-
namentos correlatos a minha pesquisa que estd sendo desen-
volvido junto ao Programa de Pés-Graduagdo em Estudos da
Midia (UFRN).

1 Mestrando pelo Programa de Pés-graduacio em Estudos da Midia (UFRN).
E-mail: hanryvieira.ufrn@gmail.com
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Em virtude do contetido extenso do livro, dividirei a escrita
em tépicos dedicados a cada capitulo, enquanto a conclusio serd
abordada individualmente, ao final, sintetizando todo o contetido.

Antes do primeiro capitulo, o autor introduz o seu pensamento
indicando que o seu objetivo é tentar mostrar que o desenvolvimento
dos meios de comunicagio foi parte fundamental do surgimento das
sociedades modernas, tendo como raciocinio central o fato de que
sé seria possivel entender o avango das novas redes de comunicagdo
e do fluxo de informagio a partir de suas implicagGes na criagio de
novas formas de a¢do e de intera¢do no mundo social.

Como base argumentativa do texto, além da hermenéutica
como forma de recepgio e de interpretacdo das formas simbé-
licas, Thompson (2008) cita alguns autores fundamentais tais
como Habermas - e seu estudo acerca do desenvolvimento da
midia como parte integral da formagao das sociedades modernas

-, Marshall McLuhan e Harold Innis - em virtude dos seus traba-
lhos que respectivamente exploraram as relagdes entre meios de
comunicagio e a organizagdo espacial e temporal do poder. Além
disso, o autor ainda afirma que os meios de comunicagdo sdo
importantes para a organizagdo de poder, independentemente

das mensagens que eles veiculam.

Capitulo 1-Comunicacao e Contexto
Social

No primeiro capitulo do livro, Thompson (2008) analisa a
natureza dos meios de comunicagio no interior do marco de uma
conjectura social mais ampla, lancando os fundamentos de uma
teoria social da midia, analisando os contextos socidveis dentro

dos quais toda comunicagio acontece e deve ser entendida.
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Para tal, o primeiro conceito trazido no capitulo define que
a comunica¢io é uma forma de agdo, onde a observacgdo da comu-
nicagdo devera se basear, pelo menos em parte, na andlise da agdo
e na consideragio do seu carater contextualizado (Thompson,
2008, p. 20). Nesse sentido, os conjuntos de circunstincias sdo
conceituados no texto como “campos de interagdo”, que sdo confi-
gurados por institui¢des, que definem qual lugar cada individuo
ird ocupar, tendo uma ligagio estreita da posigdo com o poder
que cada sujeito possui.

Para Thompson (2008), poder é a capacidade de agir para
alcancar os préprios objetivos ou interesses e de intervir no curso
dos acontecimentos e em suas consequéncias. A partir desta
concepgio, distingue-se os poderes como “econdmico”, “politico”,

“coercitivo” e “simbdlico”, os quais refletem os tipos de ativi-
dades que os individuos ocupam e os diversos tipos de recursos
de que se servem no exercicio do poder (Thompson, 2008, pp.
21-22). Resumidamente, esses tipos de poder sdo conceituados e
exemplificados no texto a partir de alguma agio executada. Mais
especificamente, é possivel sintetizar que o poder econémico
decorre da atividade humana produtiva; o politico advém da coor-
denacio dos individuos e da regulamentacido dos padrdes de sua
interacdo, que ocorre dentro de um territdrio circunscrito, que
pode levar o nome de Estado; o poder coercitivo é a implicagdo ou
a ameaca da forca fisica, tendo a forma principal exemplificada
com o poder militar; e o tltimo deles, o poder cultural ou simbé-
lico, remete a producdo, a transmissdo e a recepgio do significado
das formas simbdlicas.

Dando continuidade, Thompson (2008) avalia o uso dos meios
de comunicacio, relatando que, na produgio de formas simbdlicas
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e na sua transmissao para os outros, os individuos geralmente

empregam um meio técnico, descrevendo de forma sistematica

alguns dos seus atributos. A fixagdo da forma simbdlica - ou a

sua preservagdo -, seria o primeiro deles, que remete ao sentido

de durabilidade ou de armazenamento de informacdo ou de

contetido simbdlico. O préximo é a reproducio, sendo entendida

como a capacidade de multiplicar e a sua posterior mercantili-
zagdo. Outro atributo trazido pelo meio técnico é a possibilidade

de um certo grau de distanciamento espago-temporal. Por fim,
temos os tipos de habilidades, competéncias e formas de conhe-
cimento que basicamente referem-se ao conhecimento das regras

do jogo. Ou seja, pressupde-se que, ao utilizar os meios técnicos,
é necessariamente acionado o uso de um conjunto de regras e de

procedimentos de codificagdo e decodificagdo da informagio ou

do contetido simbdlico.

A partir destas reflexdes, a expressdo “comunicagio de
massa” é bastante criticada pelo autor, ressaltando que este tipo
de interlocugio nio esté relacionado a quantidade de individuos
que recebe os produtos e sim que tais bens estdo disponiveis para
uma grande pluralidade de destinatarios, sendo esta, portanto,
uma expressio enganosa. Neste mesmo contexto, Thompson
(2008) utiliza a expressio “comunicagdo de massa” para se referir
a produgdo institucionalizada e a difusdo generalizada de bens
simbdlicos, tendo como caracteristicas os meios técnicos e insti-
tucionais desta produgio e desta difusio; a mercantilizagio das
formas simbdlicas; a dissociagdo estrutura entre a producio e a
recep¢do; o prolongamento da disponibilidade dos produtos da
midia no tempo e no espago e a circulagdo publica (Thompson,
2008, p. 32).
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Outro tépico abordado no primeiro capitulo é a reorganizacdo
do espago e do tempo proporcionada pela telecomunicagio, no
sentido que o afastamento espacial ndo mais implicava o distan-
ciamento temporal. Nesse sentido, o autor traz conceitos interes-
santes como “historicidade mediada” e “mundanidade mediada”,
que mudaram respectivamente a forma de compreensio do
passado e do mundo ao nosso redor.

Por fim, “Comunicagdo, apropriagdo e vida cotidiana” é o
assunto final deste bloco. Aqui, o papel dos receptores é o objeto
em andlise. Para Thompson (2008), a recep¢do deveria ser vista
como uma agdo situada em especificos contextos sdcio-histéricos,
sendo a recepgido dos produtos de midia vista como uma atividade

de rotina e um processo hermenéutico.

Capitulo 2-A Midiaeo
Desenvolvimento das Sociedades
Modernas

No segundo capitulo, ele direciona a anélise para um plano
histérico, iniciando dos marcos tedéricos abordados na primeira
parte e se aprofundando nas principais transformagdes associadas
ao surgimento das sociedades modernas, com foco no desenvolvi-
mento das institui¢cdes da midia e no crescimento de novas redes
de comunicacéo e de informacio.

A linha de raciocinio inicial do capitulo remete a profundas
transformacdes institucionais fundamentais que ocorreram no
mundo moderno, as quais foram dividadas por Thompson (2008)
em trés linhas principais, a saber: mudancas econémicas, saindo
do feudalismo para o sistema capitalista de produgio e inter-
cimbio; mudangas politicas, decorrentes do reagrupamento de
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diversas unidades politicas e da ado¢do de um sistema centrali-
zado de administragio e de tributagio; e, por fim, a guerra.

De modo geral, Thompson (2008) indica que o Estado moderno
como o conhecemos hoje - “estado-nagdo” ou “estado nacional” -
é um conjunto de institui¢des cujas formas foram emergindo em
um processo gradual. Para ele, as institui¢des econémicas foram
sendo subordinadas cada vez mais ao poder centralizado do estado
(Thompson, 2008, p. 50). Assim, a formagdo dos estados modernos
carecia emergencialmente de um sentido de identidade nacional.
A conquista explicita de objetivos politicos, o nacionalismo e a
identidade nacional vinham estreitamente ligados ao desenvolvi-
mento de novos meios de comunicagdo que permitiam as ideias e
aos simbolos serem expressos e difusos numa linguagem comum.
Ademais, a fragmentagdo da autoridade religiosa e o declinio do seu
poder foram acompanhados pela expansio de sistemas de conheci-
mento e de instrugdo essencialmente secularizadas que estimularam
aformagio de sociedades literarias por toda a Europa.

Outro fator importante na organizacio social do poder simbé-
lico foi a mudanga da escrita para a impressdo e o consequente
desenvolvimento das indistrias da midia. Nesta parte do capitulo,
o autor trds histdrica e cronologicamente o advento da inddstria
grafica, remetendo sua importancia a possibilidade de mercantili-
zagdo das formas simbdlicas e das inovagdes técnicas na produgdo
de papel e na impressio, fatores muito importantes para o desen-
volvimento desta atividade. Desse modo, o surgimento da indudstria
editorial criou novos centros e novas redes de poder simbdlico, que
se baseavam nos principios da produ¢do mercantil e sdo relativa-
mente independentes do poder politico e simbdlico controlados pela
Igreja e pelo Estado (Thompson, 2008, p. 57).
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Em sintese, destaca-se que essa inddstria teve papel impor-
tante na cultura e na religido europeia moderna, pois a partir
dela houve o declinio do latim, o surgimento e o crescimento das
linguas nacionais e a consolidagdo dos estados nacionais. Esse
argumento baseia-se no fato de que foi através do processo de
unificacio linguistica que os estados modernos puderam adotar
uma lingua nacional particular como idioma oficial. Nesta etapa,
Thompson (2008) afirma que a formagio das comunidades nacio-
nais estava ligada ao desenvolvimento de novos sistemas de comu-
nicagdo que possibilitaram a partilha de simbolos e de crencas
expressas numa lingua comum.

N&o é surpresa que, ap6s essa discussdo sobre a participagdo
da industria editorial na evolugio da Europa moderna, o préximo
tépico abordado por Thompson (2008) tenha sido o surgimento
do comércio de noticias. Sob esta ética, o texto remete as comu-
nicagdes de rede que ocorriam anteriormente a imprensa, com
destaque para quatro 4reas: a primeira controlada pela Igreja, a
segunda pelos estados, a terceira ligada a expansio da atividade
comercial e a Gltima as redes de comerciantes. Além disso, o esta-
belecimento de servigos postais regulares e o uso da imprensa na
producdo e disseminagio de noticias foram fatores que ajudaram
a desenvolver as redes de comunicagdo. (Thompson, 2008, pp.
63-64). Desse modo, os jornais primeiramente passam a abordar
conteudos externos e, com o tempo, também os domésticos.
Ademais, a censura e o controle, muitas vezes falho, resultaram
no aumento do interesse publico por noticias atualizadas sobre
as atividades politicas internas, o que demonstrou a possibili-
dade de influéncia nos negécios do Estado. Este tema é, por fim,
concluido com o autor falando sobre a importancia da liberdade
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de expressio e de opinido através da imprensa e o fato disso ter se
tornado uma questdo constitucional em muitos estados ocidentais.

Ainda neste Capitulo 2, é desenvolvida uma discussdo acerca
da teoria de uma esfera publica. De modo geral, Thompson (2008)
acredita que, entre o dominio da autoridade publica ou do estado,
de um lado, e o dominio privado da sociedade civil e das rela-
¢Oes pessoais, de outro, surgiu um novo circulo de “publico”. A
saber, a esfera puiblica burguesa consistia em individuos que se
reuniam para debater entre si as normas da sociedade civil e da
condugio do Estado. Ou seja, ndo faziam parte do Estado e as suas
atividades eram confrontadas e sujeitas a critica. Neste trecho
de sua argumentacdo, Thompson (2008) cita Habermas, que traz,
além do conceito de “esfera publica”, o fato de sua criagio ter
sido estimulada pela imprensa periddica e por condigdes poli-
ticas favoraveis. A partir deste didlogo com o sociélogo alemio,
a principal critica de Thompson (2008) a esfera publica é o fato
da massa da populacio ser excluida da discussdo ampla de inte-
resse comum e do processo de tomada de decisdo, sendo tratada
como recurso manipuldvel que os lideres governamentais podem
utilizar para extrair aprovagdo suficiente para legitimar seus
programas politicos.

Por fim, ao final do capitulo, Thompson (2008) aborda o cres-
cimento das induastrias da midia, elencando trés tendéncias: a
transformacdo das instituicdes da midia em interesses comerciais
de grande escala; a globalizagdo da comunicagio; e o desenvol-
vimento das formas de comunicagio eletronicamente mediadas.
Com isso, ele destaca que o desenvolvimento e a exploragdo destas
varias tecnologias se interligam de formas complexas como os

poderes econdmico, politico e coercitivo.
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Capitulo 3-O advento da Interacao
Mediada

Dando énfase ao titulo do capitulo, o teor do texto de
Thompson (2008) nesta parte de seu livro refere-se a anélise argu-
mentativa de que o uso dos meios de comunicagio criou novas
formas de acdo e de interagdo no mundo moderno. Para tanto,
ele divide tipos de interagdo, distinguindo-os e nomeando-os da
seguinte forma: “interacdo face a face”, “interagdo mediada” e

“quase-interagdo mediada”.

Uma vez que a proposta avaliativa do texto que estd sendo aqui
elaborado, decorre da apresentagio resumida do livro, irei me ater
apenas na quase-interacdo mediada, pois as principais diferengas
entre esta e as demais apresentarei nas consideragdes finais.

A quase-interac¢do mediada implica em uma variada e
extensa disponibilidade de informacéo e contetido simbdlico,
possuindo, através de carater interativo monoldgico e separacdo
dos contextos espago-temporais, a possibilidade de produgio
de contetidos a diversos receptores potenciais e disseminagio
informativa em larga escala através dos meios de comunicagio
de massa. Sendo assim, utilizando a Televisdo como meio técnico
exemplificativo, Thompson (2008) apresenta de forma detalhada
como ocorre a organizagdo social da quase-interagio mediada, o
que envolve: a separagdo entre produgdo e recep¢io; a busca dessa
modalidade interativa em diminuir as barreiras espago-temporais
entre os produtores e receptores; técnicas de aumento de moni-
torizagdo reflexiva; e, por fim, através deste continuo processo
de producio e feedback, a manutengido da audiéncia.

Finalizado a etapa da andlise das formas de interagdo, para

encerrar o capitulo, o autor inicia a andlise dos tipos de a¢des
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trazidas pela evolugdo dos meios de comunicagio, limitando-se ao

meio televisivo como foco conceitual nas observagoes dessas ativi-
dades a distancia. De todo modo, constata-se que a forma de agdo a

distancia a qual o autor auferiu maior parte do texto foi o “destino

receptor”. A sua modalidade direta, por exemplo, quase nio é utili-
zada atualmente. Contudo, lideres politicos podem se aproveitar de

situagOes extraordindrias para passar por cima dos canais de difusdo

de informacio e dirigir-se diretamente ao povo, transmitindo uma

mensagem presidencial ou ministerial com carter essencialmente

pessoal, utilizando do ato solene para desvio de finalidade, exem-
plificado no texto como manobra e marginalizagdo da oposigao.
Devendo o lider e a equipe de produgio ter cuidado e buscar o equi-
librio entre solenidade e intimidade (Thompson, 2008, pp. 93-94).

Por outro lado, a forma indireta de destino receptor é concei-
tuada por Thompson (2008) como uma forma de apresentagéo de
conteudo simbdlico entre produtores através de uma interagao
face a face com o foco de apresentar sentido indiretamente a
uma variedade de receptores ausentes, tendo como exemplos:
entrevistas, debates, dentre outros.

Por fim, o autor aborda a a¢do responsiva, que é decorrente
de atos que podem ser gerados posteriormente a recep¢io da
informacdo em contextos diversos - podendo ser individual, cole-
tiva e concertada - e posterior a elaboragdes discursivas, media-

¢Oes estendidas e organizagdes sociais prévias.

Capitulo 04-A transformacao da
Visibilidade
Neste quarto capitulo, Thompson (2008) continua sua linha

de raciocinio, a partir da qual explora o impacto dos meios de
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comunicagio na relagio entre o publico e o privado e na mudanga
do vinculo entre a visibilidade e o poder. Mais especificamente,
o autor reflete acerca dos problemas da visibilidade do poder,
exposto através da midia na drea politica.

O capitulo é iniciado com a andlise desta transformacio da
visibilidade na era moderna, com o autor observando criticamente
como as mudangas na tecnologia dos meios de comunicagio
alteraram a forma como as pessoas e eventos sdo visualizados
pelo publico. A visibilidade - que anteriormente estava limitada
a interlocugdes face a face, em encontros restritos ou eventos
publicos (Thompson, 2008, p. 109) - tornou-se mediada por tecno-
logias que propiciam a transmisséo e a reproducio de contetido
simbdlico e de informagdes em larga escala nas sociedades
modernas, sendo exigido dos lideres politicos preparo e adaptagdo
a este novo tipo de visibilidade. A partir disso, a transformagio da
visibilidade é discutida no texto com base na conceituagio inicial
de associagdo a presenca fisica, ou seja, na nogdo de que, para ser
visivel, faz-se necessario presenca em espagos publicos. Todavia,
este fato foi mitigado posteriormente, a partir da evolugdo dos
meios de comunicacdo, dissociando a visibilidade da necessi-
dade de presenga fisica e tornando possivel se fazer visivel a um
publico vasto sem necessariamente estar presente fisicamente,
0 que passou a ser possivel através da utilizag¢do de veiculos de
publicidade mediada.

Posteriormente, no mesmo capitulo aludido, sdo tratadas as
diferencas entre publico e privado, por meio de uma andlise de
que o primeiro teria relagdo com o termo “aberto” ou “acessivel
ao publico” e o segundo denotaria a ideia do que se esconde da

vista dos outros, fazendo uma dicotomia com visibilidade versus
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invisibilidade. (Thompson, 2008, p. 112). Além disso, sdo avaliados
também os impactos que a transformacio da visibilidade trouxe
para a politica e para a vida pablica. Notadamente, o autor retrata
que, na era pré-moderna, o recurso da visibilidade era escasso
e de dificil controle. Na modernidade, por outro lado, por meio
da publicidade mediada, a visibilidade passou a ser produzida
e controlada através da midia. A imagem de um politico, como
foco da andlise textual, passou a ser transmitida para milhdes
de pessoas através da televisdo e das mais recentes formas de
comunicagio eletrdnica (Thompson, 2008, p. 117). Desse modo,
a sua imagem passou a ser cuidadosamente controlada pelos
produtores e assessores da imprensa, tanto no que diz respeito
a visibilidade e a invisibilidade, quanto em relagio a capacidade
de ver e de ser visto (Thompson, 2008, p. 118).

Com base nisso, a administracdo da visibilidade se tornou
uma mercadoria passivel de ser controlada e administrada, tendo
os novos meios de comunicagio utilizados por politicos tanto
como um veiculo de promulgacdo de decretos oficiais, quanto
um meio de projetar uma imagem pessoal. Assim, tal atividade
tornou-se um aspecto inevitavel na politica moderna, sendo utili-
zada em periodos de campanhas eleitorais e passando a fazer
parte da prépria arte de governar (Thompson, 2008, p. 124).

Na conclusio deste capitulo, os conceitos elencados no texto
induzem o leitor a ideia de que a administragdo técnica e estra-
tégica da visibilidade dos governantes pode ser encarada anali-
ticamente como uma privatizagdo do espago publico, partindo
do preceito de que o espago publico, que deveria ser um lugar de
debate através de interagdes face a face, tornou-se dominado por

interesses privados que controlam o que é visivel ou n3o.
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Capitulo 5-A Globalizacao da
Comunicagao

No capitulo 5 da obra em andlise, Thompson (2008) remete as
caracteristicas e consequéncias da visibilidade do poder em escala
global, em virtude do desenvolvimento dos meios de comunicagdo
e do processo de globalizagdo. Nessa perspectiva, o autor explora
o impacto das novas tecnologias de comunicagdo na reconfigu-
ragdo das relagGes sociais em escala global e analisa como todas
as formas de poder (econdmico, politico, coercitivo e simbdlico)
contribuiram e foram afetados pela globalizagdo. Além disso, ele
discute como a comunicagdo mediada pela tecnologia contribuiu
para a criacdo de uma esfera publica global e para o surgimento
de novas formas de interagdo social, a partir das quais as distin-
cias geograficas tornam-se menos relevantes. Para embasar esta
discussdo, ele aborda a transformacio dos meios de comunicagio
ao longo do tempo, desde a invengdo da imprensa até a revolugao
digital, dando énfase a como essas mudangas permitiram que a
informacio circulasse de maneira mais rapida e ampla. Sobre este
aspecto em especifico, o autor ressalta que, embora as origens
da Globaliza¢do da Comunicagdo possam remeter a meados do
século XIX, este processo é tipicamente um fenémeno do século
XX, pois foi durante este século que o fluxo de comunicagio e de
informagdo em escala global tornou-se uma caracteristica regular
e penetrante da vida social (Thompson, 2008, p. 143).

Antes de concluir essa reflexdo de cunho histérico em seu obra,
Thompson (2008) também analisa o papel das industrias culturais e
das corporagdes de midia na globalizagao, ressaltando como essas
entidades moldam a cultura global ao difundir contetdos que atra-

vessam fronteiras nacionais, nas quais as culturas tradicionais sdo
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destruidas através da invasdo de valores ocidentais (Thompson, 2008,
p. 148). Em resumo, o capitulo destaca o papel fundante das tecno-
logias de comunicagio na formagao de uma cultura globalizada e a

busca por uma teoria da globaliza¢do da midia.

Capitulo 6-A Nova Ancoragem da
Tradicao

No capitulo 6 da obra A midia e a modernidade, sdo analisados
os efeitos que o desenvolvimento dos meios de comunicagio
produziram na vida didria dos individuos, investigando especi-
ficamente se a midia ajudou a minar as formas tradicionais de
convivéncia humana ou se enfatizou as tradi¢des proporcionando
aos individuos novas fontes de identidade, remotas ao seu local
particular. Acerca disso, o autor chama a atengdo para o fato de
as tradi¢Oes ndo terem desaparecido completamente na moder-
nidade. Na visdo dele, o que ocorre é uma reinterpretagdo, reafir-
magio e renovagio de entendimento no contexto atual.

Nesse contexto, o papel da midia é tanto o de transmitir
tradigdes, quanto o de moldar a forma como elas sdo entendidas
e praticadas. Ou seja, a midia foi usada efetivamente a servigo
da tradigdo, desde, por exemplo, a difusdo das biblias impressas.
Assim, o desenvolvimento da midia ndo conduziu a exting¢do da
tradicdo, mas a transformou fundamentalmente, o que corrobora
a participacdo e a for¢a da midia no papel de transmitir e de
adaptar as tradigdes.

Na parte final do capitulo, Thompson (2008) analisa como o

“desenraizamento” ou “deslocamento” das tradi¢oes impactou sua
perpetuacio e adaptagdo na modernidade, tratando o desenraiza-
mento como a liberagdo das tradigdes dos limites impostos pela
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transmissdo oral e pela interagdo face a face, que antes restrin-
giam seu alcance a contextos locais e especificos. Por fim, o autor
sugere que a analise da rela¢do entre midia e modernidade deve
levar em consideracgdo a forma como as tradi¢cdes sdo mantidas
e modificadas na era moderna. Em sintese, a “nova ancoragem”
pautada em vdrias partes do texto indica que, embora as tradi-
¢Oes possam ser transformadas pela midia, elas sdo essenciais na

experiéncia social e cultural.

Capitulo 7-O Eu e Experiéncia num
Mundo Mediado

Este sétimo capitulo é voltado a visdo critica de Thompson
(2008) acerca da natureza do eu e das maneiras pelas quais o
processo de formagdo é afetado pela profusdo de materiais da
midia. Mais precisamente, sdo enfatizadas as formas pelas quais
a midia influencia a construcdo da identidade pessoal e da expe-
riéncia subjetiva na modernidade

Thompson (2008) inicia seu pensamento por meio do enten-
dimento de que a midia desenvolve uma forma de intimidade
ndo reciproca, distinta da mutualidade das interlocugdes frente
a frente (Thompson, 2008, p. 181), remetendo ao papel essencial
que a midia desempenha na formagao da identidade pessoal (self).
Outra concepgdo elencada pelo autor remete a modelos e imagens
trazidos pelas representagdes mididticas, os quais apresentados
constantemente e de formas diferentes podem contribuir na
maneira como os individuos se veem e até criar uma identidade
mais reflexiva e fragmentada. Desse modo, além de informar,
estas representacdes podem moldar a forma como as pessoas

entendem e vivenciam sua realidade.
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Thompson (2008) traz, durante todo o capitulo, diversas cita-
¢bes ao chamado “Mundo Mediado”, denotando que, na expe-
riéncia mididtica cotidiana, as percepgdes e interpretagdes dos
eventos sdo frequentemente filtradas através das representagdes
mididticas. Isso aponta paras as consideragdes finais do autor
para este capitulo, segundo as quais, o0 “Mundo Mediado” cria um
lugar de vivéncia onde as experiéncias individuais sio moldadas
e interpretadas pela midia (Thompson, 2008, p. 202).

Capitulo 8-A Reinvencao da
Publicidade

No capitulo 8 da obra em evidéncia, avalia-se o carater norma-
tivo dos meios de comunicagio e o papel que as instituicdes da midia
podem e devem ter na formagado de um modo de vida. Nesse sentido,
o0 autor remete ao pensamento de que devemos reinventar a ideia
de publico de modo a refletir as complexas interdependéncias do
mundo moderno e areconhecer a crescente importancia das formas
de comunicagio e interagdo que perderam o carater imediato da
interacdo face a face (Thompson, 2008, p. 205).

Um dos topicos centrais deste capitulo final é a andlise do ques-
tionamento acerca do que significa reinventar a publicidade. Para
tal, o argumento inicial seria a separagdo entre o publico e o privado,
descrevendo que esta reinvengio deveria ser feita em duas fases:
uma que iniciaria na criagdo de novas formas de vida publica longe
do Estado; e outra que consistiriaem mudar a forma de pensar sobre
politica e adaptar as praticas de comunicagio de massa as condigdes
sociopoliticas do século XX (Thompson, 2008, p. 206).

Para sistematizar estas ideias, o autor descreve as consequén-

cias deste novo tipo de publicidade, mediada para a condugio e
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para o conteudo da politica. Primeiramente, ele situa a reinveng¢io
da publicidade em um contexto mais amplo de debates sobre a
natureza da politica e do estado, que implicaria na criagdo de
novas formas de vida publica que estdo fora da algada pelo estado.
Para Thompson (2008), ptblico e privado disputam as regras de
controle dos meios de comunicagdo. Um dos exemplos disso é
que o conceito de liberdade de imprensa fez com que surgissem
os verdadeiros conglomerados de comunicagdo, com interesses
numa diversificada teia de atividades da midia.

Dando continuidade, Thompson (2008) desenvolveu uma linha
de raciocinio pautada no fato da reinvengdo da publicidade exigir
que seja superada a nogdo tradicional desta como co-presencga,
explorando a relagdo entre a publicidade e o desenvolvimento dos
meios de comunicagdo de massa, como jornais, radio e televisao.
Além disso, Thompson (2008) destaca ainda como esses meios possi-
bilitaram a disseminagdo em larga escala das mensagens publicita-
rias, amplificando seu impacto. Por fim, analisa o desenvolvimento
da publicidade mediada em relagio a sua contribui¢do para uma
transformacio geral da natureza do poder e da politica nas socie-
dades modernas. De modo geral, a andlise gira em torno da reno-
vagdo da politica democratica. Em primeiro lugar, reflete-se acerca
de como a democracia tornou-se a inica ideia capaz de garantir o
exercicio legitimo do poder politico no século XX (Thompson, 2008,
p.216). Eimportante destacar que a ideia de democracia aqui é vista
como uma premissa para administragdo dos negécios humanos e
como um principio de organizacio politica do poder, assegurando
responsabilidade dos governantes perante aqueles que eles gover-
navam e remetendo o desenvolvimento da democracia ao progresso

da economia de mercado e das institui¢des econémicas autonomas.
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Nesse contexto, o autor destaca, por outro lado, que o avango
da democracia representativa criou uma série de problemas, tais
como: desencanto e recusa de participacido do sistema; desigual-
dades geradas pelo mercado; regras limitantes de poder dos
partidos politicos; e a atual forma por meio da qual a democracia
foi institucionalizada.

NZo € o propdsito deste texto analisar os problemas da demo-
cracia no estado moderno, mas é possivel abstrair que, de fato,
para Thompson (2008), as condutas realizadas pelos governantes
em relacdo aos problemas elencados sdo enormes e que, do ponto
de vista moral, ha muito para se dizer em favor deste modelo de
democracia direta e participativa. Contudo, argumenta-se que,
em localidades maiores, com maior fluxo de decisdes a serem
tomadas, somado a crescente intercomunicabilidade do mundo
moderno, o modelo de democracia direta e participativa difi-
cilmente lograra éxito, sendo proposto alternativamente, para
fortalecimento do ideal democrético, o que o autor chama de

“democracia deliberativa” (Thompson, 2008, p. 220), conceito
analisado pelo autor a partir de afirmacdes referentes as possibi-
lidades de preservagio e elaboragdo do pensamento democratico
e do enfrentamento de armadilhas potenciais.

Vale ressaltar que o principal conceito que emerge nesta
etapa do texto consta na ideia de que a concepgdo deliberativa
de democracia ndo é necessariamente uma concepgio dialdgica.
Neste tipo de democracia, é possivel que canais de quase-interagio
mediada possa estimular a deliberagdo, de modo até superior a
interacdo face a face, indicando que o processo de providéncia
e de formacgéo de juizos de valor independem de uma relagio
privilegiada com a forma dialdgica de intercimbio simbdlico.
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Desse modo, Thompson (2008) conclui o texto apresentando
os desafios enfrentados pela ideia de democracia deliberativa, os
quais remetem para a necessidade de novas modos de expandir e
de institucionalizar os processos decisérios e novos mecanismos
para alimentar os resultados da deliberagio, buscando encon-
trar maneiras de aprofundar o interesse democratico. Em suma,
para Thompson (2008), as institui¢des da midia tém um papel
importante no desenvolvimento da democracia deliberativa e o
incentivo a diversidade e ao pluralismo da midia é uma condigéo

essencial ao seu desenvolvimento.

Consideracoes finais

Os conceitos analiticos de poder, contidos no texto A midia
e amodernidade, de John B. Thompson (2008), tornam-se interes-
santes para vdrias pesquisas em desenvolvimento no Programa
de Pés-graduacido em Estudos da Midia (PPGEM), da UFRN, haja
vista que o autor descreve o termo, por si s, como a capacidade
de agir para alcancar os préprios objetivos ou interesses e de
intervir no curso dos acontecimentos e em suas consequéncias.
Somado a isto, o poder politico seria uma atividade de coorde-
nacio dos individuos e da regulamentacdo dos padrdes de sua
interacdo dentro de um espaco circunscrito; e, por fim, o poder
simbdlico seria visto como transmissdo e recep¢do do significado
de formas simbdlicas.

No segundo capitulo do texto, foi visto a importancia dos meios
de comunicacio; a possibilidade de informagéo a populagdo dos
atos executados pelo estado; as repercussdes politicas, econdmicas,
culturais e sociais; e a tentativa estatal em restringir e controlar a

industria editorial como manobra de controle de visibilidade.
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No capitulo 3, apresentou-se conceitos relacionados a tele-
visdo como forma de apresentar contetidos simbdlicos a pessoas
em locais diversos ao que ocorre os feitos, relacionando a utili-
zagdo da agdo “destino receptor direto” ao tema.

O capitulo subsequente remonta a andlise dos impactos dos
meios de comunicagdo na relagio entre o publico e o privado e
na mudanca do vinculo entre a visibilidade e o poder. Mais preci-
samente, sdo explorados os problemas da visibilidade do poder
expostos através da midia na drea politica, trazendo a necessidade
de uma reflexdo critica sobre como a informacio é administrada e
quem tem o poder de decidir o que se torna visivel. Isso porque a
privatizagdo do espago publico, através do controle da visibilidade,
representa uma ameaga a esse ideal de democracia, uma vez que
concentra o poder de moldar a realidade nas mios de poucos, em
detrimento de uma sociedade justa e inclusiva.

O capitulo que aborda a reinvengao da publicidade apresenta
conceitos interessantes aplicados ao contexto das campanhas
eleitorais, do maior alcance da midia a um vasto grupo de elei-
tores e da capacidade da publicidade em moldar percepg¢des e de
influenciar comportamentos, o que pode ser fundamental em
uma eleigio.

De modo geral, o texto analisado nos alerta que a capacidade
em potencial para a manipulagdo de informagdes, a velocidade
na disseminacio de fake news e a cria¢do de bolhas informativas
sdo desafios que nosso sistema politico precisa enfrentar. Para
tanto, faz-se necessaria uma reflexdo mais aprofundada acerca do
assunto, a atualizagdo continua da legislagdo e a implementagao
de politicas de informagdo mais amplas voltadas para a tema da
midia no contexto atual.

122



Referéncia bibliografica

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria
social da midia. Petrépolis: Vozes, 2008.

123






S ey W

John Thompson e o
fenéomeno do Buzz:
a midia como agente na
promocao de O Exorcista

Lara Paiva de Franca'

Introducao

A midia desempenha um papel crucial na sociedade contem-
poranea, atuando ndo apenas como veiculo de informagdo, mas
também como uma forga ativa na construc¢io da realidade social.
John B. Thompson, em sua obra A Midia e a Modernidade, discute
como a midia molda percepgdes, valores e comportamentos, posi-
cionando-se como um agente central na mediagdo simbdlica da
experiéncia humana (Thompson, 1998).

Um exemplo marcante dessa dindmica é a divulgagdo do
filme de terror O Exorcista, langado em 1973, que utilizou a midia
de forma eficaz para gerar curiosidade e controvérsia, trans-
formando-se em um evento cultural de grande impacto. No
Brasil, o filme foi liberado apenas em 1974, quando o Governo
Militar (1964-1985) permitiu sua exibi¢do apds atender aos cortes

demandados pelos censores.
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0 Exorcista ¢ um marco na histdria do cinema, com influéncia
significativa em diversos aspectos culturais e sociais desde sua avan-
t-premiére em 1973. Midiaticamente, chamou aten¢io por conta da
reagdo do publico e dos criticos de cinema. Primeiramente, por ser
o tnico filme de terror a receber indicagdo ao Oscar de Melhor Filme
em 1973, além de ser uma das primeiras obras a trazer o cristianismo
e possessdes demoniacas, temas que ainda eram considerados tabus
pela instituicdo religiosa (Adoro Cinema, 2011).

Diante disso, surgiu o interesse em pesquisar e responder
a seguinte pergunta: Como os jornalistas abordaram o filme 0
Exorcista (1973) na cidade de Natal?

Conforme mencionado, no Brasil, inicialmente, o filme foi
censurado devido ao seu tema, sendo liberado somente em 1974,
apbs cumprir as exigéncias dos censores (Macedo, 1974a). Dessa
forma, este estudo visa compreender, por meio da repercussio
midiatica acerca de sua estreia, como Natal (RN) recebeu o refe-
rido filme em seus cinemas e quais as mudangas nas praticas
sociais causadas por esse fendmeno na capital potiguar.

O jornalista Paulo Macédo (1975) relatou em sua coluna
homdnima que a exibi¢do do filme foi bastante solicitada,
chegando a receber telefonemas pedindo para que o dono do
Cine Rio Grande, Moacyr Maia, exibisse a obra.

Doberstein (2011), por meio de uma andlise bibliogréafica,
constatou que a Divisdo de Censura de Diversdo Publica (DCDP),
responsavel por analisar filmes, pecas teatrais e outros tipos
de entretenimento, buscava garantir que as obras estivessem
consoantes com os ideais governamentais ou, caso contrario, se
contrapusessem a moral e aos bons costumes, na perspectiva do

Poder Executivo. Dessa forma, Carneiro (2013) vai nos dizer que
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mais de seis mil obras foram avaliadas, incluindo 0 Exorcista (1973),
que figurou na lista das 37 produgdes submetidas a censura em 1973.

Seguindo esse fluxo, ainda em acordo com Doberstein (2011),
filmes como 0 Ultimo Tango em Paris (1972), de Bernardo Bertolucci,
as obras de Pasolini, Decameron e Os Contos de Canterbury, e, agora,
0 Exorcista, devido ao seu alto realismo, ainda ndo eram conside-
rados aptos para todo o publico.

Para as necessidades deste estudo, metodologicamente
adotaremos as técnicas que Thompson (1998) identifica como
caracteristicas da midia moderna e analisaremos a relagio
entre suas teorias e as estratégias de marketing empregadas na
promocgao de O Exorcista (1973) em Natal-RN) na época de seu
langamento nos cinemas. Sendo assim, a presente pesquisa busca
demonstrar como a midia, ao explorar temas sensiveis e emocio-
nais, pode transformar um produto cultural em um fenémeno

social, influenciando significativamente a percepgdo publica.

A midia e a modernidade pela
perspectiva de Thompson

John B. Thompson (1998), em A Midia e a Modernidade, apre-
senta uma andlise detalhada do papel da midia na sociedade
contemporanea. Para tanto, ele argumenta que a midia é mais
do que simples transmissora de informacdes; ela atua como um
sistema de producio e distribui¢do simbdlica que influencia
profundamente como individuos e comunidades interpretam o
mundo ao seu redor (Thompson, 1998, p. 30).

Segundo o autor supracitado, a modernidade é caracteri-
zada pela descontextualizagdo da informacao, na qual os signifi-
cados sdo transmitidos e reinterpretados fora de seus contextos
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originais. A midia, nesse processo, serve como mediadora, reor-
ganizando e redefinindo esses significados para atender aos inte-
resses de diferentes publicos.

O mesmo autor também destaca a capacidade da midia de
criar realidades compartilhadas, moldar identidades e mediar
relacées de poder. Essa manipulagdo simbdlica é central para
entender como a midia pode influenciar percepgdes e trans-
formar eventos culturais em fendmenos de massa. Ele enfatiza,
por exemplo, que a midia moderna tem o poder de tocar em
emogdes profundas e complexas, manipulando o comportamento
das massas (Thompson, 1998, p. 45).

No capitulo em que discute o advento da interagdo mediada,
Thompson (1998) explora a relagdo entre interagdo social e desen-
volvimento dos meios de comunicagdo, nos quais os meios de
comunicagdo de massa emitem suas mensagens sem um desti-
natdrio definido. Mais especificamente, ele afirma que este tipo

de interagio se configura como:

uma situagio estruturada na qual alguns individuos se
ocupam principalmente na produc¢io de formas simbg-
licas para outros que ndo estdo fisicamente presentes,
enquanto estes se ocupam em receber formas simbdli-
cas produzidas por outros a quem nio podem responder,
mas com quem podem criar lagos de amizade, afeto e
lealdade (Thompson, 1998, p. 80).

Além disso, a obra de Thompson (1998) contribuiu para a
forma de apreciagdo do cinema, enaltecendo sua pratica social,
tornando o ato de assistir a um filme um fendmeno mais complexo,

conforme discutido no préximo tépico.
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A Divulgac¢ao de O Exorcista como um
Evento Social

O Exorcista, obra dirigida por William Friedkin, lancada em
1973, exemplifica como a midia pode ser utilizada para criar
um evento cultural. A campanha de marketing do filme incluiu
reportagens sobre reagdes extremas do publico, como desmaios
e ataques de panico, que foram amplamente divulgadas e, muitas
vezes, ampliadas pela midia. A divulgacao do filme foi cuidadosa-
mente planejada para explorar o medo e a curiosidade do publico,
utilizando técnicas que Thompson descreve em sua andlise sobre
a modernidade.

Desse modo, essas narrativas contribuiram para a criagdo de
uma atmosfera de mistério e terror em torno do filme, aumentando
seu impacto emocional sobre os espectadores concomitante ao
desejo em assistir uma obra aterrorizante. Ou seja, a midia, ao repetir
essas histdrias, ajudou a consolidar O Exorcista como um fendmeno
cultural, atraindo um publico ainda mais interessado em experi-
mentar pessoalmente o medo descrito nos relatos (Lacerda, 2005).

O termo buzz é amplamente utilizado no campo do marketing
e refere-se aos rumores e 2 agitagdo em torno de um produto,
evento, pessoa ou tema especifico, especialmente no contexto da
midia em geral, incluindo os atuais fen6menos das redes sociais.
Ele é caracterizado pela disseminagdo rapida de informacges,
populariza¢do ou novidades, que sdo compartilhadas e discu-
tidas entre muitas pessoas, gerando uma corrente continua de
conversas que amplia a visibilidade e o interesse pelo assunto.

ZDe acordo com Kotler e Keller (2012), o buzz também pode
ser descrito como uma forma de comunicagdo que emerge

quando o publico comega a falar espontaneamente sobre um
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determinado assunto, geralmente impulsionado por campa-
nhas de marketing que buscam estimular esse tipo de reagio.
0 engajamento social é uma das principais caracteristicas do
buzz, uma vez que envolve a participagdo ativa das pessoas em
discussdes, compartilhamentos e comentarios, o que, por sua
vez, aumenta a exposi¢do do tema.

0 impacto do buzz na popularidade de um produto ou servico
pode ser significativo. Quando bem-sucedido, ele pode gerar uma
onda de interesse que eleva consideravelmente a aten¢io publica
e, consequentemente, os resultados comerciais. Por este motivo,
o buzz é frequentemente associado ao marketing viral, uma estra-
tégia em que o conteudo é deliberadamente criado para ser alta-
mente compartilhdvel, visando gerar conversas espontineas e
amplas sobre um tema (Kotler; Keller, 2012).

Assim, o buzz tanto amplia a visibilidade de um produto ou
evento, quanto influencia diretamente a percepgdo e o compor-
tamento do publico, tornando-se uma ferramenta essencial no
marketing contemporaneo. No caso de O Exorcista, houve um
entusiasmo excitante em torno do filme, amplamente divul-
gado pela midia, o que contribuiu significativamente para o seu
sucesso, transformando-o em um fenémeno cultural (Lacerda,
2005).

Anteriormente, na concep¢io de Thompson (1998), as tradi-
¢Oes estavam enraizadas em locais especificos, onde os individuos
interagiam uns com os outros. Com o desenvolvimento da midia,
essas tradi¢Ges foram gradualmente desenraizadas e o elo que as
mantinha ligadas a lugares especificos de interagdo face a face

foi enfraquecido.
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A curiosidade e o medo como
ferramentas de mediacao simbdlica

Conforme exposto nos tépicos anteriores, um dos aspectos
mais poderosos da divulgacdo de O Exorcista foi a maneira como
a midia explorou a curiosidade e o medo. Esses sentimentos sdo
fundamentais na psicologia humana e foram habilmente utili-
zados para atrair o publico ao filme. Acerca disso, Thompson
(1998) destaca que a midia moderna tem a capacidade de tocar
em emogdes profundas e complexas, manipulando o comporta-
mento das massas (Thompson, 1998, p. 60).

No caso do filme de terror destacado neste trabalho, a curio-
sidade em torno dos efeitos psicoldgicos do filme, amplamente
noticiados, gerou um efeito de boca a boca que aumentou expo-
nencialmente sua popularidade. As reagdes extremas do publico
foram transformadas em um mito, alimentado pela midia, que
fez do filme um must-see (precisa ver) para aqueles interessados
em experimentar essa intensidade emocional. A midia, assim,
criou uma expectativa coletiva que foi decisiva para o sucesso
comercial do filme.

Além disso, a utilizagdo de reportagens acerca da obrae a
criacdo de uma aura de mistério em torno das filmagens e do
enredo contribuiram para a construgdo de uma narrativa que
transcendia a tela grande, fazendo com que O Exorcista se tornasse-
conforme ja mencionado anteriormente-um fenémeno cultural
(Lacerda, 2005).

No inicio de 1974, mais precisamente em 26 de janeiro, o
Didrio de Natal ja dava sinais de despertar a curiosidade acerca
do filme sobre possessdo demoniaca em questdo. Uma matéria
na coluna Geléia Geral foi cuidadosamente implementada
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e continha em seu enredo um fato aparentemente veridico
ocorrido na Califérnia, nos Estados Unidos. No relato, um padre se
apresentava como exorcista, defendia a existéncia real de Belzebu
e afirmava ter causado a expulsdo de deménios que tinham se
apossado de um casal local. Na nota do jornal natalense, temos
o seguinte relato:

O padre contou sua experiéncia na Califérnia: disse ndo
ter duvida que o diabo se apossara de um jovem casal em
Daly City. Na casa em que o casal vivia produziam-se in-
céndios inexplicdveis e méveis pesados movimentavam-
-se misteriosamente. Patzelt teve que repetir 14 vezes o
ritual de exorcismo, depois do que a casa foi invadida por
uma grande onda de calor. O padre obteve autorizacdo
de seus superiores para realizar o ritual. E disse ainda:
“0 diabo se revelou durante o servico golpeando e derru-
bando tanto o homem quanto a mulher, as vezes deixan-
do-os inconscientes, sacudindo-os e torcendo seus bra-
¢os atrds das costas. Somente o contato com a reliquia da
Santa Cruz lhes produzia alivio imediato ou lhes devolvia
a consciéncia”. (Macedo, 1974a, p. 6).

Ao analisarmos o trecho acima percebemos que se trata de
uma regido dos EUA que em muito se assemelha geograficamente
ao nordeste brasileiro, em especial a cidade de Natal. A jovia-
lidade do casal parece por em xeque qualquer faixa etéria e o
individualismo pessoal. A casa e os mdveis abracam camadas mais
profundas de um lugar nio seguro, o préprio lar, e questdes de
ordem supervisionadas por superiores atribuem um carater de
maior prestigio ao ritual - com a presenga de simbolos sagrados
do catolicismo, como fragmentos da cruz do calvério - para poder

132



se realizado. Toda a narrativa reforga a ideia de corpos assujei-
tados a invasGes que desequilibram e destroem vidas. O que O
Exorcista teria para nos mostrar? Aumenta-se o desejo e a curio-

sidade em saber a resposta.

Imagem 1- Print do Didrio de Natal de 26 janeiro
de 1974, disponibilizado online.
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Fonte: Didrio de Natal (Reproducao de acervo digital).

Seis meses depois, no dia 06 junho 1974, para citar mais um
exemplo, o Didrio de Natal publicou outra nota na coluna Geleia Geral,
assinada pelo seu jornalista responsavel, Djair Dantas Pereira de
Macedo, acerca de um livro falsificado e vendido nas livrarias sudes-
tinas. Sob o titulo O falso Exorcista, o texto revela o seguinte:

0 mercado de livros brasileiro estd comecando a des-
pertar como um 6timo negdcio. De outra forma, nio se
justificaria a falsificacdo da sétima edigdo de O Exorcista,
descoberto ha poucos dias em vérias livrarias do Rio e
Sdo Paulo. Até agora, ninguém sabe de onde partiu a fal-
sificacdo, embora haja fortes suspeitas de que uma livra-
ria paulista seja culpada. O livro é um pouco menor que
o verdadeiro, tem apenas duas costuras, ao invez de trés,
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a fotografia da capa mostra uma tonalidade mais clara
e a contracapa estd borrada. A edi¢io foi fotografada da
original e reproduzida em offset. (Macedo, 1974b, p. 6).

O excerto acima revela detalhes de como o publico pode
reconhecer uma obra falsificada, diminuindo a probabilidade
de cair no golpe. Ao passo que estimula a curiosidade acerca de
um imagindario que permeia o universo ficcional de O Exorcista,
uma vez que, do livro ao filme, a matéria denota que inimeras

pessoas estdo em busca de consumi-lo.

Imagem 2 - Print do Didrio de Natal de 6 junho de
1974, disponibilizado online.
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CURSO DE HUMOR

dades de seu livro Gnico, “Eu” — que p:
a ler, em casa

“A teatrelizagho da Biografia de um personage
rico ou literdrio costuma ser bastante dificil. Afin:
Juntar, rum determinado espago canico, todos os du

Fonte: Diario de Natal (Reproducao de acervo digital).

Mesmo diante de toda esta repercussio prévia, foi somente
em 3 de agosto de 1974 que O Exorcista foi anunciado como um
filme liberado pela censura brasileira. Na capital potiguar, o Didrio
de Natal exibiu um pequeno trecho sobre esse fato. “O Exorcista, o
filme mais comentado do momento e que estava rigorosamente
proibido no Brasil, acaba de ser liberado pela censura, que depois
de exibi-lo em carater especial para destacadas autoridades em

Brasilia o considerou excelente”. (Macedo, 1974c, p. 2).
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Celeumas a parte, nada mais macabro que um Regime Militar
opressor definir algo como bom para sua populagio assistir. Era

a possessdo da cultura em seu cortejo de horrores.

Imagem 3 - Print do Didrio de Natal de 3 agosto de
1974, disponibilizado online.
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Fonte: Didrio de Natal (Reprodugdo de acervo digital).

Desse modo, a midia local atuou como mediadora simbdlica,
manipulando a percepgio publica e criando um espago onde o
temor e a excentricidade coexistiram para impulsionar o inte-
resse do espectador e a popularidade do filme. Para Thompson
(1998), essa interagdo simbdlica e social pode estar atrelada ao
conceito de tietagem. Acerca disso, ele afirma que:

A tietagem tem outras atra¢des também, a mais impor-
tante é a possibilidade de se tornar parte de um grupo
ou comunidade, de desenvolver uma rede de relacdes so-
ciais com outros que compartilham a mesma orientagéo.
A comunidade de f3s é bastante distinta de outros tipos
de comunidade. £ uma comunidade que nio se restrin-
ge a um lugar particular. Fis podem se reunir de tempo
em tempo, como quando se encontram em concertos ou
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convengdes, mas sua associagdo ndo se baseia na partilha
de um local comum. Por isso, muitas formas de comuni-
cacdo mediada — cartas, informativos, telefone, compu-
tadores, etc. — sfo importantes para o desenvolvimen-
to da comunidade de f4s. Esta é uma comunidade com
a qual os individuos podem se envolver profundamente
em niveis pessoal e emocional. (Thompson, 1998, p. 118).

Assim, tornar-se fa é uma maneira de estender e consolidar a
relagdo de intimidade ndo reciproca. Contudo, uma das atragées
mais importantes desse processo é a possibilidade de se tornar
parte de um grupo ou comunidade, de desenvolver uma rede de
relagdes sociais com outros que compartilham a mesma orien-
tagdo. Thompson (1998) ressalta a importancia das comunidades
de fas como testemunho do fato de que ser fa faz parte do projeto
de formagéo do self (personalidade prépria).

Por outro lado, casos-problemas sdo apontados, como a depen-
déncia compulsiva deste estado, em que o self vai sendo paulatina-
mente absorvido pelo mundo do f4, desencadeando dificuldades na
percepgio da distingdo entre os dois mundos. Quando o projeto de
self se torna inseparavel da experiéncia de ser f4 e passa a ser mode-
lado por ela, as narrativas se fundem. Essa fusio do self com o outro (o
mundo do f4 com 0 mundo da vida cotidiana) faz com que o individuo

sinta que esta perdendo o controle de sua vida.

Consideracgodes finais

A utiliza¢do do burburinho (buzz) e da criagdo de narrativas
amplificadas é uma manifestagdo pratica das teorias de Thompson
(1998). A midia, ao explorar temas como o sobrenatural e o mal,

que sdo profundamente enraizados no inconsciente coletivo,
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conseguiu criar uma experiéncia compartilhada de medo e
ansiedade entre os espectadores em potencial do filme O Exorcista
mesmo antes de seu langamento oficial no Brasil. Esse processo
ndo apenas promoveu o filme, mas também contribuiu para a
construgdo de um mito em torno dele, fortalecendo a sua posigdo
na cultura popular.

Thompson (1998) também discute a descontextualizacdo
da informagdo pela midia, na qual os significados sdo manipu-
lados e reconfigurados para atender aos interesses dos diferentes
publicos (Thompson, 1998, p. 80). No caso de O Exorcista, a midia
utilizou essa capacidade para criar uma narrativa que ndo apenas
promovia o filme, mas também reforgava certos valores culturais e
temores sociais, como o medo do desconhecido e do sobrenatural.

A andlise da relagdo entre A Midia e a Modernidade de John B.
Thompson e a divulgagido de filmes de terror, como O Exorcista,
revela a profunda influéncia da midia na construgio de fené-
menos culturais. Thompson demonstra que a midia ndo apenas
reflete a sociedade, mas a molda ativamente, utilizando técnicas
de mediagdo simbdlica que exploram emogdes humanas funda-
mentais. A campanha de divulgacdo de O Exorcista exemplifica
como a midia pode transformar um filme em um evento cultural
de grande impacto, utilizando o medo e a curiosidade como ferra-
mentas para manipular o comportamento do publico.

Frente a isso, este artigo destaca a necessidade de uma
compreensao critica dos mecanismos de manipulagdo simbdlica
que operam nos meios de comunicagdo. Ao reconhecer o papel
da midia na criagdo e disseminagdo de significados culturais, é
possivel desenvolver uma consciéncia mais profunda sobre como

nossas percepgdes e comportamentos sdo influenciados por forgas
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externas. Dessa forma, a obra de Thompson (1998) demonstra ser
uma referéncia valiosa para os estudos da midia na modernidade,
principalmente no que diz respeito a sua capacidade de moldar

arealidade social.

Referéncias bibliograficas

ADORO CINEMA. O Exorcista-Filme 1973-Adoro Cinema.
[S.L.]: Adoro Cinema, 2011. Disponivel em: <https://www.adoro-
cinema.com/filmes/filme-27765/>. Acesso em: 9 set. 2023.

DOBERSTEIN, Juliano Martins. As duas censuras do regime
militar: o controle das diversées publicas e da imprensa
entre 1964 e 1978. 2011. Dissertacdo (Mestrado em Histdria) —
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, Rio
Grande do Sul, 2011.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administragdo de Mar-
keting. 14. ed. S3o Paulo: Pearson, 2012.

MACEDO, Djair Dantas Pereira de. Geleia Geral: O Exorcista.
Didrio de Natal, ano 74, n. 094999, 26 jan. 1974a. Disponivel em:

<https://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bi-
b=028711_02&pasta=an0%20197&pesq= &pagfis=12452>. Acesso
em: 9 set. 2023.

MACEDO, Djair Dantas Pereira de. O falso Exorcista. Ge-
leia Geral. Didrio de Natal. Natal, 1974b. Disponivel em:
https://memoria.bn.gov.br/DocReader/docreader.aspx?bi-
b=028711_02&pasta=ano%20197&pesq=%20&pagfis=13232
Acesso em: 24 fev. 2025.

MACEDO, Paulo. Esquinas do Mundo: O Exorcista. Diario
de Natal, ano 74, n. 09565, 3 ago. 1974c. p. 2. Disponivel em:
https://memoria.bn.gov.br/DocReader/docreader.aspx?bi-
b=028711_02&pasta=an0%20197&pesq=%20&pagfis=13826
Acesso em: 25 fev. 2025.

138



THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria
social da midia. Trad. Wagner de Oliveira Branddo. Petrépolis,
RJ: Vozes, 1998.

139









S ey W

Manuel Castells

Marcelo Bolshaw

0 sociélogo Manuel Castells, professor emérito de Berkeley
(Califérnia) e diretor do Internet Interdisciplinary Institute na UOC
(Barcelona), dedicou a maior parte de seu trabalho para o estudo
da sociedade da informagio, analisando os aspectos econémicos,
sociais e culturais que estdo transformando o mundo. Castells
estuda dois assuntos correlatos: o impacto da tecnologia da infor-
magcdo na sociedade capitalista e os novos movimentos sociais
dos anos 60. Para ele, os novos movimentos ndo aspiram mais
a tomar o poder de estado, mas a mudar o comportamento das
pessoas e seu modo de vida.

Castells se tornou internacionalmente conhecido devido sua
trilogia A Era da Informagdo: economia, sociedade e cultura (1996-2000) -
formada pelos livros: A Sociedade em Rede (2009), O Poder da Identidade
(2008); e Fim do Milénio (1999). A trilogia analisa as mudangas contem-
poraneas em um tripé: as relagdes sociais de produgio se desindus-
trializam e passam a se organizar em redes de unidades auténomas
(assimilando assim a economia politica marxista e enfoque sociolé-
gico); a nova percepgio de tempo-espago em fungio da linguagem
audiovisual e simultinea da midia (assimilando também a abor-
dagem midioldgica e suas interagdes tecnoldgicas); e as novas

“relagbes de experiéncia” nas relagdes pessoais (assimilando ainda

aénfase do pensamento pés moderno no aqui e agora e no cotidiano).
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Para Castells, o efeito da midia é apenas um dos fatores estru-
turais de uma mudanca social bem maior; a globalizagio. Para ele,
nessa mudanca, além de uma nova experiéncia de tempo/espaco
em que o futuro e sua simulagdo passam a desempenhar um papel
central através da midia, hd também outros fatores estruturais,
como as relagdes de produgdo organizadas em rede e as novas
relagGes de experiéncia. Em relagéo as relagdes de produgido, ha
uma troca o modelo talylorista de organizagio da fabrica pelo
modelo de organizacdo em redes produtivas. E, em relacio as
novas relagdes de experiéncia produzidas pela entrada da mulher
no mercado de trabalho, hd também uma associacdo estrutural
entre o feminino e a natureza, de forma que Castells assimila
e reverencia trés abordagens: a economia-politica marxista; o
pensamento pés-moderno de Foucault, enraizado no cotidiano;
e as teorias midioldgicas da Comunicagio.

O primeiro livro, A Sociedade em Rede (2009), trata da nova
ordem econdmica e social, cujo centro das transformagdes estd na
revolugio tecnoldgica concentrada nas tecnologias da informagéo
e comunicagdes. O ataque ao patriarcalismo, a nova consciéncia
ambiental, a crise de legitimidade dos sistemas politicos e a frag-
menta¢do dos movimentos sociais caracterizam um ambiente
de mudangas confusas e incontroladas e tendem a reagrupar os
individuos em torno de identidades primarias: religiosas, étnicas,

territoriais e nacionais.

“Em um mundo de fluxos globais de riqueza, poder e
imagens, a busca pela identidade, coletiva ou indivi-
dual, atribuida ou construida, torna-se a fonte basica
de significado social.” (Castells, 2009, p. 23).
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O Capitalismo Informacional (ou pés-industrial) tem duas
caracteristicas importantes: é global e estd estruturado em uma
rede de fluxos financeiros. A acumulagdo de capital prossegue
e sua realizacdo de valor é cada vez mais gerada nos mercados
financeiros globais estabelecidos pelas redes de informagédo no
espago intemporal dos fluxos financeiros. A partir desta rede,
o capital é investido por todo o globo, em todos os setores de
atividade, algumas mais lucrativas, conforme vao passando por
ciclos, altos e baixos do mercado. No entanto, qualquer lucro é
revertido para a meta-rede de fluxos financeiros no qual todo
capital é equalizado na democracia da geragéo de lucros transfor-
mada em commodities. Nesse “cassino global eletronico”, capitais
especificos elevam-se ou diminuem drasticamente, definindo o
destino de empresas, poupancas familiares, moedas nacionais e
economias regionais.

Social e economicamente, ndo existe uma classe capitalista
global. Acima de vérios capitalistas de carne e osso e grupos
capitalistas, hd uma entidade capitalista coletiva, sem rosto,
formada de fluxos financeiros operados por redes eletrdnicas.
Neste cendrio, contradizendo profecias apocalipticas, hd mais
empregos e uma propor¢ao maior de pessoas com idade para o
trabalho empregadas que em qualquer outra época da histéria. A
difusdo das tecnologias da informacgao nao resultou e nio resul-
tard em desemprego. Mas, as relagdes sociais entre o capital e o
trabalho sofreram uma transformacgio profunda. A mao-de-obra
estd desagregada em seu desempenho, fragmentada em sua orga-
nizacio, diversificada em sua existéncia e dividida em sua acdo
coletiva. Desse modo, capital e trabalho tendem cada vez mais
a existir em diferentes espacos e tempos: o espaco de fluxos e
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o espaco dos lugares, tempo instantineo de redes computado-
rizadas versus tempo cronoldgico da vida cotidiana. O Capital é
global; o trabalho, local.

No segundo volume da trilogia, O Poder de Identidade (2008),
Castells analisa a formacdo do Ser e a interacdo entre a Rede e o
SER na crise de duas institui¢6es centrais da sociedade: a familia
patriarcal e o Estado nacional. O movimento zapatista é dado
como exemplo de como um movimento social pode se adaptar
a arquitetura das redes, construidas pelo capitalismo informa-
cional. O feminismo e a ecologia sdo pensados como movimentos
sociais globais com atuacgio localizada. Castells estuda ainda o
fundamentalismo religioso (como uma identidade de resisténcia
a globalizacdo).

J4 o livro Fim de Milénio (1999) se divide em cinco capitulos,
descritos a seguir:

1. A crise do estatismo industrial e o colapso da Unido
Soviética

2. 0 surgimento do Quarto Mundo: capitalismo informacional,
pobreza e exclusio social

3. A conexdo perversa: a economia do crime global

4. Desenvolvimento e crise na regido do Pacifico asiatico

5. A unificagdo da Europa: globalizagdo, identidade e o Estado

em rede

A nova estrutura de poder mundial comandada pelas
empresas transnacionais (industriais, financeiras e de servigos)
estd substituindo a atual estrutura de poder dos Estados-nagdes.

Com o ocaso dos Estados-nagdes e a proeminéncia das empresas
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transnacionais na estrutura de poder global, o cendrio que se
descortina para o futuro é o de um capitalismo mundial sem
controle ou regulagido publica.

Castells utiliza a nogdo de rede social de agentes no sentido
socioldgico e ndo como uma rede de comunicagio. Neste sentido,
a rede é uma forma de organizac¢do democrdtica constituida de
elementos autdnomos, interligados de maneira horizontal coope-
rando entre si.

Diferencia-se, portanto, a nogdo de “Rede Social” da nogio
de “Redes Digitais”. Rede Social é referente a agdo comum, sincrd-
nica e descentralizada de agentes semelhantes ndo presenciais
durante algum tempo. E Redes Digitais correspondem as redes
intercomunicac¢do dentro e fora da internet (incluindo os sites,
como o Facebook). As Redes Sociais, assim, sdo anteriores, em
todos os sentidos, as Redes Digitais.

Caltells também escreveu o livro Galdxia da Internet (2001),
em que faz uma netnografia da rede, destacando os quatro tipos
principais de usudrios: a cultura Hacker; a cultura académica da
tecnomeritocratica; a cultura de empreendedorismo; e as comu-
nidades virtuais.

Hoje, na prética, todas as redes sdo hibridas - meio sociais,
meio digitais; meio bioldgica, meio tecnoldgica. As redes sdo
formadas por unidades auténomas interligadas em arranjos
tempordrios (unidades globais e locais a0 mesmo tempo, dotados
de inteligéncia coletiva bioldgica inata tecnologicamente ampli-
ficada, isto é, da capacidade de sentir e agir simultaneamente em
conjunto sem hierarquia vertical). Essa sinergia entre os grupos e
pessoas, descentralizada e sincrdnica, forma e é formada através

das redes sécio técnicas.
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Por fim, a obra Redes de indignagdo e esperanga (2013) aponta
para faléncia da organizagio politica tradicional dos partidos
e dos parlamentos atuais. Castells estuda varios movimentos
sociais organizados através da internet a partir de 2010 (Tunisia,
Islandia, a revolugio egipcia, os indignados da Espanha, o Occupy
Wall Street em Nova York e os protestos de junho de 2013 no Brasil).
Acerca disso, Castells identificou varios aspectos em comum - o
carater espontaneo, pluralista, apartidario e heterogéneo das
manifestagdes - formando “um padrio rizomdtico emergente”,
uma “cultura da autonomia”.

Mais especificamente, os movimentos descritos por Castells
foram populares, dirigidos por si mesmos, organizados autono-
mamente pela internet por ativistas sem militancia, sem dire¢do
Unica ou coordenacio centralizada, sem o controle de organi-
zagdes politicas ou entidades civis, nem o apoio dos meios de
comunicagao tradicionais. Ou seja, foram movimentos pluralistas
e heterogéneos, com motivagdes, bandeiras e palavras de ordem
as mais variadas e até contraditdrias. O sentido mais geral das
manifestagGes coloca em xeque a prépria estrutura do sistema de
representacdo politica. Algumas foram contra o que o parlamento
e os partidos representam, mas sem intengao de substitui-los ou
extingui-los. E, principalmente, esses novos movimentos sociais
em rede apresentaram uma nova concepg¢io de liberdade e de

igualdade, prépria da democracia inerente a inteligéncia coletiva.

Redes constituem a nova morfologia de nossas sociedades
e a difusdo da légica de redes modifica de forma substan-
cial a operacgdo e os resultados dos processos produtivos e
de experiéncia, poder e cultura. Embora a forma de orga-
nizacio social em redes tenha existido em outros tempos
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e espacos, o novo paradigma da tecnologia da informagéo
fornece a base material para sua expansédo penetrante em
toda a estrutura social. (Castells, 2009, p. 497).

“Redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de
forma ilimitada, integrando novos nés desde que con-
sigam comunicar-se dentro darede, ou seja, desde que
compartilhem os mesmos cédigos d comunicagéol...]
Uma estrutura social com base em redes é um siste-
ma aberto altamente dindmico suscetivel de inovagdo
sem ameagas ao seu equilibrio.” (Castells, 2009, p. 566).

E, 0 mais importante: Castells afirma que o modelo de orga-
nizacdo em rede foi do mercado corporativo a sociedade civil
organizada, chegando agora finalmente a esfera publica. Ndo foi a
esfera publica que se uniu a sociedade civil contra o mercado. Na
verdade, a globalizagdo desindustrializou a economia e as multi-
nacionais passaram a ser organizar em rede. Enquanto isso, os
movimentos sociais da sociedade civil se internacionalizaram em

ONGs como a Anistia ou o Greenpeace.

Redes sdo instrumentos apropriados para a economia
capitalista baseada na inovagio, globalizagdo e concen-
tracdo descentralizada; para o trabalho, trabalhadores e
empresas voltadas para a flexibilidade e a adaptabilida-
de; para uma cultura de desconstrugio e reconstrugdo
continuas; para uma politica destinada ao processamen-
to instantineo de novos valores e humores publicos; e
para uma organizagdo social que vise a suplantacdo do
espaco e a invalidacdo do tempo. (Castells, 2009, p. 566).

Neste cendrio, apenas o estado mante-se preso as identi-
dades nacional, regional e local e a antiga estrutura territorial de
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organizacdo hierdrquica. Ou seja, o Estado ndo se globalizou e a
esfera publica ainda ndo se organiza através das redes.

Referéncias bibliograficas

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede/A Era da Informa-
¢do: Economia, sociedade e cultura - Vol. 1. Sdo Paulo: Paz e
Terra, 2009.

.0 Poder da identidade/A Era da Informagéo: Econo-
mia, sociedade e cultura - Vol. 2. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2008.

. Fim do Milénio/A Era da Informacéo: Economia, so-
ciedade e cultura - vol. 3. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1999.

. A Galaxia Internet: Reflexdes sobre Internet, Negé-
cios e Sociedade. (22 Edi¢do) Lisboa: Funda¢io Calouste Gulben-
kian, 2001.

.Redes de indignagio e esperanca - Movimentos so-
ciais na era da internet. Tradugio: Carlos Alberto Medeiros. Sdo
Paulo: Zahar, 2013.

*Imagem de Manuel Castells gerada por IA a partir de prompts elaborados por Hélder Nébrega.
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Introducao

A obra A galdxia da Internet: reflexdes sobre a internet, os
negdcios e a sociedade (2003) foi langada em 2001 pelo professor
Manuel Castells com o objetivo de refletir acerca das mudangas
ocasionadas na sociedade por meio da internet no inicio do
milénio. Atualmente, Castells é professor de Sociologia na
Universitat Oberta de Catalunya (UOC), em Barcelona, além de
professor titular da Catedra Wallis Annenberg de Tecnologia da
Comunicagdo e Sociedade na University of Southern California, em
Los Angeles. Tornou-se internacionalmente conhecido por sua

trilogia A era da informagdo: Economia, Sociedade e Cultura, com os
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livros Sociedade em rede (1996), O poder da identidade (1997) e Fim
do milénio (1998). Desde entdo, o autor segue tecendo reflexdes
acerca da internet na atualidade, pautando diversos assuntos,
como a polarizagdo politica, que tem encontrado nas redes uma
forma de amplificar-se.

O pensamento de Castells, mesmo mediante as mudancas que
vém ocorrendo dos anos 2000 até a contemporaneidade, ainda
sdo importantes para compreensdo de processos sociais atuais e
possibilitam olhar para o contexto presente a luz de suas ponde-
ragdes. Desse modo, propde-se neste documento revisitar o livro
A Galdxia da Internet (2003), buscando conectar o que ecoa dessa
obra nas novas relagdes sociais, a partir da compreensdo de que

“a sociedade em geral transforma a tecnologia, qualquer tecno-
logia, apropriando-a, modificando-a, experimentando-a” (Castells,
2003, p.10), embora esta traga esperanca a uns e medo a outros.

Em sua “Abertura” é possivel desvelar a intengdo que
norteara a obra, a partir da expressdo “A rede é a mensagem”
presente no subtitulo, uma evidente analogia a frase “O meio é
amensagem”, que d4 titulo a famosa obra de Marshall McLuhan,
que ilustra “como os meios de comunicagéo interessam menos por
suas estruturas e mais pela altera¢do de percepgdo que ocasionam
na sociedade”. Desse modo, pode-se inferir que o advento da
internet deve ser notado enquanto modificador das estruturas
sociais em suas diversas esferas.

As alusdes de Castells na obra seguem a partir da comparagio
entre as tecnologias da informacgio e a luz elétrica, artificio que
ditou as transformagGes na Era Industrial: “a Internet poderia ser
equiparada tanto a uma rede elétrica quanto ao motor elétrico,
em razio de sua capacidade de distribuir a for¢a da informacgio
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por todo o dominio da atividade humana” (Castells, 2003, p.07).
Estas constata¢des desembocam na defini¢do de uma nova forma
organizacional de sociedade: a era da informacao, caracterizada
pela rede.

A compreensdo acerca do conceito de redes perpassa uma
visdo socioldgica anterior a cria¢do da internet, ou mesmo das
redes sociais emergentes a partir da popularizagio da internet
nos anos 90. Para Castells (2003), as redes estdo presentes em toda
histéria humana “como ferramentas de organizagdes capazes de
congregar recursos em torno de metas centralmente definidas,
alcancadas através da implementagdo de tarefas em cadeias de
comando e controle verticais e racionalizadas” (Castells, 2003, p.7).

Porém, com a internet, essa rede se reconfigura tornando-se
flexivel e adaptével e atendendo as necessidades da sociedade no
século XX: no campo econdmico, a partir da necessidade de flexi-
bilidade na administragio e globalizagdo do capital; no ambito
social, na busca por uma comunicagio aberta baseada nos valores
de liberdade individual; e no campo tecnoldgico, em meio aos
processos de inovagdo da area.

Desse modo, a Internet acontece possibilitando a comu-
nicacio global de “muitos com muitos”. E é também a partir
do conhecimento de “muitos” pesquisadores que a Internet
é desenvolvida. Esta temdtica é abordada no capitulo um de
A Galdxia da Internet, em que é elaborado um panorama sobre
as motivagdes que levaram a constru¢ido da rede de computa-
dores - o que se d4 no contexto de Guerra Fria-bem como sio
reveladas as diversas pesquisas realizadas em diferentes paises
buscando o mesmo objetivo: conectar-se a partir de uma rede
interativa de computadores.
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O que se sobressai nesse contexto da discussdo apresentada
por Castells (2003) - com destaque ao fato da internet se desen-
volver aquém do mundo dos negdcios e financiada pelo poder
publico - é a observancia de que “a cooperagio e a liberdade
de informacdo podem ser mais propicias a inovagio do que a
competicdo e os direitos de propriedade” (Castells, 2003, p.13), 0
que induz a imaginagZo sobre os rumos que a sociedade poderia
tomar com base em iniciativas como essa.

Adiante, o texto analisado explora o 4mbito cultural ao
analisar os perfis dos desbravadores que desenvolveram a Internet,
evidenciando sua influéncia na formacio da cultura da rede, a
partir da constatagdo de que: “a produgdo social é estruturada
culturalmente. A Internet nio é excegio. A cultura dos produtores
da Internet moldou o meio. Esses produtores foram, ao mesmo
tempo, seus primeiros usudrios” (Castells, 2003, p.34). A partir
destas evidéncias, sdo apresentados quatro perfis de produtores/
usudrios, sendo eles: tecnoelites, hackers, empresarios e comu-
nidades virtuais, sobre os quais o autor conclui:

A cultura da Internet é uma cultura feita de uma crenca
tecnocrética no progresso dos seres humanos através da
tecnologia, levado a cabo por comunidades de hackers
que prosperam na criatividade tecnoldgica livre e aberta,
incrustada em redes virtuais que pretendem reinventar
a sociedade, e materializada por empresarios movidos a
dinheiro nas engrenagens da nova economia. (Castells,
2003, p.53).

Ademais, discute-se que a internet inaugura um novo tipo
de mercado, possibilitando a transi¢do para um modelo organi-

zacional inovador nas empresas: o modelo de empresa em rede,
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assunto abordado no capitulo trés. Este modelo transformou
as relagdes de trabalho e as dindmicas do capital, que, nesse
contexto, estdo estreitamente associadas a inovagdo. As empresas
em rede se caracterizam por uma organizagdo produtiva ou admi-
nistrativa que, embora direcionada a um objetivo comum, opera
em diferentes localidades interconectadas. Para Castells (2003),
uma empresa é uma “agéncia enxuta de atividades econdémicas,
construida em torno de projetos empresariais especificos, que
sdo levados a cabo por redes de composic¢do e origem variada: a
rede é a empresa” (Castells, 2003, p. 58).

Nesse sentido, as decisdes administrativas e a produgdo ndo
ocorrem em um Unico lugar, mas sdo realizadas de forma arti-
culada, com partes do processo produtivo iniciando-se em uma
localidade e sendo concluidas em outras. Essa transformacio
organizacional esta inserida no que se denomina nova economia,
um conceito que emerge da inovagio tecnoldgica e que rede-
fine as concepgdes tradicionais de economia e mercado. Nesse
contexto, os mercados passaram a incorporar a tecnologia ndo
apenas como ferramenta, mas também como objeto de comer-
cializagdo, e as atividades financeiras, realizadas em tempo real
gragas a tecnologia das redes, resultam na complexificacio das
operagdes econdmicas e nas oscilagdes monetdrias, refletindo os
comportamentos dindmicos dos mercados.

As relagoes de trabalho também sofrem mudangas significa-
tivas, especialmente no que se refere a qualificacio exigida dos
trabalhadores. Entretanto, essa qualificacdo no é algo fixo, mas
sim um processo continuo de aprimoramento, necessario devido
as rapidas mudancas tecnoldgicas. As relagdes de emprego neste
contexto diferem das tradicionais; em alguns casos, o trabalhador
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pode ser remunerado com ag¢des da empresa, o que o vincula
a organizagdo, mas também limita sua capacidade de alcancar
independéncia financeira, dificultando, por exemplo, a abertura
de seu préprio negdcio.

Outro aspecto relevante nesta parte da reflexdo de Castells
(2003) é a mengdo feita ao declinio do emprego vitalicio, que
outrora caracterizava o mercado de trabalho. Na nova economia,
as atividades produtivas nd3o seguem mais horarios rigidos ou
condigdes inflexiveis, estendendo essa flexibilidade também aos
vinculos empregaticios.

Concluindo o terceiro capitulo, Castells (2003) enfatiza que
a inovagdo é o motor principal dessa nova economia. Contudo,
ele adverte que tal inovagdo deve estar aliada a cooperagio e a
abertura dos sistemas tecnoldgicos. No entanto, o elevado custo
de investimento necessario, geralmente de alto risco, tende a
concentrar esses recursos nas maos de poucos individuos.

No capitulo quatro, o autor discute como a emergéncia de um
meio de comunicagio tio poderoso como a internet inevitavel-
mente impactou os padrdes de interago social. As opinides acerca
dessa influéncia divergem: enquanto alguns argumentam que a
internet expande as possibilidades de interagio social, superando
barreiras geograficas e sociais; outros temem que o uso crescente
desta tecnologia leve ao isolamento social e a fragmentagdo da
vida familiar. A partir disso, embora reconhega esse debate, o
autor o considera impreciso, observando que ele surgiu em um
periodo anterior a expansio acelerada da internet, e que, na
época, ndo havia dados suficientes para conclusées definitivas.

Uma andlise mais detalhada dos usos tipicos da internet

revela que o e-mail é amplamente utilizado para tarefas cotidianas,
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comunicagdes profissionais e contatos familiares e sociais,
enquanto usos menos convencionais, como jogos massivos multi-
player e listas de discussdo, sdo restritos a um nimero menor de

usudrios, geralmente adolescentes em processo de autodesco-
berta. Dessa forma, o uso da internet reflete, em grande parte, o

estilo de vida do usudrio.

E importante notar que, devido ao tempo transcorrido desde
a publicacdo do livro, ndo hd mengdes a blogs e redes sociais,
componentes da Web 2.0, que claramente intensificaram a
conexdo entre o mundo virtual e o real. De todo modo, ao longo do
texto, o autor discute o conceito de comunidade virtual. Embora
este conceito traga a tona o surgimento de novos suportes tecno-
légicos para a sociabilidade, o termo “comunidade”, com suas
conotagdes, pode misturar diferentes tipos de relagdes sociais.
Assim, o autor argumenta que a internet serve como suporte
material para o individualismo em rede, sendo um instrumento
adequado para a manutengio de lagos sociais frageis que, de outra
forma, perder-se-iam na auséncia de interagdes fisicas, além de
possibilitar o surgimento desse tipo de relacionamento.

No capitulo cinco, Castells (2003) aborda a politica da internet,
trazendo uma andlise da interagdo entre a internet e os processos de
conflito “sociopolitico, representacdo e administragio, focalizando
quatro 4reas distintas, embora relacionadas” (Castells, 2003, p. 114).
Além disso, 0 autor problematiza a questdo de se a internet é apenas
uma ferramenta instrumental nas manifestacdes sociais ou se trans-
forma as regras politicas e sociais, influenciando a organizagio e os
objetivos dos movimentos e atores politicos.

Nesse sentido, o texto explica como os movimentos sociais do

século XXI utilizam a internet como plataforma de manifestagio,
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destacando os “protestos hacker-ativistas”, que sabotam e

invadem sites militares e financeiros para expor vulnerabili-
dades e protestar. Esses foram movimentos que visaram trans-
formar valores culturais e instituigdes, organizando-se de forma

online para influenciar a opinido pudblica, em resposta a crise das

antigas estruturas da Era Industrial. Além deste, o autor também

menciona o Falun Gong, movimento politico espiritualista chinés

que desafiou o Partido Comunista, articulando-se pela internet;

e destaca a Cidade Digital de Amsterda (DDS) como um exemplo

pioneiro de transformagio da comunicagio entre cidadios e insti-
tuicdes através de redes digitais. O DDS expandiu-se globalmente,
unindo arte, cultura e ativismo e, apesar de seu encerramento

em 2000, Castells (2003) enfatiza o seu legado na criagdo de redes

globais de cidaddos e a a sua importancia como suporte institu-
cional para o sucesso de comunidades digitais.

Embora a internet fosse vista como uma ferramenta para
promover a democracia e facilitar a interagio entre cidados e
governo, ao longo do texto percebemos que, na pratica, ela tem
falhado em cumprir esse papel, pois a maioria das pessoas nao
usa a internet para interagdes politicas significativas, exceto em
momentos de indignagio.

No inicio do sexto capitulo, Castells (2003) fala que a internet
foi “criada como um meio para a liberdade, uma vez que nos
primeiros anos de sua existéncia mundial a internet pareceu
prenunciar uma nova era” (Castells, 2003, p. 139). Porém, a
liberdade prevista no ciberespago precisou ser controlada e
monitorada, sendo considerado o fim da privacidade. A partir
desta constatagdo, ao longo desse capitulo, o autor explora como
tecnologias de identificagdo, vigilancia e criptografia sdo usadas
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para controlar e monitorar a internet, comprometendo a priva-
cidade digital.

Em sintese, a reflexdo do autor aponta para o fato de
governos e empresas rastrearem atividades online e coletarem
dados pessoais, enquanto a criptografia, que protege a comuni-
cagdo, também enfrenta restri¢des que aumentam a vulnerabili-
dade. Ademais, a crescente ameaca de cibercrime levou a criagdo
de uma rede global de vigilancia, reduzindo a liberdade online.
Nesse cendrio, tecnologias de liberdade, como e-mails autodestru-
tivos, desafiam esse controle, mesmo com os governos buscando
proibir a criptografia.

No capitulo sete, Castells (2003) reflete sobre os desafios
e fracassos da convergéncia de midia, abordando as limita¢des
tecnoldgicas da época e as mudancgas culturais impulsionadas pela
Internet. Desse modo, ele enfatiza a necessidade de maior intera-
tividade nas experiéncias multimidia, incluindo aspectos como
interatividade, hipermidia, imers3o e narratividade. O capitulo
sugere também que, embora a Internet tenha desempenhado um
papel na transformagdo da midia, a convergéncia entre Internet
e midia ainda carece de interatividade significativa.

Mais especificamente, Castells (2003) analisa a evolugio da
multimidia e da Internet, com um foco especial na convergéncia
entre tecnologias e midia. Para tanto, ele destaca que, durante a
década de 1990, houve uma busca por uma “caixa mégica” que
integrasse computadores, Internet e midia em um tnico dispo-
sitivo interativo para o lar. Assim, empresas como Microsoft e
AOL-Time Warner investiram bilhdes de délares em projetos de
convergéncia, mas esses esfor¢os empresariais foram em grande

parte malsucedidos, devido a problemas tecnoldgicos e a falta
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de interesse do consumidor, especialmente no que diz respeito
ao video sob demanda, levando Castells (2003) a se referir a essa
“caixa magica” como “elusiva”.

Ademais, tentativas de convergéncia entre TV e Internet
também ocorreram, utilizando tecnologias como transmissio de
TV online e o uso de TVs para acessar a web. Contudo, essas inicia-
tivas sé ganharam forca nos anos 2000, sem, no entanto, trazer
lucros significativos para as empresas de midia. Nesse sentido,
obstaculos como a insuficiente largura de banda e a saturagio do
mercado de entretenimento foram fatores determinantes para
esses resultados.

O capitulo em discussdo também explora o uso da Internet em
vérias areas da arte e comunicagdo - como musica, video pornogra-
fico, videogames online e radio na web -, o que transformou préticas
culturais e ofereceu alternativas aos meios tradicionais. Destaca-se
também que a Internet revolucionou o acesso a noticias e a eventos
locais, permitindo que pessoas em diferentes partes do mundo
se mantenham informadas sobre suas cidades natais por meio de
jornais e estacdes de radio locais, superando limitagGes geograficas.

Castells (2003) destaca também a apropriacdo social da
tecnologia, observando que a Internet se desenvolveu através
da maneira como os usudrios a adaptaram, frequentemente de
maneiras ndo previstas inicialmente. Isso impulsionou a criativi-
dade e a inovagao, especialmente no setor de midia, com redagdes
em toda a midia sendo reequipadas em torno da Internet.

Nesse contexto, a descentralizagdo e a comunicagio aberta
promovidas pela Internet contrastam com o dominio das grandes
corporagdes sobre a midia tradicional, resultando em maior inte-

racio e colaboragio entre os usudrios e gerando novas formas de
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expressdo cultural. Castells (2003) aborda ainda o surgimento de
formas de arte hibridas, que misturam materiais virtuais e fisicos,
fortalecendo as conexdes entre individuos e suas comunidades
por meio de experiéncias artisticas compartilhadas.

Além disso, a criagdo e interagdo coletivas sio facilitadas
pela Internet, permitindo que pessoas de diferentes lugares cola-
borem em projetos artisticos, com artistas ganhando atencio
renovada através de plataformas online. Por fim, Castells enfatiza
que a “virtualidade real” molda a cultura atual, com a comuni-
cagio eletrbnica sendo fundamental para as interagdes sociais, a
coleta de informagdes e o engajamento politico, sublinhando a
importancia de compreender o contexto digital em que vivemos.

No capitulo oito, Castells (2003) apresenta uma visdo
complexa da Internet e de sua relacdo com a sociedade, a economia
e a geografia, destacando a persisténcia das cidades como centros
de inovagdo e conectividade global. O autor analisa a geografia da
Internet, argumentando que, embora ela estabeleca um novo tipo
de espago baseado em redes e fluxos de informacio, ndo elimina a
geografia tradicional. Compreende-se, a partir desta nogéo, que a
infraestrutura técnica da Internet é global, mas desigual, com os
Estados Unidos ocupando o centro dessa rede. De modo geral, o
uso da Internet é predominantemente concentrado na América do
Norte e na Europa, enquanto a produgdo de contetdo se encontra
majoritariamente em grandes cidades, como Nova York, Los
Angeles e Sdo Francisco. Essa andlise apresentada por Castells
(2003) é sustentada por estudos de mapeamento e pesquisas reali-
zados por Matthew Zook e William Mitchell.

Conforme se discute no texto, Matthew Zook descobriu que

os provedores de contetido da Internet tendem a se concentrar
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em dreas metropolitanas e préximas a centros de inovagao tecno-
légica, o que reflete a concentragio do capital de risco nessas
regides. Nesse sentido, a era da Internet, segundo Castells (2003),
é caracterizada por metrépoles interconectadas, onde as distin-
¢Oes entre areas urbanas, rurais e suburbanas se tornam menos
definidas. Ou seja, embora o trabalho a distancia esteja em cres-
cimento, ele ndo ocorre de forma uniforme, e a casa continua a
ser um espaco multifuncional. Ja William Mitchell prevé que a
Internet se expandira para criar ambientes inteligentes inter-
conectados, adaptados as necessidades individuais e familiares,
oferecendo uma variedade de experiéncias e fungdes.

O capitulo conclui que a Internet no estd levando ao fim das
cidades, mas sim ao crescimento urbano continuo e a intensificagdo
dainterconexio global, de modo que as dreas metropolitanas conti-
nuam a crescer em tamanho e complexidade, atraindo tanto a popu-
lagdo quanto as atividades econdmicas. A Internet, nesse contexto, é
o meio tecnoldgico que permite essa concentracio metropolitana e
ainterconexio global simultineas, reafirmando o papel das cidades
como centros vitais de inovacdo e conectividade.

Por fim, o texto sugere que governos democraticos podem
regular a Internet de forma eficaz para proteger a privacidade,
mais do que um ambiente laissez-faire (deixe acontecer). No
entanto, a desconfianga mutua entre governos e cidaddos cria
um conflito entre liberdade digital e controle estatal. Desse modo,
para transformar a Internet em um meio de transparéncia e vigi-
lancia cidad3, seria necessario que os governos se tornassem mais
transparentes e responsaveis.

Revisitar as observagdes feitas no livro A galdxia da Internet

parte primeiramente da constatacio de que, desde o lancamento
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da primeira edi¢do da obra em 2001, a Internet permaneceu como
temadtica central de diversos estudos e continua a modificar as
estruturas sociais, culturais e econémicas, e, para além, cognitivas
dos individuos.

O conceito de rede - a partir de seu aprimoramento por
meio da web e como mediadora das complexidades presentes na
sociedade - pode ser facilmente ligado ao contexto atual, no qual
a maioria das formas de interagdo convergem para o ambiente
virtual, inclusive no que tange aos conflitos politicos, como é
o caso das manifestagdes ocorridas no Movimento Passe Livre
(MPL), que ganharam destaque em 2013. Como afirma Espirito
Santo et al (2016):

No contexto dessas manifestagdes, que ficaram conheci-
das como Jornadas de Junho, o uso da internet foi mar-
cante. O MPL construiu um ciberespaco de discussio, de
informacio, de contrainformacio e de divulgagio de ma-
teriais que mostravam outras versdes dos fatos, muitas
vezes divergentes daqueles veiculados na grande midia.
(Espirito Santo et al, 2016, p.141).

Castells (2003) propde que a sociedade contemporanea é
marcada pela emergéncia de uma “sociedade em rede”, na qual as
tecnologias da informagio e comunicagao (TICs) reconfiguram as
relagdes sociais, econdmicas e politicas. As comunidades virtuais,
que surgem nesse contexto, desempenham um papel central na
construcdo de identidades coletivas, na mobilizagio social e
na produgio de conhecimento. Nesse sentido, com o apoio da
internet, as mobilizagdes e a politica informacional do MPL utili-

zaram amplamente as redes sociais, como Facebook e Twitter (atual
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X), para convocar e organizar as manifestagdes. Sem depender
de partidos politicos tradicionais ou da midia convencional, o
movimento conseguiu mobilizar milhdes de pessoas em varias
cidades brasileiras.

Desse modo, as Jornadas de Junho evidenciaram a forca
mobilizadora das comunidades virtuais, uma vez que plataformas
como Facebook e Twitter (atual X) permitiram a rapida dissemi-
nacdo de informacGes, a criacdo de eventos e a coordenacio de
acoes em diversas cidades brasileiras. Assim, a capacidade de
conectar pessoas geograficamente distantes e de compartilhar
informagGes em tempo real foi fundamental para a organizacao
das manifestacGes.

Além da mobilizagdo, as comunidades virtuais também
desempenharam um papel fundamental na construgio de narra-
tivas sobre as jornadas. Os manifestantes produziram e compar-
tilharam uma grande quantidade de contetido audiovisual, como
videos e fotos, documentando os eventos e construindo narrativas
alternativas as apresentadas pela midia tradicional. Essa produgio
colaborativa de contetudo permitiu que as vozes dos manifestantes
fossem amplificadas e que novas perspectivas sobre os problemas
sociais fossem apresentadas a sociedade, fato que reitera a neces-
sidade de liberdade destacada por Castells (2003) como principio
norteador da internet e da cultura de seus precursores, assim
como evidéncia que a comunicagdo de “muitos com muitos” é
um marco para as organizagdes de manifestagdes populares que
seriam silenciadas sem uma conectividade ampla e global.

Ainda acerca das manifestacdo de 2013, Roque (2018) contex-
tualiza o inicio das mobilizagdes de forma online no aplicativo
de evento existente no Facebook e cita que as liderangas do MPL
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buscavam solucionar o aumento das passagens de transportes
publicos e destaca que a manifestagdo sairam da internet e
ganharam as ruas, diferente do receio de muitos de que aquela
fosse apenas uma manifestagio “para colocar fotos no Facebook
com a legenda ‘eu estava na manifestacdo’ e voltar a ficar em
frente ao computador” (Roque, 2018, p. 266). Além disso, a pesqui-

sadora enfatiza que:

foi uma grande vitéria a populagdo conseguir se orga-
nizar num mundo virtual e ir para as ruas, quebrando o
tabu de que as pessoas apenas reclamavam e ndo safam
de casa para reivindicar seus direitos. Mas dessa vez foi
diferente, os brasileiros utilizaram as redes sociais para
se organizar e foram com caras pintadas, sem apoio da
midia e no inicio com pouca participagio da populagio.
(Roque, 2018, p. 266).

Entre os principais aspectos que caracterizaram o MPL
destacam-se a sua estrutura descentralizada e o uso de uma
comunicagdo horizontal, o que Castells (2003) identifica como
fundamental para os movimentos sociais contemporaneos. Essa
abordagem facilitou a comunicagio e a organizagdo mais rapidas
e mais acessiveis, permitindo a participacio de diversos grupos
no movimento.

Além disso, em didlogo com a abordagem de Castells (2003)
sobre a legitimidade politica, interpretamos que o MPL trouxe
o0 tema ao criticar o sistema politico estabelecido e ao rejeitar a
cooptagdo por partidos. Outro ponto que podemos destacar é o
conceito de “enxameamento”, descrito por Castells (2003), que

se refere a mobilizagdo rdpida e autdnoma em vdrias frentes, e
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que foi evidente no MPL. Por fim, o outro conceito trazido pelo
autor com o qual o MPL dialoga é o de noopolitik, segundo o qual a
politica é influenciada pela informacao e pela midia global. Nesse
sentido, apesar de focar em questdes locais, como a tarifa do
transporte, o Movimento Passe Livre (MPL) rapidamente ganhou
visibilidade devido as redes digitais.

No entanto, é importante ressaltar que as comunidades
virtuais também apresentam desafios e limitagdes. A disse-
minagdo de informagdes falsas, a polarizacdo das opinides e a
dependéncia das plataformas digitais sdo alguns dos problemas
que podem surgir nesse contexto. Além disso, as comunidades
virtuais podem ser utilizadas por grupos com interesses politicos
especificos para manipular a opinido publica e promover seus
préprios objetivos.

A disseminacdo de desinformacdo e o aumento da polari-
zagdo politica sdo exemplos de como as TICs, apesar de seu poten-
cial emancipador, podem ser instrumentalizadas para fins que
contrariam os principios de liberdade e democracia que Castells
(2003) associou ao surgimento da Internet.

No Brasil, esse fendmeno é particularmente visivel no uso das
redes sociais para manipular a opinido publica, fomentar discursos
de 6dio e promover agendas politicas especificas, criando um
ambiente de constante tenso social. Assim, enquanto as TICs no
Brasil tém o poder de ampliar a participa¢do democrética, elas
também expdem a fragilidade das institui¢des de poder e da prépria
sociedade diante da influéncia exercida por desinformacdes e
discursos polarizadores, evidenciando a necessidade de uma alfa-
betizagdo digital critica e de politicas pablicas que garantam um uso
mais responsavel e equitativo dessas tecnologias.
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A andlise do contexto brasileiro a luz das observagées de
Castells (2003) em A Galdxia da Internet evidencia a profunda
transformagdo social e politica que a Internet catalisou no pafs,
especialmente em eventos como as Jornadas de Junho de 2013.
Esses eventos demonstram como as tecnologias da informagéo e
comunicagio (TICs), ao reconfigurarem as relagdes sociais, econd-
micas e politicas, possibilitaram a emergéncia de novas formas
de mobilizagdo e participagido politica. No Brasil, a Internet se
consolidou como uma ferramenta essencial para a organizagdo
de protestos e a construgdo de narrativas alternativas aquelas
dominantes na grande midia, permitindo que vozes antes margi-
nalizadas encontrassem espago no debate publico.

A afirmagéo de Castells (2003) de que “a sociedade em geral
transforma a tecnologia, qualquer tecnologia, apropriando-a,
modificando-a, experimentando-a” (p. 10) é atestada a partir das
diversas manifestagdes politicas atuais, aqui representadas pelo
Movimento Passe Livre (MPL), em que a apropriagdo do meio se
da para reinvindicagdo de direitos auténticos, emergidos da socie-
dade organizada por meio dos nds presentes da rede, e somente
possibilitados por ela.

Essa dindmica de apropriagdo tecnoldgica para a reivindi-
cagio de direitos ressalta a capacidade da sociedade em moldar
os usos das tecnologias para além dos propdsitos inicialmente
concebidos por seus criadores. No caso do Movimento Passe
Livre (MPL), as redes sociais e outras plataformas digitais se
tornaram instrumentos cruciais para a mobiliza¢io e organi-
zagdo de protestos, permitindo a articulagdo de demandas cole-
tivas de maneira rapida e eficaz. Essa interacdo entre sociedade e

tecnologia demonstra que, embora as ferramentas sejam criadas
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em contextos especificos, seu verdadeiro potencial s6 é revelado
quando apropriadas e ressignificadas pelos atores sociais que as
utilizam para lutar por transformagdes sociais concretas.

Ao refletir sobre os pontos levantados e analisados com o
Movimento Passe Livre (MPL), fica compreensivel que o movi-
mento representa um marco na forma como as redes digitais tém
revolucionado a organizagdo social e politica. A descentralizagdo
do MPL e sua comunicac¢io horizontal, como destacou Castells
(2003), revelam a forga das novas tecnologias na difusdo de uma
democracia mais direta, onde a mobilizagdo é rapida, acessivel
e muitas vezes espontanea. A internet, nesse contexto, tanto é
uma ferramenta de comunicagdo, quanto uma arena de disputa
politica e social, permitindo que vozes antes excluidas possam
se articular e desafiar as situacdes atuais.

O MPL também exemplifica a crise de legitimidade que
muitas democracias enfrentam atualmente. O movimento rejeitou
a associagdo com partidos politicos e colocou em questdo a
representatividade das institui¢des tradicionais, apresentando
a intengdo de maior transparéncia e participacdo cidada. Essa
postura revela um tipo de engajamento, onde as demandas sociais
sdo articuladas de forma independente e amplificadas por redes
digitais, demonstrando que a era da informagdo também é a era
da transformacio politica.

0 movimento também continua a se engajar em debates sobre
mobilidade urbana, buscando ndo apenas a gratuidade, mas também
amelhoria da qualidade do transporte puablico e a inclusdo de poli-
ticas que combatam a exclusdo social e promovam o acesso universal
ao transporte. Atualmente, o movimento segue engajado em campa-
nhas e agdes para ampliar a Tarifa Zero em diversas cidades do Brasil.
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Em 2023, mais de 70 cidades ji adotavam algum tipo de
isencdo tarifria, beneficiando cerca de 3,5 milhGes de pessoas.
Essa expansao é vista como um avango importante, mas o MPL
ainda enfrenta desafios significativos, especialmente em relagdo
a implementacdo da tarifa zero nas metrdpoles brasileiras.

A complexidade econdémica dessas cidades, aliada aos inte-
resses de empresarios responsaveis pelos transportes ‘ptblicos’,
dificulta a adogdo de politicas de gratuidade, uma vez que tal
medida exige uma reestruturagio financeira significativa por
parte do poder publico, demandando um consenso politico
amplo e um planejamento estratégico que envolva multiplos
atores sociais e politicas publicas, cuja auséncia pode dificultar
a concretizagio dessa proposta.

A andlise de Manuel Castells sobre a sociedade em rede
revela uma conexdo significativa com o Movimento Passe Livre
(MPL), especialmente no que diz respeito ao papel central que a
internet e as redes digitais desempenham na mobilizagdo social
e na construcido de narrativas alternativas. Segundo Castells
(2003), as tecnologias de informagdo e comunicagio (TICs) rees-
truturam as relagdes sociais, econdmicas e politicas, originando
novas formas de organizagio e agdo coletiva, denominadas por
ele como “sociedade em rede”. Dentro desse contexto, o MPL se
destaca como um exemplo contemporaneo de como movimentos
sociais utilizam essas tecnologias para organizar protestos, disse-
minar informagdes e criar espacos de debate que questionam as
estruturas tradicionais de poder.

Durante as Jornadas de Junho de 2013, o MPL utilizou
amplamente as redes sociais para coordenar agdes e mobilizar

manifestantes, demonstrando a capacidade das TICs de conectar
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individuos e grupos de forma répida e eficaz, independentemente
de limitagdes geograficas. Isso se alinha a ideia de Castells (2003)
de que a internet facilita a formagdo de comunidades virtuais
que podem exercer uma influéncia significativa no mundo fisico,
especialmente em contextos de contestagio social.

0 Movimento Passe Livre (MPL), ao adotar a Tarifa Zero como
uma de suas principais bandeiras e desafiar as narrativas predomi-
nantes na grande midia, é um exemplo claro do conceito de “contra-

-poder” proposto por Manuel Castells (2003). Sobre isso, o autor
argumenta que as redes digitais oferecem um espago para movi-
mentos sociais e grupos marginalizados se organizarem, articularem
e disseminarem narrativas alternativas que desafiam as versdes
oficiais dos fatos e a hegemonia do discurso midiatico tradicional.

Neste contexto, o MPL utiliza a internet tanto como uma
ferramenta para mobilizar e coordenar agdes, quanto um espago
de resisténcia simbdlica e politica. Através das redes sociais e
outras plataformas digitais, o MPL pode amplificar suas mensa-
gens, alcancar um publico mais amplo e construir uma narrativa
que contrasta com a que é promovida pelos veiculos de comuni-
cacio tradicionais.

Assim, o MPL exemplifica como a “sociedade em rede”,
conceito central na obra de Castells (2003), manifesta-se nas lutas
sociais contemporaneas. Em sintese, defendemos que o uso da
internet pelo movimento vai além da simples organizacdo de
protestos; ele se torna uma forma de construir novas formas de
cidadania, onde os individuos podem se engajar ativamente na
producio e na disseminagdo de informacgdes, desafiando as estru-
turas de poder estabelecidas e criando espagos de participacdo
democritica e de resisténcia coletiva.
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S ey W

Trajetoéria do
conservadorismo:

a fomentacao da
extrema-direita no Brasil
por meio da candidatura

presidencial de Javier

Milei na Argentina

Hélder Paulo Cordeiro da Noébrega'
Priscila Nogueira Krliger Kramer?

Introducao

Estamos em primeiro de outubro de 2023, data que ante-
cede em 22 dias o primeiro turno das elei¢gdes presidenciais na
Argentina, momento em que se iniciam os debates televisivos
no pafs. Nesse contexto, decidimos analisar a presenga de Javier
Milei em textos jornalisticos brasileiros da web, tomando como
referéncia esse recorte pré-eleitoral.

Segundo levantamento do Centro Estratégico Latino-
Americano de Geopolitica, cinco candidatos disputam a

1 Doutorando no Programa de Pds-Graduacdo em Estudos da Midia (UFRN).

2 Doutoranda no Programa de Pds-Graduagdo em Estudos da Midia (UFRN).
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preferéncia do eleitorado, com destaque para trés nomes centrais’.
Javier Milei (52 anos), da extrema direita e candidato pelo partido
La Libertad Avanza, aparece com 33,2% das intengdes de voto.
Sergio Massa (51 anos), do Unién por la Patria, registra 32,2%, confi-
gurando empate técnico. Em terceiro lugar, Patricia Bullrich (67
anos), da coalizdo Juntos por el Cambio, retine 28,1% da preferéncia.
Como observa Castells (2013), a internet consolidou-se como
um meio de comunicagdo de massa capaz de disputar centra-
lidade com a televisdo. Isso implica reconhecer que, mesmo
antes dos debates televisivos na Argentina, imagens, narrativas
e discursos sobre os candidatos ja circulavam intensamente no
ambiente digital. Para o autor, a internet assumiu papel central
nas dinidmicas comunicacionais contemporaneas, deslocando a
hegemonia tradicional da TV a medida que provedores on-line
investem continuamente em tecnologias e contetidos capazes de
disputar; ou até mesmo substituir; o espago comunicativo dos
grandes veiculos televisivos (Castells, 2013, p. 449).
Inicialmente, é necessario esclarecer que compreendemos,
para as necessidades deste estudo, que os agrupamentos de
imagens gerados pelo Google operam como um mosaico visual
que induz ao aprofundamento do tema pesquisado por meio de
suas multiplas representagdes. Em didlogo com essa perspec-
tiva, trazemos Marshall McLuhan (1964), para quem a noticia
em mosaico se distancia da narrativa, explicagdo ou comentario,

trata-se de uma imagem corporativa da sociedade em agdo que

3 A pesquisa presencial foi realizada entre 1° e 20 de setembro com uma amostra de
2.509 pessoas distribuidas por todo o territdrio argentino. A margem de erro é de
2,2 pontos percentuais. Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/mundo/
nova-pesquisa-na-argentina-indica-2o-turno-e-mostra-massa-um-ponto-atras-de-

-milei/ Acesso em: 01 out. 2023.
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convoca a participagdo ativa do receptor. Nas palavras do autor,

“a noticia em mosaico no é narrativa, ponto de vista, explicagdo
ou comentdrio. E uma imagem corporativa em profundidade da
sociedade em agdo e convida 3 maxima participagdo no processo
social”. (McLuhan, 1964, p. 205).

Aqui, transpomos essa nogdo do mosaico visual para o refe-
rido buscador da internet, entendendo o Google Imagens como
um mosaico contemporaneo em um ambiente digital que organiza
fragmentos visuais e estimula novas leituras, conexdes e sentidos.

Esse cendrio justifica o uso do Google Imagens como ferramenta
inicial de mapeamento das representagdes midiaticas, por ser de
uso popular. Com base nisso, realizamos buscas utilizando os nomes
dos trés candidatos separadamente. Ao clicar em “imagens”, foram
identificados 366 resultados relativos a Milei, 402 associados a Massa
e 281 referentes a Bullrich. Cada imagem da acesso a um site ou video
no YouTube contendo noticias relacionadas aos candidatos. Dado
o volume de resultados, delimitamos o corpus aos cinco primeiros
icones de cada busca, priorizando contetdos de acesso livre e assi-
nados por, pelo menos, um jornalista.

Partimos da hipdtese de que os editoriais brasileiros pode-
riam projetar discursos associados a extrema direita por meio
da figura de Javier Milei, especialmente considerando a momen-
tanea auséncia de elegibilidade de seu principal representante’
no Brasil a época. Para verificar essa possibilidade, procedemos a
uma andlise de contetido e de discurso das matérias encontradas,

buscando compreender a natureza das representagdes construidas.

4 Trata-se entdo de Jair Messias Bolsonaro foi o 38° presidente do Brasil, eleito em
2018, atuando na presidéncia da Republica Brasileira no periodo de 1° de janeiro de
2019 a 1° de janeiro de 2023.
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Ainvestigacdo considerou a interagio entre elementos verbais
e ndo verbais presentes nas noticias, destacando o embate de narra-
tivas na formagéo da leitura midiética e a relagdo entre midia e poli-
tica, esta dltima aqui entendida “como atividade eminentemente
publica e visivel nas democracias” (Lima, 2004, p. 50).

Optamos pelo método de Andlise de Contetido de Bardin
(2000), adequado para investigar processos comunicacionais,

entendidos como

“um conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes
visando obter [...] indicadores (quantitativos ou nio)
que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos
as condi¢des de producio/recepgio (varidveis inferidas)
destas mensagens”. (Bardin, 2000, p. 42).

J4 para analisar os discursos utilizaremos van Dijk (2008) justa-
mente por esse autor afirmar que “uma condi¢do importante para
o exercicio do controle social por meio do discurso é o controle do
discurso e sua prépria produgio” (van Dijk, 2008, p. 43).

Por fim, o texto organiza-se em tépicos dedicados a cada candi-
dato e candidata, seguindo ordem alfabética, de modo a garantir
pluralidade analitica. A escolha dessa triade se justifica porque,
mesmo quando uma matéria destaca outro candidato na chamada,

constatou-se arecorrente centralidade narrativa atribuida a Milei.

Javier Milei

A compreensdo dos resultados encontrados no Google Imagens
exige reconhecer que essa ferramenta opera como um mosaico visual
contemporaneo. Assim como propde McLuhan (1964), o mosaico

informacional ndo organiza sentidos de forma linear nem narrativa;
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ele convoca o leitor a articular fragmentos, interpreta-los e produzir

significados no encontro entre imagens, textos e circulagao social.
Assim, para as necessidades deste estudo, entendemos o Google

Imagens como um dispositivo que distribui, simultaneamente, repre-
sentagdes visuais e discursivas, estruturando caminhos de leitura que

emergem do entrecruzamento algoritmico das midias em rede.

Essa dindmica se intensifica em um contexto no qual, como
aponta Castells (2013), a internet adquire centralidade na organi-
zagdo social e informacional. Na sociedade em rede, os fluxos digi-
tais antecedem, disputam e até substituem formas tradicionais da
comunicagdo de massa. Conforme ja explanado na introdugio, a
circulagio digital das imagens antecede os debates televisivos na
Argentina, o que torna o Google Imagens um ponto privilegiado para
observar a construgio antecipada da figura publica de Javier Milei.
Quando “googlamos” seu nome, surgem cinco noticias em destaque
nas imagens com os pré-requisitos ja explicitados que serdo esbo-
cadas a seguir.

Figura 01- Mosaico com resultado da pesquisa no
Google Imagens sobre Javier Milei.

Fonte: Google. Autoria: autoria nossa.
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A primeira intitulada “Como Milei pde em risco visita de Papa
Francisco a Argentina®” assinada por Esther Reis e publicada no
portal “Ultimo Segundo” que esboga em sua narrativa, a impos-
sibilidade de o pontifice visitar o seu pais de origem no atual
cendrio de disputa presidencial, destacando que o procedimento
é replicavel a qualquer pais a fim de evitar possiveis favoritismos
por parte do Vaticano.

No texto é colocado uma imagem de Milei com o rosto sério
e transfigurado pronto para qualquer embate. J4 o Papa Francisco
(1936-2025) parece em outra imagem abaixo com a mao estendida
ao lado de um crucifixo seu gesto parece o de abengoar seus fiéis. A
espetacularizagio do editorial faz com que as duas figuras dialoguem
entre si e proponham um embate imagindrio e hipnético aos leitores.
Para as finalidades desse estudo resolvemos unir as duas imagens,

mas ressaltamos que elas parecem no editorial em separado.

Figura 02-Prints com as imagens de Milei
(reproducao) e Papa Francisco (reprodugdo).

por Eehae e | 11020730500 Por que o Papa ainda nso visitou a Argentina?

Fonte: Portal Ultimo Segundo.
Autoria: autoria nossa.

Onde o mundo real se converte em simples imagens, estas

simples imagens tornam-se seres reais e motivagdes eficientes

5 Disponivel em: https://ultimosegundo.ig.com.br/mundo/2023-10-01/milei-risco-vi-
sita-papa-francisco-argentina.html Acesso em: 12 nov. 2025.
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tipicas de um comportamento hipnético. O espetaculo, como
tendéncia para fazer ver por diferentes mediacdes especializadas
o mundo que j4 ndo é diretamente apreensivel, encontra normal-
mente na visdo do sentido humano privilegiado que noutras
épocas foi o tato; a visdo, o sentido mais abstratos, e 0 mais misti-
ficavel, corresponde a abstracio generalizada da sociedade atual.
(Debord, 2003, p. 19).

0 efeito é profundamente espetacular, no sentido proposto
por Debord (2003). A cena aproxima Milei e Francisco como
antagonistas simbdlicos, convocando a imaginagdo do publico e
produzindo uma leitura que vai além do contetido editorial: uma
espécie de confronto imagético onde a politica e a religido se
tensionam entre dois conterrineos. Nesse caso, a imagem tanto
ilustra a noticia, quanto constitui um polo de sentido que organiza
o pensamento da recepgido dos leitores.

O editorial brasileiro d4 énfase as frases polémicas de Milei
contra Francisco, acusando-o de ser um extremista. O discurso
além de apontar para uma provavel revolta dos catdlicos, maioria
no Brasil, ndo erra seu alvo quando sua proposta é atingir um
publico cuja a religido ndo hegemoénica cristd anda em passos
estreitos junto ao conservadorismo dos evangélico em crescente
ascensdo no pais desde o ano de 2010 segundo dados do IBGE®.

Essa informacdo se torna importante quando se verifica que
os evangélicos surgem nas pesquisas como principais eleitores
da direita no Brasil. Em acordo com uma consulta realizada pelo
Datafolha em 2018, “71% dos evangélicos do pais declaram voto

6 Nutmero de evangélicos cresce 61% no Brasil, diz IBGE. Disponivel em: https://www.
terra.com.br/noticias/brasil/numero-de-evangelicos-cresce-61-no-brasil-diz-ibge,-
c0addc840foda310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html Acesso em: 01 out. 2023.
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em Jair Bolsonaro no segundo turno. Ele vence com folga em todos
os subgrupos-evangélicos tradicionais, pentecostais, neopente-
costais e outros setores” (Machado; Franco, 2018, online).

Nesse seguimento, corrobora com nossas argumen-
tagdes Canclini (2020) ao dizer que em um dos paises com
maior representatividade catdlica, a exemplo do Brasil, a
“Teologia da Prosperidade” difundida pelos evangélicos vem
ganhando espago por motivos socioculturais e comunicacionais.
Socioculturais envolvem questdes de acolhimento, protegdo
e sociabilidade fomentados pela igreja evangélica, enquanto
institui¢do, aos que estdo a margem na sociedade. Ja os comuni-
cacionais reforgam os discursos evangélicos cotidianos através
dos meios de comunicagio que os representam (Canclini, 2020,
pp. 38-40).

Em didlogo com isso, Canclini (2020) lembra que o avango
evangélico; impulsionado tanto por dindmicas socioculturais
quanto comunicacionais; reconfigura campos de pertencimento e
consumo simbdlico. Nesse horizonte, a imagem de um candidato
confrontando o Papa opera como marcador ideolégico dentro de
mercados midiaticos sensiveis a tensdes religiosas e quebrando
possiveis paradigmas de opressdo implementadas pela igreja
desde a época da colonizagdo das américas.

Para a figura candidata de Milei, emergir no cendrio argen-
tino, latino-americano e, por conseguinte mundial-em uma
sociedade cada vez mais globalizada comunicacionalmente
e informacionalmente falando-como “antissistema” e “ndo
obedecer a protocolos” é o que o entdo candidato a presidéncia
da Argentina quer assemelhar-se. Tal posicionamento “impen-

sado” também agrada aos mais jovens.
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Nesse fluxo, em tentar surgir como uma figura popular, segue a
segunda noticia vinculada ao site do “G1” nomeada “Por que ‘carajo’,
palavra usada com frequéncia por Javier Milei, é menos pesada na
Argentina do que no Brasil””, assinado por Felipe Gutierrez que traz
em seu editorial duas professoras universitarias para suavizar o
discurso que por si mesmo é extremamente machista e reforga as
masculinidades presentes naideia da representatividade da extrema
direita baseados em misoginia, homofobia e transfobia.

Na matéria aludida as especialistas, explicam que a palavra
espanhola “carajo” trata-se, igualmente ao portugués, do falo
masculino ndo se tratando de um falso cognato. Entretanto, escla-
recem que a figura de linguagem é muito usada na Argentina, a
palavra serve para enfatizar determinadas expressdes.

Enquanto o érgio sexual feminino, nomeado de cofio, tem
o tom mais usual na expressdo cotidiana naquele pafs, utilizado
por exemplo na frase “ Que cofio es eso?” que significa “Que coisa
é essa?”. Fato que evidencia o machismo na Argentina, e é espe-
culado por Milei, que surge cada vez mais em cenas grotescas
nas quais a ideologia da ultradireita parece encontrar um campo
fértil a ser explorado.

Ultimamente, Milei tem usado a expressdo “Viva la libertad,
carajo”, sobretudo, na rede social X, e a frase vem ganhando
estamparias e se propagando no pais vizinho. Um misto de mau
gosto e apelagdo que visa principalmente as redes sociais. Javier
Milei contém nesta rede 964,2 mil seguidores no dia que esco-

lhemos iniciar este estudo.

7 Disponivel em: https://g1.globo.com/mundo/noticia/2023/10/01/por-que-carajo-
-palavra-usada-com-frequencia-por-javier-milei-e-menos-pesada-na-argentina-do-
-que-no-brasil.ghtml Acesso em: 01 out. 2023.
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Figura 03-Pagina do X de Javier Milei.
X «  JavierMileio
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Fonte: X. Autoria: autoria nossa.

Seguindo o raciocinio das redes sociais digitais, vale salientar
que, na data desde estudo, Javier Milei possuia no Instagram 2,8
milhdes de seguidores contra seus principais opositores: Sergio
Massa, 256 mi, e Patricia, com 591 mil pessoas. Citar as redes sociais,
apesar de ndo ser o alvo principal desse estudo, serve como umnorte
paraa compreensio dalégica direitista averiguada. Afinal quem nio
domina as redes sociais ndo entende mais de politica contemporanea.

Nesse sentido, enfatizamos que o novo modelo de campanha
eleitoral segue a linguagem das redes sociais e ndo mais a
linguagem da politica. Aqui se faz importante destacar que
algumas das vezes noticias podem virar cards e serem expostas
nas redes sociais a exemplo do Instagram ou comentadas por
diversos influencers digitais.

Neste caso, o que importa mesmo é o alcance do “mega-
fone”, isto é, a extensdo do poder mobilizador das redes,
independentemente de seus contetidos discursivos, neu-
tralizando a visibilidade de oposi¢des do tipo esquerda/
direita. (Sodré, 2021, p. 191).
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Dessa forma, a anélise dos contetidos e discursos que
envolvem Javier Milei evidencia como o espetdculo midiatico
e as dindmicas comunicacionais contemporaneas produzem
sentidos que extrapolam o campo politico argentino. Entre o
confronto simbdlico com o Papa e a vulgarizacio discursiva de
expressdes como carajo, observa-se a consolidacdo de uma esté-
tica da provocagio, sustentada por valores conservadores e pela
légica de visibilidade prépria das redes digitais. Essa construgdo
imagética e narrativa, que combina espetaculo, religido e perfor-
mance, reforca a personalizacdo da politica e revela a poténcia
da midia na formacgao de percepgdes ideoldgicas e afetivas que
transcendem fronteiras nacionais.

Assim, o conjunto de imagens e discursividades que envolve
Milei revela a transformacio da politica em espetaculo e a apro-
priagdo das redes como arenas de afeto, provocagio e visibilidade.
Da oposigdo simbdlica a Francisco a retdrica vulgar das redes,
constréi-se uma persona que encarna tanto o extremismo perfor-
matico quanto a 1égica comunicacional da ultradireita.

Em convergéncia com o que aponta Sodré (2021), o que real-
mente se impde nesse cenario nio é o conteddo discursivo, mas
o alcance do “megafone” digital compreendido como uma dini-
mica em que a for¢a de mobilizacio e a viralizagdo dos conteddos
suplantam o debate ideoldgico, convertendo a politica em fluxo
continuo de afetos e signos circulantes com seus respectivos
publicos alvos almejados.

Apds essa breve explanagio acerca das redes sociais, tdo
importante no contexto eleitoral do tempo presente, voltamos
ao nosso recorte. Ainda na mesma matéria encontra-se um video

intitulado “Quem é Javier Milei?”, que além de expor sua postura
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contra o aborto e o negacionismo acerca das mudangas climdticas,
acrescenta que o candidato, natural de Buenos Aires, é formado
em economia pela Universidade de Belgrano. Segundo o video,
Milei é admirador de Bolsonaro (Brasil) e Donald Trump (EUA).

Figura 04-Video que destaca a admiracdo de Milei
por representantes de direita nas Américas.

globocom g1 ge gshow globoplay o globo ENTRAR >

=ww gl MUNDO Q Buscar

Fonte: G1. Autoria: autoria nossa.

A circulagio da frase em estampas e memes reforca essa esté-
tica de transgressdo, intensificando a 1égica de personalizacgdo
politica que se tornou tipica das redes sociais digitais. Esse uso
estratégico das midias insere Milei em uma légica comunicacional
em que o politico ultrapassa os limites de apresentar propostas
e passa a performar uma persona conectada as emogdes e pola-
rizagdes que a sociedade anseia, especialmente em um ambiente

amplificado pelas redes digitais.

Poucas pessoas conhecem realmente os programas dos
partidos politicos. E os programas sio construidos a par-
tir das sondagens da opinido publica, focando aquilo que
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as pessoas gostariam, por isso tendem a ser muito pare-
cidos, pelo menos no tipo de linguagem. As pessoas pen-
sam através de metéforas, e criam essas metaforas com
imagens. Confianca e cardcter so construidos a volta da
imagem de uma pessoa. (Castells; Cardoso, 2005, p. 25).

Ao utilizarmos essa premissa de Castells e Cardoso (2005),
podemos facilmente aferir que essas articula¢ées de performa-
tividade politica, antes direcionadas para a construgdo de uma
persona em programas especificos voltados para a televisao,
ganham notével destaque no universo digital.

Criam-se, assim, polémicas que, na verdade, sdo as mesmas
metaforas com imagens, e as plataformas e redes sociais encarre-
gam-se de distribuir esse conteddo, refor¢ando e criando confianca
naquilo que as préprias pessoas desejam ver: um ator social afron-
toso, que ndo teme qualquer tipo de poder institucionalizado e que
sugere uma possivel nova ordem em cenas ja desgastadas.

A terceira noticia sobre Milei, no site da “Veja”, tem-se desta-
cado “Javier Milei abre caminho rumo a Casa Rosada na base da
motosserra®” nesse editorial, assinado por Ricardo Ferraz, a figura
de Milei é denominada como “anarcocapitalista” e explica que a
intengo do objeto nas mios do candidato é uma metéfora e signi-
fica que ele almeja derrubar impostos, trocar a moeda do pais pelo
délar, fechar o banco central, dentre outros assuntos pautados pelo
politico. Medidas extremas, mas que encontram respaldo na popu-
lagdo que se vé dentro de uma violéncia causada por uma forte crise
econdmica e politica cada vez mais espetacularizada pelos meios

onde a tinica saida parece ser o extremismo politico da direita.

8 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/mundo/javier-milei-abre-caminho-rumo-
-a-casa-rosada-na-base-da-motosserra/ Acesso em: 01 out. 2023.
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A consciéncia espectadora, prisioneira dum universo
estreito, limitada pelo écran do espetaculo, para onde
sua vida foi deportada, ndo conhece mais do que inter-
locutores ficticios que lhe falam unilateralmente da sua
mercadoria e da politica da sua mercadoria. O espetdcu-
lo, em toda a sua extensdo, é seu «sinal do espelho». Aqui
se pde em cena a falsa saida num autismo generalizado.
(Debord, 2003, p. 164).

Segundo o jornalista anteriormente mencionado, Milei
ainda é conhecido por frases idiossincraticas a exemplo de “fala
com um c3o morto por meio de médiuns” e “é adepto ao sexo
tantrico”. E seguro de si, 0 mesmo profissional da informacao, diz
que nenhum adversario de Milei tem uma campanha de marke-
ting sequer parecida com a do principal adversario. “Os atos sdo
particularmente efusivos nas provincias, ja que o interior conser-
vador e agrario foi quem assegurou as votagdes mais expressivas

a extrema direita nas prévias de agosto”. (Ferraz, 2023, online).

Figura 05-Javier Milei em uma passeata.
Foto: Luis Robayo/AFP.

Fonte: Site da Veja.
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Debord (2003) oferece novamente um quadro teérico adequado:
o espetaculo organiza uma relagdo social mediada por imagens,
produzindo interlocutores ficticios para uma consciéncia especta-
dora aprisionada. A figura de Milei, nesse editorial, emerge como
personagem fabricado pelo espetaculo politico contemporaneo.

A quarta imagem do mosaico d4 acesso a uma noticia sobre
Milei por intermédio do site “Carta Capital” e traz o seguinte
enunciado: “Nova pesquisa na Argentina é marcada por indecisos
e chance de derrota de Milei no 2¢ turno®”. Nesta matéria, assi-
nada por André Lucena, o destaque dado é uma pesquisa realizada
pela Universidade de San Andrés.

Javier Milei aparece pela primeira vez em um resultado de
derrota em um possivel segundo turno pela candidata Patricia
Bullrich. “A proje¢do de um segundo turno entre Milei e Bullrich
indica que o “libertario” teria 27% das intengées de voto, contra

29% da candidata macrista”. (Lucena, 2023, online).

Figura 06-Javier Milei, Patricia Bullrich e Sergio Massa.

Foto: AFP. Fonte: Carta Capital.

9 A pesquisa foi realizada em 29 de setembro de 2023. Disponivel em: https://www.
cartacapital.com.br/mundo/nova-pesquisa-na-argentina-e-marcada-por-indecisos-
-e-chance-de-derrota-de-milei-no-2o0-turno/ Acesso em 01 out. 2023.
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A fotografia que retine Milei, Bullrich e Massa enfatiza o jogo
tripartite que estrutura a elei¢do, revelando um cendrio osci-
lante e altamente disputado. Esse tipo de enquadramento visual
reforga a natureza competitiva da politica midiatizada: candidatos
tornam-se marcas, rostos, performances. A cobertura jornalistica
privilegia figuras individuais em detrimento de projetos coletivos,
fomentando a crescente personalizagdo da politica.

A “Folha de S3o Paulo” surge na quinta apari¢do com a
imagem de Milei ao lado de Sergio Massa numa disputa que,
segundo a matéria, Patricia Bullrich tem sua campanha “desi-
dratada” ao longo da jornada a presidéncia argentina. O editorial
da destaque excessivo a crise pela qual os nossos vizinhos do
Sul enfrentam, com graficos que apontam a discrepancia entre

a classe pobre em comparagio aos povos indigenas, por exemplo.

Figura 07- Uma mulher faz selfie com Javier Milei.
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Fonte: Folha de Sdo Paulo
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Convém destacar que infelizmente, nos dias atuais, em 2026,
quando revisitamos os links, a referida matéria sé estd disponibi-
lizada para assinantes do site da Folha. Nomeado “Milei e Massa
polarizam eleicdes em Argentina assolada pela pobreza” o editorial
ainda traz um quadro com oito imagens nas quais protagonizam
Milei numa feira de livros tirando uma selfie com uma mulher.

Massa, por sua vez, aparece dentro de um avido dando a
impressao, para aos menos informados, de usar a maquina pablica
a seu favor nas elei¢des. Bullrich também surge com um sobre-
tudo, em uma espécie de passeata, ao lado de outras mulheres.
Ficando evidente, pela leitura das imagens, que tanto Milei
quanto Bullrich tem pautas politicas enderecadas as mulheres.

Nesse contexto, o destaque dado as mulheres, tanto na figura
de Patricia Bullrich quanto na presenca simbdlica das eleitoras
retratadas, indica um campo de disputa representacional que
ultrapassa a retdrica partidaria e penetra o imaginario social
bindrio. Assim, a cobertura jornalistica retrata o cendrio eleitoral,
ao passo que participa ativamente da construgio de narrativas
personalistas, consolidando a politica como um campo de perfor-
mances em que o poder da imagem se converte em simbolismo
pré-feminino. Esse ponto torna-se ainda mais evidente quando
observamos, a seguir, como Patricia Bullrich encarna e ressigni-

fica essa presenca feminina no jogo politico argentino.

Patricia Bulirich

Utilizando o mesmo procedimento para a candidata de
centro-direita Patricia Bullrich surge a primeira matéria que
a tem como protagonista. Intitulada “Candidata na Argentina,

Bullrich afirma que vai inaugurar prisdo com nome de Kirchner
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se ganhar'®” e veiculada pelo site “CNN Brasil” o texto, assi-
nado por Fernanda Pinotti, traz destaque para o ataque direto a

ex-presidenta e atual vice-presidenta, Cristina Kirchner, proferido

por Bullrich.

Trata-se de duas mulheres em posicdes politicas distintas,
mas que tém relevancia junto a populagdo. Nesse interim de inves-
tidas femininas, os homens secundariamente ganham destaque.
Massa aparece como segundo colocado nas intengGes de voto,
enquanto Milei permanece a frente, tecnicamente retirando
tanto Bullrich da vaga a presidéncia no segundo turno, quanto o
candidato do partido da entdo vice-presidenta, abrindo caminho

para Milei, o favorito segundo a pesquisa divulgada pelo portal.

Figura 08- Patricia Bullrich discursa durante evento,
em Buenos Aires.

Y

Foto: Matias Baglietto. Fonte: CNN Brasil.

10 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/internacional/candidata-na-argen-
tina-bullrich-afirma-que-se-ganhar-vai-inaugurar-prisao-com-nome-de-kirchner/
Acesso em: 01 out. 2025.
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Além de uma fala direta de Massa, outro fato chama atencéo
quando um novo homem tem seu discurso destacado. Trata-se do
Ministro das Obras Publicas do governo atual, Gabriel Katopodis
que discursa sobre a “violéncia politica a que o Juntos pela
Mudanga [partido de Patricia Bullrich] os habituou”. (Pinotti,
2023, online).

Apesar de ser assinada por uma jornalista, a briga entre duas
mulheres é intercalada por falas masculinas que parecem dar o
tom de validagdo aos protagonismos femininos. Fora Cristina
Kirchner, que esteve a frente do cargo politico de maior rele-
vancia nacional, o pais tem figuras femininas de destaque como
Evita Perdn, o que deveria deixar os discursos dos homens, nesse
contexto, mais vazios e menos estereotipados.

Os esteredtipos de género levam as pessoas a interpretar
as mulheres como possuindo caracteristicas expressivas
- de que sdo emocionais, compreensivas, gentis e compas-
sivas -, enquanto os homens sdo avaliados como detento-
res de caracteristicas instrumentais - s3o independentes,
objetivos, ambiciosos, agressivos e experientes. (Panke;

Tasulaitis, 2016, p. 391).

Neste mesmo editorial chama atenc¢do um video no qual
aparece o ministro da Fazenda do Brasil Fernando Haddad, defen-
dendo a ideia de que Milei é uma ameaga ao Mercosul pelo fato
de a Argentina ser uma das principais parceiras comerciais do
Brasil. No video um especialista, Lourival Santana, avisa que Milei
pretende romper com paises comunistas classificado pelo candi-
dato como sendo Brasil e China, o que é improvavel de acontecer
na visdo de Santana, que por fim diz que Haddad est4, na verdade,
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fazendo campanha contra Milei tornando publico um debate a

relagdo entre investidores brasileiros e argentinos pautados
pelos ministros.

Figura 09-Video da CNN sobre opinido de Haddad
sobre as eleigcdes na argentina.
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Candidato da extrema-direita Javier Milei lidera corrida
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Fonte: CNN Brasil.

Na segunda imagem de Bullrich apresentada como resultados
de busca do Google achamos uma matéria do site da “Veja” intitu-
lada “Ela é fera: Patricia Bullrich pode ser a préxima presidente
argentina?''”. Feito por Vilma Gryzinski, o texto aborda o perfil
da candidata de centro-direita, elencando suas principais caracte-
risticas e qualidades. Dando destaque ao protagonismo feminino
na Argentina as ponderagdes sdo sempre entrelagadas com algum
nome politico do sexo masculino a exemplo do prefeito de Buenos
Aires, Horacio Rodriguez Larreta, e os principais concorrentes de
Bullrich, Milei e Massa.

Tornar publico contetdos nos quais as mulheres precisam ser

pautadas por entremeios cujo os didlogos e aparicdes de figuras

11 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/mundialista/ela-e-fera-patricia-
-bullrich-pode-ser-a-proxima-presidente-argentina Aceso em: 01 out. 2023.
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masculinas validam seus curriculos é, em nosso entendimento, uma
extensdo do machismo politico em cargos de maior representati-
vidade, a exemplo da residéncia de um pais sul-americano ou nio.
Publicizar mulheres por meio de embasamento politico masculino é
um discurso predominante na midia e replicavel até por democratas.

Nesse fluxo, rememoramos o pensamento de Lima (2004).

“A politica nos regimes democraticos é (ou deveria ser)
uma atividade eminentemente publica e visivel. E é a
midia - e somente ela - que define o que é publico no
mundo contemporaneo” (Lima, 2004, p. 51).

Sendo assim, seria a midia também uma grande responsavel
pelo surgimento de discursos e contetidos nos quais a mulher
parece nunca ter oportunidade de surgir como um fenémeno
do seu préprio esforco, sem necessariamente recorrer aos seus
predecessores mesmo sendo figuras masculinas de grande impor-
tancia politica que de certa maneira é razoavelmente aceitavel
pela populagio tendo em vista uma conjuntura na qual as suas
antepassadas sequer tinham direito ao voto, tampouco ha uma
historicidade politica puramente feminina.

Na sequéncia das buscas surge uma terceira imagem cuja
o link acessou a reportagem da “Gazeta do Povo”, assinada por
Isabella de Paula, nomeada por “Patricia Bullrich: a ex-guerri-
lheira e ex-ministra de Macri que virou a direita'?”. Neste editorial,
Javier Milei é apenas citado no final da matéria. A entio candidata
Patricia Bullrich aparece em seu protagonismo feminino nova-

mente permeada por nomes de homens e a influéncia de sua avé

12 Disponivel em: https://www.gazetadopovo.com.br/mundo/patricia-bullrich-a-ex-
-guerrilheira-e-ex-ministra-de-macri-que-virou-a-direita/ Acesso em: 01 out. 2025.
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(ndo identificada) para entrar na Juventude Peronista, movimento
de esquerda contra a ditadura na Argentina.

Mesclar narrativas do discurso em que homens e mulheres
tém seu papel na formagéo politica de Bullrich ndo deixa de ser
uma estereotipagdo de género. No entanto, percebe-se que bem
pensados, exemplificando, a avd, conforme mencionado anterior-
mente, ndo aparece com seu nome proprio, o que deixa as a¢oes
de juventude de Patricia a um mero fato ocorrido no calor da
jovialidade, enquanto seus outros atos mais politizados e eficazes
no ponto de vista da direita s3o mensurados na companhia de
figuras masculinas, o que consideramos uma estratégia eleitoral
do discurso exposto acerca da candidata em um tom patriarcal
e heteronormativo.

Os estere6tipos de género podem impactar as estratégias
eleitorais das candidatas. Constatando que hé4 pontos de
vista comuns sobre as capacidades e responsabilidades
tipicas de candidatos do sexo masculino e feminino, as es-
tratégias de campanha podem estar voltadas a apelos con-
siderados mais eficazes. (Panke; Iasulaitis, 2016, p. 394).

Diante desse conjunto de discursos midiaticos, observa-se
que, mesmo quando figuras femininas alcancam posi¢des de
relevancia politica, sua representacdo ainda é condicionada por
mediagdes masculinas que legitimam suas trajetérias e enqua-
dram suas competéncias. A recorréncia desse padrao, presente
tanto em veiculos de grande circulagido quanto em abordagens
supostamente neutras, evidencia a persisténcia de uma légica
patriarcal que estrutura o imaginario social e influencia a

percepgdo publica sobre liderangas femininas.
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Assim, ao invés de visibilizar as candidatas como agentes plenos
de sua prépria histéria, a midia frequentemente as reinscreve em
molduras tradicionais que refor¢am estereétipos e relativizam sua
autonomia, contribuindo para a reproducio de desigualdades simbd-
licas no campo politico. Nesse cendrio, compreende-se o alerta dos
autores supracitados para quem os estereétipos de género seguem
operando como variaveis determinantes na construgio das estraté-
gias eleitorais e na recepgdo das candidaturas femininas.

Na quarta imagem, Bullrich aparece discretamente em uma
matéria assinada por Pedro Jorddo com informacdes de Gilles
Salomone, correspondente espanhol. Intitulado “Quem € Patricia
Bullrich, candidata da direita que vai disputar a Presidéncia da
Argentina™”, o texto traz muitas informacdes sobre a presiden-
ciavel, desde o time pelo qual torce, até a triade com suas principais
propostas de governo. O que chama atengdo nesse editorial é um
video que dé acesso a informagio de que Milei tem dos argentinos
um forte favoritismo, sendo vencedor nas eleigdes primdrias do pafs.

Figura 10-Milei aparece como ganhador das
eleicdes primarias na Argentina.

Veja também: Milei ¢ o grande vencedor nas eleicdes primarias

MILEI, ULTRADIREITISTA
QUE DEFENDE ’

L {ON BRASIL
A MEIO-DIA

DOLARIZAGAQ NA
ARGENTINA, E O
GRANDE VENCEDOR NAS
ELEIGOES PRIMARIAS

Fonte: Site da CNN.

13 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/internacional/quem-e-patricia-bul-
Irich-candidata-da-direita-que-vai-disputar-presidencia-da-argentina/ Acesso em:
01 out. 2025.
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Em sua quinta apari¢io nas imagens no buscador do google
Brasil, Patricia Bullrich, surge na matéria assinada por Maira
Vasconcelos no site “Jornal GGN”. Com o titulo “Quem é Patricia
Bullrich, a representante da direita “linha dura” na Argentina,
com chances eleitorais'*”, o texto esbo¢a um possivel favori-
tismo de Bullrich frente a seus adversarios, inaugurando ji na
sua segunda frase a presenca de Milei e sua repercussio midia-
tica. Apesar de déd destaque a Bullrich o texto foca ainda em sua
pré-candidatura e na sua aposta em implementar a liberagio
das armas nio letais de eletrochoques, que estava proibidas de
serem usadas no paifs, para aumentar a seguranga piblica em
espacos urbanos coletivos de pequeno porte como estagdes de
metrd, trens e aeroportos. Um debate publico que se estendeu por
muito tempo no pais pois as referidas armas elétricas ja haviam
sido compradas, mas condenadas ao no uso.

Assim, trazer a tona temas contemporaneos conduz Bullrich
para assuntos mais atuais e ja com possiveis solu¢des apontadas
em sua presenca em programas televisivos locais, aumentado a

chance de um debate mais amplo, atual e publico.

“Na medida em que aumenta a velocidade da informagéo,
a tendéncia politica é a de afastar-se da representacgio e
delegacdo de poderes em dire¢do ao envolvimento ime-
diato de toda a comunidade nos atos centrais de decisdo”
(McLuhan, 1964, pp. 184-185).

Diante das andlises realizadas, torna-se evidente que a presenca

de Patricia Bullrich no espago mididtico argentino e brasileiro é

14 Disponivel em: https://jornalggn.com.br/america-latina/quem-e-patricia-bullri-
ch-a-representante-da-direita-linha-dura-na-argentina/ Acesso em: 01 out. 2025.
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sistematicamente mediada por escolhas discursivas e conteudistas
que a deslocam de um protagonismo politico auténomo para uma
posicdo dependente de representatividades masculinas. Mesmo
quando a candidata é o foco principal das matérias, sua imagem é
frequentemente tensionada por comentdarios, comparagdes e até
mesmo validagdes provenientes de homens, sejam eles adversarios,
aliados, familiares especialistas ou representantes institucionais.
Tal dindmica reafirma esteredtipos de género ji naturalizados
no campo politico, ao passo que limita a possibilidade de construgio
publica de uma lideranca feminina desvinculada de tutelas simbd-
licas. Assim, o papel da midia torna-se uma estereotipagio de género
no sentido de producgio e reproducio de imagindrios patriarcais,
contribuindo para a manutencgio de estruturas histéricas de desi-
gualdade e para a consolida¢do de um cendrio em que liderancas
femininas continuam a emergir sob condigdes de visibilidade assi-

métrica e de constante referencialidade masculina.

Sergio Massa

Seguindo o mesmo procedimento com os demais candidato e
candidata, buscou-se o representante da esquerda na campanha
argentina. Logo, Sérgio Massa, surge no primeiro icone que da
acesso a matéria “Elei¢des na Argentina: quem é o “italiano”
Sergio Massa, amigo de Riquelme e candidato governista'*” no
“site da CNN".

Assinado por Joaquim Ddria, o editorial enfatiza o fato de

Massa ser filho de imigrantes europeus, chegando a Argentina

15 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/internacional/eleicoes-na-argenti-
na-quem-e-o-italiano-sergio-massa-amigo-de-riquelme-e-candidato-governista/
Acesso em: 01 out. 2025.
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com 6 anos de idade. A naturalidade de Massa ent3o é posta como
um elemento que o distancia de uma origem genuinamente argen-
tina. O texto traz um histédrico da carreira politica do candidato
construida ao longo de sua trajetéria, desde os idos da juven-
tude. A familia é destaque em um subtdpico chamado “0O encontro
entre a politica e o espetaculo”, que aborda o casamento de Sergio
Massa com Malena Galmarini, o que Massa chama de familia
reunida assim como o seu partido Unido pela Patria. Um teor de
conservadorismo branco e heteronormativo nesse discurso nos

leva aos escritos de van Dijk (2009) ao dizer que:

Os grupos de poder envolvidos nesse processo formam
0 que se costuma falar de as elites simbdlicas. Um caso
especifico dessa classe de discurso sdo as reportagens
jornalisticas divulgadas pelos meios de comunicagio,
que nio apenas descrevem os eventos atuais e suas possi-
veis consequéncias como apresentam essencialmente as
acOes e representam as opinides das elites politica, eco-
ndémica, militar e social do poder. (van Dijk, 2009, p. 53).

Na segunda imagem do Google Brasil, Massa, aparece em
texto escrito por Patrick Gillespie e Ignacio Olivera Doll, intitu-
lado por “Argentina: ministro da Economia é escolhido candi-
dato peronista a presidéncia'®” os jornalistas escrevem que Massa
possui proximidade com o governo estadunidense de Joe Biden
e estd a frente nas negocia¢des com o FMI. Além do fato do atual
presidente peronista, Alberto Fernandez, nio se candidatar a

reelei¢do, abrindo margem para sua candidatura pelo partido

16 Disponivel em: https://www.bloomberglinea.com.br/internacional/argentina-mi-
nistro-da-economia-e-escolhido-candidato-peronista-a-presidencia/ Acesso em: 01
out. 2025.
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Unidn por la Patria. Javier Milei é citado na matéria como um
dos concorrentes e surge em um carrossel, em cards, com todos

os outros candidatos, socializando a politica argentina.

A maioria das sociedades contemporaneas pode ser con-
siderada como “centrada na midia” (media centric), uma
vez que a construgdo do conhecimento publico que pos-
sibilita, a cada um de seus membros, a tomada cotidiana
de decisdes nas diferentes esferas da atividade humana
ndo seria possivel sem ela. Um bom exemplo dessa cen-
tralidade é o papel crescente da midia no processo de
socializacdo e, em particular, na socializagdo politica.
(Lima, 2004, p. 51).

Na terceira apari¢io de Massa no mecanismo de busca utilizado
neste estudo encontramos a matéria assinada por Marcio Resende
no “site RFI”, chamado como “Candidato governista a Presidéncia
da Argentina recebe ajuda financeira do Brasil e apoio de Lula’”. 0
conteddo versa sobre a ajuda que o entdo candidato a presidéncia da
Argentina veio buscar no Brasil, no que se refere ao apoio do presi-
dente Lula, além do pleito para que seu pafs participe do Brics dentre
outras pautas que visam evitar que a economia argentina entre em
colapso ainda na sua gestdo, enquanto ministro da economia. O texto
destaca falas de Javier Milei ao afirmar que nio faria negociagdes
com paises comunistas, expondo o discurso do candidato que certa-
mente encontra em poucas linhas seu grupo de interesse, as pessoas
da extrema direita que rompem com quaisquer atitudes que venham

acopladas com figuras de destaque da esquerda.

17 Disponivel em: https://www.rfi.fr/br/am%C3%A9ricas/20230828-candidato-gover-
nista-%C3%A0-presid%C3%AAncia-da-argentina-recebe-ajuda-financeira-do-bra-
sil-e-apoio-de-lula Acesso em: 01 out. 2025.
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0 exercicio e a manutengdo do poder social pressupdem
uma estrutura ideoldgica. Essa estrutura, formada por
cognicdes fundamentais, socialmente compartilhadas e
relacionadas aos interesses de um grupo e seus membros,
é adquirida, confirmada ou alterada, principalmente, por
meio da comunicagio e do discurso. (van Dijk, 2008, p. 43).

A quarta figura na qual surge o candidato de esquerda argen-
tino dé acesso as proposi¢des assinadas por Agustino Fontevecchia
denominadas “Quem é Sergio Massa, o ministro da Economia
que tenta salvar a Argentina®®” relatam que Massa sempre foi
um personagem ambiguo: oportunista e carismatico sem nunca
esconder seu desejo em ocupar o maior cargo politico argentino.

Segundo o artigo Massa é reconhecido como uma espécie de
salvador da patria, ou seja, o inico com capacidade de tirar o pais
de uma catastrofe econdmica maior. Todavia, seus inimigos poli-
ticos o apelidaram de “Ventajita” o mesmo que “vantaginha”, no
portugués, ou “o que tiraria vantagem em tudo”, fato que causa

a ele uma enxurrada de memes nas redes sociais e o prejudica.

“E por esta razdo que a imprensa parece estar desempe-
nhando mais fielmente seu papel justamente quando
apresenta o lado sujo das coisas. Noticia é sempre ma no-
ticia-m4 noticia a respeito de alguém ou para alguém”.
(McLuhan, 1964, p. 186).

18 Disponivel em: https://forbes.com.br/forbes-money/2022/08/quem-e-sergio-mas-
sa-o-ministro-da-economia-que-tenta-salvar-a-argentina/ Acesso em: 01 out. 2025.
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Figura 11-Sergio Massa. Foto: Matias Baglietto.

Fonte: site da Forbes.

A quintailustracdo com Sergio Massa d4 acesso auma publicagdo
designada “Quem é o polémico Javier Milei, vencedor das primarias
da Argentina; entenda™”. O escrito é originario do site “Humanista,
jornalismo e direitos humanos”-produzido por estudantes do curso
dejornalismo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)-
assinado por Pedro Alt e traz Milei como protagonista.

Figura 12-Javier Milei.

Fonte: Site Humanista.

19 Disponivel em: https://www.ufrgs.br/humanista/2023/08/21/javier-milei-elei-
coes-argentinas / Acesso em: 01 out. 2025.
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No texto o jornalista explica o que sdo as P.A.S.O (Primarias,
Abertas, Simultineas e Obrigatdrias) que acontecem desde 2009,
na Argentina. Ocorrida em 13 de agosto de 2023, as primarias
servem para escolher os cinco primeiros candidatos, j4 mencio-
nados, inscritos para o pleito a ser realizado em 22 de outubro do
mesmo ano. A publicagdo ainda da destaque a um video da BBC

News que explana acerca da campanha de Milei.

Figura 13-Quem ¢ Javier Milei? Video da BBC News.

€ 5 C O 8 ugsbrumanista/2023/08/2 favier-miei-cec Qe x »sn

O que pensa Javier Milei e
como chegou ao primeiro lugar?

awii ‘aecocapilalista‘ aliado de Bol...

>Iile> W

BBEME NEW!

Fonte: Site Humanista.

O escrito destaca o impacto negativo para toda América do Sul
com a vitdria de Milei, que dentre suas propostas destaca o fecha-
mento do Banco Central argentino, algo que nunca foi feito antes no
mundo por nenhum pafs, e que foi anunciado pelo entdo professor
de economia. Posicionado contra o aborto, além da sua populari-
zagdo com os mais jovens nas redes sociais do pafs vizinho, Milei vem

ganhando espaco nas midias e nas intengdes de voto dos argentinos.

Para além dessas formas prescritivas de discurso, as agdes
futuras também podem ser influenciadas por descrigdes
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dos acontecimentos, acdes ou situa¢des futuras ou even-
tuais; por exemplo, em previsdes, planos, cenarios, pro-
gramas ou alertas, algumas vezes combinados com dife-
rentes formas de conselho. Os grupos de poder envolvidos
nesses processos sdo geralmente profissionais (experts) e
sua base de poder assenta-se muitas vezes sobre o contro-
le do conhecimento e da tecnologia. (van Dijk, 2009, p. 52).

O editorial abre uma interessante prerrogativa acerca das
redes sociais. Local do ciberespago onde o conservadorismo tende
a ter uma maior difusio entre os mais jovens. Com uma foto-
grafia atribuida a sua origem as redes sociais a matéria intitula
a imagem abaixo como: “Milei conseguiu um grande niimero de
seguidores em redes sociais a partir de apari¢des mididticas”.
Nesse sentido rememoramos o que diz van Dijk (2009), que certos
grupos majoritdrios que dominam o poder tém em sua compo-
sicdo profissionais com expertises nas quais a bases assentam-se
nos modos como controlam tanto o conhecimento quanto a tecno-

logia vigente. (van Dijk, 2009, p. 52).

Figura 14-Milei conquista a simpatia de eleitores
mais jovens.

Fonte: Site Humanista.
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A andlise das representagdes midiaticas de Sergio Massa
evidencia como sua imagem publica é construida a partir de um
conjunto de discursos que oscilam entre a legitimagao tecno-
cratica, o enfoque moral e a disputa simbdlica com adversarios
que emergem como polos narrativos concorrentes, sobretudo
Javier Milei. As matérias analisadas recorrem sistematicamente
a elementos biograficos, familiares e geopoliticos que, a0 mesmo
tempo em que refor¢am a apresentagdo de Massa como figura de
estabilidade institucional, também o submetem ao crivo seletivo
das elites simbdlicas que controlam a produgio e a circulagio do
conhecimento politico.

Nesse processo, observa-se que a midia descreve o cendrio
eleitoral, ao passo que participa ativamente da construgio de
expectativas sociais, reforcando imagindrios de salvagdo ou
ameagca, de competéncia ou oportunismo, de governabilidade ou
colapso. Ademais, a interposigdo constante de Milei como anta-
gonista; seja por meio de cards, videos, declaragGes ou projecdes
de futuro; demonstra a centralidade da 16gica mediética na orga-
nizagdo das narrativas politicas contemporaneas, intensificada
pelo ecossistema digital e pelo papel das redes sociais na difusdo
de discursos radicais.

Consideracoes finais

Aqui se faz importante deixar claro que nao culpabilizamos
os jornalistas nem as jornalistas que escreveram as noticias, uma
vez que cada pessoa trabalha para um meio diferente. Escolhemos
noticias assinadas pelo valor que a classe jornalistica como um
todo é merecedora de reconhecimento, fluidez dos textos e evitar
propagacio de fake news, tio presentes no tempo contemporaneo.
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Ao analisarmos os discursos dos trés principais concorrentes
ao maior posto da Casa Rosada percebemos um viés conservador
que pauta as discursividades eleitorais numa postura heteronor-
mativa, branca e cisgénero na figura dos presidenciaveis. Isso ndo
significa dizer que em seus planos de governo seguem a mesma
linha da apresentagio de suas imagens, mas que as elei¢des na
Argentina estdo mais conservadoras.

Poderiamos parecer mais interessantes, relatar acerca
das comparagdes que a imprensa faz imageticamente de Javier
Milei com o ex-presidente da republica do Brasil, cujo mandato
encerrou-se em 2022, e, sobretudo, dado vista a sua recente
inelegibilidade. Todavia, acredita-se que enquanto ndo surge
outra figura de extrema direita brasileira, para substitui-lo, os
discursos propostos por Milei acabam por suprir essa caréncia
representativa no Brasil, ou seja, a pauta direitista estabelecida
pelo candidato argentino deixa uma chama da extrema direita
acesa, nos editoriais do nosso pais, passiveis de serem replicadas
em outras nagdes. Nesse sentido entender o que se passa nesses
discursos pré-campanha, difundidos pela midia, torna-se essen-
cial para compreender as a¢bes da extrema direita no que diz
respeito sua propagagdo em campanhas eleitorais em busca de
seus respectivos publicos alvo.

Em outras palavras quando o pais estd sendo guiado por um
governo de esquerda parece mais plausivel para aimprensa destacar
figuras da direita no sentido de terem uma valvula de escape, em
acordo com o que a populagdo “deseja”, nas palavras de McLuhan,

“Os donos dos meios sempre se empenham em dar ao publico o que
o publico deseja, porque percebem que a sua forga estd no meio e
nao na mensagem ou na linha do jornal.” (McLuhan, 1964, p. 197).
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De origem argentina, tais assuntos, s3o na maior parte dos
casos, replicados no Brasil com informagGes com temas tabus e
impactantes, enaltecendo previsdes de cendrios politicos precisa-
mente com imagens de efeito que constroem discursos politizados
cada vez mais afunilados em seu contetido, visando atingir seus
publicos alvo em um movimento que parece muitas das vezes
romper fronteiras territoriais justamente pelo auxilio das tecno-
logias. Materiais de divulgacdo ou que paregam ser ocasionais
sdo facilmente traduzidos e difundidos em outros paises. Aqui,
obviamente nos detemos a analisd-los no 4mbito do Brasil.

Com a iminéncia das elei¢des presidenciais no Brasil no ano
de 2026, resta-nos observar como os discursos conservadores irdo
ser apropriados pela midia nacional ante a inexisténcia, até o

momento, de uma figura forte representativa da direta brasileira.
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Pierre Bourdieu

Marcelo Bolshaw

Pierre Bourdieu foi um dos mais importantes sociélogos
franceses, autointitulado como sendo um construtivismo estru-
turalista ou estruturalismo construtivista. “Estruturalista” porque
admitia que existem estruturas objetivas no mundo social que
condicionam a agio e a representacdo dos agentes e instituigdes.
No entanto, esses tém autonomia e podem tanto transformar
como conservar as estruturas objetivas que os condicionaram.
Dai, ent3o, “o construtivismo”. A essa dupla valéncia do construti-
vismo estruturalista, em que as condi¢Ges objetivas e os esquemas
subjetivos interagem, chama-se Praxis.

Bourdieu supera assim tanto o objetivismo estruturalista
(com énfase no condicionamento social) como o idealismo feno-
menoldgico (que cré na preponderancia das praticas sociais e
dos seus esquemas subjetivos na construgio da realidade social).

De modo geral, a teoria socioldgica de Bourdieu tem trés
conceitos principais: Campo Social, Capital e Habitus.

Um campo pode ser definido como uma rede estruturada
de agentes e institui¢des ou uma configuragio de relagdes obje-
tivas entre posi¢des, onde os agentes estdo em concorréncia
pelos seus troféus especificos, seguindo regras (de ingresso, de
premiacdo e de exclusdo) igualmente especificas. Para Bourdieu,

nas sociedades altamente diferenciadas como a nossa, o cosmos
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social é constituido do conjunto desses “campos”, microcosmos
sociais relativamente autdnomos, espacos de relacdes obje-
tivas que sdo o lugar de uma légica e de uma necessidade
especificas e irredutiveis as que regem os outros campos. Por
exemplo: o campo artistico, o campo religioso e o campo econd-
mico obedecem a légicas diferentes. Em cada campo especifico
existe um conjunto de interesses fundamentais compartilhados
que garantem sua existéncia e funcionamento. Como em um
jogo qualquer, hé disputa, mas também acordos. E se por um
lado o conceito de campo ilumina, sobretudo, as cenas onde se
realizam as lutas entre forgas opostas, por outro também chama
a atenc¢do para a cumplicidade entre os agentes interessados
nesta disputa.

O que permite estruturar os Campos Sociais é a posse de
diferentes tipos de Capital. A posi¢do dos agentes no espago
dos campos depende do volume e da estrutura de seu Capital.
A fim de sistematizar melhor o conceito, Bourdieu (2000, pp.
134-135) distingue quatro tipos de Capital: Capital Econémico
propriamente dito; Capital Cultural, conjunto das qualidades
intelectuais produzidas pelo sistema escolar ou transmitidas
pela familia; Capital Social, definido pelo conjunto das rela-
¢Oes sociais de que dispde um individuo ou um grupo; e Capital
Simbdlico, correspondente ao conjunto de rituais ligados a honra
e ao reconhecimento.

Outra nogdo fundamental da sociologia é o conceito de
Habitus, ou a pratica social resultante da interiorizacdo das
regras da estrutura social, que os agentes passam adotar “natu-
ralmente” e nunca sdo contestadas. O Habitus implica na repro-
dugio inconsciente do passado e explica porque a agio social

21



repete esquemas subjetivos, elaborados a partir da experiéncia
da estrutura objetiva. A préxis, a interagdo transformadora
entre as condigdes objetivas e os esquemas subjetivos, também
pode ser entendida como produgdo de uma nova realidade social,
enquanto as praticas sociais funcionam como reprodugio das
condi¢des estruturais, devido a agdo do Habitus.

O préprio Bourdieu tratou - de forma superficial e precon-
ceituosa, diga-se de passagem-do impacto do jornalismo sobre
os campos politico e académico, no polémico livro Sobre a tele-
visdo (1997). Na verdade, trata-se de uma (tentativa de) defesa
da autonomia desses campos sociais contra sua midiatizacio. E
um texto militante que deixa em aberto a exploragdo analitica
de vérios pontos. A verdade é que o conceito de Campo Social é o
que melhor permite entender o regime de centralidade da midia
no contexto da sociedade contemporanea.

Com a teoria de Pierre Bourdieu, um novo conceito é introdu-
zido na sociologia para refletir sobre a conduta humana: trata-se
do conceito de pratica social (termo retirado do conceito de préxis
social de Karl Marx). Para Bourdieu, as praticas sociais tendem
a se conformar a esquemas de percepgdo e a¢do que sdo incor-
porados pelos individuos em seu processo de socializagdo. Esses
esquemas prévios de comportamento sdo chamados por ele de
Habitus. O Habitus é incorporado pelos agentes, “naturalizando”
as praticas sociais. Nesse contexto, as praticas sociais equivalem a
uma série de a¢les sociais recorrentes e semi involuntérias, tanto
em relacdo aos individuos e ao micro espago cotidiano quanto dos
agentes coletivos em relagdo a sociedade como um todo.

Mas, ao contrario das atividades triviais, as praticas sociais
no sentido sociolégico sempre ddo énfase a disputa e a cooperagio
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entre agentes. As praticas sociais reproduzem e negociam as
trocas entre as rela¢ées de dominagéo, de contestagio e de
submissdo. As praticas sociais surgem como a forma pela qual
os homens interagem entre si e com o meio ambiente.

E se fossemos analisar essas praticas do ponto de vista da
produgdo de sentido? Ao invés de investigar o aspecto social
das mediagdes, observaremos seu aspecto cognitivo. O sentido é
produzido pela prética e a prética reproduz (ou muda) um deter-
minado sentido. Entdo, ndo se trata do estudo institucional e
social dos meios de comunicacio (a midia), mas sim do estudo

das praticas de comunicacéo (as mediagdes).
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O sensacionalismo e a
busca pela audiéncia:
uma analise sobre o filme
O Abutre a luz de
Pierre Bourdieu e
Raymond Williams

Ana Kamila Silva Azevedo'

O sensacionalismo jornalistico é uma pratica que prioriza o
impacto emocional sobre a precisdo e a profundidade da infor-
magdo. No Brasil, especialmente nos noticiarios televisivos, essa
abordagem tornou-se comum na busca constante por audiéncia
e pelo tdo almejado “furo de reportagem”. A exploracio exces-
siva de crimes, tragédias e situagdes de sofrimento é uma marca
desses programas, que muitas vezes transformam acontecimentos
delicados em espetdculos midiaticos.

Um dos exemplos mais marcantes desse tipo de exploragio

foi o caso Eloa? no qual uma jovem assassinada por feminicidio

1 Jornalista e Publicitdria. Produtora Cultural na Pré-Reitoria de Extensdo da UFRN.
Mestre em Gestdo da Informagéo e do Conhecimento pelo Programa de Pés-Gradua-
¢do em Ciéncia da Informagio (UFRN). Doutoranda pelo Programa de Pés-graduagdo
em Estudos da Midia (UFRN). E-mail: kamila.azevedo@ufrn.br.

2 Disponivel em: https://revistacenarium.com.br/jornalismo-ou-entretenimento-
-apos-15-anos-caso-eloa-retoma-debate-sobre-responsabilidade-da-midia/?utm_
source=chatgpt.com Acesso em: 22 jan. 2025.
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teve sua morte amplamente difundida pela midia brasileira ao
vivo. Anos se passaram, documentdrios foram realizados, além de
diversos editorais que enfatizam a tragédia midiatica, e mesmo
assim ainda ndo se supera o fato de uma cultura patriarcal ter
solapado a vida de uma jovem em detrimento de uma nogéo
errdnea de que o fatidico ndo aconteceria, priorizando horas de
noticidrios televisivos e suas especulagges.

Percebe-se que se trata na verdade de um fendmeno mundial,
pois, nesse fluxo, foi langado no Brasil em 07 de novembro de 2014,
o filme O Abutre (EUA, HD Digital, 1h57’, 2014), dirigido e escrito por
Dan Gilroy, obra cuja histéria é centrada na produgio de contetido
televisivo no campo do jornalismo criminal independente da cidade
de Los Angeles. Por meio da jornada vivida pela personagem Louis
Bloom (interpretada por Jake Gyllenhaal), temos o desenho de uma
conjuntura pautada pela busca por audiéncia e pelo impacto do
sensacionalismo na produgio de noticias.

A partir da perspectiva tedrica de Pierre Bourdieu (1997) e
Raymond Williams (2016), autores que fizeram um panorama
sobre o desenvolvimento da televisdo enquanto tecnologia, meio
de producdo e instrumento redefinidor da nossa cultura, iremos
analisar de que maneira o filme O Abutre representa a manipu-
lagdo e a comercializagdo das noticias, em uma cacga, ndo sé pela
audiéncia, como também pelo sensacionalismo na produgéo dos
contetdos midiaticos.

No inicio do filme O Abutre, a personagem Louis Bloom sdo
bastante enfaticos: estd em busca de um emprego, mesmo que
isso signifique que ndo seja em uma area em que ele tenha uma
formagéo profissional-qualificacdo que ele nio possui, diga-se de
passagem. Entre um ato ilegal e outro, ele acaba encontrando a
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oportunidade que tanto procurava ao ver o cinegrafista Joe Loder
(Bill Paxton) trabalhando. Joe filma a seguinte cena: um acidente
de carro, o veiculo sendo consumido pelas chamas e os agentes
de transito fazendo o resgate da vitima.

Observador, Louis pergunta a Joe onde aquelas imagens serdo
veiculadas. O cinegrafista responde que em algum jornal matutino,
naemissora “que pagar mais”. “Se sangrar, é manchete”, isso é sufi-
ciente para convencer Louis a entrar no ramo dos nightcrawlers, ou
seja, rastreadores noturnos-aquelas pessoas que passam a noite/
madrugada nas cidades monitorando as frequéncias de radio da
policia e indo filmar as cenas que podem se transformar em noticias
nos canais de televisao da localidade-Los Angeles, no caso do filme.

0 objetivo desses profissionais é muito claro: ser o primeiro a
chegar ao local de informagio, para ter, ndo sé a exclusividade das
imagens, como também para satisfazer a necessidade de urgéncia
pelo furo* da noticia, o que é determinante para os meios que
estdo inseridos na disputa pelos indices de audiéncia.

Neste sentido, um dos pontos abordados por Bourdieu, no
livro Sobre a Televisdo, é o senso/efeito de emergéncia que a tele-
visdo possui e também o peso que os conteddos abordados por
este meio tém, o que é representado pela agenda®.

Além disso, Bourdieu (1997) comenta sobre a tendéncia

do mercado televisivo passar a ser dominado pela necessidade

3 Expressdo encontrada no préprio filme 0 Abutre (2014).

4 “Noticia importante publicada em primeira mao por um jornal ou por qualquer
outro meio de comunicagdo de massa”. (Barbosa; Rabaga, 2001, p. 337).

5 “Ahipétese do agenda-setting sustenta que as pessoas passam a agendar seus assun-
tos e suas conversas em fung¢io do que é veiculado pela midia. Ou seja, os veiculos
de comunicagio de massa determinam os temas sobre os quais o publico falard ou
discutird”. (Barbosa; Rabaga, 2001, p. 175).
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do furo e dos indices de audiéncia e que a consequéncia disso
tudo seria a uniformizacdo dos contetdos, das noticias e dos
programas televisivos.

Tudo isso faz com que a influéncia incessantemente ampliada
de um campo jornalistico, ele préprio sujeito a uma influéncia
crescente da légica comercial sobre um campo politico sempre
obcecado pela tenta¢do da demagogia (muito especialmente em
um momento em que a pesquisa de opinido lhe oferece o meio de
exercé-la de maneira racionalizada), contribua para enfraquecer
a autonomia do campo politico e, por conseguinte, a capacidade
concedida aos representantes (politicos ou outros) de invocar sua
competéncia de peritos ou sua autoridade de guardides dos valores
coletivos. (Bourdieu, 1997, p. 115-116).

Neste ponto, uma das reflexdes que o filme O Abutre faz é
que nio basta aos rastreadores noturnos terem as imagens-em
qualidade, diga-se de passagem. E preciso entender o campo
de produgio de uma informacio jornalistica. Ou seja, ter um
olhar para a contextualizacdo dos fatos, ter a visdo de um
jornalista no ato da apuragdo da informacio e ter a preocu-
pacdo também com a relagdo que passam a estabelecer com os
meios de comunicacgio.

0 mundo do jornalismo pode sofrer diversas influéncias,
como do campo econbémico, do politico, e, principalmente, do de
producdo. Bourdieu (1997) comenta que a opinido e o pensamento
do jornalista sofrem com a pressdo pelos indices de audiéncia,
com a interferéncia da posi¢do do érgdo de imprensa em que ele
atua e da prépria posicdo que o profissional ocupa no jornal ou

na emissora.

218



Figura O1-Frame do filme O Abutre (2014), de Dan
Gilroy, aos 16'25" do longa, quando a personagem
Louis Bloom visita os estudios da KWLA News.

Fonte: Adoro Cinema. Autoria: Frame publicada em
18 de novembro de 2014.

Em uma das cenas de 0 Abutre, Lou Bloom® recebe orientacées
de Nina Romina (Rene Russo), diretora de noticias do turno da
noite da emissora a qual a personagem passa a fornecer imagens

em primeira mao:

Gostamos de crimes. Mas ndo de todos. Um roubo de
carro em Compton’ ndo é novidade. O puablico quer
saber de crimes urbanos que estejam se alastrando
para os subtirbios. Ou seja, com uma vitima ou vitimas,
preferencialmente, brancos endinheirados feridos por
pobres ou por uma minoria. Acidentes também com
carros, Onibus, trens, avides, incéndios. [...] A forma mais

clara de explicar a vocé, Lou, sobre o que gostamos de

6 Alcunha que a personagem principal do filme passa a adotar apés se transformar
em um rastreador noturno.

7 Compton é uma cidade situada no sul do condado de Los Angeles, Califérnia.
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mostrar é pensar no nosso jornal como uma mulher aos
berros correndo pela rua com a garganta cortada. (O
Abutre, 2014).

Com seu perfil e carater observador e obstinado, Lou se dife

rencia dos demais profissionais da sua drea rapidamente-o que

faz com que ele também prospere de forma veloz. Com o tempo,
para ele, ndo bastard mais ser o primeiro na cena dos aconte-
cimentos. Ele passara a querer ser o diretor dos fatos, algumas

vezes, inclusive, chegando a alterar os locais em que os acidentes

e crimes ocorrem. Fato que tem a ver com o que Bourdieu (1997)

chama de “efeito do real”: a televisdo “pode fazer ver e fazer crer

no que faz ver” (Bourdieu, 1997, p. 28).

Figura 02-Frame do filme O Abutre (2014), de Dan
Gilroy, aos 40'55" de longa, quando Lou Bloom
manipula uma cena de crime

Fonte: Adoro Cinema. Autoria: Frame publicado em
18 de novembro de 2014.
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Como se pode perceber, a postura de Lou Bloom, no decorrer
do filme O Abutre, contraria, em diversos momentos, o Cédigo de
Etica dos Jornalistas Brasileiros. Em seu Art. 4¢, por exemplo, o
documento afirma que “o compromisso fundamental do jorna-
lista é com a verdade no relato dos fatos, razio pela qual ele deve
pautar seu trabalho pela precisa apuracio e pela sua correta divul-
gacao” (Associagdo Brasileira de Imprensa: Cédigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros).

Também cabe citar em relagdo ao modo de trabalho da perso-
nagem, o inciso II do Art. 11, que diz que o jornalista ndo pode
divulgar informagdes “de cardter mérbido, sensacionalista ou
contrario aos valores humanos, especialmente em cobertura de
crimes e acidentes” (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE IMPRENSA,
Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros).

No livro Showrnalismo: A Noticia como Espetdculo, o jorna-
lista José Arbex Jr. fala sobre um tema que dialoga diretamente
com O Abutre: o tratamento dado, pelos meios de comunicagio,
a noticia como um verdadeiro espetéculo. A espetacularizagdo
da noticia é uma tendéncia vista, principalmente, no telejorna-
lismo e isso é um resultado da transformacdo da noticia em um
produto de entretenimento. Exemplos desse tipo de situagdo sdo
os programas de jornalismo policial, como o finado “Aqui Agora”®
e o atual “Cidade Alerta™.

O sistema econdmico fundado no isolamento é fundamen-
ta a técnica, e, em retorno, o processo técnico isola. Do au-
tomdvel a televisdo, todos os bens selecionados pelo sis-

8 Telejornal que foi ao ar pelo SBT entre os periodos de 1991 a 1997 e em 2008.

9 Programa jornalistico que vai ao ar pela Rede Record desde 1995.
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tema uma producdo circular do isolamento. O isolamento
espetacular sdo também as suas armas para o reforco
constante das condig¢bes de isolamento das “multidées so
litarias”. O espetéaculo reencontra cada vez mais concreta
mente os seus préprios pressupostos. (Debord, 2012, p.18).

Vivemos em um tempo no qual a informagao circula em uma
velocidade instantanea, mas isso ndo significa que estamos mais
conectados de maneira significativa. O excerto de Guy Debord
(2012), acima, evidencia a 16gica do que ele chamou de sociedade
do espetdculo, em que a vivéncia direta é substituida pela repre-
sentagdo, na qual o isolamento dos individuos é tanto um ponto
de partida quanto um produto final do processo.

A televisdo, enquanto veiculo central desse espetéculo,
exemplifica essa dindmica com preponderancia. Através de
programas sensacionalistas, como Cidade Alerta ou Brasil Urgente,
somos bombardeados por uma narrativa que transforma crimes,
tragédias e desastres em entretenimento didrio. O que deveria
ser informagio se torna espetdculo e essa espetacularizagdo ndo
nos aproxima da realidade, mas nos distancia dela, ao reduzir a
complexidade dos fatos a uma sucessdo de imagens chocantes,
trilhas sonoras tensas e conclusdes apressadas, além de inimeros
depoimentos de pessoas que mais parecem esticar o tempo do
telespectador em volta de um determinado espetédculo noticioso.

Debord (2012) ainda nos alerta sobre como a prépria técnica-
os meios-ndo sdo neutros. A televisdo, que poderia informar e
educar, é usada para reforcar a passividade. O espectador, soli-
tario em sua sala, assiste a dor alheia como quem consome um
produto, incapaz de interagir, de interferir ou de transformar

aqueca realidade.

222



A especulagio mididtica é o combustivel desse sistema. Na
busca pelo “furo de reportagem”, pela audiéncia e pelo clique,
muitos veiculos atropelam os limites éticos do jornalismo. Nesse
sentido, a cobertura da morte de Marilia Mendonga', em 2021,
é um outro exemplo emblemadtico: imagens do local do acidente
foram veiculadas antes mesmo da confirmacao oficial do ébito,
num espetaculo que chocou e feriu familiares e fas, mas que
garantiu engajamento massivo nas redes e nos portais de noti-

cias, suas derivagdes diversas de espetacularidade e engajamento.

Figura 03-Programa Aqui Agora

Fonte: Noticias da TV

Bourdieu (1997) critica a forma como o jornalismo televisivo
é produzido, apontando uma tendéncia a espetacularizagio das
noticias e a busca pelo sensacionalismo. O autor argumenta que

a televisdo prioriza a forma e o impacto visual sobre o contetdo

10 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2021/11/marilia-men-
donca-nao-merecia-tolerar-tanto-sensacionalismo.shtml Acesso em: 23 jan. 2025.
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e a analise critica da informacgio, comprometendo a qualidade
da noticia que chega até o publico.

Neste ponto, hd uma concordincia com o pensamento
de Raymond Williams que, no livro Televisdo: tecnologia e forma
cultural, afirma que “grande parte do contetido real da noticia foi
alterada pela apresentagéo visual. Em certos tipos de reportagem,
parece haver uma diferenca absoluta entre o relato escrito ou
falado e o registro visual com comentdrio” (Williams, 2016, p. 59).

Em consequéncia disso, para Bourdieu (1997), a televisdo
molda a opinido puiblica por meio da representagio de infor-
macgdes que distorcem a realidade, fazendo com que o publico
enxergue e entenda o mundo de uma forma superficial e

nio verdadeira.

A televisdo regida pelo indice de audiéncia contribui
para exercer sobre o consumidor supostamente livre e
esclarecido as pressdes do mercado, que ndo tém nada da
expressdo democratica de uma opinido coletiva esclare-
cida, racional, de uma razio publica, como querem fazer
crer os demagogos cinicos. (Bourdieu, 1997, pp. 96-97).

Mais uma vez, portanto, temos uma interlocugio entre o
pensamento de Pierre Bourdieu e o de Raymond Williams. Para
Williams (2016), a televisdo alterou o nosso mundo, as nossas
instituicdes e as nossas relagdes sociais. Convergindo muito com
o que Bourdieu (1997) reflete, Williams (2016) comenta que “a
radiodifusdo pode ser diagnosticada como uma nova e poderosa
forma de integragao social e de controle” (Williams, 2016, p. 36).

Analisando o préprio desenvolvimento da televisdo,

enquanto meio de comunicagio, percebemos que o meio esta
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ligado as questdes politicas (relacionadas a visdo da televisdo
como um servigo pablico) e comerciais. Neste sentido, Williams
(2016) ressalta:

O carater “comercial” da televisdo, entdo, precisa ser vis-
to em varios niveis: como a produgo de programas para
o lucro em um mercado conhecido; como um canal de
publicidade; e como uma forma cultural e politica dire-
tamente moldada por e dependente das normas de uma
sociedade capitalista, que vende tanto bens de consumo
como um modo de vida baseado neles, em um éthos que
é ao mesmo tempo gerado localmente, por interesses
capitalistas e autoridades internas, e organizado inter-
nacionalmente, como um projeto politico, pelo poder ca-
pitalista dominante. (Williams, 2016, p. 52).

Na forma como se desenha, a relagdo profissional que se
estabelece entre Lou Bloom e a KWLA News!! representa o que
Bourdieu (1997) compreende como a produg¢io da informagéo
como resultado de um trabalho coletivo. Assim, as imagens que
sdo capturadas por Lou sdo usadas como um ponto de partida pela
emissora, que encaminha seus repdrteres para os locais em que as
informagdes ocorreram, de forma a ter um recorte aprofundado
sobre o que € a noticia em andamento.

Aprendi recentemente que a maioria das pessoas vé as no-
ticias para se manter informada. Também aprendi que a
média dos noticidrios de L.A. faz um apanhado da politi-
ca local incluindo casos policiais, or¢amento, transportes,
educacdo e imigragdo em 22 segundos. Os crimes locais

11 Emissora ficticia criada pelo roteiro escrito por Dan Gilroy.
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ndo sé abrem os noticidrios, como os preenchem 14 vezes,
com duragio média de 5 min 07s. KWLA depende dessas
histdrias. Com a criminalidade diminuindo, contetidos
como os meus se tornam bem valiosos. (O Abutre, 2014).

Voltando ao filme, Lou Bloom sabe muito bem onde quer
chegar. Para que os seus negécios se expandam, ele precisa
estar um passo além da concorréncia. Ao fazer o registro de
uma quantidade cada vez maior de furos jornalisticos, a perso-
nagem aumenta o seu proprio grau de importancia na cadeia
de producio da informagio, chegando ao ponto de ver as suas
imagens pautando a imprensa em si. “Minha agéncia é Video
Production News, um servigo profissional de busca de noticias. [...]
Também quero estar na préxima reunifo, conhecer sua equipe,
o gerente, o diretor, os Ancoras e desenvolver minhas préprias
relacdes.” (Ibid., 2014).

Assim, retomando mais uma vez o que foi escrito por
Bourdieu (1997), a televisdo, como meio poderoso que é, devido
ao alcance que possui, é vista como sendo detentora de um valor
maior pelos profissionais que atuam neste meio. Desse modo, eles
se sentem mais legitimados quando sdo empregados na televi-
sdo-o que ndo os impede de manterem seus vinculos em outros
veiculos de comunicag¢io, como o radio, o jornal, o podcast, os
blogs, entre outros.

Frente a isso, Pierre Bourdieu (1997) propde uma andlise
sobre a prética jornalistica na televisdo, principalmente a rela-
cionada a producio de contetido, visando promover uma maior
qualidade e profundidade na informacao veiculada. Por outro
lado, Williams (2016) diz que a televisdo deve ser compreen-

dida como uma forma cultural viva, em constante negociagio
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entre produtores e espectadores das estruturas econdémicas e
das praticas sociais. Isso inclui os géneros televisivos, os padrdes
narrativos, as formas de consumo e até mesmo os hordarios

das transmissdes.

Consideracoes finais

O filme O Abutre traz uma reflexdo interessante, que nos leva
a fazer o seguinte questionamento: existe um limite para a busca
da noticia e do furo jornalistico? Vale a pena ultrapassar obsta-
culos éticos, morais e legais para ter o privilégio de ser o primeiro
a noticiar algo? Por meio da personagem Lou Bloom, temos um
estudo muito interessante acerca da distorc¢do dos valores-noticia
e da desvirtuagdo da prépria fungdo do jornalismo, que é fazer a
apuragao da informacao de forma responsavel.

Podemos concluir, entdo, que 0 Abutre aborda questdes rela-
cionadas a midia, a ética e a forma como a informagio é mani-
pulada e consumida na sociedade. O filme, dirigido e escrito por
Dan Gilroy, tem como principais temas o sensacionalismo, a ética,
a manipulagdo da realidade e a mercantilizagdo da informacao.

Bourdieu (1997) aborda a produgio e o consumo de infor-
macio, a uniformizagio do pensamento e a manipulagio e
o controle-tudo isso tendo como pano de fundo a televisio,
enquanto meio de comunicacio, desvelando “as restrigdes ocultas
impostas aos jornalistas e que eles impdem por sua vez sobre
todos os produtores culturais”. (Bourdieu, 1997, p. 117)

Estas restri¢des estdo relacionadas as questdes politicas,
econdmicas e/ou comerciais e também as relagdes de produgio
que sdo estabelecidas em decorréncia destas diversas cadeias.
Nesse sentido, fazendo um paralelo entre O Abutre e 0 pensamento
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de Bourdieu (1997), percebemos uma preocupagio das duas obras

com as consequéncias do que o socidlogo francés entende como

essas restri¢des ocultas: a homogeneizagdo do publico; a légica do

comercial predominando nas relagées de produgio; a pressdo da

urgéncia nos meios de produgio; a uniformizacio dos contetdos,
das noticias e dos programas televisivos; a auséncia do pensa-
mento critico na televisdo e o enfraquecimento da autonomia

do campo politico.

Em suma, no filme 0 Abutre (2014), acompanhamos a ascensio
de Louis Bloom, um homem que descobre na cobertura sensacio-
nalista de crimes uma oportunidade de ascensio profissional e
financeira. Com uma cimera na mio e uma ética questionavel,
Bloom passa a “cagar” acidentes e crimes violentos em Los
Angeles para vendé-los a noticidrios locais chegando, inclusive,
a manipular cenas para torna-las mais impactantes.

Por sua perspectiva, Williams (2016) nos oferece uma critica
importante, ao argumentar que a televisdo deve ser entendida
como uma tecnologia determinista, uma forma cultural que
expressa e refor¢a valores sociais dominantes, nos quais os
programas, comerciais e noticias sdo organizados para manter a
atencdo do espectador, garantindo a reproducio da légica capi-
talista. Assim, a tecnologia s ganha sentido dentro das relagdes
sociais. E, no caso do sensacionalismo televisivo, o sentido é claro:
manter o fluxo do espetdculo e da audiéncia, mesmo que isso
custe a ética, a verdade e a dignidade humana.

Por fim, de forma a que a televisdo nio se converta num
instrumento de opressdo simbdlica e de dominagio, é importante
que tenhamos obras como essas, sejam elas ficticias ou tedricas,

que nos auxiliam a compreender como a midia influencia a nossa
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sociedade, como a ética no jornalismo é pautada e, acima de tudo,
como a informagio pode ser produzida por aqueles que estdo no

topo da cadeia de trabalho e consumida pelo publico em geral.
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Angulos de transicio
para um cinema mundial

Tiago Eneas!

Tanto o fazer cinematografico quanto o cinema enquanto
produto realizado, prenhes de conceitos e técnicas, suscitam
uma mirfade de debates. Tais fendmenos foram, recentemente,
trazidos a tona, por exemplo, pela vitéria de Ainda estou aqui
(Walter Salles, 2024) no Oscar. Mesmo que t6picos como autori-
tarismo, democracia, privilégios sociais, memdria e esquecimento
tenham tomado os holofotes nacionais e sido interpretados, rein-
terpretados e historicizados a partir do longa-metragem baseado
na obra literaria homénima de Marcelo Rubens Paiva (2015), estes
esforgos criticos logicamente possuem vasta literatura e ante-
cedem a veiculagio do filme (Nagib, 2014).

Na esteira dessa critica cinematografica, histérica e socio-
16gica, esta situado Angulos de transicdo (Albano, 2024), livro
que compila oito ensaios sobre filmes latino-americanos e

1 Graduando em jornalismo e integrante do Grupo de Estudos de Midia-Anélises e
Pesquisas em Cultura, Processos e Produtos Mididticos (Gemini). Atualmente, tra-
balha na assessoria de comunicagdo do Centro de Ciéncias Exatas e da Terra (CCET)
da UFRN e também j4 atuou na Agéncia de Comunicagio (Agecom/UFRN). Atua nos
projetos de pesquisa “Autofic¢des e demais autofiguragdes no jornalismo, audiovi-
sual e literatura”, vinculado ao Departamento de Comunicagio Social (Decom) da
UFRN e “Entre o escrever e o publicar: Praticas discursivas de autores-editores da
cidade de Natal”, vinculado ao Departamento de Letras (DLet) da UFRN.

E-mail: tiagoufrn016@gmail.com.
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portugueses. De modo geral, Albano (2024) vale-se mormente da
noc¢ao de world cinema, usando-a para referir-se a uma dindmica
transicional do cinema, caracterizado pela volatilidade conceitual
de imagem, memdria e sentidos (Albano, 2024, p. 7).

Ademais, o autor aventa também outra faceta do termo: a de
marca - ou categoria -, por assim dizer, inicial para um suposto
distanciamento de Hollywood e do mainstream norte-americano
(Albano, 2024, p. 224). O estudioso, contudo, nio incorre na dico-
tomia simplista entre world cinema versus Hollywood, mas explora
os meandros de ambas e as problematiza enquanto conceitos
consolidados per se. Para tanto, o pesquisador compartilha
essencialmente a posi¢do de Nagib (2006), ao postular que “o
maior perigo de definir o cinema mundial negativamente, como

“cinema nio-Hollywoodiano”, é perpetuar a atitude condescen-
dente que vé todos os outros cinemas como vitimas; isto é, mani-
festagGes puramente reativas, incapazes de suscitar uma teoria
independente” (Nagib apud Nagib; Perriam, Dudrah, 2012, p. 32,
traducdo nossa?).

O capitulo inicial traz uma investigacdo da obra de Lucrecia
Martel, diretora e roteirista argentina, com base em trés nogoes
principais: crise, heterotopia e cronografia. Para crise, o autor
recorre a uma significagdo oriunda de um diciondrio de ciéncias
sociais que, a despeito do carater generalista e da auséncia de
especificidade (por se tratar de um conceito fixado enquanto
verbete), é operacional. Diferente de Habermas (1994), a acepgado

2 “The greatest danger of defining world cinema negatively, as ‘non-Hollywood
cinema’, is to perpetuate the patronizing attitude which sees all other cinemas as
victims; that is, purely reactive manifestations incapable of eliciting independent
theory”( Nagib apud Nagib; Perriam, Dudrah, 2012, p. 32).
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empregada ndo capta as nuances e a interrelagdo da crise com
outros tépicos, como a legitimacéo e autoridade. Em seguida,
Albano (2024) herda a heterotopia de Foucault e uma ideia de
cronografia sintetizada a partir de Genette, de Man e Lejeune,
nogdes estas com um norte conceitual mais robusto. Os filmes
escrutados pelo ensaista - La ciénaga (2001), La nifia santa (2004)
e La mujer sin cabeza (2008) - sdo decompostos e apresentados ao
leitor por meio de descri¢des sequenciais, que caminham para um
funcionamento topical de natureza epistemoldgica. Os recursos ja
apresentados (entre outros) sdo utilizados por Albano (2024) para
destacar sobretudo a maneira que a diretora, explorando rupturas
geopoliticas e a complexidade do espago-tempo cinematografico,
joga especialmente com a fruigio do espectador.

As somas de Carlos Reygadas, segundo capitulo, buscam identi-
ficar figuras de linguagem e elementos simbdlicos para precisar
uma constancia (uma suma, um estilo, um idioleto, em outros
termos) presente principalmente em dois filmes do cineasta
mencionado no titulo: Japdo (2002) e Post tenebras lux (2012); mas
com observacdes também sobre Luz silenciosa (2007) e Batalla en
cielo (2005). Em sua anadlise, Albano (2024) delineia, munindo-se
de Foucault e Bourdieu especialmente, a predominincia da
questdo da violéncia, que replica uma dindmica colonial. Nesse
sentido, ele aponta que a exposi¢do desse poder esta atrelado
com a violéncia fisica e que as figuras presentes sdo repensadas
em funcio de tal poder ou da violéncia subalterna, conclusio
que também ressalta posteriormente. De fato, ndo ha afirmagéo
de que Reygadas enfatiza ou corrobora o colonialismo, mas sim
que este aparece enquanto projeto utépico (no sentido etimol4-
gico; um ndo lugar) ou distépico (um lugar ruim, se considerada
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a questdo da manifestagdo e do exercicio do poder) em sua obra
(Albano, 2024, pp. 53-55).

A parataxe de Pedro Costa, capitulo I1I, oferece uma andlise forte-
mente amparada linguistica e filosoficamente. Inicialmente, elocutio
e actio, duas operagdes provenientes da retdrica aristotélica, sdo
tomadas para poder problematizar a parataxe (nesse contexto, a
justaposicdo de segmentos filmicos, registros imagéticos e tema-
ticos com origens e temporalidades diversas) da obra do cineasta
portugués. Quando comenta sobre Juventude em marcha (2006), uma
narrativa sobre um imigrante aposentado de Portugal que por anos
trabalhou como operdrio e que se depara com a destrui¢do de seu
bairro por parte do governo, Albano (2024) julga que “ilude como
uma hipotaxe sobretudo como uma fabula” (Albano, 2024, p. 60). Tal
colocagdo torna-se curiosa e provocante se considerarmos que sio
duas figuras essencialmente distintas (parataxe/hipotaxe). Em sua
andlise, ele prossegue com aquela organizagdo topical de outrora e
decompde o filme em 47 coordenagdes/segmentos, responsaveis
por fornecer ao leitor tanto aspectos contextuais do filme quanto
0s insumos necessarios para o conseguinte tratamento narrativo,
apresentado em quatro grandes linhas de parataxe. Em sintese, o
autor defende que amemdria, que encarna a parataxe, é um recurso
presente na intengdo do realizador do filme, porém que também
serviria para explicar tragos particulares do protagonista (Albano,
2024, pp. 71-76).

Ranhuras da matéria. Transagdes do trabalho no cinema latino-

-americano, capitulo 1V, aborda o filme Trabalhar Cansa (2011),
dirigido por Juliana Rojas e Marcos Dutra. A histéria acom-
panha Helena, uma dona de casa que resolve abrir um pequeno

comércio, e Otavio, que perde seu cargo de gerente em uma
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grande corporagio e tenta diversas alternativas para encontrar

outra ocupacdo. Para esta andlise, Albano (2024) aporta na socio-
logia, na estética e na poética (novamente decompondo o filme

em sequéncias, desta vez com adi¢do de uma sinopse) e busca

compreender o papel macro do trabalho, ndo somente as reper-
cussdes geradas no ambito familiar do casal principal. Ele verifica

entdo a dominancia de uma interpretacio tecnicista do mundo,
em que o préprio regime de trabalho se tornou uma questio civi-
lizatéria (Albano, 2024, p. 96). Diante disso, o autor conclui que as

dinimicas sistemdticas vislumbradas no filme sio definidas pela

ordenacdo politica do capitalismo, com consequéncias decor-
rentes da exploragdo do capital, em que hd um constante jogo de

exploragio e libertagdo (Albano, 2024, pp. 107-117). Por fim, um

ponto interessante para ressaltar a partir dessa légica é que o afa

artistico, como é caso do préprio cinema, estd quase em relacdo

de simbiose com a técnica (Albano, 2024, p. 104).

A memodria é a temdtica do quinto capitulo, em que hé a
discussdo de Nostalgia de la luz (2010) e El bot6n de nécar (2015),
ambos do cineasta chileno Patricio Guzman. A primeira produgdo
expde duas buscas que contrastam entre si: a de astrénomos, que
buscam nas estrelas respostas para questdes cientificas; e a de
mulheres “comuns”, que procuram parentes e conterraneos em
terras desérticas, dividindo assim o mesmo espago, o deserto do
Atacama, no Chile. O segundo filme aludido traz a tona eventos
ocorridos com os povos indigenas da Patagbnia, especialmente
quando relacionados com o regime de Pinochet. Sendo assim,
Albano (2024) aponta para um questionamento por parte de
Guzman (nos dois documentérios) acerca da consolidacdo de

uma verdade histérica condicionada, em especial, pelas normas
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e leis (Albano, 2024, p. 132). Tal colocagio néo é imotivada, uma
vez que a prépria sinopse de El botén de ndcar (2015) ja atenta
para um certo misticismo memorialistico conectado a prépria
agua. O ensaista prossegue esquematizando Nostalgia de la luz
(2010), estruturando sequencialmente personagens (ordenados
pela minutagem do longa) e os temas e subtemas dramatizados
(memdria, superficies e sobreposi¢des, a busca de fragmentos por
parte das mulheres de Calama etc). J4 em El botdn de ndcar, além da
indagacdo histdrico-temporal ja citada, o autor menciona ocorrer
um desenvolvimento figurativo e retérico (Albano, 2024, p. 156).

Nesta parte do livro, o viés comparativo entre obras que
naturalmente se coadunam torna-se fundamental para apro-
fundar as nuances da memdria e de acontecimentos que expdem
um passado afetado por repressdo e autoritarismo, algo ainda
mais significativo quando consideramos o contexto latino-ame-
ricano. Mostrar e analisar filmes que questionam a existéncia
apenas de uma “memodria oficial® é também entender que, as
margens, hd muito que precisa ser contado sobre outras “memé-
rias clandestinas®” que emergem também por meio dessas narra-
tivas audiovisuais.

O capitulo VI aborda as generalidades em Las marimbas del
infierno (2010), de Julio Hernandez Corddn e O som ao redor (2012),
de Kleber Mendonga Filho. Antes de tratar dos respectivos filmes,
o autor analisa o préprio cendrio audiovisual, com destaque
(novamente) para a presenca de nogdes como histéria, politica e

3 Memodria Oficial é aquela difundida pelos meios oficiais: Estado, partidos, institui-
¢des. (Pollack, 1989, p. 3).

4 Memodria Proibida ou Clandestina refere-se a uma memdria reprimida por regimes
autoritdrios ou com ideologias dominantes. (Pollack, 1989, p. 3).
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memoria. Nesse contexto, menciona que o world cinema concede
mérito aos seus produtos por meio do reconhecimento entre
pares, celebrados nos mais diversos eventos e premiagdes. Ao
falar do termo enquanto categoria valorativa (etiqueta), atenta
para “um pendor ao retrato da vida cotidiana fomentada por
produtores e diretores, cientes de que devem seguir a cartilha
para almejar algum espago” (Albano, 2014, p. 176).

Essa hipétese é, basicamente, a forga motriz do ensaio, ja que
Som ao redor discute as complica¢des originadas ap6s a chegada de
uma milicia num bairro de classe média e Las marimbas del infierno
acompanha um jovem que ganha a vida tocando a marimba, instru-
mento tipico da Guatemala. Albano (2024) defende que essas duas
linhas narrativas carregam consigo uma relagio de causa/efeito,
demonstrada pela configuragio politica, além de terem carater
documental e contraporem planos fundamentados pela meméria
subjetiva dos personagens (Albano, 2024, p. 188). Nesse sentido, a
andlise conclui por dizer que a elipse age enquanto um dispositivo de
reducio de explicagdes socioldgicas e de polidez de teses colocadas
no interior das duas narrativas (Albano, 2024, p. 191).

0 penultimo capitulo é dedicado a No (2012), de Pablo Larrain,
cuja histdria se desdobra a partir de um plebiscito cujo objetivo
é estabelecer se haverd continuidade para o regime de Augusto
Pinochet. Albano (2024) aponta para o viés documental do longa
e dos mecanismos de memdria, histéria e recordacio, além de
atentar-se para uma dinamica ciclica, que ocasiona na renovagdo
dos eventos histéricos em sociedades diversas (Albano, 2024, pp.
209-214). Para o autor, o filme explora bastante, de novo, o world
cinema, desta vez classificando-o claramente como um género

desbalanceado, ja que enquanto os filmes norte-americanos
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integram naturalmente outros paises do mundo, o mesmo nio
acontece com esses paises em relacdo aos Estados Unidos (Albano
2024, p. 224). Além disso, World Music também aparece como um
termo usado para expor uma procura por um gosto cosmopolita,
que mascara uma padronizagdo sonora de cunho mercadoldgico.
Assim, o filme No condensaria tal relacdo paradoxal do world
music (enquanto se busca um gosto refinado e elevado, o que hé
é uma uniformizagdo comercial) por meio da fabulagio histérica
empreendida (Albano 2024, p. 225). Destarte, a obra analisada
seria um estimulo para a atualizagdo da crise representativa tanto
no Chile (inclusive do cinema) - que visaria o alcance de uma
comunidade oficial - quanto nas premiagdes de grande porte,
como o Oscar (Albano 2024, p. 218).

0 livro finaliza com um ensaio de Branco sai, preto fica (2014),
de Adirley Queirds, na qual sdo exploradas ideias como autorre-
flexdo, cronotopia e utopia, sendo cronotopia utépica - nogao
elaborada a partir do cronotopo de Bakhtin e do tratamento
etimoldgico da utopia como um nio-lugar - um parametro anali-
tico (Albano 2024, p. 233).

De modo geral, o filme referenciado se passa em uma cidade
de uma Brasilia imagindria e explora um baile funk invadido pela
policia, no qual em determinado momento os agentes gritam:

“Branco sai, preto fical”. Nesta andlise, as sequéncias ordenadas
pelo critico - método similar aos usados nos ensaios anteriores do
livro - sdo colocadas como minimos diegéticos, isto é, segmentos
semanticos que ndo sdo um take, um plano ou uma sequéncia
segundo as defini¢des regulares.

De modo geral, Angulos de transi¢do apresenta abordagens
ricas e densas, com énfase para a interdisciplinaridade. Nesse
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sentido, filosofia, linguistica, sociologia, histéria critica cinema-
tografica amalgamam-se em cada andlise, proporcionando ao
leitor perspectivas complexas e, a0 mesmo tempo, intrigantes.
Por outro lado, a apresentagdo mais ou menos elaborada das obras
tratadas (em alguns casos, mais introdutdrias que outras) denota
que Albano (2024) presume do leitor um conhecimento prévio de
cada obra, por mais que muitas delas sejam desconhecidas para o
publico menos especializado. Apesar disso, um ponto de destaque
é que as sequéncias utilizadas quebram a rigidez tradicional do
texto académico e contextualizam cendrios, cenas e personagens
para qualquer tipo de leitor, algo fundamental para o entendi-

mento posterior do que serd dito.
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S ey W

Institutos radicais de
JMS. Redux!

Sebastido Guilherme Albano?

Fosse brasileira Marie-José Mondzain diria o ano de 2024
ter-se disposto a partir de um radical. Objetivados por nimeros
elaborei um bate-papo intitulado 524 anos de Iracema, projeto
de extensdo do DECOM da Universidade Federal do Rio Grande
do Norte (UFRN), em que congregamos Edna de Céssia, Jorge
Bodanzky, Orlando Senna e Nuno Ramos para efemerizar em
simultineo os 50 anos da fita, os 60 anos do golpe conservador
de primeiro de abril de 1964 e um epigono performadtico de tais
acontecimentos, Iracema Fala (2021), artefato filmado no SESC
SP. A multiplicacdo de eventos atuando sobre o corpo de Iracema

em 2024, qual a sugestdo de Benjamin reportando a revolugio de

1 Este estudo é a versdo redux da entrevista a sair na préxima edigdo da revista por-
tuguesa Doc On-line. Revista Digital de Cinema Documentdrio. Dividi o trabalho a fim de
recortar os modos de reconhecimento entre mim, o género entrevista, seu contetido
e o entrevistado (JMS) em duas escalas. Aquela concentrada na ideia de perguntas e
respostas a partir de um rascunho de questionério estruturado que resultou ambi-
guamente axiomatica. Esta, a redux, mais aberta a indagacdes, especulagdes e fugas
hermenéuticas.

2 Sebastiao Guilherme Albano e professor da graduagio e da pés-graduacio em
Comunicagio Social e Estudos da Midia na UFRN. Tem diversos livros académicos
publicados e escreve narrativa. “Angulos de transigio. Ensaios acerca do audiovisual
latino-americano e portugués” (Natal: EDUFRN, 2024) e os contos reunidos no “Play-
time” (Rio de Janeiro: Sete Letras, 2025) sdo seus tltimos volumes. Faz curadoria
em cinema e artes visuais e se aventura como artista contemporineo. Sua dltima
instalagdo foi ANTICORPO no complexo da Rampa de Natal, RN.
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Trotsky, acrescem-se ainda as celebragées de Cabra marcado para
morrer (Eduardo Coutinho, 1964-1984), 60 ou 40 anos de pronto
por mim textualizados em ensaios e num encontro com Jorge
Saldanha, o operador de som (sonidista de som direto) da tragédia/
épica, mais entrevistas com Edgar Moura, o diretor de fotografia,
lideres do movimento camponés da Paraiba e com a mesma dona
Elizabeth, em vias de uma desmemorizagdo encantada que os
redondos 100 anos de aniversario, comemorados em fevereiro
ultimo, tangenciam. Todos esses eventos sdo com efeito radicais,
ou radicais por efeito, temas e desinéncias da imaginagio cole-
tiva, do inconsciente da nagdo e quem sabe do meu assujeita-
mento entoado nessas diligéncias. Ja os derivativos ou os lugares
comuns concatenados a partir de Iracema e Cabra marcado para
morrer sdo os alvitrados aos mitos das formagdes associativas. Se
no primeiro ressalta-se a imprecisdo dos réditos da nova coloni-
zagao fatorados pelo autoritdrio corte transversal no subconti-
nente sul-americano, da Paraiba até o oceano pacifico no Peru
(a empreita da estrada transamazonica, BR230, contemplava-se
intercontinental), no segundo dispde-se a sincronia entre tragos
do animismo, da religido e da ciéncia a transportarem ao filme
de Coutinho a dibia emog¢ido que emerge da sucessio de trai-
¢Oes, torturas, mal-entendidos, assassinatos politicos e tiques
da desrazdo familiar como o fratricidio e o parricidio a pontuar
a vida dos envolvidos, incluindo o realizador. Cumpre abrir o
campo semantico dessas matrizes de representagdo social admi-
nistrando o enleio dos institutos nos que transitou e transita Jodo
Moreira Salles (JMS) nos eventos: organizou-se uma exposicao
de Jorge Bodanzky no IMS (Que pais ¢ este?); sua casa produtora
(VideoFilmes) delegou-se as peliculas de Coutinho durante seu
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periodo mais prolixo, desde fins dos anos 1990. Por certo, seu

papel de fa-amigo-produtor-preservador-promotor do trabalho

desses diretores marca uma inflexdo na atuacio cultural no Brasil.
Recentemente o professor e documentarista argentino Andrés

Di Tella esteve na UFRN para um ciclo acerca de sua obra orga-
nizado por mim e trouxe o compéndio Una pelicula es todo el cine

(Buenos Aires: La Crujia; Universidad Torcuato Di Tella, 2025) com

a transcrigdo das aulas de diretores ilustres na instituigdo em

que coordena o Programa de Cine em Buenos Aires. Um capitulo

proeminente concerne a JMS, intitula-se “Coutinho: una pelicula

que nadie mas quiere ver excepto yo” (pp. 47-66) e nele talvez

haja sua declaragdo de erudigdo e total simpatia pela grandeza

estilistica deste diretor a quem, segundo sugere, o aprendizado

do documentdrio intercorreu com a pratica jornalistica na tele-
visdo (TV Globo), efetivamente, midia e formato pouco prezados

por Coutinho.

De fato e de direito, personagem central e radical da cultura
brasileira JMS dialogou comigo duas vezes por Zoom ha poucos
meses e na preparagdo das reunides eu arrazoava o que renderia
mais a meu esquema de trabalho nesse empreendimento. Tirante
as muitas questdes aprioristicas em desfavor da possibilidade de
fantasias radicais por seus lagos sanguineos com o capital finan-
ceiro, prossegui considerando apenas sua obra audiovisual como
se alheia a essa cultura, desatendendo o extratexto e o paratexto
e desenvolvendo-me por sua fatura poética. Deduzi sobretudo que
seu histdrico de experimentos no cinema e no video cederiam
mais para o tipo de entrevista reflexiva que exercito por coincidir
com sua autorrepresentacao profissional como documentarista

(assim consta na Wikipedia), um dos meus fulcros de estudo hoje
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no campo das humanidades e novas humanidades, evitando a
especulagdo metafisica entre o ser e o parecer e mesmo entre
a imagem e o real. Desde muitos pontos de vista JMS faturou
ao longo de sua carreira o documentario como uma expressdo
encenada do jornalismo, tal como nos estudos Noticias de uma
guerra particular (1999, em parceria com Katia Lund), episédios
de 6 Histdrias Brasileiras (2000, junto com Marcos S4 Correa, para
a televisdo) e Entreatos (2004), uma investida em direct cinema, isto
é, uma crdnica de new journalism visual, contrapelo da versio
literaria, daf isento de opinido e de assinatura autoral (excén-
trica simetria emergida do som direto e da maleabilidade das
cimeras a conferir valor a histéria da imprensa e do cinema ao
entronca-la pela objetividade ou pela subjetividade, reinos da
vontade absoluta sempre inconclusos e definidores das séries
estilisticas tanto do oficio noticioso como das artes temporais.
Quica as forgas antipodas a emergéncia do autorismo politico da
Nouvelle Vague culminou com o cinema verité erguendo como anti-
poda a figura esquiva do produtor no direct cinema ou no cinema
observacional angléfono). Outrossim JMS efetuou uma espécie
de semblante lidico do escuso génio da raga brasileira, Nelson
Freire (Nelson Freire, 2003), tensionando fibras entre o caseiro (as
sequéncias do intérprete de short sdo iconoclastas e alardeiam
a ideia de aleatdrios pontos de fuga que JMS confere a estrutura
desta peca) e a celestial agenda de virtuose, denotando e cono-
tando musica nos gestos sagazes e na longitude dos planos e dos
cortes, desempenhados como tempos e movimentos. Em 2025
estreou-se Minha terra estrangeira (co-dirigido com Louise Botkay
e o coletivo Lakapoy) em que roga o jornalismo investigativo e

a memoria sob os desmandos do poder na regido da Amazdnia.
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Incursionou pelas antipodas espirituais da referencialidade em
No intenso agora (2017) acionando uma narragéo idealizada da
ascese altruista vista em primeira pessoa, projetando em chave
técnica os embates afetivos suscitados pelo luto de sua mae, Elisa
Gongalves. Alicercado por imagens de arquivo da China de Mao
Tsé-Tung tomadas por ela mesma ou congéneres em 1966, afinal
um discreto ato de subversdo em plena ditadura conservadora no
Brasil, No intenso agora porta a corporeidade indicial do “isso-foi”.
Essas minimas insurgéncias sdo entrelagadas por footages das
sonoras revolugdes estudantis, intelectuais e operarias de 1968
em Paris, na Tchecoslovaquia e no Brasil, cujo ardil da violéncia
filoséfica e militarizada foi o motor habilitado pelas partes em
pugna e pelos meios de comunicagio que as traduziram em grafia
plebeia e contemporanea. 1968 volveu-se o ano que ndo terminou
por erigir-se como matriz de todas as subsequentes revolugdes
sociais advindas da inteligéncia eletrénica da TV, que o digam
Jean-Louis Comolli, Sartre, Foucault, Octavio Paz (com suas ambi-
valéncias) e a turma do Cinema Novo (movimento cujos desfe-
chos éticos e estéticos muitos creem lindar, por decreto, com
a data), por comentar casos paradigmaticos. Ndo obstante JMS
orbitar em torno da factualidade e suas nuances civicas, se lhe
reconhece sobretudo pelo monumento Santiago (2006), em que
se autoclinicou como agéncia, ator e paciente (Freud, 2013; 2023),
explorando a polissemia da operagéo situacionista, reatuando
(reenacting) a autoimagem ou a memdria da infincia em agitagdo
tirdnica e comprazendo o narcisismo e o voyeurismo latentes
em cada particula elementar da personalidade da audiéncia e
da massa artificial, ou do instinto de comunidade e da heranca
arcaica (Freud, 2013). Este filme de entrevista trai os géneros (a
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entrevista e o documentdario) conforme um totem animista ou
uma comunidade primitiva, ao instituir uma cena de sociabilidade
antipdatica realizada por uma dupla actante torpe em todos os
quadrantes (as personas de JMS e de Marcia Ramalho), axioma do
registro linguistico que ndo apenas os distanciam, excluem-nos
em termos de classe do ex-funciondrio doméstico, que serviu aos
Moreira Salles por 30 anos, apequenado e bizarramente home-
nageado por sua circunstancia e pelo hobby de anotar, poliglota,
em finas folhas atadas com fitas francesas de seda, anedotas das
perversas monarquias mundiais. Com desejos dramaticos JMS e
Maércia Ramalho ostentam avatares de superegos em que os “id”
adivinham-se ocultos em algum lugar antes da lei conquanto
encarnem-se em seus comandos e encarregam-se de enfrentar
o terror da multiddo, oklos (aqui o ptblico e a audiéncia), com
violéncia verbal anticivilizadora. Seria suicida mesmo nao fosse
logo a frente na duragio do enredo, vocalizado e contextualizado
pelo mesmo JMS, um tom de expurgo curativo ou balsamo pedagé-
gico reabilitar a timida moralidade cidada autocriticando a desfa-
catez dos entrevistadores e seus préprios ensejos de impubere.
Superego, neurose extrema, arte e infincia se associam contra-
cenadas e sobredeterminam Santiago em suposto retrocesso pelo
aspecto cruel, gratuito, didatico e mesmo sublime forjado como
aparelho retérico que a entrevista adquire em que pese ao fim
exculpado numa paradoxal segunda voz ou num coro contrito
do mesmo JMS (de fato, JMS apenas explicitou no filme e logo
para mim a hipétese da violéncia potencial captada pelas posi-
¢Oes dos sujeitos nesse ato de conversa orientada que a entre-
vista desdobra, segundo Carmen Guarini, 2007). Excedem-se por

seu turno as expectativas do documentério como uma tipologia
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cavalheiresca, urbana, educadora; desautomatizado o género
exerce sua fung¢do apenas na contramao.

Em jogo como substantivos e predicados os verbetes insti-
tuicdo e radical s3o os que deveras sobressairam quando entreteci
o conjunto da obra de JMS desbordando sua abstragdo aos usos
da imagem como disparadores de poder e como negligéncia do
ato de imaginar (Mondzain, 2022), em Santiago operacionaliza-se
essa arqueologia em razdo do prisma de instituido e radicalizado
que adquire (Santiago, o homem, foi nomeado funcionério pelo
patriarca, Walther Moreira Salles, e como referido radicalizou-se na
histéria das dinastias por intermédio da biblioteca dessa familia.
Entretanto, esse mote prolonga-se em leitmotif absolutista, com
realismo maquinal e legislador, como sugere Marx, dentro e fora
dos campos da cAmera). A observagio dos vis 1éxico e prosédia
no gesto de dizer de JMS e Marcia Ramalho pelo espectador
igualmente suscita uma dupla radicalidade, ora de indignagao
humana e civil a condigdo de Santiago ora nas indagagdes que
nds desta parte, isto é, externamente, enristamos ao inteligir JMS
e sua amiga se expondo na representacdo documental enquanto
autocratas (ele um renomado documentarista e ela uma foté-
grafa, no filme anénima, que logo tem sua reconhecida graga
inscrita nos créditos). Muito embora descurada ad infinitum por
JMS a missdo projetiva dessa engenhoca sofistica desenovela uma
genealogia fantasiosa resultando em comparagéio e subsequente
identificacdo; os Borgia, os Medici, os Bourbon, os Habsburgo
ombrear-se-iam com os Prado, Alcintara, Braganca, Matarazzo,
Moreira Salles (talvez ambos os flancos dessa andlise estejam
desorientados pelas nog¢des de contégio, sugestdo e prestigio

social, fronteiricos com a divinizac¢do dos lideres, dos masters, das
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celebridades. Freud, 2013; 2023). Assumidamente quimérico nesse
angulo enunciador concorre um enigma que tange a verossimi-
lhanca do despotismo, no ambiente totalitdrio e apolitico, nada
populista, infantilizado como a arte de matar gatos afogados aos
oito anos de idade, incorporando-se ndo na maturidade cronol4-
gica sendo no plano da formagio das sensibilidades (elo perdido
nos tempos) ou da educagdo sentimental (ndo a de Flaubert), do
sagrado, das duragdes do nomos, em sutil discurso indireto (talvez
af sim um préximo de Flaubert: se as vozes masculinas a narrarem
aintriga se revezam entre o cagula Fernando Moreira Salles e Jodo
Moreira Salles, as entrevistas antiéticas ou atdépicas, inconcebiveis
para além da redoma da imaturidade cidada, segundo Rousseau,
2019, um sadito de si mesmo, sdo monopdlio de JMS e da amiga
Maércia em primeira e segunda-pessoas com flexdo imperativa. O
autor suico mais de uma vez indefere o sadito do cidadio, zona
hibrida erigida pelos envolvidos no filme). Esse ponto é obtido
pela mera analogia entre palavras e imagens e quando os didlogos
de Santiago trafegam, em sentido lato, entre o bem e o mal, os
planos fixos aventam encerramento abstrato, espacialidade mate-
matica e simbologia gélida. A dual abjecdo traga sua carreira de
mathesis e exemplum republicanos entre Platio e Aristételes, se
fosse a ocasido para resgatar conceitos da Republica na sorte de
corpus em que se transformou o documentdrio, qualquer docu-
mentdrio, hoje surfando vagas arbitrarias e transparentes em
concomitancia; ndo me permitindo isso resta-me portanto rees-
tabelecer os géneros filmicos segundo acordos formais nio rotos
por JMS nem em Santiago ou noutro malgrado ensaie superar a
vontade geral enclausurada na sociedade securitaria com uma
espécie de figuragdo incua de mal publico (Rousseau, 2019), isto
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é, indcua em termos de credibilidade no fato social, o sentido lato,
longe da catarse do puro gozo poético e estético a flertar com o
maldito, a profanacio de leis, a crise, radicais sinénimos com os

que JMS busca desta feita lapidar a institui¢do do audiovisual.

1. Sebastido Guilherme Albano (SGA)-Desculpe comegar
por um lugar comum, mas como viabiliza a produgdo dos seus

filmes? Concorre a editais ou a outros tipos de financiamento?

Jodo Moreira Sales (JMS)-Variou muito ao longo desse
tempo todo. Agora eu voltei a fazer filmes depois de bastante
tempo, meu dltimo foi em 2017. Antes disso, todos eram finan-
ciados via leis de incentivo, seja audiovisual, seja Rouanet. O que
estou fazendo agora, sobre uma ativista indigena durante as
elei¢bes de 2022, dado a rapidez com que eu decidi filmar, esta
sendo financiado pela prépria VideoFilmes. E a ideia é, uma vez
o filme pronto, ser apresentado as plataformas imaginando que
eu consiga vender o projeto para uma delas. Isso mudou muito.
Da época em que eu era, digamos, um documentarista atuante,
safa de um projeto e entrava em outro, e atualmente, o cendrio
se transformou bastante porque entraram no jogo as plataformas
que nio existiam. Ha cinco, seis anos atras, elas ainda ndo tinham
um papel importante a desempenhar. Todas as pessoas que
eu conheco hoje em dia, que estdo nessa area, basicamente, a
primeira conversa que elas tém é com as plataformas de filmes.
As internacionais e as daqui do Brasil, como a Globoplay. Estou
um pouco fora desse circuito, porque, como vocé sabe, depois
de Santiago, eu decidi suspender um pouco minha carreira de

documentarista para criar a revista Piaui, a qual eu me dediquei
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por pelo menos uns 10, 15 anos, full time. Nesse periodo muita
coisa mudou e eu ndo acompanhei.

2. SGA-Vocé produziu boa parte da obra de Eduardo
Coutinho. Como foi trabalhar com ele a partir do tour de force
realizado durante Cabra Marcado para Morrer? Foram 20 anos, 22
anos, ndo é? De 1962 a 19847

JMS-0 Coutinho tem dois pontos luminosos, eu diria, na
carreira dele. O primeiro, evidentemente, é Cabra Marcado para
Morrer. O que o Coutinho chamava de um sol frio, no sentido de ser
um filme muito importante. O Cabra era um filme dnico, ndo tem
um caminho a seguir, ndo deixou descendentes. £ um filme auto-
biografico, determinado por um evento politico, que interrompeu a
filmagem. Ele levou 15 anos, se ndo me engano, 15 anos para retomar
o filme. Essa é uma coisa inica. Uma vez o Cabra pronto teve plena
consciéncia que o momento do apogeu era também o inicio da queda.
Ele precisaria fazer uma coisa inteiramente diferente, inventar outra
coisa para poder ndo ser um cineasta de um filme so. Ele dizia isso.
Tinha muito medo naquela época de ser um cineasta de um filme sé.
Um grande filme, mas um filme sé. A medida em que o tempo passa,
me dizia o Eduardo, viraria uma nota de pé de pagina na histéria do
cinema brasileiro. E ele durante muito tempo, mais de uma década,
viveu esse conflito, viveu essa angustia. Esse é o periodo que vai
do langamento do Cabra em 84 até ele fazer o Santo Forte (1999). Foi
langado no mesmo ano em que eu fiz Noticias de uma guerra parti-
cular (1999). Conheci o Coutinho no E tudo verdade quando o Amir
Labaki organizou uma mesa redonda na casa de Rui Barbosa, aqui
no Rio de Janeiro, em que o Coutinho também participava para falar
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do Santo Forte. Ali eu o conheci e ficamos amigos quase no mesmo
momento. Eu achava que ele ndo ia gostar das coisas que eu fazia,
ele achava que eundo ia gostar das coisas que ele fazia, porque eram
cinemas muito diferentes. Mas a gente se entendeu tdo bem que o
filme seguinte dele, Babilonia, rodado em 1999, na virada do ano, foi
produzido pela VideoFilmes. Na época, a gente tinha um acordo de
financiamento dos projetos da VideoFilmes com a Telefénica. Se ndo
me engano a Telefonica entrou no projeto do Eduardo. E ficou assim
pelos préximos trés ou quatro filmes. O Eduardo fazia um filme e
imediatamente a gente conversava sobre o seguinte. No final do
processo de edi¢do, o filme que ele estava fazendo, a gente safa para
tomar um café e conversava sobre o que ele queria fazer a seguir. E
essa foi uma relago de amizade muito importante para mim. Sem
duvida nenhuma, uma boa influéncia que eu sofri, e sinto muita
falta dele até hoje. Ele foi um grande amigo, foi muito importante
para mim, como amigo. Entdo era maravilhoso, porque eu tinha
confianca absoluta no juizo dele, sabe? Eu mostrava as coisas que
eu estava fazendo para ele e ele mostrava as coisas que ele fazia para
mim. E ele desenvolveu um método mesmo, como ele fala. Mas o
método ndo era um dogma. Quer dizer, vocé consegue identificar
o método, mas nio o planejamento, feito com régua e compasso,
nio é uma obra de engenheiro. Era muito intuitivo e baseado em
algumas convicgdes. A primeira delas descoberta com o documen-
tario concerne a que a palavra falada tem um valor inestimavel.
Cinema ndo é s6 imagem e o que as pessoas falam é tdo importante
quanto aquilo que elas fazem. Entéo, o cinema da palavra, o cinema
falado, é um principio. Depois, vem a ideia do cinema do encontro,
uma pessoa com quem se conversa, se tem curiosidade de conversar,

um encontro de uma pessoa que quer saber e outra que quer contar.
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Eu acho que as pessoas sabiam disso, as pessoas que conversavam
com ele sabiam que estavam diante de alguém que queria muito,
muito ouvir o que o interlocutor tinha a dizer e, portanto, se abriam,
diziam aquilo que ndo tinham dito antes. Muitas vezes diziam coisas
que elas préprias ndo sabiam que conheciam. Isso aqui é bonito no
filme do Eduardo, que muitas vezes a pessoa esta organizando o seu
raciocinio naquele momento, na hora de verbalizar, entende alguma
coisa que ndo entendia antes de dizer. Esses momentos sdo varios,
momentos assim, ao longo da obra. E o método do Coutinho, para
mim, de novo, ndo era uma coisa planejada, mas uma coisa que vocé
s6 vé quando olha para tras e vdo se formando os filmes. Um dado
interessante é que cada filme que ele vai fazendo, ele vai suprimindo
mais uma espécie de ferramenta a disposi¢do do cineasta, ele vai
eliminando, como se ele estivesse buscando a gramatica minima do
cinema, qual é o minimo necessario para que um filme seja filme.
Ent3o ele vai abandonando coisas que ndo sdo basicas, ele vai aban-
donando a trilha sonora, ele vai abandonando o roteiro, as vezes até
ele sequer sabe qual é o tema do filme antes de comecar a fazer o
filme, é o caso de O fim e o principio (2006), que comega com ele numa
van dizendo estamos aqui atrads de um filme, atras de personagens
que nos aceitem, que também nos interessem, e a Unica coisa que
eusei é que existe um bom hotel no interior da Paraiba e a gente vai
14 porque é um lugar confortavel e ali a gente vai procurar pessoas,
temas, assuntos, lugares, entdo ele abre mao disso. A medida em
que ele vai caminhando, ele abre mio de segurar a cAmera, o cinema
todo é feito com a cAmera fixa em cima de um tripé, ele abandona
alocucdo, ele abandona a trilha sonora, enfim, no final ele aban-
dona inclusive a locagdo, a cAmera esta dentro do estudio e sdo as

personagens que vém até ele. E no tltimo filme que ele faz, e que ele
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nio tem tempo de montar, que é o Ultimas conversas (2015), relega
uma coisa que para ele é fundamental, o tempo da meméria entre o
que vocé estd relatando e 0 momento em que vocé relata, isso para
o Eduardo era muito importante, que esse tempo fosse largo. E por
isso que o cinema do Eduardo é basicamente feito com pessoas mais
velhas e para ele esse trabalho da imaginacgio, do esquecimento, da
memdria, que vai adicionando materiais, ndo é mentira, trabalho de
elaboragdo e de reescrita do passado. Ele ndo estava atras da verdade
factual, ele estava atras do trabalho da imaginacio a partir da expe-
riéncia vivida. Entdo, quanto maior a distancia entre a experiéncia
vivida e o momento do relato, mais vocé esquece, vocé acrescenta,
isso para ele era muito importante. E o que ele vai fazer no dltimo
filme dele? Ele vai conversar com um jovem que tem 17, 18 anos
de idade e, portanto, a experiéncia relatada aconteceu ontem ou
anteontem, dois anos atras, quer dizer, ndo tem muita distincia de
elaboragdo para que vocé esqueca, para que vocé crie, e foi o filme
mais dificil de fazer porque achava que ele estava fracassando, aquele
material ndo serviria para ele, que ele ndo tinha interlocu¢do com
essa histdria. Estava errado, como se viu quando o filme ficou pronto.
Mas, enfim, era mais um desses casos em que vocé tira da caixinha
as coisas que sdo importantes para o cinema e vé o que sobrou e se
é possivel construir um filme. Esse era o método dele, eu tenho a

impressao. Se arriscar.

3. SGA-J4 lhe ouvi vocalizar um termo explosivo para
o assunto das defini¢Ges. Ao invés de filme documentario
prefere filme de nio fic¢do. Procede ou nio, vocé se reporta

nesses termos?
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JMS-N4o, ndo é um problema. Eu acho que o documentarista
sempre vive essa posi¢do para migrar para a ficgdo. Como se o
cinema de ndo ficgdo fosse uma etapa intermedidria até vocé
chegar a grande coisa que seria o cinema de fic¢do. Entdo tem
isso que vocé ja deve ter me ouvido falar também, que todo
documentarista, quase sem exce¢do, em algum momento, se ele
é relativamente bem-sucedido, se ele ja fez dois ou trés filmes de
ficgdo e tal, as tantas um jornalista vai chegar para ele e perguntar
se vocé tem algum plano de fazer fic¢do, quando vocé finalmente
vai fazer um filme de ficgdo? E ndo é uma pergunta que um diretor
de ficcdo ouve. Nenhum diretor de fic¢do, em algum momento,
tem que responder essa pergunta quando finalmente ele fara o
primeiro documentdrio dele, porque ele ja chegou no destino
final. A imaginagdo das pessoas da ficgdo é o grande destino do
cinema. E eu me bato um pouco com essa ideia. Eu acho que o
documentdrio pode ser tdo extraordindrio quanto o cinema de
ficcdo, tem outros desafios, tem outras dificuldades, mas elas
ndo sdo menos complexas ou mais ficeis de serem superadas,
esses obstdculos, essas dificuldades, do que aquelas dificuldades
e obstaculos que o diretor de fic¢do precisa superar para realizar
um bom filme. Entdo, eu me bato um pouco com essa histéria e
digo, bom, é tudo cinema, ndo tem nada de original nisso, muita
gente faz isso, e vocé tem étimos cineastas que migram de uma
coisa para outra e depois voltam. O Wim Wenders, os alemies,
por alguma razdo, fazem essa transi¢do com mais facilidade. Mas
aqui no Brasil, é curioso, porque durante muito tempo eu ensinei,
eu fui professor em cursos de comunicagdo ou de cinema nas
universidades, e percebi serem poucos no Brasil. E quando eu

perguntava quem queria ser documentarista, no inicio dos anos
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2000, pouca gente levantava a mio. As pessoas queriam fazer
documentdrio, mas um pouco para aprender, para desenvolver
o oficio mas o grande projeto era a fic¢do. E a medida em que
a primeira década do século foi passando, no final eu fazia
sempre a mesma pergunta, e tinha um nimero muito maior de
pessoas que se sentiam em casa no documentario. Nao é que
negligenciasse um filme de fic¢do, mas claramente achava que o
documentdrio era um bom lugar para ficar. E eu acho que isso a
gente deve muito ao Coutinho, cuja segunda fase do cinema teve
muita visibilidade, que teve reconhecimento em vida, meio que
ensinou para a garotada que se interessava em fazer cinema, era
possivel falar do mundo e do Brasil, especificamente, de maneira
comovente, tocante, complexa, através da ndo-ficgdo. E num pais
relativamente de renda média, mas pobre em cinema, em que os
recursos para o cinema s3o muito limitados, o cinema pobre do
Coutinho ndo é um cinema ruim. De fato ele é pobre de recursos,
mas riquissimo como narrativa. E eu acho que isso deu a garotada
um incentivo adicional. Quer dizer que dé para fazer um grande
cinema com recursos limitados. Eu ndo preciso sair atras de alguns
milhdes de reais para fazer um filme com capacidade de me dizer
alguma coisa sobre o lugar em que eu vivo, sobre as pessoas que
me cercam, sobre esse pais e tal. E o Coutinho, acho que deixou
isso muito claro. Eu acho que durante muito tempo, talvez o
cinema mais vital que o Brasil tenha produzido foi o cinema do
Eduardo. Eu ndo estou dizendo filmes em particular, porque vocé
tem grandes filmes. Mas o Coutinho tem mais do que um filme,
ele tem uma obra, que é uma coisa que poucos cineastas podem
dizer que tem. Por obra eu digo um conjunto de cinematografia

e que inaugura uma coisa nova, que diz, olha, isso aqui nunca
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foi feito antes. Eu acho que o Coutinho tem originalidade. Ele
inaugura uma nova maneira de fazer cinema nio-ficcional, que
estd ali no fio da navalha entre o cinema e o ndo-cinema. E tem
uma coisa, alids, que eu acho extraordindria também, porque na
obra do Coutinho existe um didlogo com o espectador. E eu acho
que é maravilhoso que o espectador brasileiro tenha entendido
esse cinema.

Quando o Coutinho foi a Gramado levando o Santo forte talvez
tenha sido outro momento crucial da vida dele. Ele submetia um
filme que, a rigor, se vocé nio sabe do que vem depois, se vocé
s pensa, se vocé se coloca naquele momento, acho que em 1995,
1996, serd que um filme feito de entrevistas, em que as pessoas
param, olham para a cAmera e respondem perguntas, seja cinema?
Essa projecdo la em Gramado poderia ter sido um fracasso. A sala
estava cheia, havia um clima de vamos ver o cara que dirigiu
Cabra Marcado para morrer, demorou 15 anos para fazer uma coisa
nova, vamos ver o que ele fez. E era plausivel imaginar que, no
final dessa sessdo, a sala estivesse vazia. As pessoas poderiam
ter falado, mas esse diretor perdeu o fio, ele esta fazendo jorna-
lismo, isso aqui ndo é cinema, e saissem um pouco encabulados,
um pouco decepcionados, e a sala terminasse com duas ou trés
pessoas. Era um desfecho possivel, mas o que aconteceu? A sala
estava cheia e no final uma ovagdo, uma consagracio. Isso diz
respeito a inteligéncia do espectador. Eu nio sei se eu entenderia
se estivesse 14. Eu ja peguei o filme com um porte absolutamente
original, tratado assim pela critica, e claramente, na exibigio, ele
foi consagrado pelo publico que estava la. Mas ndo era ébvio que
era isso que acontecer. Entdo, eu acho que o cinema do Coutinho

é, a0 mesmo tempo, a celebracdo de um grande cineasta e a
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celebragdo de um grande publico, que entendeu. Vocé sabe que
isso é uma coisa que ndo aconteceu fora do Brasil. O cinema do
Coutinho hoje em dia tem reconhecimento na América Latina. Eu
converso muito com cineastas latino-americanos e todos eles tém
o Coutinho como uma referéncia. Mas o Coutinho, por exemplo,
foi para um festival importante para o cinema documentdrio,
que acontece em Paris, ali no centro cultural Georges Pompidou
(Cinéma du Réel), que é um centro cultural de arte contemporanea,
importante na Franga. Ele ja tinha ganho esse festival com Cabra
Marcado para Morrer. E ele me disse que a sessdo de Santo Forte 14
foi desastrosa. O que poderia ter acontecido no Brasil aconteceu
14, entendeu? Os espectadores foram saindo. Esse cinema que
é essencialmente brasileiro, em que vocé precisa entender a
prosédia das pessoas, a maneira como elas se comportam, o
gesto, a fala, é uma palavra encarnada. Vocé nio conhece o Brasil,
aquilo de fato ndo viaja bem, entende? Entdo, é um cinema que
foi consagrado nio sé pela critica, mas foi consagrado também
pelo publico, que compreendeu. Eu acho isso muito bacana,

surpreendente e maravilhoso.

4.SGA-De acordo com o que vi e logo ouvi a pratica da memoria
nos filmes de Eduardo Coutinho é acionada na fala, na entrevista,
como um processo de testemunho da imaginacdo. Vocé também
aciona muito esse uso da memdria do corpo, motora, das coisas,
certo? Inclusive, a coreografia manual de Santiago em ao menos duas

ocasides indica sua posi¢do de género e classe, ou ndo?

JMS-Eu nunca tinha pensado na questdo das maos como um
indicador de classe ou de género, ou 0 que quer que seja. Mas Santiago
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inteiro é atravessado por isso. E o primeiro filme que eu ndo consegui
fazer, eu ndo consegui fazer porque eu ndo me dei conta que esse
era o assunto. Eu me excluia do filme. O filme era sé sobre ele e a
minha relagdo com ele nio fazia parte da construgio do filme. Eu
nio sabia por que nio estava funcionando e eu o deixei de lado 13
anos para voltar ao material. Ao revé-lo claramente entendi que para
que o filme pudesse existir, eu precisaria ser personagem do filme ea
minha relagdo com Santiago precisaria ser explicitada. E essarelagdo
era uma relacio de classe, evidentemente, porque eu era o filho do
patrdo. Euacho que o filme ndo é s isso, mas é isso também e talvez
seja isso sobretudo. Mas eu acho que tem também a dimenséo do
afeto do carinho, da mutualidade. Mas, claramente, acima de tudo
isso se sobrepde a questio de classe, de poder. E é também, Sebastido,
arelagdo espiritual de qualquer documentdrio. Alj, isso se explicita,
porque, de fato, ele era o funciondrio do meu pai e eu era o filho
do patrdo. Ele tinha trabalhado para mim, na medida em que ele
tinha trabalhado para a minha familia. Ndo trabalhava mais, ele era
aposentado, mas a relagdo se mantinha. Mesmo quando isso ndo
acontece, mesmo quando vocé ndo tem diante de vocé um perso-
nagem que trabalhou para vocé, que foi funciondrio da sua familia,
arelagio de poder num documentario é sempre assimétrica. Quem
tem o poder é o diretor. Mesmo quando ele filma alguém que fora do
filme tem mais poder do que ele. Por exemplo, eu fizum filme sobre
oLula pouco antes de se tornar presidente da Republica. Na verdade,
no final do filme ele se torna presidente da Republica. Mas, na hora
de montar o filme, na hora de enquadrar, na hora de escolher alente,
na hora de saber como isso passa para aquilo, como essa sequéncia
vira outra sequéncia, a decisdo é sempre minha. E, evidentemente, a

construgio do Lula é uma construgio que eu fago do Lula.
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Entdo, a relagdo de poder é sempre uma relagdo de poder em
que o documentarista tem a forca e o personagem se submete a
essa forca. Eu acho que Santiago é também um filme sobre a natu-
reza do documentario. Porque explica uma relagdo de poder que
existe em qualquer documentdario. Até mesmo na obra de docu-
mentaristas que se preocupam com essa questio e que tentam, de
alguma maneira, equilibrar um pouco essa assimetria. Coutinho é
um caso classico. O Jean Rouch antes do Coutinho. O Coutinho foi
muito influenciado pelo Jean Rouch também. Mas eu acompanhei
todas as edi¢des do Coutinho. Eu tenho todos os cortes de todos
os filmes do Coutinho a partir de Babilénia. E eu sei muito bem
como ele jogava fora personagens porque esse aqui no interessa,
esse aqui ndo funciona, esse aqui ndo é bom e tal. Nio significa
que a pessoa nio seja interessante, significa que para o filme
essa pessoa nio interessa e ele, bom, jogava fora, sem dé nem
piedade. O que ele estava fazendo ali é exercer o seu poder como
diretor do filme. E, evidentemente, o Coutinho é o diretor que
tenta encontrar esse espago comum. E o diretor do compromisso
ético em relacdo ao personagem. Mas, mesmo nesse caso, se vocé
perguntasse para ele, se ele estivesse aqui, ele te diria, em tltima
instancia, a decisdo é minha e o poder é meu. Entdo, todo docu-
mentario é um exercicio de poder. A questio, entdo, passa a ser
o0 que vocé faz com esse poder. Quais s3o os limites desse poder?
E é por isso que eu defendo, e ja escrevi sobre isso, que a questdo
central do documentério ndo é uma questo epistemoldgica ou de
vocé estar dizendo a verdade ou se vocé nio est4, se é factual ou se
nio é, se a pessoa estd mentindo ou nio estd mentindo. Ndo é uma
questdo de linguagem, ndo é uma questio estética sendo ética. E

o0 que vocé faz ou o que vocé ndo faz com o personagem que tem
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uma vida fora do filme. E, nesse sentido, é o que nos diferencia
e é a Unica coisa que nos diferencia da ficgdo. O personagem de
ficcdo existe apenas no filme. Ele ndo tem uma vida fora do filme.
E, no caso do documentdrio, ndo. Essa pessoa tem uma vida fora
do filme e, portanto, o seu filme terd um impacto, podera ter
um impacto na vida desta pessoa e vocé precisa lidar com esse
problema. Vocé pode até fazer um filme para destruir a pessoa, ou
para ataca-la, ou para denuncia-la. 0 Michael Moore, por exemplo,
um documentarista conhecido, fez disso uma carreira. O que mais
uma vez comprova é que o documentario tem essa peculiaridade.
Ele é um cinema sobre pessoas que no existem apenas no cinema.
E isso parece banal, mas isso é uma diferenca radical em relagdo
ao cinema de ficcao.

5. SGA-Eu noto exatamente isso que vocé falou em Santiago,
mas eu o elaborei de outra maneira. Em Santiago vocé cria varios
canais de comunicac¢do com o personagem central. Seu irmio
narra em over como se fosse a primeira pessoa que a sua voz
encarnaria, e contextualiza a histéria a ser contada um pouco
afetado por sentimentos nostélgicos. De outro lado, as entre-
vistas que vocé e sua amiga Marcia Ramalho realizam s3o até
certo ponto uma encenagio de uma relagio de classe um pouco
rudimentar e agressiva, isenta de empatia com a diferenca dele.
O tipo patriarcalista ou patrimonialista brasileiro, as marcas de
poder nacionais. Chegam a humilha¢io. No foi um risco muito
grande em se tratando de um documentério? Em se tratando de
um documentdrio comercial ou publico, boa parte das pessoas

de repente se sentiram mal, enfim, o cinema também somos nds.
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JMS-Essa é uma étima pergunta. Deixa eu tentar responder
por partes. Vocé fala que ha uma encenagédo. Quem dera houvesse
uma encenagdo. Eu me dei conta,13 anos depois, que eu era aquela
pessoa, que naquele momento eu era aquela pessoa que sentia
vontade de dar ordens, para dizer, nio, isso ou aquilo ndo me
interessa, queria dizer o que eu sentia. Entdo, ndo havia ence-
nagdo. Havia um jovem, eu era jovem, muito a vontade naquele
papel, porque parecia ser a relagdo natural entre Santiago e mim.
Porque provavelmente era isso que acontecia na casa em que eu
cresci. Entdo, essa é a primeira coisa. A segunda coisa é que, 13
anos depois, quando eu voltei ao material, eu me dei conta que,
para que o filme pudesse existir, eu teria que colocar o que havia
de mais verdadeiro no material, onde a verdade se expressava, o
que havia de mais rico, no sentido de ser mais verdadeiro, que
era nessa relagdo. E, portanto, ndo tinha como omitir a natureza
dela. Contudo eu acho que a relagdo nio é feita apenas disso. Ela
é feita disso, porque se fosse sé feita disso, seria um filme extraor-
dinariamente desagradavel, talvez seja para algumas pessoas, mas
é um filme que foi visto, foi bastante visto, é um filme que teve
para os padrdes da época um impacto muito importante. E muitas
pessoas viram o filme mais de uma vez, é um filme que ainda é
importante para muita gente, elas vém falar comigo. Entdo, eu
ndo acho que o filme tenha sé a violéncia da relagdo de classe. Eu
acho que o que ele tem € essa amalgama, que é muito brasileira,
da violéncia com afeto, da relagdo de poder com a relagdo de
carinho, essa ambiguidade que é muito nossa e pouco norte-ame-
ricana, por exemplo. Muitas coisas estdo amalgamadas, entende?
E por isso que elas ndo se explicitam, elas ndo sdo tio claras. E na
hora em que o filme ficou pronto, é claro que eu percebi que o
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filme é um filme em que eu me exponho, e ai de duas uma, ou eu
coloco o filme de volta na gaveta, ou eu torno esse filme publico.
O Santiago topou ser filmado, esperou que o filme ficasse pronto,
dedicou tempo para que eu fosse 14 com a equipe, no lugar em
que ele morava, e ele ja tinha morrido quando eu montei o filme
pela segunda vez. E a gente estd aqui falando dele. O filme é de
2006 ou 2007, portanto a gente estd falando dele quase 20 anos
depois. Significa que, de alguma maneira, ele esta vivo na tela,
ele existe como personagem, é uma maneira de homenagea-lo.
Entdo eu acho que, em ultima instincia, a decisdo de tornar o
filme publico foi muito acertada, em parte porque eu acho que
explicitam essas coisas que no Brasil sdo sempre ofuscadas. Ndo
tem muitos filmes no Brasil sobre a classe dominante, sobre o que
a classe dominante faz, enfim, ali a cAmera entra nesse ambiente.

Eu nio fiz para isso o filme, na verdade, como eu te falei, o
filme seria sé sobre ele. Mas nio foi isso que eu fiz, sem perceber,
eu fiz um filme sobre a classe dominante, mas nio era isso que
eu queria fazer. Af é um pouco compromisso de documentarista,
foi o filme que eu fiz, o filme estd pronto, é esse o filme, vamos
colocé-lo a prova. Vocé sabe o que mais me constrange do filme?
E faz muito tempo que eu nio vejo Santiago, e eu nio sei se eu vou
revé-lo, porque tem uma coisa que me constrange mais do que
essa ideia de que eu apareco 14 com a minha arrogancia, enfim.
Isso esta 14, estd dado, aconteceu, espero que eu nio seja mais
aquela pessoa, talvez seja, ndo sei. Mas o que mais me constrange
é uma reagdo muito mais comum do que essa sua, das pessoas
que chegaram para mim, quer dizer, algumas pessoas chegam e
dizem “vocé é insuportavel, vocé estd ali exercendo a sua arro-

gincia de classe”. Algumas pessoas falam isso, é chato, mas é
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verdade, mas também que coragem vocé teve de fazer esse filme,
porque af parece uma coisa narcisica, entendeu? E como se eu ja,
ao mostrar o filme, eu ja embutisse a vacina que impede que eu
seja criticado. Quer dizer que esse filme é muito corajoso, porque
vocé mostrou as relagdes de classe no Brasil e isso em si é uma
grande virtude, entende? Eu ndo acho que se trate de virtude ou
de defeito ou de coragem ou falta de coragem. E o filme que eu
fiz na hora e eu consegui montar. Foi esse o filme que eu consegui
montar, porque o outro eu ndo consegui fazer. E como documen-
tarista que monta um filme e o filme fica pronto, o filme tem que
ser colocado a prova. E a prova é essa. Eu nio fiz para ficar bem
na foto nem para ficar mal na foto. O filme é o filme e o filme
precisa se defender. A minha posigdo em relago ao filme, eu acho
marginal, assim, eu acho, ndo acho que seja uma questdo impor-
tante. O mais importante é que o filme exista. E eu ndo vou aqui
afetar uma falsa modéstia. Eu acho que o filme tem importancia,
porque a partir do Santiago muitos filmes surgiram na primeira
pessoa, em que se fala de si, das suas relagdes familiares, das
suas relagdes de poder e tal, ndo sé no Brasil, como também fora
do Brasil. E eu acho que Santiago ndo € o unico filme que faz isso,
mas eu acho que é um dos primeiros que faz isso. Entdo, de certa
maneira, ele abriu um flanco para uma coisa que no era muito
comum no Brasil, documentar na primeira pessoa. E ndo é a toa
que eu fiquei tdo préximo do Coutinho, porque, evidentemente,

Cabra Marcado para Morrer é isso também.

6. SGA-Mas e a posicdo da sua amiga, Mdrcia Ramalho,
por exemplo? Porque ela sim, digamos, sem ser da sua familia,

também manteve esse mesmo registro de ostensiva violéncia
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contra ele, eliminando qualquer tipo de resposta ou de opinido
do Santiago.

JMS-Eu acho que é uma questio de classe também, entende?
E uma pessoa de quem eu gosto muito, uma fotégrafa extraor-
dindria, e eu acho que é acostumada em estudio a agir daquele
jeito... Porque ndo é sé uma fotdgrafa, é uma grande fotdgrafa,
e é acostumada em estudio a tratar os seus modelos dessa
maneira, quer dizer, vocé estd aqui, é meu servico, porque eu
sou fotdgrafo, eu sou documentarista, e vocé, nesse momento
aqui trabalhando. Tinha um pouco disso também, levando para
dentro do set de filmagem a experiéncia dela de fotégrafa muito
bem sucedida na drea de publicidade, na drea de moda, etc. Mas
acho que tinha uma questao de classe também, sabe? E tinha uma
outra questdo, Sebastido, que parece tola, mas ela também entra
na equacdo. Entdo, o trabalho era feito com fita. Ndo é video, é
pelicula. Na época, era muito caro fazer as coisas em pelicula,
era super16, preto e branco, e esse material ndo era revelado no
Brasil, precisava ser mandado para fora, revelado fora do Brasil,
porque ndo tinha nenhum laboratério que revelasse super16 em
preto e branco no Brasil. E a gente tinha um niimero limitado de
latas. Eu ndo lembro mais quantas latas eram, mas, sei 14, eram
15 latas, 20 latas, cada lata tem 10 minutos. Entdo, tinha também
a agonia de ver o filme, o rolo chegando no fim, e o Santiago ndo
nos entregando o que a gente precisava. Queriamos desesperada-
mente que ele fizesse aquilo, tinha sido combinado e tal. Entdo, a
impaciéncia também acho que tem a ver com o fato de que vocé
tem ali uma pressdo econdmica, vocé precisa... Se a gente perder

muito tempo, vai acabar o negativo e acabou o filme, e a gente nio
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tem o filme na lata, entendeu? E eu me lembro muito claramente
disso, muito claramente disso, do Walter Carvalho me dizer que
s6 tem mais 15 latas, s tem mais 14 latas, sé tem mais 13 latas, s
tem mais 8 latas, e as vezes uma lata inteira era gasta, e a gente
ainda estava tentando acertar o passo, entendeu? E a gente sabia
que aquela lata de 10 minutos nio adianta nem revelar porque
aqui ndo tem nada, entende? Ent3o, tinha muito risco também. Eu
acho que se a gente tivesse feito o filme em video, provavelmente
a filmagem teria sido mais serena, ndo teriamos essa espada em
cima da cabeca de eventualmente ter que terminar o filme sem
ter filmado. Eu nio estou encontrando uma desculpa, sé estou
acrescentando mais um ingrediente, a tensdo que circulava no

set naquele momento.

7. SGA-Sim, essas questdes eram orientandas pelas preven-
¢Oes, pela praxis. Inclusive o Eduardo Escorel outro dia comentou
acerca disso, que hoje em dia se tém 200 horas para vocé editar.
Cabra Marcado para morrer tinha 12 horas de material. No filme
No intenso agora (2017) a sequéncia das andlises ergométricas
dos gestos mais impulsivos e reveladores do espirito do tempo
parecem monadas revoluciondrias a ponto de que haja ali, por
momentos, toda uma dramaturgia da revolta, certo? O rapaz
lang¢ando o coquetel, o qual analisa, é um indice da acio em uma
espécie de exercicio tedrico que logo vocé leva a termo. Tem
outros sequéncias assim além daquelas ou vocé as escolheu por

ser o momento fulcral, infimo, minimo da insurgéncia?

JMS-E isso. E o gesto mais simbélico de 68, o lancamento de

paralelepipedos e o lancamento de coquetéis Molotov. O que eu
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entendo agora, basicamente, é que eu me dedico a analisar a quali-
dade do material. O que o material bruto estéd nos dizendo? E isso é
resultado direto de todas as conversas que eu tive com o Eduardo
Coutinho ao longo de anos e anos. Para mim interessava muito, e
para ele interessava muito, saber por que as pessoas filmam. Elas
filmam dessa maneira e ndo de outra. Por que as pessoas que filmam
mais em 68, filmam daquela maneira? E por que as pessoas que
filmam a primavera de Praga, no mesmo ano de 1968, filmam da
maneira como filmam? E o que é o enquadramento? O que é o uso da
lente? O que tudo isso nos diz das condigdes sociais e politicas em que
essa filmagem esta acontecendo? Entéo, a ideia ali é pegar o material
bruto e fazer uma espécie de anatomia dele, coloca-lo embaixo de um
microscépio e ficar olhando o que estd dizendo. Na minha crenca, o
material de arquivo nunca é sobre o passado, nunca é apenas sobre o
passado, é sobre o presente também. Ele est4 te dizendo alguma coisa
sobre o que vocé estd vivendo no presente. O material de arquivo ndo
estd morto, ele esta vivo. Entdo, No intenso agora, por exemplo, que
é um filme sobre a revolta de 68, foi mostrado em festivais mundo
afora. Nos Estados Unidos, quando ele foi exibido, as perguntas eram
todas sobre o movimento Occupy Wall Street. Em Israel, quando o
filme foi exibido, as pessoas queriam saber como reativar o impulso
libertario da esquerda, uma vez que emIsrael, ja em 2017, a esquerda
tinha desaparecido do mapa politico, s6 existia a direita. Agora ainda
mais, mas em 2017 j4 havia um pouco essa sensagdo. No Brasil, s6 se
falava de 2013, de junho de 2013. Ou seja, aquelas imagens de 68 ndo
diziam respeito a 68, as reflexdes que eu fazia sobre 68 nio diziam
respeito a 68, diziam respeito ao momento politico de cada um dos
paises. O que eu falava era do kirchenismo, e por ai vai, entendeu? Na
Franca se falava muito, de novo, da crise da esquerda, da cooptagio
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da esquerda pelo projeto, digamos, do Consenso de Washington, etc.
Na verdade, as discussdes nio eram sobre o momento politico de 68
eram sobre o que acontecia no entorno das pessoas naquele ent3o.
Eu acho que a beleza do material de arquivo é um pouco essa, vocé
nao achar que ele é apenas uma representagao de algo que aconteceu.
Ele est4 te dizendo coisas importantes sobre o que acontece agora,
neste momento. Maio, junho de 2013, como a gente sabe o Brasil
estava em ebulicdo eu comecei a montar o filme em junho de 2013.
Eu me lembro de estar na ilha de edi¢do pensando sobre o Maio de
68 enquanto as ruas no Brasil eram tomadas por aquelas pessoas. Eu
via o Maio de 68 e lendo as memdrias das pessoas que viveram em 68,
um carater de fato bastante performatico. Nunca esteve em questao
aderrubada da ordem. Nunca houve um gesto real de derrubada de
ordem. Eu acho que o movimento era um movimento com impacto
profundo na sociedade francesa. Mas aquilo que se disse justamente
nio aconteceu. O De Gaulle continuou presidente, a direita se forta-
leceu, a revolugio ndo aconteceu, pelo contrario, cresceu areagdo. E
o que eles queriam era isso, 0 que eles queriam era derrubar o regime.
NZo conseguiram derrubar o regime, porque havia muito de perfor-
mance. Havia muito de teatro. Era um bom teatro. Era um teatro
sincero. Mas era um teatro. Em 2013 também teve muito de teatro,
de encenacio de uma revolta, mas ndo a revolta em si. Havia muita
duvida do que fazer, para onde ir. Havia uma recusa de liderangas,
tanto em 68 quanto em 2013. E muito dificil vocé ter um momento
com capacidade de fato de colocar a sociedade de ponta cabega
sem uma vanguarda que lidere. A recusa da vanguarda é, de certa
maneira, uma sinaliza¢do de que aquilo vai acabar, a energia daquilo
vai se dissipar em algum momento, porque ndo tem ninguém que

canalize numa diregio ou em outra. E, portanto, quando vocé quer,
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quando eu quis, identificar esse momento teatral e nem por isso é
um juizo sobre a falta de seriedade. O teatro pode ser sério. O gesto
em que esse teatro mais se tornava explicito, mais se tornava visivel,
é o gesto do lancamento do paralelepipedo. Entdo, ali, vocé tem um
pouco essa descri¢do quase ensaistica do que significa lancar um
paralelepipedo, o que é performatico, teatral. E, de novo, eu insisto
nisso. Ndo ¢ dizer que esse teatro se opde a agdo verdadeira. E uma
acdo, mas ela é uma agdo que fica numa ordem de coisas que ndo é
aquela da verdadeira revolugao. E outra coisa, entende? E os efeitos
de 68 sdo efeitos que virdo alongo prazo. A sociedade francesa ficou
menos hierarquica. A geragdo de 1968 vai chegar ao poder na década
de 1980, precisou de pelo menos 20 anos, menos, 15 anos para que
aquilo conseguisse, aquele 4dcido conseguisse dissolver a rigidez da
sociedade francesa. £ muito importante. Mas, se vocé vir as imagens
de 68...bem...vocé usou a palavra patriarcado. As relagdes em geral
sdo muito marcadas e sdo absolutamente idénticas as relacdes de
género da burguesia. S6 tem homem falando, a lideranga é toda
masculina, as mulheres sdo todas coadjuvantes, os migrantes sdo
todos coadjuvantes. Eles aparecem na borda das imagens. E aisso que
eume refiro quando eu digo o que da para dizer sobre essa imagem
que quem filmou nio sabia, entendeu? D4 para ver que, por exemplo,
as mulheres foram excluidas de 68. Eram participantes andnimas,
silenciosas. E os imigrantes, os negros, os argelinos, eram coadju-
vantes e foram chamados a tomar posi¢do. Até mesmo os operarios
sdo coadjuvantes. E os operarios, quando eles aparecem, tem aquela
cena absolutamente maravilhosa, daquela operaria que é forcada
pelos sindicalistas a voltar para dentro da fabrica, e para ela é um
inferno, a sequéncia termina com o estudante ocupando o centro

daagio, ndo a sindicalista. E quem estd filmando é quem faz 68, sdo
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estudantes, e, portanto, homens brancos da classe média francesa,
que é quem essencialmente fez mais 1968. Isso esta tudo na imagem,
isso esta tudo expresso na imagem. Se vocé analisar a imagem com
esses olhos de alguém que nao se convence muito sobre o que esta
sendo dito. Elas estdo no filme, ndo? Tem uma narragio, geralmente
triunfal, dizendo que a revolugdo aconteceu depois, uma narragio
que fala da igualdade entre as pessoas, mas, na hora que vocé vé e
abstrai, vocé vé o que de fato a imagem estd dizendo, muitas vezes
o contrario do que a narragio afirma. E isso é que eu acho muito
interessante, ver que o material bruto ndo mente, entende? Se vocé
se dispde a vé-lo, tal como ele é, ele te diz a verdade do que esta
sendo visto, mesmo que o diretor, ou quase sempre, quando o diretor
nio faz ideia do que ele est4 filmando, ao contrario do que ele acha
que esta filmando, quando isso acontece é muito interessante.Eé a
minha experiéncia com o Santiago. Eu filmei Santiago achando que
estava fazendo uma coisa e acabei fazendo uma coisa inteiramente
diferente, muito mais incdbmoda, muito mais delicada, mas foi o que
eu fiz. Entdo, enfim, decidi que isso merecia ser visto. Em 68 foi a
mesma coisa. Euacho que as pessoas que filmaram em 68 ndo sabiam
bem o que estavam vendo. Achavam que estavam vendo uma coisa,
mas filmaram outra. E é um pouco isso que o filme faz, identificar

asimagens.

8. SGA-Esta é uma reflexdo que gostaria que complemen-
tasse. Sua obra esta calcada em memdria familiar mas sua autor-
representacdo é em geral discreta. Os casos ambiguos seriam a
impostura senhorial que mantém em Santiago e talvez No intenso
agora, com a politizagdo inevitavel das viagens da sua mie, espécie
de diplomacia critica. Vocé editou essas imagens pensando nisso?
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Nessa possibilidade de um didlogo do Brasil, de vocé e da sua
familia com o mundo? Uma atualizago...

JMS-N3o, eu ndo sei exatamente o que vocé estd perguntando,
mas deixa eu te dizer por que eu acho No intenso agora interessante.
Interessa na medida em que alguém ao sul do Equador, de um pais
definido por quem esta ao norte como periférico, sobre o qual
todo mundo que estd ao norte do Equador se sente livre para vir,
para falar, para fazer filmes sobre, para escrever livros e tal agora
tem a arrogincia de dizer, nio, eu daqui quero fazer um filme
sobre um evento que foi fundamental para vocés, maio de 1968,
e mostrar esse filme na Franca. Eu, como brasileiro, quero refletir
sobre o que aconteceu em Praga, em 68. Eu, como brasileiro, quero
refletir sobre o que aconteceu na cena da Revolugdo Cultural.
Pode ser uma reflexdo pobre, pode ser uma reflexdo rica, isso ndo
cabe a mim, entendeu? Mas o que eu quero é ter a petulancia de
exibir esse filme em Paris e dizer, eu tenho o direito de pensar
sobre vocés, assim como vocés sempre tiveram o direito de pensar
sobre a gente. E mais, eu ndo quero ser obrigado a sempre levar
para o Norte filmes sobre o Brasil que eles esperam ver. Filmes
sobre a violéncia, filmes sobre a desigualdade social, filmes sobre
o drama das favelas, sobre a policia que mata. Esses filmes sdo
importantes, porém nio pode ser sé isso. E a gente tem, tem que
ter o direito de poder pensar que estamos no mundo. O Maio de
1968 influenciou ndo a minha geragéo, era uma crianga, mas a
geracdo do Gabeira, muita gente que veio antes de mim teve uma
inscrigdo importante, do ponto de vista cultural e politico. Entdo,
eu reivindico o Maio de 68 como uma coisa que também é minha,

né? Porque influenciou o pensamento no meu pais. E eu quero
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ter o direito de pensar sobre isso, e mais, eu quero ter o direito
de dizer para eles o que eu penso sobre isso. Entdo, exibir um
filme desse em Paris e ndo exibir Noticias de uma guerra particular,
por exemplo, me parece muito mais importante. Nesse sentido,
colocar de ponta cabeca essa equacido de, ndo, da América do
Sul nés sé queremos filmes sobre violéncia, sobre favelas, sobre
traficantes, esses a gente aceita, até porque a gente se sente bem
vendo esses filmes, porque gragas a Deus ndo somos nds, sdo eles.
E eu posso também exercer a minha solidariedade, dizer, poxa,
estou com vocés e tal, mas é mais complicado quando aparece
alguém querendo mostrar um filme sobre um evento deles. Ent3o,
isso pra mim é uma coisa que me interessa. E eu acho que no
Intenso Agora tem bastante dessa petulincia boa.

Além disso, filme nasce do material da minha mae, ja falei
isso algumas vezes, quer dizer, é um material que eu encontrei
no final da edi¢do do Santiago, eu ndo conhecia o material, eu vi
o material, em seguida eu encontrei os didrios, por exemplo. De
novo, comegou como uma coisa que era muito pessoal, porque
minha mae nesse relato falava de uma aventura muito feliz, essa
viagem foi uma viagem de deslumbramento, e a mae com a qual
eu cresci é uma mie que se entristeceu muito, que sofreu de
depressio, entdo, pra mim foi muito surpreendente vé-la tao
feliz. E eu quis pensar sobre como € que as pessoas perdem essa
alegria, como é que se vira essa chave, como é que vocé tem a
capacidade de ser feliz e vocé perde isso. Naquele momento, nds
moravamos na Franga, meu pai tinha sido ministro de governo
antes do golpe militar, entdo a gente saiu do Brasil. (Walther
Moreira Salles foi ministro da Fazenda do governo Jodo Goulart).
Eu comecei a ler sobre 1968 e vi que todas as pessoas que viveram
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a exuberincia daquela semana de maio, muitas delas, todas nio,
mas muitas entristeceram depois, tiveram esse movimento de
viver um absoluto naquele momento, pertencer a uma nagao
ocednica, a sensagdo de que vocé é a histdria, vocé esta mudando
a histéria, um veiculo da histéria. Depois todo mundo voltou pra
sua individualidade, para sua soliddo, pro seu problema, acabaram
entristecendo. Foi por isso que eu cheguei a 1968, 0 que era muito
pessoal, a alegria da minha mae e a tristeza da minha mie, a
alegria de quem fez 68, a tristeza de quem fez 68, como essas
coisas, como essa transi¢do acontece. Os filmes nunca nascem
por uma razio sé e isso entdo fez com que eu acabasse querendo
ver as imagens de 1968, a alegria nos olhos das imagens de 1968
feitas no calor dos acontecimentos. Havia claramente essa exube-
rincia, esse deslumbramento, essa alegria, era muito o que as
pessoas diziam. Era incrivel, maravilhoso vocé sair na rua junto
com aquele oceano de pessoas, como vocé era uma coisa s6 junto
com elas, mas quando isso acaba, vocé volta a ser quem vocé
era, pequeno, menor, sem essa conexao, e isso é doloroso de um
ponto de vista animico. Entdo o filme nasce um pouco disso, e a
medida em que foi avangando eu me dei conta de que eu estou
aqui no Brasil, refletindo sobre 68, que é uma coisa central na
vida dos franceses até hoje. Me dei o direito de pensar sobre
um movimento politico que foi vivido 14 e ndo vivido aqui, eles
vém para cé fazer filmes sobre a ditadura militar aqui no Rio, na
Argentina, por que a gente ndo pode fazer filmes sobre a guerra
do Vietna, por que a gente ndo pode fazer filmes sobre maio de 687
A gente pode, a gente deve, e é importante para a gente, se isso
tem alguma maneira de se confrontar a uma questo nossa, que

naquele momento dizia respeito a uma questio minha, refletir
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sobre essas imagens, refletir sobre essa questio do deslumbra-
mento e do fim do deslumbramento. Fiz um filme sobre o maio
de 1968 e a exibicdo em Paris foi muito interessante, as exibi¢Ges

em Paris foram muito interessantes, entdo nesse sentido foi bom.

9. SGA-Num espago de tempo de quatro anos vocé filmou
e editou Entreatos, um filme acerca de um personagem com o
vulto humano e politico de Lula, e Santiago. Ambos foram em seu
momento sujeitos subalternos. Observo discrepincias e coinci-
déncias numa espécie de extratexto ou paratexto imaginario: vocé
mantem certa distancia de Lula, no momento de opinar, é um
documentdrio do tipo direct cinema e de observacdo, mas sobre-
carrega de falsas moralizagdes aristocraticas em Santiago, certo?
Como foi essa experiéncia? Foi terapéutica, vocé planejou esse
abismo no olhar de ambos os filmes? Em um vocé desaparece e

noutro vocé se desfigura...

JMS-Quando eu fiz o filme do Lula, o filme de Santiago nio
estava na minha cabeca, porque ja tinha tentado montar, eu ndo
tinha conseguido, ele foi parar na gaveta em 1995 e 1996. Depois
sé tinha cabeca para o filme do Lula em 2002. Entdo, nesse meio
tempo, eu descobri o cinema direto, eu descobri o cinema de
observacgio, que me interessou muito durante um periodo da
minha vida, e o filme do Lula foi feito segundo esses principios.
E curiosa essa comparagdo que vocé faz, eu acho que ela é abso-
lutamente legitima, mas eu sé quero te dizer aqui do ponto de
vista do que se passava pela minha cabega na época, o filme do
Santiago era um filme que ndo existia mais, tinha desaparecido,

nao deu certo. Fui fazer outras coisas, uma delas, o filme do Lula
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em 2002. Terminado o Entreatos, por razdes pessoais, eu voltei ao
material do Santiago, mas depois, porque o filme do Lula estreou
acho que em 2004, e eu ndo me lembro quando eu voltei a montar
o Santiago, acho que em 2005, 2006, ndo foi em paralelo, salvo
engano. E sdo filmes radicalmente diferentes, vocé tem toda razio,
quer dizer, o partido de um é quase o oposto do partido do outro.
Embora, vou voltar a dizer, quando eu fiz o Santiago, tentei montar
e ndo consegui, mas se tivesse dado certo a gente nio estaria
tendo essa conversa agora. Porque vocé veria um filme em que
um personagem falaria do inicio ao fim, e vocé nio saberia o que
estava por tras das cAmeras, vocé ndo teria as minhas ordens para
ele, vocé nio teria a minha impaciéncia, vocé ndo teria a relagdo
de classe que teria sido omitida, entende? E era isso que estava
na minha cabeca. Entdo, a ideia da minha intervencio, a ideia
de eu aparecer como personagem em oposi¢do a eu desaparecer
como personagem no Entreatos, isso ndo existia, porque eu estaria
desaparecido nos dois filmes.

Agora, uma coisa, eu estou falsamente ausente no Entreatos,
pois a vontade de um cinema em que a materialidade da cAmera
e do diretor desaparecem, a famosa mosca na parede, coisa que os
inventores do cinema direto mais ortodoxos defendem, eu j tinha
abandonado hd algum tempo. Eu estava muito mais na ideia de Jean
Rouch de dizer que a presenga de uma cimera catalisa o personagem,
ele vira, na verdade, o personagem e o teatro do personagem. Ele
sabe que tem uma cimera, ele sabe que tem um diretor, ainda que o
diretor nio se expresse, ainda que o diretor ndo apareca no filme, a
presenca dele, a presencga da cimera, claramente muda o comporta-
mento do personagem. E eu aceito essa mudanga, esse teatro, porque
euacho que esse teatro, como eu te disse da cena do paralelepipedo,
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o teatro é um teatro que expde a verdade de alguma forma, é o
teatro que o personagem decide fazer de si mesmo, portanto esta
me dizendo como ele quer ser percebido publicamente. Algumas
das melhores cenas do Entreatos acontecem porque o Lula sabe que
tem uma cimera rodando e ele estd atuando para a cimera. As cenas
do avido, por exemplo, ele sabe que o Walter Carvalho esta ali com
a cimera olhando para ele e ele entdo resolve se comparar ao Lech
Walesa, por exemplo, o PT ao Solidariedade. Isso néo teria aconte-
cido se ndo fosse a cAmera, ele esta falando para a posteridade, esta
falando que ele sabe que isso vai virar um filme. Do mesmo modo,
tem momentos em que ele esquece da presenca da cimera, assim
como quando vocé filma 18 horas por dia, durante 3 semanas inin-
terruptamente, é um pouco feito um barulho de um ar-condicionado
que vocé sente na hora que vocé liga e depois de 15, 20 minutos ele
desaparece, porque vocé naturaliza. Isso acontece com a cimera
também as vezes e ndo tem na verdade uma hierarquia no momento
em que ele se esquece da cimera ele é melhor para o filme do que
no momento em que ele sabe que tem uma cimera e ele atua para
a cAmera. Depende muito do que vocé estd filmando, entdo no caso
do filme do Lula eu ndo acho que eu esteja ausente do filme, ou pelo
menos eu ndo acho que o filme seja um filme que existiria e que o
Lula diria o que ele diria, faria o que ele faz se nio tivesse ali uma
camera. O filme s6 existe e o Lula s6 diz boa parte das coisas que ele
diz porque tem uma cimera que estimula ele a dizer o que ele quer
dizer. N4o é que ele esteja mentindo, mas ele estd atuando porque ele
quer ter um personagem que se exponha na hora em que tem uma
camera ali. A minha invisibilidade é uma falsa invisibilidade, certo?

Porque esta estimulando ele a ser o que é.
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10. SGA-E vocé aparece uma vez...

JMS-Eu apareco uma vez, eu acho que eu aparego uma vez
um pouco por causa disso, para dizer, olha tem um diretor aqui,
tem uma cimera aqui e outra coisa, 0 meu nome aparece, diregio
Jodo Moreira Salles, na hora em que uma porta é fechada. Na
primeira cena do filme eu estou filmando o Lula no estadio de
radio onde ele vai gravar, e ai chega o Mercadante e puxa ele, é
quase uma consequéncia, leva ele para uma sala, a cimera tenta
entrar na sala, o Mercadante diz aqui ndo, fecha a porta. E ai eu
coloco diregdo Jodo Moreira Salles. Ndo é A toa, entendeu? E para
dizer também olha, ndo achem que eu filmei tudo, tem coisas as
que nio tive acesso e eu estou assinando o meu nome aqui numa
porta que se fecha para a cAmera para deixar claro que embora
outras portas ndo se fecham ao longo do filme, saibam que tem
quartos em que eu ndo entrei, tem salas nas quais eu ndo entrei,

tem conversas as quais eu ndo pude participar.

11.SGA-Emrelagdo a primeira coisa que vocé disse, o Santiago

essencialmente se tornou possivel porque o tempo passou.

JMS-Para mim, o tempo passou. Quando eu fiz o primeiro
Santiago eu tinha 30 e poucos anos, se ndo me engano. Quando eu
montei o Santiago, para valer, na segunda vez, eu ja tinha entrado
na meia idade. Eu tinha 40 e poucos, 44, 45, j4 ndo me lembro. E
quando a gente comega a se dar conta da passagem do tempo, ndo
diria da brevidade da existéncia, mas que ela, de fato, chega ao fim.
Minha mie, nesse intervalo, tinha morrido. E como a matéria do

Santiago é o tempo, o Santiago é uma pessoa que, na imaginagado

276



dele, de certa maneira, aboliu o tempo porque ele lidava com
aqueles personagens como se fossem contemporaneos dele. Ele
lidava com todo esse grande elenco de aristocratas espalhados
pela histéria universal, que eram, na verdade, mais préximos dele
do que os seus contemporaneos. Eu te diria que o filme Santiago se
tornou possivel porque eu entendi um pouco essa ideia do tempo
que passa no momento em que eu decidi voltar ao filme. Com 30 e
poucos anos, eu acho que eu ndo era capaz de compreender isso. A
gente tem uma concepgdo do tempo quando a gente é jovem, mas
ela ndo passa pelo corpo. Ela é uma questio puramente intelectual.
Evidentemente, vocé sabe que o tempo existe. Evidentemente,
vocé sabe que ele acaba para as pessoas, que a vida chega ao fim.
Todas essas coisas a gente sabe, mas nd3o é um conhecimento
tomado de emogdo, tomado de experiéncia vivida. E um conhe-
cimento quase abstrato. Ele esta distante de vocé, ele esta fora
de vocé. Quando eu fui fazer o filme, o tempo ja estava dentro de
mim. Eu ndo era uma pessoa velha, evidentemente, mas eu ja era
uma pessoa de meia idade. Coisas tinham acontecido na minha
vida, pessoas tinham morrido, eu tinha perdido amigos, eu tinha
perdido minha mae. Foi uma morte dificil, foi uma morte triste. Eu
ja tinha desfeito um casamento, estava no segundo, e ele estava se
desfazendo. Tinha uma série de questdes ali, muito pessoais, que
me fizeram entender melhor essa dimensio do tempo. Entéo, eu
ndo acho que o filme seja necessariamente nostalgico, o Santiago,
mas ele é uma reflexdo sobre a passagem do tempo. E ai vocé se
refere a casa. Talvez houvesse, sim, talvez hd uma idealizagio da
casa e o que ela representou no momento em que ela vivia o seu
auge. Essa casa foi construida na década de 1940, inaugurada na
década de 1950, e ela representa o momento em que o Brasil tinha
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muita ambigdo. E era uma ambic¢do que nio era uma ambigdo
nacional, sequer uma ambi¢io nacional, era uma ambicio plane-
taria. Esse é o momento da grande arquitetura brasileira, esse é
o momento da Bossa Nova, esse é o momento do Cinema Novo,
esse é o momento do Rio de Janeiro um pouco como centro de
coisas importantes que aconteciam no Brasil. 0 mundo come-
cava a prestar atencdo. O locus disso era o Rio de Janeiro. E a casa
representava isso, a casa era mais feita para receber do que para
ser um lar. Era uma casa que tinha mais saldes para receber do
que quartos para dormir. E basicamente as pessoas todas que eu
mencionei e que representam esse grande momento do Brasil
passaram por essa casa. N3o s os arquitetos passaram pela casa,
mas os musicos, a selegdo brasileira de 1970 Era a esfera em que
o papai circulava, que era uma esfera evidentemente do mundo
econdmico, com interse¢do com o mundo da cultura, logo os
melhores escritores e pintores passaram pela casa, o papai era
amigo deles. Muita gente de fora com projecio passou pela casa.
Os Rolling Stones, eu bem pequenininho me lembro do Mick Jagger,
os Rockefeller muito, porque meu pai também era amigo deles.
Entdo era um momento da vida brasileira em que a gente achava
que podia ter importincia no mundo, sabe? E a gente achava que
o mundo tinha razdes para vir para cd, para ver coisas novas,
coisas originais, coisas grandes. E quando eu fago filme, quando
eu rodo filme na década de 90, o Brasil est4 a deriva, mas princi-
palmente o Rio de Janeiro esta a deriva. O Rio de Janeiro perdeu
toda a sua identidade, aquelas sucessées de violéncias politicas
sofridas pela cidade. O Rio deixou de ser capital do pais nesse
mesmo periodo, o centro econdmico do Brasil migra definitiva-

mente para Sdo Paulo, entdo os bancos que tém uma sede aqui
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vao para Sdo Paulo, as grandes empresas que tinham uma sede
no Rio de Janeiro vio para Sdo Paulo. O Rio de Janeiro se esvazia
e a casa perde o sentido, e ela estd abandonada em parte por
causa disso. Ndo fazia mais sentido uma casa feita para acolher
o melhor do Brasil e, de certa maneira, os grandes personagens
do mundo rico ao norte do Equador. Ndo tinha mais razdo para
vir para cd, porque a cidade tinha se perdido e o Brasil tinha se
perdido. Depois 0 momento do Collor, era a nossa primeira elei¢ao
presidencial depois de muito tempo, a gente elege quem, o Collor,
e af vocé mergulha uma vez mais em uma crise politica. Enfim,
o Brasil parecia ndo saber para onde ia e o Rio de Janeiro menos
ainda. Ent3o o filme é um pouco isso. Sem explicitar, na minha
cabeca ja estava muito claro. Como aquele Rio de Janeiro, daquela
casa, era um Rio de Janeiro com muito mais prumo, muito mais
forte do que o Rio de Janeiro que eu filmei naquele momento.
N&o é a toa. Eu acho que um pouco depois do Santiago, dois anos
depois de Santiago filmado, ndo do documentdrio finalizado, eu
realizei Noticias de uma Guerra Particular (1999) com a Katia Lund,
este sim o retrato da cidade, da cidade contemporanea as filma-
gens de Santiago, e que é o oposto absoluto do que representava
aquela casa. Evidentemente, agora eu sei que tem a questdo de
um recorte de classe. E evidente que nos anos 1950 e nos anos
1960, antes do golpe, em que o Brasil florescia, tinha missao, faz
Brasilia em cinco anos, faz Terra Transe, Deus e o Diabo na Terra do
Sol, todo o Cinema Novo. Ao mesmo tempo, era um pais miseravel,
era um pafs com imensas desigualdades, um pais basicamente
analfabeto. Entdo, é claro, isso precisa ser tomado com todas as
cautelas possiveis e imaginaveis. Mas, na década de 1990, o Brasil

era igualmente violento, porém mais educado do que era nas
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décadas em que a casa vivia o seu apogeu, mas nio era um pais
substancialmente mais justo, e ainda tinha isso, tinha perdido a
sua vocacgdo, tinha perdido a sua ambigdo. Entéo, o filme é uma

reflexdo sobre todas essas questdes.

12. SGA-Santiago é tdo sofisticado nas suas falas que teoriza
acerca da histéria como um documento de civilizagio e barbarie
qual Walter Benjamin. Como foi lidar com essa grandeza em um
homem que a0 mesmo tempo realizava um oficio mais comezinho,
ou cotidiano, quase intranscendente, se formos qualificar com
a gradacdo das profissdes? Reitero que vocé disse haver adotado
um procedimento de indiferenca e até senhorial recorrente na

sua infincia em relagio a ele.

JMS-Essa foi a razdo pela qual eu decidi fazer o filme. A
descrigdo que vocé faz dele era exatamente o que me cativava no
personagem. Eu convivi com ele desde crianca e sabia de tudo isso.
E é por isso que o filme é mais matizado do que simplesmente uma
relagdo de senhor e escravo, para usar os termos de Hegel. Porque
tem uma relagdo de poder, de quem manda e de quem obedece,
mas também uma admiragdo muito grande, que é o motivo...E a
razdo pela qual o filme foi feito. E essa admiragdo nio é apenas
uma admiragio, digamos, ligada a erudicio dele. E mais do que
isso. E uma coisa que, para mim, é mais importante do que isso.
Qualquer pessoa que assista ao filme pode imaginar, quem morava
naquela casa, os donos daquela casa, os senhores daquela casa,
tinham todas as ferramentas na mao para construir uma vida feliz.
Tinham os meios, os recursos. E nem todos conseguiram. Pelo

contrario, até. O Santiago, por sua vez, que nasceu sem recurso
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nenhum, e mais do que isso, dada as suas caracteristicas indivi-
duais, tirou as piores cartas do baralho, segundo os critérios dele,
do que seria uma boa carta no baralho. Ele ndo gostava de ser
sul-americano, queria ser europeu. Ele ndo gostava do século XX,
teria adorado nascer na Italia do século XVI ou do século XVII. Ele
evidentemente nio gostava de ter nascido plebeu, teria adorado
nascer aristocrata. O fato de ele ser homossexual evidentemente
ndo facilitou a vida dele, tendo nascido em um pequeno povoado
no interior da Argentina no inicio do século XX. Ento, na verdade,
tudo conspirava contra. E, no entanto, por forca da sua imagi-
nagdo, da capacidade de transformar as coisas pela invencao,
pelo puro ato da invengdo criativa, ele termina a vida sendo um
homem, eu nio diria feliz, porque talvez seja excessivo, mas ele
diz no filme ser um homem contente, um sujeito apaziguado e
com a clara consciéncia de que fez coisas de grande valor. Entéo,
essa nossa perspectiva ao dizer, bom, mas o trabalho dele, a vida
dele foi dedicada a coisas menores, é a nossa perspectiva. Ndo era
dele, porque na hora que ele fazia um arranjo de flor, como ele
mesmo diz no filme, o arranjo de flor podia ser apenas um arranjo
de flor para todas as pessoas que chegavam para o baile ou para a
festa ou para o jantar naquela casa na Gavea e eram recebidos por
um deslumbrante arranjo de flor. Para ele era muito mais do que
isso, era um coral, era um coral de Bach, era um coral de Handel
e isso é, isso ndo € apenas retdrico, entende? Isso para ele era a
produgio de alguma coisa metamorfoseada. E como tudo o que
ele fazia na casa da Gdvea nio era para uma casa na periferia do
mundo, ele via o Pal4cio Pitti em Florenca. E evidentemente era
uma casa na periferia do mundo. Para nds, para a nossa pobre

imaginacdo era isso, mas para a rica imaginagdo dele era outra
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coisa. E essa foi, esse é o elemento que mais me encantava no
Santiago e que me fez achar que valeria a pena tentar fazer um
filme sobre ele. Alguém que consegue construir uma vida muito
mais do que tolerdvel, uma vida que faz sentido, uma vida que
tem propdsito, uma vida que faz com que ele chegue ao final sem
achar que a desperdicou, entende? Apesar de todos os obstaculos.
E em oposi¢do a isso, pessoas que tiveram todos os recursos e
todos os meios, ndo tiveram a mesma capacidade.

Pense no filme da minha mie, quando eu te falo do minha
intengdo No intenso agora, vejo um filme que parte da minha
vontade de compreender como alguém que pode ser feliz perdeu
essa capacidade. Nesse sentido, é quase o contrario do Santiago,
é quase o inverso, é o antiSantiago. Entdo, isso eu acho notavel
nele. Isso ndo esta no filme, mas meu pai cruzou com Santiago,
ndo no Brasil, mas nos Estados Unidos. Meu pai foi embaixador do
Brasil em Washington. Foi duas vezes. A primeira vez no governo
do Juscelino. E o Santiago trabalhava numa embaixada e eles se
cruzaram, ndo sei bem aonde. E meu pai, entdo, ofereceu emprego
para o Santiago, meu pai estava voltando para o Brasil e ofereceu
emprego para o Santiago, perguntou se lhe interessaria vir para ca.
O Santiago fez uma Unica pergunta, na verdade duas. Perguntou
se na casa do Rio havia uma biblioteca, e meu pai disse que sim. E
a segunda pergunta, se ele poderia usar a biblioteca. Meu pai disse
sim. E respondidas essas duas perguntas ele fez as malas e veio
para o Brasil. E eu me lembro, crianga, muito bem, do Santiago
na biblioteca, limpando os livros e retirando volumes e levando
pra casa dele, tinha uma casa no jardim que hoje em dia virou
um hospital. E 14 ele lia e fazia suas listas a partir da biblioteca do

meu pai. E a memdria sonora da maquina de escrever dele, que
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estava sempre sendo martelada depois de uma certa hora. Entio,
assim, é isso que eu acho fantastico no Santiago, e que de certa
maneira tem alguma coisa a ver também com esse principio que
tanto interessava ao Coutinho, de que o que conta mesmo nio é o
fato, e sim a imaginacdo. Ento, o que vocé faz da sua imaginagio
com o mundo real. A partir das suas memdrias vocé torna a vida
toleravel com a capacidade de inventar, de imaginar, de esquecer

e de reconfigurar os materiais da experiéncia.

13. SGA-A fotografia dos seus filmes é muito nitida e até solar,
mesmo em preto e branco. E uma marca de Walter Carvalho ou

vocé assim o deseja, talvez por ter muita experiéncia na televisdo?

JMS-Solar? Sera que Santiago é solar? Talvez seja. Eu ndo sei,
eu ndo tenho uma grande reflexdo sobre isso. No intenso agora
eu ndo filmei um tnico frame, sdo as imagens como elas foram
feitas por dezenas e dezenas de cinegrafistas. Eu trabalhei tnica

e exclusivamente com material de arquivo.
14. SGA-E as entrevistas? Vocé ndo estava 14, ndo?
JMS-Ah, nio, No intenso agora ndo tem entrevistas.

15. SGA-Estou pensando em Noticias de uma guerra particular
(1999).

JMS-Em Noticias tem entrevista sim e eu estava o tempo todo,
do inicio ao fim. Eu acho que a fotografia de Noticias é uma foto-
grafia quase de reportagem. Vocé filma nas condi¢des que sio
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precisas. Creio que Noticias foi feita em pelicula, porque naquela
época a gente filmava muito em pelicula. Apesar de ja haver o
video. A pessoa que dessacralizou a pelicula foi o Coutinho, nos
autorizou a todos a usar o video. Foi a primeira pessoa a fazer
isso e dizer, olha, esqueca isso. Ndo que seja uma bobagem, mas
enfim, esquecer o fetiche da pelicula. Lembro que eu tinha muito
disso. Apesar dos meus primeiros trabalhos serem com video. As
séries que eu fiz para televisdo, América, China. América ja tinha o
Walter Carvalho. Mas havia o fetiche da pelicula. Entdo, Santiago
é feito em pelicula. Eu acho que Noticias de uma guerra particular é
feita na maior parte em pelicula. Nelson Freire (2003) certamente
é feita em pelicula. E No intenso agora é feita em pelicula, porque
af sdo imagens da década de 1960.

16. SGA-Mas vocé fazia video para a televisio, certo?

JMS-Sim, mas tudo em pelicula. Com exce¢do de um
programa de televisdo, se eu ndo me engano.

17. SGA-Se a luz é em geral isenta de muitas sombras, ndo ha
constancias estilisticas nos movimentos de cAmera que visualizam
o espaco dos seus filmes. Eles sdo os mais diversos, a depender
da pega, bem como o sistema de montagem também varia. Em
Santiago dispdem-se multiplas articulages de planos e poucos
movimentos. Em Nelson Freire isso fica bem acentuado pela edigio.
Por certo, neste filme os planos sdo breves e correspondem as
mudangas tonais ou de compasso das pecas musicais. Curioso
como em Nelson Freire hé esse tremular ofegante dos movimentos

das mios e dedos do pianista, suas rotinas de ensaios, de backstage
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etc. e, por incrivel que pareca, esse método é mais préximo das
normas sérias da reportagem de Noticias de uma guerra particular.
Nesses dois filmes a cAmera enrista um corpo vivo em agdo. Em
Santiago, é um pouco mais contemplativa ou irénica mesmo, inte-

lectualizada. Como pensa o conjunto da luz e da cAmera?

JMS-Eu nio tenho uma grande reflexdo sobre isso. No caso, o
que eu posso dizer sobre as posi¢des de cimera em Santiago é que, na
minha cabeca, a casa da Gavea, pelas razdes que eu ja te expliquei, era
uma casa que tinha perdido a sua dncora. Ela ndo tinha mais propé-
sito. E, portanto, ela estava a deriva. E que, nesse sentido, a maioria
dos planos da casa deveria ser feito com a cimera em movimento. Ja
o0 Santiago estava inteiramente enraizado. Ele sabia onde ele estava.
Ele sabia quem ele era. Ele sabia o que ele tinha feito. Entéo, ele ndo
estava a deriva. E que, portanto, a cimera deveria ser uma cimera
fixa e haveria esse contraste entre a cimera fixa do Santiago e a
camera sem dncora, se movimentando o tempo todo, na casa vazia.
Vazia e praticamente abandonada. E que essa casa vazia, abando-
nada e sem propdsito seria habitada por Santiago, pelas histérias
que ele ia contar e pela imaginacdo dele, pelos personagens com os
quais ele convivia. Boa parte deles, personagens que nunca pisaram
naquela casa, porque eram personagens de outra época, de outro
continente. Mas ele habitava a casa desses personagens todos. Isso
ndo estd explicitado, mas, na minha cabecga, esse era o protocolo.
Cimera e movimento na casa, cimera fixa, quando ela olha para o
Santiago e ouve o Santiago.

18. SGA-Foi filmado em pelicula também, foi com 16mm ou
35mm? Super 16mm?
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JMS-Super 16mm. A cAmera maior. Ela pode filmar em
16mm ou em Super 16mm. A diferenca é que no Super 16mm
vocé aumenta a superficie da pelicula, porque vocé tem aqueles
furos que fazem a pelicula correr de um lado s6, ndo dos dois,
entende? Esse é o Super 16mm. O 16mm convencional, vocé tem
aquela fileira paralela dos orificios por onde a engrenagem faz
o filme andar para frente. No Super 16mm é um lado s6, entdo
vocé ganha superficie do outro lado. Foi filmado em Super 16mm.
Era um suporte que ndo era revelado no Brasil. Entdo, o material
filmado era mandado por Sedex para Nova York e revelado 13,
aqui no Brasil ndo tinha nenhum laboratério capaz. Como eu te
disse, isso aumentava muito a angustia, porque era um processo
muito caro. E por que eu filmei o Santiago com esse material? Eu
filmei porque na época o Collor acabou com todos os programas
e leis de incentivo ao audiovisual. Acabou com o cinema. Nem o
Bolsonaro foi tdo devastador quanto o governo Collor, que atro-
fiou os mecanismos de incentivo ao cinema. Entdo, as produtoras
foram para a publicidade, e essa foi uma época em que os futuros
cineastas aprenderam o oficio fazendo publicidade. Meu irmao
Walter é um caso. O Fernando Meirelles, por exemplo, que fez
Cidade de Deus (2002), também. Essa geragdo aprendeu fazendo
publicidade, o que dava para eles muito traquejo, porque, como
os or¢amentos eram muito generosos, vocé podia trazer equipa-
mentos muito sofisticados de fora, usava as melhores cAmeras,
trazia profissionais estrangeiros importantes, revelava fora do
Brasil, fazia manipulagdo de cor, os orgamentos permitiam que
vocé fizesse isso. H4 uma certa estética associada a publicidade
que alguns desses cineastas vdo levar para o cinema, quando,

entdo, se torna possivel fazer cinema no Brasil. E levam, as vezes,
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essa estética com muito sucesso e muita competéncia. Cidade de
Deus é um exemplo classico disso. Cidade de Deus foi coproduzida
pela VideoFilmes, produtora que tenho com o Walter. E é um filme,
até hoje, muito importante e deixou Cannes de queixo caido pela
competéncia com que o Fernando fez a pelicula, pela maravilhosa

forma como ele conta a histdria, o uso da cAmera, a agilidade.
19. SGA-E a comunicagdo com o publico foi gigante.

JMS-Foi gigante. E todo esse adestramento veio da publici-
dade. O Fernando, assim como o Waltinho, eram dois dos mais

bem-sucedidos diretores de publicidade do Brasil.
20. SGA-Vocé nio trabalhou com publicidade?

JMS-Eu trabalhei com publicidade, eu trabalhava mais com
atores. Eu ndo trabalhava em coisas que eram essencialmente
visuais, que era o que eles mais faziam. Eles realizavam muitos
anuncios de cerveja. A Brahma gastava rios de dinheiro para fazer
campanhas publicitarias com Jodo Gilberto, com Tom Jobim. Nao
tinha limite de or¢camento. N4o tinha nenhuma concorréncia.
N&o tinha rede social. Todo o dinheiro era canalizado para a
televisdo ou para o cinema. Publicidade em cinema, publicidade
na televisdo. Entdo, os orgcamentos eram muito grandes. Eram
orcamentos quase de longa-metragem, para fazer um corte de
30 segundos ou uma campanha. E eram pegas muito bonitas
de serem vistas, muito ageis, com um corte a cada 20 frames.
Vocé tem um corte, vocé tem um plano. E eles treinaram a mao

fazendo isso. As pessoas me conheciam como um bom diretor de
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ator. E a gente usava pelicula. Propaganda para banco, cerveja e
cigarro. Na época, se fazia muita coisa de cigarro, era pelicula,
35 milimetros. Era o que havia de mais sofisticado, na fronteira
dos equipamentos. Vocé podia usar tudo, o Waltinho tinha feito
uma campanha, eu ndo me lembro mais para qué. Uma campanha
grande, filmada em super 16 preto e branco. E comprou todas as
latas. Usou quase todas, mas sobraram. Sobraram 10 ou 12 latas.
E essas latas ficaram paradas ali. Porque pouca gente filmava em
preto e branco. Poucas campanhas publicitdrias pediam preto e
branco. E essas latas ficaram l4. E foi daf que eu tive a ideia de

pegar essas latas e durante 5 dias filmar o Santiago.

21. SGA- E uma histéria fant4stica. E ela se repete em boa
parte do mundo. £ um periodo em que as pessoas treinaram muito
com a publicidade. Agora, quando vocé comecgou a falar dessas
sobras de latas de pelicula, eu me lembrei do filme do seu irmio,
que é um dos fundadores da Retomada do cinema brasileiro. Eu
nio sei se é um titulo, um gesto de propaganda mesmo, de marke-
ting. O seu irmdo, junto com a Carla Camurati e acho que o Lirio

Ferreira, foram os trés diretores que emplacaram bons filmes.

JMS-No caso do filme da Carla Camurati, Carlota Joaquina
(1995), fez 2 milhdes de espectadores, é extraordindrio, porque
ela roda ainda no governo Collor. Eu acho que foi o tnico filme do
ano. Talvez nenhum outro filme tenha sido feito naquele ano. Eu
ndo me lembro bem como ela financiou o Carlota Joaquina. Acho
que as pessoas estavam dvidas por se ver na tela. E, subitamente,
aparece um filme de qualidade, que é o Carlota Joaquina, e todo

mundo correu para o cinema, porque o Collor acabou com a
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atividade no Brasil. E o titulo Retomada, eu vejo como um carinho
dado pela critica, para exatamente nomear a volta do cinema
brasileiro depois do precipicio dos anos Collor. Porque ai vem
o Itamar e o Fernando Henrique e é criada a Lei Rouanet. E ai o
cinema volta a existir e esses sdo os primeiros filmes da Retomada.
Ent3o, o periodo Collor é um periodo curioso, acho que ninguém
escreveu ainda sobre isso, mas é uma tese interessante imaginar
que os cineastas que se tornariam proeminentes depois e ndo sé
no Brasil, mas também fora do Brasil, muitos deles aprenderam
a filmar no cinema publicitério, porque era a Uinica maneira de
se fazer cinema, era a Ginica maneira de se filmar, ndo de se fazer
cinema porque nio é cinema, mas de se filmar, de estar préximo
dessa atividade. E foi a escola, e foi a escola de muita gente e
parte dessa estética foi levada para o cinema e de certa maneira
transformada em bom cinema, o que é interessante. E vocé tem
razao, essa estética ndo é sd brasileira, vocé vé em cineastas euro-
peus, americanos e tal. O Ridley Scott, por exemplo, comegou na
publicidade também, foi muito bem sucedido na publicidade. A
publicidade na década de 1980 é muito ambiciosa, com muito
dinheiro, com bons clientes. O Ridley Scott fez o famoso andncio
do lancamento do computador da Apple, o computador pessoal
da Apple, o Macintosh, que é um dos antincios mais conhecidos,
chama-se 1984, que é 0 ano em que o Macintosh foi langado. E a
partir dali, um sucesso avassalador, a partir dali ele vai fazer o
primeiro filme de fic¢do dele. Entdo tem um pouco essa transigio
interessante entre a publicidade e o cinema, e isso é muito tipico
dessa virada dos anos 80 e dos anos 90 no Brasil, agravado pelo
fato de que ndo havia nenhuma outra possibilidade de ficar atrés

de uma cimera, se nio na televisdo ou na publicidade.
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22. SGA-Vocé falou de Carlota Joaquina. Este é um filme

narrado em inglés, por uma menina.
JMS-Eu ndo me lembrava disso.

23. SGA-E, por uma menina. E o filme do seu irméo, O Terra
Estrangeira (1995) também é um filme de exilio, digamos. £ sobre

o periodo Collor, especificamente sobre o periodo Collor.

JMS-N4o sei se ele menciona diretamente, eu ndo me lembro,
mas é um filme sobre o éxodo dos brasileiros durante o periodo

Collor. Poderia ter sido feito durante o governo Bolsonaro também.
24. SGA-E verdade...

JMS-Foi 0 mesmo fendmeno. O Brasil caiu no abismo, ndo da

mais para construir uma vida aqui, vamos embora...

25. SGA-Recentemente acho que foi a Lais Bodanzky, que fez
um filme chamado Travessia, ah nio, A viagem de Pedro (2021), um
contraponto ao filme da Carla Camurati, também uma espécie de
revisionismo histdrico. E que, para o periodo, para essa distancia,
e tocando temas fulcrais para o Brasil, a independéncia, o império,
eu acho que é bem relevante. E uma recorréncia histérica que
acontece. Mas a ideia desses filmes de exilio, os primeiros da
Retomada, é bem marcante. O filme do Lirio Ferreira e do Paulo
Caldas, Baile perfumado (1996), também é revisionista. 0 modo em

que ele encara o sertdo.
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JMS-Eu me lembro de ver Baile Perfumado no cinema quando
o filme foi langado. Entdo, a gente estd falando de 30 anos. Eu me

lembro de ter ficado impactado, de ter gostado muito do filme.

26. SGA-E um filme fantéstico, inclusive ele utiliza algumas
sequéncias do Benjamin Abrahio e outras com forte inspiracdo

nelas, lembra?

JMS-Foi alguma coisa realmente importante porque reata
um pouco daquela imaginagdo que o Cinema Novo tentou
habilitar. O Paulo Caldas e o Lirio Ferreira retomam de uma

maneira espléndida.

27. SGA-E o filme do seu irmao, o Terra estrangeira, um filme
excelente, acho que nio foi bem distribuido. Bom, eu o vi em
Brasilia anos depois, mas no restante do Brasil era mais dificil. O
que vocé acha da distribuigio no Brasil?

JMS-Era o primeiro filme dele, ninguém sabia direito quem
ele era. Eu acho que deveria ter sido melhor distribuido. Eu acho
que no Brasil quem quis ver conseguiu vé-lo, sabe? Mas fora do
Brasil, menos. Eu acho que é um filme muito bonito. Eu tenho
certeza que se o Waltinho tivesse feito Terra Estrangeira depois,
préximo de Central do Brasil (1998), quando as pessoas de fato
tomaram conhecimento dele fora do pafs, eu acho que muito mais
gente teria visto Terra Estrangeira e eu acho que o filme teria tido
maior reconhecimento do que ele tem hoje em dia fora do Brasil.
Quando a gente fala do Waltinho fora do Brasil as pessoas dizem

conhecerem bem Central do Brasil (1998), Didrios de motocicleta
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(2004), a fita rodada nos Estados Unidos, On the road (2012, Na
estrada). Mas Terra estrangeira conhecem pouco, porque é o filme
inicial. Ndo é o primeiro filme, mas é o primeiro filme que a gente

conhece como dele. Antes ele fez A Grande arte (1991).2

28. SGA-Ah, ele também filmou Linha de passe (2008), certo?
Com Daniela Thomas...

JMS-Linha de Passe ja teve mais visibilidade porque foi para
Cannes e a atriz, Sandra Corveloni, ganhou o prémio de melhor
atriz. Entdo o filme teve visibilidade, mas ele ainda estava
entendendo um pouco desse meio e se inserindo nesse circuito
internacional de festivais, de grandes festivais. Agora Terra estran-

geira, eu concordo, acho um filme maravilhoso.

29. SGA-No momento em que eu vi, eu fiz a relagdo com o
governo Collor, porém me deixei levar mesmo pelas imagens e
evitei as histdrias paralelas.

JMS-Mas ele me contou que principalmente escreveu o
filme um pouco em resposta ao que estava acontecendo no Brasil
naquele momento.

30. SGA-Voltando aos seus filmes. A questdo da luz e dos
movimentos me interessam por haver uma proximidade exdtica

entre Noticias de uma guerra particular e Nelson Freire...

3 Um adendo: esta entrevista foi realizada meses antes de Walter Salles ser contem-
plado com o Oscar de melhor filme estrangeiro, em margo de 2025, por Ainda estou
aqui.
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JMS-Eu nunca tinha pensado nisso, o que tem de semelhante
em Noticias... e em Nelson Freire é que, basicamente, a cAimera esta
na mdo. A cimera quase nunca estd no tripé. No caso de Noticias...,
por razdes dbvias, vocé estd atrds de uma coisa que é dindmica,
que é tensa e vocé nio tem o luxo de poder fixar a cimera. Vocé
sobe uma favela, vocé vai atrds de um traficante e certamente a
cAmera estd no seu ombro. No caso do Nelson Freire, a decisdo de
fazer isso é porque os filmes de musica classica geralmente sdo
muito conservadores na maneira como eles sdo filmados. Tem
uma certa virtude. Eu achava que nao havia por que fazer um
filme sobre um pianista classico sem poder filma-lo como vocé
filma um filme de rock, por exemplo. Uma cimera mais inquieta,
na mio, podendo se mover com mais liberdade. Entdo, o partido
foi esse. Isso foi dito explicitamente para o Toca Seabra e para
o Flavio Zangrandi, que sdo as duas pessoas responsaveis pela
imagem do Nelson Freire. Vamos fingir que é rock, entende? E se
a cimera tiver que se mexer, ela se mexe porque a musica é dini-
mica, ela tem explosdes, a gente ndo precisa estar na igreja, onde
geralmente se filma a musica cldssica. O Nelson Freire em si, o filme
em si, a montagem dele é muito peculiar. Eu faco o Nelson Freire
por uma razdo muito especifica, claro que ele me interessava, mas
ele me interessava também pela possibilidade de fazer um filme
em que os argumentos ndo precisassem avancar de forma rigida.
O filme nido precisava obedecer a seta do tempo. O filme poderia
ser mais liquido do que sélido. Ele estd nessa ordem, mas ele podia
estar em outra ordem. Eu poderia misturar as sequéncias e o filme
continuaria ficando de pé, vocé continuaria entendendo quem é o
Nelson Freire. Vocé ndo pode fazer isso com Noticias de uma guerra

particular. Ele tem um argumento, que é um argumento da razio,
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sendo articulado ao longo do filme. E como todo argumento que
é articulado, vocé comega com as premissas, em seguida vocé
vai para a tese, vocé apresenta o contrario da tese, e vocé vai até
chegar a uma conclusio, uma sintese. Isso tem uma rigidez. Vocé
nio tem muita liberdade de manipular os materiais. Eu ja vinha
fazendo filmes assim hd muito tempo, e eu queria experimentar
uma coisa que fosse muito mais livre. E no caso do Nelson Freire,
a decisdo foi fazer um filme que nio é biografico, porque na hora
em que vocé faz um filme biografico, vocé estd imediatamente se
langado na rigidez da cronologia. Nasceu aqui, primeira profes-
sora de piano acol4, veio para o Rio de Janeiro, foi para a Viena,
estudou piano, ganhou o primeiro concurso nio sei onde, gravou
o primeiro disco, ndo sei onde. Entdo vocé esta preso. Vocé esta
preso a uma histdria que é organizada pela linha do tempo. Néo é
isso que a gente vai fazer. Disse eu para o Nelson e para o pessoal
que trabalhou comigo, vamos fazer pequenas células narrativas,
pequenas histdérias de um minuto, dois minutos, trés minutos, e
ndo importa a ordem em que elas acontegam no filme. Claro que
a gente vai ter que escolher uma ordem, porque o material tem
que virar um filme. Mas no DVD do Nelson Freire, eu acho que
é 0 tnico DVD no mundo que tem isso, eu ndo conheco outro.
Tem uma tecla shuffle, a mesma tecla que vocé encontra em CDs
ou DVDs, aquela tecla de misturar e de ordem aleatéria. E vocé
aperta a tecla shuffle no Nelson Freire e todas as sequéncias, salvo
a primeira e a ultima, onde tém o titulo e os créditos do filme,
ficariam na mesma posigdo. Todas as outras cerca de 30 sequén-
cias se embaralham. E s3o infinitos filmes, porque a permutacio
de 30 é um niimero imenso. E sdo tantos filmes possiveis quanto

essa permutagio permite. E o filme permanece o filme. Ndo d4

294



para fazer isso com Entreatos, ndo da para fazer isso com Noticias
de uma guerra particular, ndo da para fazer isso com 100% dos
documentarios que me vém a cabega. No caso do Nelson Freire, isso
é possivel. A coisa mais interessante para mim do Nelson Freire,
como objeto, o filme como objeto, é isso, é ter conseguido fazer
um documentdrio que nio é sélido. Ele é completamente fluido.
Ele é uma coisa, mas inteiramente diferente. E o filme vai existir,
entendeu? Ele ndo vai se tornar incompreensivel. Essa € a estru-
tura do Nelson Freire, que me interessa muito. Eu nio explorei
mais isso. Eu fiz uma vez sé. Isso abre portas. Eu ndo passei por
essa porta, simplesmente a abri. Talvez agora com a questdo da
interatividade ostensiva das redes sociais, etc., do streaming, eu
acho que isso se tornou banal. Talvez, no momento, tenha sido
alguma coisa... O que se tornou banal é vocé assistir um pouco e

pular para outra coisa, enfim, a sua atengdo fica migrando.

31. SGA-A musica e o som de seus filmes sdo organicos, isto é,
Nelson Freire dispensa elaboragGes, porém o sound track de Noticias
de uma guerra particular ndo é um complemento, agrega mesmo
valor a qualidade de documentario afastando-se da mera repor-
tagem. Essa dimensdo sonora do audiovisual é muito relevante
para vocé? No Brasil hé bons artistas dessa drea, engenharia de
som, diretor de som etc.? Lembro-me de grandes criticas a esse
setor nos anos 1970, inclusive do sistema de som das salas?

JMS-Eu nio sou dessa época, entdo eu nio senti. Quer dizer,
é claro que eu estava vivo na década de 70, mas eu ainda nio fazia
filmes. Mas eu me lembro de reclamar da qualidade do som do

cinema brasileiro, muito. As competéncias técnicas do cinema

295



brasileiro melhoraram muito. E eu me pergunto, na verdade, se isso
nao se deve de novo a publicidade. Porque na década de 1980, como
eu te falei, a publicidade ganhou orcamentos grandes, competéncia
técnica. Eu ndo sei se vocé se lembra disso, mas era uma das coisas
que o Brasil fazia bem. Ia-se 14 para aquele festival de publicidade
de Cannes e os publicitdrios brasileiros voltavam premiadissimos. E
a gente tinha figuras como Nizan Guanaes, hoje em dia a gente fala
de influenciadores. Naquela época eram esses os influenciadores,
eram pessoas que tinham destaque na vida cultural brasileira, uma
coisa muito peculiar do Brasil. Acho que isso ndo existia nos Estados
Unidos, nem na Europa, nem talvez na Inglaterra. A Inglaterra
sempre foi um pais muito criativo. Mas o Brasil tinha uma publici-
dade que parecia ser muito boa, muito criativa e com muito dinheiro.
E, como eu te falei, esse dinheiro tornava possivel a importacio de
equipamentos muito melhores de os que existiam a disposi¢do do
cinema brasileiro, que sempre viveu com muito pouco dinheiro. E
eu acho que toda uma geragdo de pessoas, de técnicos, assim como
os diretores aprenderam a filmar com a publicidade, engenheiros
de som, técnicos de som, aprenderam a profissio ja tendo recursos
suficientes para poder usar o que havia de melhor. E os que ndo eram
bons eram eliminados, e tinha uma fila de gente para entrar, muito
em fungéo do dinheiro mesmo. O Godard dizia, quando falam em
cultura, eutiro logo o meu taldo de cheque. Dinheiro é um elemento
importante, principalmente em uma arte como o cinema, que nao
é barata. E eu acho que naquele momento essas coisas melhoraram
muito. A gente sempre fala um pouquinho de roteiro, né? O roteiro
do cinema brasileiro durante muito tempo foi um pouco capenga,
ndo tem grandes roteiros e tal. Estou especulando aqui. Mas uma
das coisas que ndo era necessario aprender nesse periodo de ouro da
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publicidade brasileira era evidentemente o roteiro, porque a gente
estd falando de filmes de 30 segundos, em que, na verdade, ndo existe
um roteiro, existe uma sucessao de imagens. Ou vocé tem um roteiro,
éumroteiro de publicidade, uma coisa que é bastante especifica para
vender uma cerveja...ndo é arte, é comércio. Mas os roteiros eu acho
que comegam a melhorar.

Os grandes roteiros do cinema brasileiro, claro que vocé
tem grandes filmes na década de 1970, mas os roteiros dos filmes
argentinos, por exemplo, pareciam ter muita competéncia. E a
gente ouve falar sempre que a matriz do cinema argentino é a
literatura, enquanto a matriz do nosso cinema € a televisdo ou é
o documentdrio. Documentario antes, televisdo um pouco depois.
Nio had uma origem em que a manipulagio astuciosa de uma
histdria seja importante. Se o seu cinema nasce da literatura, se
o cinema nasce dessa matéria, que é essencialmente a organizagio
de uma histéria sobre o mundo social, sobre as pessoas, sobre as
relagdes, entdo a transi¢do é mais facil, vocé estd mais adestrado,
vocé tem mais elementos, vocé tem mais repertério para fazer
essa transi¢do. O cinema brasileiro eu acho que se atrasou um
pouco em relagdo a isso, eu acho que a gente recuperou o tempo
perdido, mas a parte técnica foi mais bem resolvida do que a parte
narrativa, ou de roteirizac¢do das histérias.

34. SGA-Vocé nunca se aventurou nessa seara de filmes, de
ficcdo de longas-metragem?

JMS-A gente volta ao que eu te falei antes. Essa pergunta
que invariavelmente em algum momento alguém faz. Quando é

que vocé vai fazer o seu primeiro filme de ficgdo?
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35. SGA-Me ocorreu porque vocé falou de um roteiro...

JMS-Nio, ndo, nunca. O que nio significa que eu ndo va me
aventurar, mas acho que néo, ndo é uma necessidade, ndo é uma
coisa que me falta. Exatamente, ndo é uma coisa que me falta.
Agora, vocé estava falando de trilha, vocé estava falando de trilha,
leva em conta uma coisa que eu acho curiosa, talvez o tnico filme
meu que ndo tem trilha sonora é o Nelson Freire, no sentido em que
toda musica que acontece é diegética. Ela estd circunstanciada nas
cenas. Ela ndo é necessariamente uma trilha sonora. Isso é curioso.

36. SGA-Ela pode se tornar uma trilha sonora?

JMS-Ela pode se tornar, mas eu acho que em nenhum
momento ela se torna, porque toda vez que vocé ouve essa musica
estd sendo produzida na prépria cena. Ela ndo existe indepen-
dentemente da cena. Ela nio vem de fora. Ela acontece junto com

aquilo que esta sendo filmado naquele momento.

37. SGA - Voltando ao roteiro. Vocé, por exemplo, pensa
num argumento, faz uma pesquisa e vai a campo filmar? Depois

vocé faz uma espécie de roteiro ou um diagrama de moldagem?

JMS-Nio, isso depende de um filme para outro, mas como eu
sou um documentarista, essencialmente um documentarista, nos
filmes mais de observacio, como Entreatos, ndo hd roteiro possivel.
A Unica coisa que vocé precisa é saber o quanto vocé vai filmar,
quando vocé comega e quando vocé acaba. O resto é o seguinte, a

tarefa é conseguir entrar, abrir a porta e colocar a cimera onde o
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Lula estard, entendeu? Ndo tem nada além disso, que vocé possa
determinar no papel antes de comecar a filmagem. Vocé nio sabe
0 que vai acontecer, vocé ndo tem como roteirizar isso. No caso do
Nelson Freire, de novo, eu estou a reboque da agenda dele. Ent3o,
0 que eu posso, o0 que eu sei é que eu quis fazer esse filme porque
eu quis experimentar essa estrutura fluida. Entdo, eu sei que eu
ndo estou preocupado com a idade dele, ndo estou preocupado
em entrevistar as pessoas que conviveram com ele ao longo da
juventude, nada disso me interessa. O que me interessa é estar
perto dele e conseguir contar pequenas histdrias, uma histéria
que tem inicio, meio e fim no mesmo dia. Ento, por exemplo, ele
nervoso antes de entrar no palco, isso é uma pequena histéria. A
tensdo do pianista antes de sair do bastidor e entrar para tocar,
isso é uma pequena histéria. Isso tem inicio, meio e fim. No estou
mais pensando nisso. Agora, que histdrias sdo essas e quantas
terdo? Eu ndo faco a menor ideia. E no momento da filmagem que
vocé intui. No caso de No intenso agora, ai é diferente, porque na
verdade primeiro eu tenho o material e depois eu tenho o filme.
Entdo, foi no ato de fazer o filme que o filme foi se esbogando. Eu
tinha um tema, eu tinha uma preocupacgio, eu tinha uma coisa
que me interessava, que é isso que eu falei para vocé. Me inte-
ressava saber por que as pessoas perderam a capacidade de ser
felizes. Era s6 isso. E ai vocé comeca a ver o material, e vé de
novo, e vé de novo, e 3 medida em que vocé vai vendo o material
vai se revelando. Coisas que vocé ndo enxerga da primeira vez,
vocé enxerga da décima vez. E nesse caso especifico, lendo muito
sobre o periodo, principalmente relatos na primeira pessoa, de
quem viveu. E ai, eu ja disse isso algumas vezes, especificamente
no caso de No intenso agora, o filme nasce do trabalho de fazer o

299



filme. E o fato de vocé entrar numa ilha de edicio, com a Lais,
com o Eduardo Escorel, e de perceber que aqui tem uma pequena
sequéncia, aqui tem uma pequena histdria, aqui tem uma coisa
que me interessa. Me interessa descrever como é langar o para-
lelepipedo. Entdo, vamos fazer essa sequéncia. E a gente faz essa
sequéncia. Se ela vai entrar no filme, eu nio sei. E se ela entrar, eu
ndo sei se ela vai entrar no inicio, no meio ou no fim. Mas é uma
sequéncia, ela existe. Transforma ela numa fichinha, prega essa
fichinha num painel, na ilha de edi¢ao, e vamos tentar fazer uma
outra sequéncia. E af, essas sequéncias vdo sendo criadas, vdo exis-
tindo, e subitamente, aos poucos, subitamente, aos poucos, aos
poucos, ndo subitamente, mas num determinado dia, as conexdes
comegam a acontecer. Primeiro vem o trabalho, e é um trabalho
demorado, de ver, de rever, de pensar. E no trabalho, como todo
trabalho fisico, e o suor é o filme. O resultado do trabalho é o filme
que vocé faz. Vocé nio trabalha para fazer o filme, o filme nio
antecede o trabalho, o filme vem depois do trabalho. Vocé entra
na ilha de edigdo sem saber direito o que vocé esta fazendo. Ndo
é sempre assim, mas No intenso agora, certamente foi assim. Em

Santiago, de certa forma, foi assim também.

36. SGA-Vocé ndo sé transita como artista e técnico por
quase todos os elos da divisdo do trabalho, da produgio e pds-pro-
ducio do audiovisual, como mantém uma instituicdo de muita
relevincia para as artes visuais no Brasil. No campo da fotografia,
em verdade, creio que o IMS detém matéria nuclear da meméria
técnica de boa parte das imagens realizadas pelos grandes cien-
tistas ou artistas que passaram por aqui a partir do XIX. Isso é

certo? Agora, eu fico me perguntando, encerra-se ai uma grande

300



responsabilidade. No que tange ao aspecto material, antes tinham
de conservar a fotografia de nitrato de prata. Agora a instituigdo
deve ter se transformado. O método de registro e conservagio
sdo outros. Além disso, vocé tem um grupo de curadores, ou seja,
cria uma perspectiva para essa captacdo da imagem do Brasil,
como se vé o Brasil, o que pode ser um documento artistico ou

um documento histdrico hoje em dia.

JMS-Nio sou eu, né? Quer dizer, é o Instituto Moreira Salles.
O Instituto nasceu, foi iniciativa do meu pai, e ele nasceu pequeno
e ndo tinha esse foco. Acho que seis ou sete anos depois dele ter
sido criado, a gente soube que uma colegdo muito importante
de fotografias do Marc Ferrez vinha sendo cobicada pelo Museu
Getty, em Los Angeles, que tem uma grande colegdo de fotografias.
F uma das 4reas de especializagio do Museu Getty. E ndo havia
nenhuma institui¢do no Brasil capaz de abrigar essa colegdo. E
af houve uma conversa estratégica da qual participei com o meu
pai, no sentido de dizer o seguinte, nés somos uma instituicdo
cultural, a gente quer ter relevancia. Algumas cole¢des muito
importantes foram constituidas no Brasil, como a colecdo de
livros do Mindlin, por exemplo, a cole¢do de pinturas do Gilberto
Chateaubriand. A gente tem algumas cole¢des de fotografias
importantes, e jamais teremos uma pinacoteca tdo importante
quanto a do Gilberto Chateaubriand nem uma colegio de livros,
uma biblioteca tdo importante quanto a do Mindlin. Onde é que
a gente pode ser relevante? Que papel a gente pode desempenhar
que tem importancia para o Brasil nesse momento? E ficou claro
que a fotografia era uma dessas areas, porque ndo havia nenhuma
institui¢do dedicada a isso. A fotografia praticada no Brasil desde
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o final do XIX é uma fotografia de altissima qualidade e naquele
entdo a segunda cidade mais fotografada do mundo era o Rio de
Janeiro, a primeira Paris. Havia acervos ndo s6 do Gilberto Ferrez,
neto do Marc Ferrez, que guardava heroicamente a colegdo do
avd em situagdo precaria, na casa dele, apodrecendo, sofrendo
enchente. Era uma pessoa de quase 90 anos e era inevitavel que
em algum momento ele dissesse, até para preservar a colecio, se
ndo tem ninguém no Brasil, estenderia a cole¢do para o Museu
Getty, porque guardariam em condigdes ideais. E a gente tomou
essa decisdo, o IMS tomou essa decisdo de ter a fotografia como
uma das suas dreas de concentragio, o que significa construir uma
reserva técnica, contratar um corpo de técnicos e de curadores
que entendam do meio e que sejam especialistas na histéria
da fotografia, nas questdes técnicas de preservagao, etc. E isso
foi feito. E a gente comprou uma cole¢do muito importante do
Pedro Correa do Lago, logo em seguida compramos a colegdo do
Gilberto Ferrez, que, essencialmente, a cole¢io sio as fotografias
do Marc Ferrez, e de 14 para c4 a gente vem comprando as cole¢Ges
disponiveis para evitar que elas deixem o Brasil. E, hoje em dia, o
IMS é, de fato, um centro de referéncia para a fotografia. A mesma
coisa aconteceu com a musica popular. A gente é, também, um
centro de referéncia da musica popular. A gente tem uma colegdo
muito, muito importante de fonogramas, de discos, até o inicio da
era do radio. Entdo, a primeira musica gravada no Brasil do século
XIX até meados da década de 50, ela estd toda abrigada no IMS e
disponivel para quem quiser consultar, assim como a fotografia
esta disponivel para quem quiser consultar. Entdo, ndo é que o
IMS tenha nascido com a vocagdo da musica ou com a vocacao
da fotografia. E que precisava de uma instituicdo para evitar que
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essas cole¢des muito importantes se dispersassem ou até mesmo
que deixassem o Brasil, o que seria muito ruim. Entdo, o IMS faz
parte da nossa identidade. Isso é o que nds nos tornamos. A gente

é essa instituigio.
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